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SPECIALE DISTRIBUZIONE

BOX OFFICE

SECONDO SEMESTRE 2026

FAVORIRE UNA GESTIONE 
EQUILIBRATA DEL PRODOTTO

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno
Il 19 agosto uscirà l’attesa versio-
ne live-action di uno dei nostri fran-
chise d’animazione più amati di 
sempre,  Oceania, che con  Ocea-
nia 2  ha incassato oltre 21 milioni 
di euro al botteghino a novembre 
2024. Ritroveremo tutti i personaggi 
amatissimi dal pubblico, con Dwayne 
Johnson che interpreterà Maui, dopo 
avergli prestato la voce nella versione 
originale del �lm d’animazione. 
Il 26 agosto sarà la volta del nuovo �lm 
di un regista leggendario come Ridley 
Scott: The Dog Stars – Le stelle dopo la 
�ne.  Tratto dall’avvincente bestseller 
di Peter Heller, il �lm è un thriller epico 
e avvincente ambientato in un bruta-
le mondo post-apocalittico e vanta 
un cast acclamato dalla critica che 
include Jacob Elordi, reduce dal suc-
cesso di Cime tempestose, Josh Brolin, 
Margaret Qualley e Guy Pearce.
A settembre uscirà un documentario 
sugli Oasis e tornerà al cinema Aven-
gers: Endgame, il secondo maggiore 
incasso globale di tutti i tempi, per 
prepararci all’arrivo dell’evento Mar-
vel di Natale, Avengers: Doomsday.
A ottobre arriverà nelle sale  Whale-
fall: Nella balena, un thriller epico ed 
emozionante sulla sopravvivenza, che 
racconta l’incontro, durante un’im-
mersione, di un giovane sub con un 
gigantesco capodoglio da cui viene 
inghiottito. Un �lm che terrà il pubblico 
con il �ato sospeso �no all’ultimo.
Tornerà poi un regista apprezza-
tissimo come Martin McDonagh, 
con Wild Horse Nine, dal 5 novembre 

nei cinema. Il �lm è una dark come-
dy ambientata poco prima del col-
po di Stato cileno del 1973, con uno 
straordinario trio di protagonisti: John 
Malkovich, Sam Rockwell e Steve 
Buscemi. Caratterizzata da dialoghi 
taglienti e acuti tipici di McDonagh, 
la pellicola segue le vicende di due 
agenti della CIA inviati da Santiago 
all’Isola di Pasqua, dove lotteranno 
con i loro oscuri passati e le cospira-
zioni del presente.
Come da tradizione, a �ne novembre, 
per la precisione il 26, uscirà il nuovo 
�lm d’animazione Walt Disney Anima-
tion Studios, Hexe: Il Regno delle Stre-
ghe. È la storia di Billie, un’adolescente 
impulsiva e anticonformista, che sco-
pre di possedere poteri magici segreti 
che, una volta liberati, la catapultano 
in un avventuroso viaggio dalla perife-
ria della sua città a un grande regno 
di streghe chiamato Hexe, dove sco-
prirà misteri di famiglia che potrebbe-
ro cambiare per sempre il suo destino 
e il mondo delle streghe.
Il 16 dicembre uscirà un colossale 
evento Marvel:  Avengers: Doomsday. 
Gli amati eroi provenienti da tre uni-
versi distinti si troveranno su una rotta 
di collisione letale e dovranno affron-
tare una minaccia esistenziale senza 
precedenti. Diretto da Anthony e Joe 
Russo,  Avengers: Doomsday  vanta 
un cast enorme, in cui troviamo, 
tra gli altri: Robert Downey Jr., Chris 
Evans, Chris Hemsworth, Pedro Pascal, 
Paul Rudd, Florence Pugh, Vanessa 
Kirby, Channing Tatum, Simu Liu, Ian 
McKellen, Tom Hiddleston e Patrick 
Stewart.  Arriveremo così al 2027 che 
si preannuncia come un altro anno 

Parla GIULIO CARCANO, Director, 
Theatrical Distribution, Sales of  
THE WALT DISNEY COMPANY ITALIA
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In attesa dell’uscita di Avengers: 

Doomsday il 16 dicembre, Disney 
riporta in sala a settembre 
Avengers: Endgame

Il live action Oceania, 
con Dwayne Johnson 
nel ruolo di Maui, al 
cinema dal 19 agosto

Il thriller post-apocalittico The Dog 

Stars – Le stelle dopo la �ne di 
Ridley Scott, con Jacob Elordi, Josh 

Brolin, Margaret Qualley e Guy 
Pearce 

ricco di titoli dal grande potenziale 
al botteghino, da L’era glaciale: Pun-
to di ebollizione al nuovo �lm Disney 
e Pixar Gatto, ambientato a Venezia e 
diretto dal regista di Luca, il candidato 
all’Oscar Enrico Casarosa, passando 
per I Simpson,  Frozen 3  e  Avengers: 
Secret Wars.
 
Come valuta i risultati raggiunti da 
The Walt Disney Company Italia 
nell’ultimo semestre?
Un semestre molto soddisfacente, 
considerato che, da dicembre al 26 
maggio abbiamo incassato oltre 
81 milioni di euro. Il titolo che balza 
all’occhio è, ovviamente,  Il diavolo 
veste Prada 2, che ha superato i 31 
milioni di euro di incasso. L’Italia, in 
particolare, si è distinta con un risulta-
to strepitoso, collocandosi al secon-
do posto tra i mercati internazionali e 
registrando attualmente il quarto in-
casso di tutti i tempi per un �lm distri-
buito da Disney nel nostro Paese. In 
un’altra dimensione di box of�ce, vor-
rei sottolineare anche la performance 
di un titolo come Rental Family – Nelle 
vite degli altri, per cui l’Italia è il mag-
gior mercato internazionale.

Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è urgen-
te intervenire?
Se ne parla spesso ma, a mio avviso, la 
razionalizzazione delle uscite è un ele-
mento cardine. L’affollamento nei mesi 
da ottobre a febbraio/marzo, in alcuni 
weekend raggiunge livelli tali da ren-
dere molto complessa una gestione 
equilibrata del prodotto, con sfrutta-
menti estremamente brevi per quella 
fascia di �lm cosiddetta “media”, con 
il rischio che molti titoli meritevoli di un 
miglior riscontro al botteghino non ab-
biano il tempo necessario per essere 
scoperti dal pubblico. ©
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OGGI ANDARE AL CINEMA 
“DEVE VALERE LA PENA”

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
Il secondo semestre per Medusa Film 
sarà decisamente orientato verso la 
commedia popolare, larga e trasver-
sale. Il primo ottobre porteremo in sala 
Quasi Vera, per la regia di Fausto Briz-
zi, con un cast ricco ed eterogeneo 
composto da Frank Matano, Rocío 
Muñoz Morales, Laura Chiatti, Andrea 
Perrone e Taylor Mega. Si tratta di una 
commedia per tutti che affronta in 
modo molto divertente un tema at-
tuale: cosa accadrebbe se un gio-
vane spiantato, ma che è anche un 
mago del computer, si trovasse suo 
malgrado a gestire il pro�lo virtuale 
di una bellissima ed intrigante in�uen-
cer che è in realtà stata creata digi-
talmente proprio da lui? Ne vedremo 
delle belle. Dopo il grande successo 
del documentario Aldo Giovanni e 
Giacomo attitudini: nessuna, dedica-
to al trio comico più famoso d’Italia, 
quest’anno celebreremo al cinema 
un altro trio la cui geniale inventiva ha 
segnato la storia della comicità e del-
la televisione italiana. Gialappa’s Doc, 
regia di Walter Veltroni, racconta tutto 
l’arco della carriera dei “Signor” Car-
lo, Giorgio e Marco, ovvero la mitica 
Gialappa, che partendo dalla radio 
negli anni ‘80 ha di fatto inventato uno 
stile unico e innovativo, rivoluzionan-
do i canoni della comicità e dell’in-
trattenimento Tv attraverso una serie 
di programmi divenuti veri e propri 
cult nell’arco di tre decenni. Program-
mi che hanno lanciato praticamente 
tutta una nuova generazione di co-
mici (come gli stessi Aldo Giovanni 

e Giacomo, Antonio Albanese, Paola 
Cortellesi, Maurizio Crozza e tanti altri) 
che sono poi diventati i protagonisti 
assoluti dello spettacolo nazionale. E 
parlando di grandi comici siamo par-
ticolarmente contenti di tornare al ci-
nema con Alessandro Siani e Claudio 
Bisio che saranno �nalmente di nuovo 
insieme come protagonisti di Bentor-
nati al Sud, di Luca Miniero, terzo ca-
pitolo di una saga amatissima dal 
pubblico che è entrata di diritto nella 
storia della commedia italiana.
Dulcis in fundo torneranno al cinema 
Ficarra e Picone con un nuovo diver-
tentissimo �lm la cui trama è per il mo-
mento top-secret ma che vedrà schie-
rati, oltre al duo comico siciliano, un 
cast sorprendente ed un nuovo regi-
sta. Ovviamente nello stesso semestre 
proseguiremo anche le nostre colla-
borazioni distributive con Be Water e 
Movies Inspired.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Medusa Film nell’ultimo semestre?
Siamo davvero molto contenti dell’an-
damento del primo semestre che è 
stato ovviamente caratterizzato, come 
la �ne dello scorso anno, dall’incredi-
bile e straordinario successo di Buen 
Camino. Zalone e Nunziante non solo 
hanno realizzato il �lm di maggior suc-
cesso della storia del nostro cinema, 
ma hanno avuto il grandissimo merito 
di riportare in sala quel pubblico che 
molti (a torto) ritenevano ormai perso 
per sempre dopo il lockdown. Non di 
meno siamo però più che soddisfatti 
dei bei risultati ottenuti da altre due 
commedie: Agata Christian - delitto 
sulle nevi di Eros Puglielli con l’ormai 

Parla PAOLO ORLANDO, 

direttore della distribuzione 

di MEDUSA FILM 
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Ficarra e Picone torneranno sul grande 
schermo in un nuovo �lm, la cui trama  
è per il momento top-secret,  
che li vedrà al �anco di un ricco cast  
e di un nuovo regista 

Alessandro Siani e Claudio 
Bisio torneranno di nuovo 
insieme come protagonisti 
di Bentornati al Sud di Luca 
Miniero, terzo capitolo della 
saga comica

Gialappa’s Doc di Walter 
Veltroni racconta tutto l’arco 

della carriera della mitica 
Gialappa

consolidato duo De Sica e Lillo, af�an-
cati da Paolo Calabresi, Maccio Ca-
patonda e tanti altri; e Cena di Classe 
di Francesco Mandelli, con Herbert 
Ballerina, Roberto Lipari, Giulia Vec-
chio, Nicola Nocella, ecc. che è stata 
un po’ la sorpresa del nostro mercato 
in primavera.

Quali sono i segnali che il mercato ci-
nematogra�co non può più permet-
tersi di ignorare e su cui è urgente 
intervenire?
Più che segnali li de�nirei “quasi” cer-
tezze. La più chiara ed inequivocabi-
le di queste certezze è proprio che il 
pubblico c’è ed è ancora disposto ad 
accorrere e riempire i cinema a patto 
di essere ingaggiato da un’offerta di 
prodotto che alzi la famosa asticella 
della qualità tenendo conto del cam-
biamento dei gusti dello spettatore e 
soprattutto dell’aumento della com-
petizione che arriva dalle piattaforme. 
Oggi andare al cinema “deve valere 
la pena” e quindi dobbiamo essere 
bravi a rendere irrinunciabile la chia-
mata in sala. Un altro segnale che 
non possiamo davvero più ignorare 
è che osservando i dati relativi ai pri-
mi dieci titoli della classi�ca si certi�-
ca che gli stessi rappresentino ormai 
stabilmente oltre il 30% dell’intero box 
of�ce. È una stortura che non può non 
dipendere da tutta una serie di criti-
cità (windows, concentrazione del-
le uscite, carenza di differenziazione 
dell’offerta, sovrapposizione dei target 
e via dicendo) che il nostro mercato si 
trascina dietro ormai da svariati anni 
e che, tanto più dopo la rivoluzione 
dello streaming, si rende assoluta-
mente urgente affrontare, condividere, 
sviscerare e risolvere. Diversamente 
ci troveremo senz’altro più deboli da-
vanti agli scenari ed alle nuove s�de 
che il mercato globale è già prossimo 
a metterci davanti.   ©
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IL NOSTRO MERCATO  
È FINALMENTE MATURO

Echo Chamber di Andrea Pallaoro con 
un super cast internazionale compo-
sto da Luca Marinelli, Alicia Vikander 
e Susan Sarandon, L’estranea di Pao-
lo Strippoli, thriller psicologico ad alta 
tensione con Jasmine Trinca, Valeria 
Bruni Tedeschi e Adriano Giannini. Il 
29 ottobre sarà la volta di Un tranquil-
lo funerale di famiglia di Massimiliano 
Bruno, travolgente commedia corale 
con Pietro Sermonti, Claudia Pandol�, 
Diego Abatantuono e tanti altri strepi-
tosi attori. Molto atteso il ritorno di Pa-
olo Genovese che, dopo il campione 
di incassi Follemente, torna sugli scher-
mi il 12 novembre con  Il rumore delle 
cose nuove interpretato da un altro su-
per cast composto fra gli altri da Ema-
nuela Fanelli, Claudia Pandol�, Vittoria 
Puccini, Stefano Accorsi e Claudio San-
tamaria. 
Come sempre, spazio anche ai giovani 
autori e in questo segmento cerchere-
mo di sorprendere pubblico ed eser-
centi con  Je so’ pazzo  di Nicola Pro-
satore, in uscita il 15 ottobre, con uno 
strepitoso Massimiliano Caiazzo nei 
panni del grande Pino Daniele e con 
l’esordio alla regia di Valerio Lundini col 
suo sorprendente Cambogia. Fra i titoli 
internazionali presenteremo  Paper Ti-
ger di James Gray con Scarlett Johan-
son e Adam Driver; The Riders dal regi-
sta di Norimberga, Edward Berger, con 
Brad Pitt; la commedia francese cam-
pione di incasso  Just an illusion - La 
mia famiglia quasi perfetta dai registi 
di Quasi amici e il nuovo �lm di Guy Ri-
tchie Wife and Dog con Benedict Cum-
berbatch e Rosamund Pike.
 
Come valuta i risultati raggiunti da 01 
Distribution nell’ultimo semestre?

Siamo soddisfatti del risultato dei nostri 
titoli di punta del primo semestre. Sia Le 
cose non dette  di Gabriele Muccino 
che  Un bel giorno  di Fabio De Luigi 
hanno raggiunto risultati in linea con 
le nostre aspettative. Fra i titoli interna-
zionali ha performato molto bene, so-
prattutto nel circuito multiplex, Una di 
famiglia - The Housemaid, sebbene sia 
uscito in un periodo complicato. 

Quali sono i segnali che il mercato ci-
nematogra�co non può più permet-
tersi di ignorare e su cui è urgente 
intervenire?
Il quadro generale di totale incertezza 
che ha condizionato l’industria cine-
matogra�ca nell’ultimo anno, ci deve 
spronare a portare avanti in modo 
sempre più deciso un progetto di tut-
ta la �liera �nalizzato a rendere quan-
to più possibile indipendente dal so-
stegno pubblico almeno il mercato 
theatrical. Per far sì che questo possa 
accadere, è indispensabile che il no-
stro box of�ce torni al più presto il più 
vicino possibile ai 100 milioni di biglietti 
venduti. Anche solo un anno fa que-
sto obiettivo sembrava irraggiungibile, 
ma i numeri di questo primo semestre, 
e non parlo solo dei risultati di Zalone, 
ci fanno capire che il nostro mercato è 
�nalmente maturo e forte di un parco 
sale che sta portando avanti in modo 
deciso il suo percorso di ammoderna-
mento. Il mondo della distribuzione, a 
livello mondiale, dovrà decidere cosa 
è più importante e prioritario. Se la 
scelta ricadrà sul mercato theatrical, 
si dovrà passare dalle parole ai fatti 
con la reintroduzione di una �nestra di 
sfruttamento esclusiva per le sale cine-
matogra�che per tutto il prodotto, una 

Parla LUIGI LONIGRO, 
direttore di 01 DISTRIBUTION

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
01 Distribution nel 2026 compie 25 
anni e da quel lontano 1° marzo 2001 
ci separano circa 50 listini tutti legati 
dal �l rouge del cinema italiano dei 
nostri grandi autori. Il secondo seme-
stre 2026 continua sulla stessa linea e 
partirei proprio dalla nostra proposta 
natalizia che sarà  Succederà questa 
notte,  il nuovo, atteso �lm di Nanni 
Moretti, un’in�nta storia d’amore  in-
terpretata da  Louis Garrel e Jasmine 
Trinca. Anche il nuovo �lm di Gianni 
Amelio Nessun dolore con Alessandro 
Borghi, Valeria Golino e Valerio Ma-
standrea arriverà nella seconda par-
te del 2026, così come il nuovo lavoro 
di Mario Martone Scherzetto con Toni 
Servillo. Tre �lm molto importanti, diret-
ti da registi altrettanto importanti, che 
speriamo possano essere protagonisti 
dei principali festival cinematogra�ci 
italiani e internazionali. Dopo i “grandi” 
passerei ai “giovani” partendo da The 
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Scherzetto di Mario Martone 
con Toni Servillo

L’estranea di Paolo 
Strippoli, thriller 
psicologico con Jasmine 
Trinca, Valeria Bruni 
Tedeschi e Adriano 
Giannini

The Echo Chamber di Andrea 
Pallaoro con Luca Marinelli, Alicia 

Vikander e Susan Sarandon

�nestra moderna, differenziata e “intel-
ligente” che possa chiarire le idee allo 
spettatore sull’ormai desueto “solo al 
cinema” senza danneggiare gli sfrutta-
menti successivi alla sala.
Il pubblico cinematogra�co è diventa-
to sempre più esigente e necessita di 
forti motivazioni per scegliere la sala 
cinematogra�ca rispetto alle concor-
renziali forme di fruizione di prodotto 
cinematogra�co e audiovisivo. Il lin-
guaggio dei social ha modi�cato, so-
prattutto nel pubblico giovane, i tempi 
e le modalità di fruizione dei contenuti 
e ha abbassato la soglia di attenzione 
se non fortemente motivata. In questo 
segmento di spettatori, il successo del 
genere horror, in cui le forti emozioni 
non mancano, ne è la prova. L’indu-
stria, sia italiana che internazionale, 
deve continuare a ricercare nuovi lin-
guaggi e nuove storie per poter ambi-
re a conquistare il nuovo pubblico e 
conservare gli appassionati di cinema. 
Bisogna anche prendere atto che una 
tipologia di prodotto che fatica in sala, 
generando in molti casi perdite fra fat-
turato e spese di lancio, performa mol-
to bene sulle piattaforme.
Il mercato italiano ha bisogno di molti 
meno �lm di quelli distribuiti ogni anno 
in sala e, di contro, ha bisogno di molto 
più spazio e tempo per poter consen-
tire al prodotto pensato per il pubblico 
cinematogra�co di arrivare allo spet-
tatore. Viviamo in un meccanismo per-
verso di “monta e smonta” che non fa 
bene né al prodotto né alla sala cine-
matogra�ca. Bisogna alleggerire i listini 
e destinare alle sale cinematogra�che 
solo i �lm pensati per un pubblico pa-
gante e per il grande schermo. A livello 
europeo siamo il Paese che in media 
ha le teniture più basse e troppo spes-
so ci troviamo con pochi �lm ad occu-
pare la stragrande maggioranza degli 
schermi.
Non è un modo sano di fare indu-
stria. Dobbiamo avere il coraggio di 
ammettere che questo è uno dei pro-
blemi del mercato italiano, per poi 
impegnarci a trovare le soluzioni. Col 
persistere della situazione attuale, ri-
schieremo la totale deserti�cazione 
dell’offerta a ridosso dell’uscita dei 
potenziali blockbuster, con un danno 
per industria e spettatori. ©
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IL RILANCIO RICHIEDE  
UNO SFORZO SINERGICO

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
Ci aspetta un secondo semestre dav-
vero notevole, caratterizzato da un’of-
ferta molto competitiva. Il primo titolo, 
in ordine temporale, sarà La �ne di 
Oak Street, un mystery-action diretto 
da David Robert Mitchell, già regista 
del cult horror It Follows. Il �lm può con-
tare su due grandi nomi quali Anne 
Hathaway ed Ewan McGregor. Un titolo 
coinvolgente e adrenalinico con un’al-
lure anni ’80, perfetto per il corridoio di 
uscita di metà agosto. Il 10 settembre 
faremo un tuffo nel passato con Amori 
& Incantesimi 2, sequel della comme-
dia romantica di �ne anni ’90, in cui 
ritroveremo Sandra Bullock e Nicole 
Kidman nei panni delle sorelle Owens. 
Il 1° ottobre avremo invece l’onore di 
distribuire il nuovo �lm del cinque vol-
te Premio Oscar Alejandro González 
Iñárritu, Digger. Dopo Birdman e The 
Revenant, il regista messicano torna 
sul grande schermo con, come recita 
il claim, “una commedia di proporzio-
ni catastro�che”, con un Tom Cruise 
strabiliante e magnetico. Si tratta di un 
titolo in cui crediamo moltissimo e che 
è già destinato ad essere una pietra 
miliare della cinematogra�a di tutti i 
tempi. Cambiando genere, nel corri-
doio di Halloween farà il suo debutto 
Clayface, il primo horror tratto dall’u-
niverso DC, diretto da James Watkins 
(Speak No Evil) e prodotto dal regista 
di The Batman (2022) Matt Reeves con 
Peter Safran e James Gunn. Il teaser ha 
già registrato commenti estremamen-
te positivi e più di 3 milioni di visualiz-
zazioni nelle prime 24 ore, a conferma 
della grande attesa che circonda il 
progetto. Il 5 novembre lanceremo Il 
Gatto col Cappello, adattamento ani-

mato dell’omonima opera di Dr. Seuss. 
La regia è af�data a Erica Rivinoja e 
Alessandro Carloni, già dietro il suc-
cesso di Kung Fu Panda 3. Il �lm segna 
una nuova era per il marchio Warner 
Bros. Pictures Animation, sia in termini 
di investimenti che di qualità, e punta 
a un pubblico four-quadrant. La set-
timana successiva sarà il turno di un 
altro attesissimo ritorno, quello di J.J. 
Abrams con Il Grande Oltre, progetto 
con un cast di grande appeal: Glen 
Powell, Samuel L. Jackson, Jenna Orte-
ga ed Emma Mackey. Dopo l’impegno 
con il franchise di Star Wars, il regista 
newyorkese torna con un progetto ori-
ginale che si preannuncia come un 
vero e proprio evento cinematogra�co. 
Chiuderemo l’anno con l’attesissimo 
evento mondiale: Dune – Parte 3 di De-
nis Villeneuve, in uscita il 16 dicembre. 
Il monumentale affresco visivo �rmato 
da Denis Villeneuve, tratto dai romanzi 
di Frank Herbert, torna al cinema con il 
terzo capitolo, dopo il grande succes-
so delle prime due parti, che hanno 
incassato complessivamente oltre un 
miliardo di dollari nel mondo. Ritrove-
remo nel cast Timothée Chalamet e 
Zendaya, af�ancati da Jason Momoa, 
Florence Pugh, Rebecca Ferguson, 
Charlotte Rampling, Javier Bardem, 
Anya Taylor-Joy e dalla new entry Ro-
bert Pattinson.
 
Come valuta i risultati raggiunti da 
Warner Bros. Discovery nell’ultimo se-
mestre?
Il primo semestre dell’anno ci ha visti 
protagonisti con il successo di Cime 
Tempestose, che ha superato gli 11 
milioni di euro di incasso. Il risultato ita-
liano è il secondo in Europa dopo il Re-
gno Unito e il quarto a livello mondiale 
dopo Stati Uniti e Australia. Nel nostro 

Parla CARLOS PRADA,  

GVP Theatrical Distribution and  

Th Local Production, Italy & Spain  

di WARNER BROS. DISCOVERY
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Amori & Incantesimi 2, 

sequel della commedia 

romantica di �ne anni ’90, 

con Sandra Bullock e Nicole 

Kidman nei panni delle 

sorelle Owens

Timothée Chalamet 

e Zendaya tornano in 

Dune – Parte 3 diretto 

da Denis Villeneuve

Il Gatto col Cappello, 

adattamento animato 

dell’omonima opera di Dr. 

Seuss

Paese, l’opera di Emerald Fennell si è 
affermata come un importante evento 
cinematogra�co multigenerazionale, 
in particolare presso il pubblico fem-
minile. Siamo inoltre soddisfatti di aver 
portato nelle sale un listino ampio e di 
qualità: dall’horror La Mummia di Lee 
Cronin, al nuovo �lm di Pedro Almodóv-
ar, Amarga Navidad, �no a un novo ca-
pitolo dell’Universo DC: Supergirl. 

Quali sono i segnali che il mercato ci-
nematogra�co non può più permet-
tersi di ignorare e su cui è urgente 
intervenire?
Il mercato registra un andamento po-
sitivo rispetto al triennio 2023-2025 in 
termini di box of�ce e, per la prima 
volta, si avvicina ai livelli pre-pandemi-
ci del periodo 2017-2019. Se osservia-
mo le presenze, però, il confronto resta 
negativo, con circa il 20% di spettatori 
in meno. Gli incassi hanno bene�cia-
to di una crescita del valore medio 
del biglietto, pur in presenza di livelli 
di af�uenza ancora inferiori a quelli 
pre-pandemici. Una parte del pubbli-
co ha perso l’abitudine di frequentare 
le sale e il recupero richiede uno sforzo 
condiviso da tutta la �liera, che ancora 
non c’è stato. Il percorso di innovazio-
ne e ammodernamento delle sale rap-
presenta un elemento importante per 
rafforzare l’attrattività dell’esperienza 
cinematogra�ca, così come il raffor-
zamento del prodotto medio da parte 
della produzione locale e internaziona-
le. I �lm evento sostengono il botteghi-
no, ma la stabilità del settore passa da 
una maggiore continuità del pubblico 
e da un’offerta in sala rinnovata e cu-
stomer-centric. Il rilancio richiede uno 
sforzo sinergico: da un lato, produttori 
e distributori devono intercettare storie 
capaci di generare appeal; dall’al-
tro, gli esercenti devono difendere la 
tenitura dei �lm, valorizzandoli in sale 
tecnologicamente avanzate e confor-
tevoli.
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VALORIZZARE NUOVE VOCI 
CONTEMPORANEE

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
La seconda parte del 2026 conferma 
una linea editoriale incentrata su un 
cinema capace di unire autorialità 
e popolarità, grandi talenti interna-
zionali e nuove voci. Il 13 agosto par-
teciperemo all’estate più cine�la di 
sempre con Robin Hood - Il prezzo del 
sangue, con Hugh Jackman (Logan 
– The Wolverine), rilettura del mito di 
Robin Hood, non più eroe che ruba 
ai ricchi, ma spietato criminale. Un 
�lm muscolare, girato magistralmente 
dal regista-rivelazione di Pig, Michael 
Sarnoski. Tony, tratto dalla vita del ce-
lebre chef Anthony Bourdain, autore 
del best seller Kitchen Con�dential, è 
il racconto emozionante e rocambo-
lesco dell’estate che ha per sempre 
cambiato la vita di un ragazzo che 
voleva fare lo scrittore ed è �nito per 
diventare il primo e più noto master 
chef. Con Dominic Sessa – che confer-
ma il talento rivelato in The Holdovers 
– e Antonio Banderas, in un ruolo che 
farà innamorare il pubblico. Imperdi-
bile anche The Invite di Olivia Wilde, 
con un cast astuto che mette insieme 
miti del cinema come Edward Norton 
e Penélope Cruz con interpreti amati 
dalle nuove generazioni come Seth 
Rogen (The Studio) e la stessa Olivia 
Wilde (Don’t Worry Darling), per una 
commedia sexy e divertente.
Altro titolo di rilievo sarà The Rivals of 
Amziah King: un racconto america-
no epico e intimo insieme, pieno di 
musica, spiritualità e umanità eccen-
triche con un sorprendente Matthew 
McConaughey, uno di quei �lm che ri-

cordano quanto il cinema americano 
indipendente sappia ancora sorpren-
dere, mescolando racconto popolare 
e forte identità autoriale.
Siamo orgogliosi di portare in Italia 
la sorpresa di Cannes 2026 Club Kid 
di Jordan Firstman, uno dei debutti 
più sorprendenti dell’anno. Partendo 
dall’energia della nightlife newyorke-
se e da un umorismo contemporaneo 
e tagliente, Firstman costruisce un rac-
conto sorprendentemente tenero sul-
la paternità, sull’amicizia e sulla pos-
sibilità di reinventarsi quando si pensa 
che sia ormai troppo tardi. Un’altra ac-
quisizione di Cannes che ci riempie di 
orgoglio è quella di Un uomo del suo 
tempo di Emmanuel Marre, premio 
per la Miglior Sceneggiatura. Un’o-
pera di straordinaria lucidità e rigore, 
che ri�ette sulla complicità col male e 
su quel lento processo attraverso cui il 
compromesso quotidiano può erode-
re il senso di ciò che è giusto. È incre-
dibile che, dopo La zona d’interesse, 
Marre sia riuscito ad aggiungere qual-
cosa di così personale ed emozionan-
te sulla banalità del male.

Come valuta i risultati raggiunti da 
I Wonder Pictures nell’ultimo seme-
stre?
Siamo estremamente soddisfatti: con 
un box of�ce complessivo che nel 
momento in cui rispondo a queste do-
mande è già oltre i 15 milioni di euro, 
l’ultimo semestre è stato il migliore di 
sempre per I Wonder, attualmente al 
settimo posto tra i distributori italiani 
con oltre il 5% di quota di mercato. Le 
partnership con A24 e Neon e il lavoro 
di costante ricerca di questi anni sui 

Parla ANDREA ROMEO, 

fondatore e direttore editoriale 

di I WONDER PICTURES 
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The Rivals of Amziah King, 

un racconto americano 

epico e intimo insieme, con 

Matthew McConaughey

Robin Hood - Il prezzo del 

sangue, con Hugh Jackman, 

rilettura del mito di Robin Hood, 

non più eroe che ruba ai ricchi 

ma spietato criminale

La commedia The Invite di 

Olivia Wilde, con Edward Norton, 

Penélope Cruz, Seth Rogen e la 

stessa Olivia Wilde 

nuovi pubblici e su quelli già conso-
lidati stanno dando, come ci aspet-
tavamo, i loro frutti. Titoli come Marty 
Supreme e The Drama, tra i nostri risul-
tati migliori di sempre, dimostrano che 
oggi esiste anche in Italia uno spazio 
per un cinema americano capace di 
essere allo stesso tempo autoriale e 
popolare. E poi c’è Backrooms, che ha 
intercettato in apertura un pubblico 
giovanissimo, ma è presto diventato 
un vero e proprio fenomeno di costu-
me, arrivando a toccare un pubblico 
ampio e trasversale. Sono risultati per 
noi molto signi�cativi: dimostrano che 
un distributore indipendente può co-
struire un rapporto stabile con il pub-
blico e non vivere soltanto di singoli 
exploit.

Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è urgen-
te intervenire?
Se il cinema vuole continuare a par-
lare alle nuove generazioni, non può 
limitarsi a chiedersi come portarle in 
sala: deve chiedersi quali sono gli im-
maginari che le stanno formando. Pro-
prio partendo dal successo di Backro-
oms e del suo giovanissimo autore 
“nato su Youtube”, uno dei segnali più 
evidenti è che non possiamo permet-
terci di sottovalutare i nuovi narratori 
solo perché arrivano da percorsi non 
tradizionali, da linguaggi e forme di 
racconto diversi da quelli storicamen-
te legittimati dalla cine�lia. Troppo 
spesso questi autori sono liquidati 
come semplici “fenomeni internet”, 
quando stanno ride�nendo il modo 
in cui le nuove generazioni percepi-
scono il cinema e le immagini. È un 
fenomeno che credo debba essere 
tenuto in considerazione anche, ad 
esempio, dai festival internazionali, 
che dovrebbero valorizzare queste 
nuove voci e interrogarsi sulle trasfor-
mazioni dell’immaginario contempo-
raneo. 

 

©
 c

o
u

rt
e

sy
 o

f 
I 
W

o
n

d
e

r 
P
ic

tu
re

s 
(4

) 
 







16

SPECIALE DISTRIBUZIONE

BOX OFFICE

SECONDO SEMESTRE 2026

PIÙ COMUNICAZIONE 
INTEGRATA TRA DISTRIBUTORI 
ED ESERCENTI

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda 
parte dell’anno.
Il secondo semestre Lucky Red offre 
un palinsesto ricco e vario, fedele 
alla nostra vocazione di proporre un 
mix di generi senza mai scendere a 
compromessi sulla qualità. Dai pro-
duttori di Weapons, si parte ad ago-
sto con Hokum, horror targato Neon. 
Una �nestra temporale che si è già 
rivelata fortunata per il box of�ce di 
genere: dopo i risultati straordinari ot-
tenuti con Obsession e Backrooms, il 
�lm si candida a diventare la grande 
sorpresa horror di questa stagione 
estiva. A settembre arriva la grande 
festa per tutta la famiglia con Coyo-
te vs Acme: i Looney Tunes tornano al 
cinema in un’animazione live action 
irresistibile, con Willy il Coyote, BipBip 
e Bugs Bunny protagonisti assoluti… 
e con John Cena nei panni del pre-
sidente della famigerata ACME Cor-
poration. Risate garantite, per grandi 
e piccini. Per Halloween abbiamo in-
vece un regalo perfetto:  Shaun the 
Sheep – Operazione Zucca. Shaun 
e gli animali della fattoria dovranno 
salvare il contadino da uno spaven-
toso mostro apparso nel campo di 
zucche. Un’animazione d’eccellenza 
per un IP da oltre 150 milioni di dol-
lari in tutto il mondo. Uno spettacolo 
adatto a tutta la famiglia per cele-
brare il 50° anniversario dei celebri 
Studi Aardman.
L’inverno è all’insegna del grande 
cinema d’autore con  Elsinore, una 
grande produzione internazionale 
Lucky Red che propone la sempre 

meravigliosa Olivia Colman ed An-
drew Scott in un’interpretazione da 
Oscar. Il �lm racconta la storia vera 
di Ian Charleson, indimenticabile 
attore di Momenti di gloria, che alla 
�ne degli anni Ottanta, con una de-
terminazione assoluta, si batté per 
ottenere il ruolo della sua vita: l’Am-
leto di Shakespeare al National The-
atre di Londra. In�ne, il 6 gennaio, 
il titolo forse più atteso:  Cambiare 
l’acqua ai �ori, tratto dal best seller 
che in Italia ha superato il milione di 
copie vendute. Una produzione inter-
nazionale, che vede il coinvolgimen-
to di Palomar, diretta da Jean-Pierre 
Jeunet, regista de Il favoloso mondo 
di Amélie. Un �lm che molti già ama-
no attraverso le pagine del libro e 
che, siamo certi, saprà conquistare 
anche chi lo scoprirà per la prima 
volta in sala.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Lucky Red nell’ultimo semestre?
L’ultimo semestre è stato senza dub-
bio molto positivo. Inserendolo nel 
quadro più ampio della stagione ci-
nematogra�ca 2025-2026, è una del-
le migliori stagioni degli ultimi anni 
per Lucky Red. Quello che ci rende 
più orgogliosi è il confronto con i 
mercati internazionali: molti dei ti-
toli che abbiamo distribuito si sono 
collocati ai vertici dei box of�ce eu-
ropei e mondiali. Con oltre 3 milio-
ni di euro, No Other Choice di Park 
Chan-wook ha ottenuto il miglior 
risultato in Europa e il terzo risultato 
mondiale, superato soltanto da 
Stati Uniti e Corea. Un dato davvero 

Parla VALERIO SCARINCI, 
direttore distribuzione e 
marketing di LUCKY RED 
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Cambiare l’acqua ai �ori, tratto dal best seller 
che in Italia ha superato il milione di copie 
vendute. Una produzione internazionale, che 
vede il coinvolgimento di Palomar, diretta  
da Jean-Pierre Jeunet, regista de  
Il favoloso mondo di Amélie

In Coyote vs Acme i Looney 
Tunes tornano al cinema in 
un’animazione live action 
con Willy il Coyote, BipBip 
e Bugs Bunny protagonisti 
assoluti, e con John Cena 
nei panni del presidente 
della famigerata ACME 
Corporation

Elsinore, interpretato da Olivia Colman ed 
Andrew Scott, racconta la storia vera di 

Ian Charleson, attore di Momenti di gloria, 
che alla �ne degli anni Ottanta si batté 

per ottenere il ruolo della sua vita: l’Amleto 
di Shakespeare al National Theatre di 

Londra

straordinario. Stessa soddisfazione 
per  Sentimental Value,  lanciato in 
collaborazione con Teodora: oltre 
2 milioni di euro e secondo miglior 
risultato europeo, dopo la Francia 
e la Norvegia – paese d’origine del 
�lm. Risultati che dimostrano come 
il pubblico italiano, quando viene 
accompagnato nel modo giusto, 
sappia rispondere con entusiasmo 
anche a cinema europeo e d’auto-
re. Inevitabile la menzione speciale 
per Le città di pianura, �lm in cui ab-
biamo creduto �n dall’inizio e che 
dopo il trionfo ai David di Donatello 
ha ricominciato a crescere, supe-
rando ampiamente nella ripresa il 
mezzo milione di euro. I premi han-
no dato nuova vita al �lm, e siamo 
convinti che la stagione estiva delle 
arene all’aperto possa regalare un 
ulteriore capitolo a questo titolo.

Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è ur-
gente intervenire?
Un tema da sempre importante ma 
che oggi è davvero cruciale è un la-
voro più deciso sulla comunicazione 
integrata tra distributori ed esercizio. 
C’è ancora un potenziale inespresso: 
dalla gestione dei contenuti social 
ai saluti in sala, �no all’apertura an-
ticipata delle prevendite per orienta-
re il pubblico con il giusto anticipo.   
Sono leve apparentemente semplici, 
ma un coordinamento più ef�cace 
tra distributori e sale può fare la diffe-
renza e trasformare un buon risultato 
in un risultato straordinario. ©

 c
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RICONNETTERSI CON 
L’AUDIENCE PIÙ GIOVANE

mando il peggiore dei detective in un 
improbabile eroe. 
L’offerta prosegue con Se ami qual-
cuno dillo, commedia sentimentale e 
familiare ad alto potenziale emotivo, 
sostenuta da un cast molto amato: 
Edoardo Leo, Claudia Gerini  e Gio-
vanna Mezzogiorno. Tratto dall’omoni-
mo romanzo autobiogra�co di Marco 
Bonini, che esordisce così alla regia, il 
�lm è sceneggiato dallo stesso Bonini 
insieme a Francesco Bruni e racconta 
la storia di Sergio, un uomo che, risve-
gliandosi da un coma, cambia radi-
calmente il suo modo di essere e di 
rapportarsi agli altri, imparando così 
�nalmente ad amare la sua colorita 
famiglia sotto lo sguardo attento di 
suo �glio che è colui che narra la vi-
cenda. 
La stagione di Vision prosegue poi con 
un paio di commedie esilaranti. La pri-
ma è il nuovo lavoro di Gianni Zanasi, 
autore e regista di È andata così, rac-
conto ironico e sentimentale sul caos 
in cui vivono e si adattano le famiglie 
contemporanee: una madre single 
in dif�coltà è costretta a riunire sotto 
lo stesso tetto i tre uomini che hanno 
segnato la sua vita come donna e 
come madre. Tra rivalità, affetti irrisolti, 
fallimenti personali e un’improbabile 
impresa comune, Gianni Zanasi rac-
conta con il suo graf�o sarcastico e 
molta tenerezza una famiglia “sbaglia-
ta”, che continua a volersi bene nono-
stante tutto. La seconda commedia 
si intitola, con un divertente gioco di 
parole, Dov’è la Fiesta?. Scritta da Nic-
colò Gentili e Lisa Nur Sultan e diretta 
dallo stesso Gentili, con Linda Caridi e 
Francesco Carril, la storia ruota intor-
no al momento esatto in cui una rela-
zione appena sbocciata deve trovare 
una sua de�nizione anche sociale: 
attraverso l’escamotage della ricerca 

di una Ford Fiesta rubata poco prima 
della festa di Capodanno, assistiamo 
alla narrazione di un incontro specia-
le, ma anche degli smarrimenti e dei 
desideri di una generazione in cerca 
di una vera connessione. Tra equivoci, 
amicizie e una notte imprevedibile, il 
�lm ci ricorda come il viaggio con-
ta più della destinazione quando la 
meta è l’amore. 
In�ne, arriviamo alla nostra offerta di 
Natale, e visto che si suol dire “squa-
dra che vince non si cambia” la no-
stra proposta è af�data nuovamente 
a Ferzan Ozpetek con Nella gioia e 
nel dolore,  dove troviamo protagoni-
sta una diva del cinema e un grup-
po di amici che si confrontano con il 
peso dei ricordi, delle assenze e degli 
affetti che hanno segnato le loro vite. Il 
�lm è un grande racconto corale che 
celebra la forza dei legami umani 
contro lo scorrere del tempo, che tutti 
a nostro modo cerchiamo di fermare, 
oggi più che mai. Tra passato e pre-
sente, Ferzan Ozpetek �rma un’ode 
all’amore e all’amicizia, legami ca-
paci di sopravvivere alle distanze, alle 
perdite e ai cambiamenti, nella gioia 
e nel dolore.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Vision Distribution nell’ultimo seme-
stre?
Vision ha ormai un posizionamento 
consolidato, come distribuzione che 
presidia sia il prodotto commerciale 
che il cinema italiano di qualità, con 
un listino ampio e diversi�cato. Nel pri-
mo semestre 2026 abbiamo lavorato 
a numerose uscite tra cui commedie 
come 2 cuori e 2 capanne di Massimi-
liano Bruno, con Claudia Pandol� ed 
Edoardo Leo, che ha superato i 2 mi-
lioni di euro al box of�ce e Il dio dell’a-
more che ha aperto il Bifest. E poi �lm 

Parla LAURA MIRABELLA, Chief 
Marketing Of�cer di VISION 

DISTRIBUTION

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
La prossima stagione si apre per noi 
con un’offerta soprendente e molto 
centrata per il back to school: un �lm 
da protagonista del Mago Forest, ac-
compagnato da Max Angioni e Diego 
Abatantuono. Si tratta de Il malloppo, 
diretto da Volfango De Biasi. Una cri-
me comedy dal sapore classico, che 
segue le avventure di Michele Ra-
gusa, uno squattrinato e maldestro 
investigatore privato che si occupa 
quotidianamente di “corna e gattini” 
e mangia a scrocco nell’Osteria del 
suo amico Diego Viani (Abatantuono, 
ndr), ex rapinatore. Quando il passato 
criminale di Diego riemerge, Michele 
Ragusa e il suo tirocinante non retri-
buito Alex (Angioni, ndr) decidono di 
andare a fondo, scatenando così un 
vortice di colpi di scena, segreti sepol-
ti, furti, e anche schiaf�. Alla �ne, la loro 
inadeguatezza li condurrà inaspetta-
tamente a risolvere il mistero, trasfor-
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È andata così di Gianni Zanasi, 
racconto ironico e sentimentale  
sul caos in cui vivono e  
si adattano le famiglie 
contemporanee

Il malloppo di Volfango 
De Biasi con Max Angioni, 
Diego Abatantuono e 
Mago Forest

Se ami qualcuno dillo, commedia 
sentimentale e familiare con 

Edoardo Leo, Claudia Gerini e 
Giovanna Mezzogiorno

d’autore come La gioia di Nicolange-
lo Gelormini, con Valeria Golino e Saul 
Nanni, e Gli occhi degli altri di Andrea 
De Sica, con Jasmine Trinca e Filippo 
Timi. Non sono mancati anche titoli 
che si sono ritagliati un proprio spa-
zio speci�co: sia sul segmento scuole, 
ovvero Domani interrogo di Umberto 
Carteni, con protagonista Anna Fer-
zetti, sia sul genere ovvero La lezione 
di Stefano Mordini, con Stefano Accor-
si e Matilda De Angelis. In generale, 
stiamo continuando a lavorare al me-
glio grazie ad una stabile e continua-
tiva collaborazione con i nostri soci e 
con tutte le maggiori case di produ-
zione italiane, per contribuire sempre 
di più al consolidamente del valore 
percepito dal pubblico per il prodot-
to nazionale, intercettando vari tipi di 
audience attraverso un’offerta diver-
si�cata che accoglie anche progetti 
più innovativi e s�danti, oltre ai nuovi 
autori, con un buon numero di opere 
prime.

Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è urgen-
te intervenire?
Se guardiamo speci�catamente al 
nostro mercato, i dati internazionali 
ci dicono che ci stiamo difendendo 
bene rispetto ad altri Paesi europei. 
Tuttavia, restano alcuni punti nodali – 
storicamente deboli per il cinema na-
zionale – che riguardano la capacità 
di attrarre i giovani, in particolare la 
gen Z, con cui è necessario ristabilire 
un rapporto di �ducia, e poi il conso-
lidamento del nostro star system, con 
un numero sempre maggiore di talen-
ti riconoscibili e amati al punto tale da 
consentire ai titoli italiani di avere una 
propulsione comunicativa ef�cace e 
di costruire quella connessione con il 
pubblico di riferimento che resti solida 
nel tempo. ©

 c
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PENSARE SEMPRE PIÙ 
IN TERMINI DI EVENTO

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno. 
La seconda parte dell’anno per Uni-
versal Pictures International Italy si 
presenta estremamente solida e, 
come sempre, con un listino diversi-
�cato, con una lineup pensata per 
coprire target e generi diversi, man-
tenendo sempre una forte vocazione 
theatrical. Tra i titoli di punta spicca la 
rom-com One Night Only – Quando 
tutto è possibile, diretta da Will Gluck 
con Monica Barbaro e Callum Turner, 
che rielabora i codici classici del ge-
nere in chiave moderna e originale, 
sullo sfondo di una New York durante 
l’unica notte dell’anno in cui ai sin-
gle è concesso fare sesso. L’isola dei 
ricordi rappresenta, invece, un titolo 
di grande appeal mainstream, ca-
pace di unire avventura, emozione e 
spettacolo, con un potenziale molto 
interessante che spazia dal pubblico 
family ai giovani adulti. Il �lm anima-
to di DreamWorks segue il viaggio di 
Jo e Raissa, amiche dall’infanzia, ca-
tapultate in un universo ispirato alla 
mitologia �lippina, dove il legame tra 
memoria e amicizia diventa il cuore 
del racconto. 
Con Other Mommy entriamo in un ter-
ritorio thriller-horror psicologico, che 
segna il ritorno di Jessica Chastain 
al genere con un ruolo ambiguo e 
disturbante. Tratto dal romanzo L’al-
tra mamma di Josh Malerman, il �lm 
costruisce una tensione domestica 
inquietante, posizionandosi come un 
prodotto di qualità per gli appassio-
nati del genere. 
In�ne, Ragione e sentimento si distin-

gue come un titolo dal forte richia-
mo trasversale, grazie a un brand 
riconoscibile e a un posizionamento 
elegante, ideale per lavorare su una 
lunga tenuta e su un’audience fem-
minile e adulta. Il cast unisce giovani 
volti affermati, come Daisy Edgar-Jo-
nes e George MacKay, a solidi inter-
preti del cinema e del teatro europeo. 
Per il loro 25° anniversario, Shrek e 
Fast and Furious tornano invece sul 
grande schermo come due titoli che 
hanno segnato un’epoca. Seppure 
diversi per linguaggio e pubblico, 
entrambi sono diventati a loro modo 
�lm di culto, capaci di in�uenzare il 
cinema mainstream e restare ancora 
oggi centrali nell’immaginario cultu-
rale. Nel complesso, è una lineup che 
conferma la volontà di Universal di 
presidiare il mercato con contenuti 
chiaramente posizionati e capaci di 
diventare appuntamenti cinemato-
gra�ci imperdibili. 
 
Come valuta i risultati raggiunti da 
Universal nell’ultimo semestre? 
I risultati dell’ultimo semestre sono 
straordinari, e possiamo dirlo con 
grande soddisfazione. A maggio, ab-
biamo avuto in un weekend quattro 
titoli presenti nella Top 10 del box of�-
ce italiano, �lm totalmente diversi per 
genere e pubblico di riferimento, un 
dato che testimonia la forza e la con-
tinuità della nostra proposta. Si tratta 
di un risultato ancora più signi�cativo 
se si considera che due dei primi tre 
�lm in classi�ca erano titoli Universal, 
a conferma non solo della perfor-
mance dei singoli �lm, ma anche del-
la solidità della nostra strategia com-

Parla MARIA CHIARA 

GIUFFRÈ, Sales Director 

di UNIVERSAL PICTURES 

INTERNATIONAL ITALY
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La rom-com One Night Only – 

Quando tutto è possibile, diretta 

da Will Gluck con Monica 

Barbaro e Callum Turner 

Odissea di Christopher 

Nolan racconta il mito 

di Ulisse, interpretato 

da Matt Damon, in 

una rilettura epica e 

visionaria

Il �lm animato di DreamWorks L’isola dei 

ricordi segue il viaggio di Jo e Raissa, amiche 

dall’infanzia, catapultate in un universo ispirato 

alla mitologia �lippina, dove il legame tra memoria 

e amicizia diventa il cuore del racconto

plessiva. Parliamo di �lm con nature e 
target molto differenti tra loro: Micha-
el, Obsession, Super Mario Galaxy – Il 
Film e Iron Maiden: Burning Ambition. 
È un semestre che de�nirei incredibi-
le, frutto di un lavoro molto stretto con 
esercenti e una forte attenzione alla 
tenitura in sala. 
 
Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è urgen-
te intervenire? 
Il mercato sta mandando segnali 
molto chiari. Il pubblico è tornato al 
cinema, ma è sempre più selettivo. 
Questo signi�ca che non basta più 
“uscire”: oggi è fondamentale dare 
un motivo preciso per andare in 
sala. Il primo tema è proprio questo: 
la centralità del contenuto. I �lm che 
funzionano sono quelli chiaramente 
posizionati, riconoscibili, comunica-
bili e capaci di attivare un racconto 
forte attorno a sé. Il secondo segna-
le riguarda la necessità di pensare 
sempre più in termini di evento. Che 
si tratti di grandi blockbuster o di ti-
toli più adulti, l’eventizzazione – attra-
verso anteprime, iniziative speciali di 
marketing e nei cinema, attivazioni 
sul territorio – è diventata una leva im-
prescindibile. In�ne, è sempre più evi-
dente l’importanza della collabora-
zione tra distribuzione ed esercizio. In 
un contesto competitivo come quello 
attuale, la capacità di lavorare insie-
me, condividere obiettivi e costruire 
strategie comuni è ciò che fa dav-
vero la differenza. Abbiamo appena 
concluso la seconda edizione dell’U-
niversal Summer Tour e abbiamo rice-
vuto riscontri propositivi, siamo pronti 
ad affrontare insieme la prossima 
stagione. Il mercato oggi premia chi 
investe su una visione di mediolungo 
periodo e su un approccio sempre 
più mirato e qualitativo all’esperienza 
cinematogra�ca. ©

 c
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ALLARGARE L’INTERESSE 
DEL PUBBLICO

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
Nel complesso direi che abbiamo 
un listino diversi�cato all’interno del-
la qualità. Vorrei iniziare dal Festival 
di Cannes, dove abbiamo portato 5 
�lm, di cui 4 in concorso (uno co-ac-
quisito con Lucky Red), e dove due 
titoli, entrambi in uscita nel semestre, 
hanno vinto i due premi principali. 
Un fatto molto raro in generale e mai 
accaduto alla BIM. Si tratta della Pal-
ma d’Oro FJORD di Cristian Mungiu, 
con Sebastian Stan e Renate Reinsve, 
l’attrice europea più in ascesa dopo 
l’interpretazione in Sentimental Value, 
e del Gran Premio della Giuria Mino-
taur di Andrey Zvyagintsev, già vin-
citore del Leone d’Oro per Il ritorno. 
I due �lm sono accomunati dal rac-
contare una storia privata che rac-
conta anche molto del mondo in cui 
viviamo. Due �lm che sono allo stesso 
tempo opere d’arte cinematogra�ca 
e ri�essione profonda sul nostro tem-
po. Sul fronte della qualità più allar-
gata avremo L’affaire Marie-Claire, 
presentato a Cannes, con Charlotte 
Gainsbourg e Cécile de France. Il �lm, 
che racconta con ef�cacia e gran-
de coinvolgimento emotivo la storia 
vera del processo che ha portato 
alla revisione della legge sull’aborto 
in Francia, procede come un legal 
drama che si segue in maniera av-
vincente anche senza conoscere la 
storia originale. Credo sia uno di quei 
�lm dove scatterà un forte senso di 
immedesimazione da parte di tutto il 
pubblico femminile. Sempre in ambi-
to femminile porteremo in sala Prima 

facie, con protagonista la candidata 
all’Oscar® Cynthia Erivo, nel �lm una 
brillante avvocatessa specializzata 
nella difesa di uomini accusati di 
molestie, che si ritrova dall’altra par-
te dell’aula di tribunale oggetto lei 
stessa di abusi. Il �lm è basato su una 
pièce teatrale di enorme successo in 
Inghilterra, portata al cinema come 
evento con un incasso record di 10 
milioni di sterline. Ci tengo, in�ne, a ci-
tare il nuovo �lm di Kore-eda, Sheep 
in the Box, presentato a Cannes, che 
è un co-acquisto con Lucky Red che 
ne curerà la distribuzione. A questi ti-
toli internazionali potrebbero aggiun-
gersi due �lm italiani, la cui data di 
uscita dipenderà principalmente dai 
tempi di approntamento e dalla pre-
senza ai festival.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Bim  Distribuzione nell’ultimo seme-
stre?
Abbiamo distribuito solo pochi �lm 
nel periodo, per effetto del cambio di 
management al vertice del gruppo 
che controlla BIM avvenuta un paio 
di anni fa. Nel modello di business 
della distribuzione cambiamenti di 
questo tipo, con la sospensione tem-
poranea dell’attività acquisitiva, ge-
nerano i loro effetti dopo circa due 
anni, il che spiega la recente �essio-
ne nell’attività distributiva. Siamo co-
munque soddisfatti de Lo straniero, 
che con le programmazioni estive 
potrà arrivare a 100mila presenze, 
a nostro avviso un’ottima soglia per 
i �lm di qualità. Ci sembra che que-
sto risultato confermi sia la �delizza-
zione del pubblico ad Ozon, sia, più 

Parla ANTONIO MEDICI, 

amministratore delegato 

di BIM DISTRIBUZIONE
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Il Gran Premio della Giuria 

del Festival di Cannes 

2026 Minotaur di Andrey 

Zvyagintsev, già vincitore 

del Leone d’Oro 

per Il ritorno

Il �lm Palma d’Oro 

del Festival di Cannes 

2026 Fjord di Cristian 

Mungiu, con Sebastian 

Stan e Renate Reinsve

L’affaire 

Marie-Claire, 

presentato a 

Cannes, con 

Charlotte 

Gainsbourg 

e Cécile de 

France

in generale, la buona risposta degli 
spettatori ad un’offerta altamente 
qualitativa in presenza di elementi 
di vendibilità immediatamente rico-
noscibili, in questo caso la notorietà 
del libro e i recenti successi di Ozon 
(Mon crime e Sotto le foglie).

Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è urgen-
te intervenire?
Mi sembra che gli elementi siano tan-
ti, proverò ad elencarne alcuni in una 
sequenza che possa contribuire ad 
una ri�essione generale. Anzitutto, in 
termini di presenze, i dati di mercato 
mostrano che non si è ancora torna-
ti ai livelli pre-covid. Questo dato va 
considerato in evoluzione, o si tratta di 
un nuovo assetto da ritenere consoli-
dato? L’aumento del numero dei �lm 
distribuiti, ancor di più in presenza di 
un dato di mercato inferiore rispetto 
al passato, non può che portare ad 
una diminuzione dell’incasso medio 
per titolo. La concentrazione sempre 
più marcata su pochi titoli, che mi 
sembra l’elemento di maggiore ri�es-
sione/preoccupazione.
L’analisi di tutti i punti sopra elencati 
dovrebbe portare ad una ri�essione 
sulle modalità di frequentazione della 
sala: si punta sempre di più su alcuni 
�lm “evento” ma non abbastanza sul-
la necessità di riportare il pubblico a 
frequentare la sala in maniera conti-
nuativa. I �lm evento sono molto utili 
ma bisognerebbe capire se, a partire 
da questi fenomeni, sia possibile met-
tere in atto un processo virtuoso di al-
largamento dell’interesse del pubbli-
co verso altri titoli. Questo mi sembra 
l’elemento più pericoloso: un merca-
to fatto di singoli �lm, un “gioco” ad 
alto rischio dove a vincere sono solo 
pochissimi titoli. ©

 c
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INVESTIRE SULLE  
NUOVE GENERAZIONI

al cinema con un progetto ambiziosis-
simo. La storia segue Prue McKeel e il 
suo compagno Curtis in un’avventura 
dentro una foresta magica e perico-
losa ai con�ni di Portland, dove Prue 
entra per salvare il fratellino rapito da 
uno stormo di corvi. Da lì si apre un 
mondo segreto, abitato da creature 
e forze misteriose, in un racconto che 
unisce meraviglia, crescita, avven-
tura e grande immaginario fantasy. 
Wildwood non è solo un �lm d’ani-
mazione, ma un’esperienza visiva da 
scoprire solo sul grande schermo. An-
che il lancio del trailer ha confermato 
l’enorme attesa internazionale: oltre 
75 milioni solo su YouTube e oltre 100 
milioni complessivi sulle piattaforme, 
trasformando Wildwood in uno dei mi-
gliori debutti trailer di sempre per un 
�lm d’animazione. 
Abbiamo poi Se domani non torno, un 
�lm per noi molto importante, perché 
nasce da una storia che ha profon-
damente colpito tutto il Paese: quella 
di Giulia Cecchettin. Il �lm, tratto dal 
libro Cara Giulia, non vuole limitarsi 
alla cronaca, ma raccontare chi era 
Giulia, il suo rapporto con la fami-
glia, i suoi sogni, la sua vita e l’eredità 
emotiva e civile che la sua storia ha 
lasciato. È un racconto che parte dal 
dolore di un padre, dalla sua scelta di 
non restare in silenzio, e diventa una 
ri�essione più ampia sulla violenza di 
genere, sulla responsabilità collettiva 
e sulla necessità di trasformare la me-
moria in consapevolezza. Uscirà nelle 
sale il prossimo 5 novembre. Nel cast 
di Se domani non torno troviamo Filip-
po Timi nel ruolo di Gino Cecchettin, il 
padre di Giulia. Il ruolo di Giulia Cec-
chettin è af�dato a Sabrina Martina, 
mentre Tecla Bossi interpreta Elena 
Cecchettin, la sorella di Giulia, e Tom-

maso Allione è Davide Cecchettin, il 
fratello. Il �lm è diretto da Paola Randi, 
che �rma anche la sceneggiatura in-
sieme a Lisa Nur Sultan.
In�ne, chiuderemo questo percorso 
con un grande evento per il pubblico 
giovane e per tutti gli appassionati 
delle grandi saghe: Hunger Games 
– L’alba sulla mietitura dal 19 di no-
vembre al cinema. Un titolo attesissi-
mo, legato a un franchise amatissimo 
in tutto il mondo, che siamo certi sa-
prà riportare in sala l’energia, l’epi-
cità e la forza narrativa che hanno 
reso iconico l’universo di Hunger Ga-
mes. È un’edizione dei Giochi ancora 
più brutale, con il doppio dei tributi 
nell’arena, e proprio da qui nasce il 
percorso che trasformerà Haymitch 
nel personaggio complesso, ferito e 
amatissimo che il pubblico conosce. 
È un titolo di enorme valore commer-
ciale e simbolico: ha la forza del gran-
de evento internazionale, parla a una 
fanbase già molto solida e allo stes-
so tempo può intercettare una nuova 
generazione di spettatori. Con un cast 
internazionale di grande richiamo e il 
ritorno alla regia di Francis Lawrence, 
L’alba sulla mietitura è senza dubbio 
uno dei titoli più importanti e attesi del 
nostro listino.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Notorious Pictures nell’ultimo seme-
stre?
In generale il primo semestre è molto 
buono per il mercato cinematogra�-
co, con numerose uscite e diversi titoli 
di grande richiamo. Per quanto riguar-
da Notorious Pictures, possiamo dire 
di esserci difesi con titoli più che buoni 
e risultati discreti. Detto questo, ritenia-
mo che una programmazione più �-
duciosa su alcuni �lm avrebbe potuto 

Parla GIORGIA MARCHETTI, 

Theatrical Marketing Director 

di NOTORIOUS PICTURES

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
Apriremo il semestre il 2 luglio con 
Deep Water: Incubo dagli abissi, un 
survival thriller diretto da Renny Har-
lin, regista con lunga esperienza nel 
cinema d’azione. Il �lm trova proprio 
in estate il contesto naturale, come 
dimostrato dal successo di titoli simili 
capaci di unire tensione, avventura e 
puro intrattenimento in una cornice 
perfetta per il pubblico estivo. Un cast 
internazionale di grande richiamo: da 
Aaron Eckhart �no al Premio Oscar 
Ben Kingsley. Wildwood: I segreti del 
bosco proibito è uno dei titoli più atte-
si del nostro secondo semestre e rap-
presenta un vero evento per gli aman-
ti dell’animazione d’autore, in uscita il 
22 ottobre. È il nuovo �lm di LAIKA, lo 
studio che ha ride�nito la stop-motion 
contemporanea con titoli come Cora-
line e la porta magica, ParaNorman e 
Boxtrolls. Con Wildwood, LAIKA torna 
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Hunger Games – L’alba sulla 

mietitura è il nuovo capitolo 

della celebre saga di 

Hunger Games e segna  

il ritorno alla regia di  

Francis Lawrence

Wildwood: I segreti del 

bosco proibito è il nuovo 

�lm d’animazione in 

stop-motion di LAIKA, lo 

studio che ha realizzato 

Coraline e la porta 

magica, ParaNorman e 

Boxtrolls

Se domani non 

torno di Paola 

Randi è incentrato 

sulla storia di 

Giulia Cecchettin 

e tratto dal libro 

Cara Giulia. Nel 

cast �gurano 

Filippo Timi nel 

ruolo di Gino 

Cecchettin, il 

padre di Giulia, 

mentre Sabrina 

Martina interpreta 

Giulia Cecchettin

valorizzarli ulteriormente e contribuire 
a performance ancora più signi�ca-
tive. Questo, naturalmente, non ci fer-
merà: abbiamo in pipeline titoli molto 
importanti sia per il secondo semestre 
sia per il 2027, e guardiamo ai prossi-
mi mesi con grande determinazione. 
Un esempio signi�cativo è Tuner: L’ac-
cordatore, un �lm che è stato davvero 
molto apprezzato, anche dalla critica, 
ottenendo recensioni eccellenti. È una 
conferma della qualità del lavoro svol-
to e del valore dei titoli che abbiamo 
portato sul mercato.

Quali sono i segnali che il mercato 
cinematogra�co non può più per-
mettersi di ignorare e su cui è urgen-
te intervenire?
Il primo segnale che il mercato non 
può più permettersi di ignorare è 
chiaro: il pubblico non ha smesso di 
amare e di andare al cinema e que-
sto si collega all’aspetto fondamen-
tale che riguarda il rapporto con le 
nuove generazioni. I giovani non sono 
un pubblico perduto, ma un pubblico 
da coinvolgere e coltivare, attraver-
so linguaggi, contenuti e modalità di 
comunicazione coerenti con il loro 
modo di scoprire e vivere i �lm. In�ne, 
è necessario intervenire sulla perce-
zione del �lm, valorizzandolo sia come 
prodotto culturale sia come prodotto 
commerciale. Solo mantenendo insie-
me queste due dimensioni sarà possi-
bile rafforzare il legame tra pubblico, 
sale e mercato cinematogra�co. Ser-
vono �lm-evento, certo, ma serve an-
che una �liera capace di sostenere il 
prodotto medio. Come? Nella creazio-
ne di un ecosistema cinematogra�co 
capace di garantire a ogni opera il 
proprio pubblico e la corretta visibilità. 
In questa s�da, il coinvolgimento e il 
sostegno da parte degli esercenti ri-
sultano determinanti.
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 c
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CINEMA D’AUTORE  
E GRANDI FILM EVENTO

Godzilla Minus Zero, nuovo 

capitolo della saga diretta dal 

premio Oscar Takashi Yamazaki 

entusiasmo grazie a Leviticus, horror 
soprannaturale che ha attirato l’atten-
zione della critica internazionale e che 
riteniamo abbia tutte le caratteristiche 
per diventare uno dei titoli di riferimen-
to del genere. A questo si aggiungono 
altri progetti molto importanti, che non 
possiamo ancora annunciare, ma che 
confermano la volontà di Plaion Pictu-
res di continuare a crescere con un’of-
ferta sempre più ambiziosa e compe-
titiva.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Plaion Pictures nell’ultimo semestre? 
Il bilancio è estremamente positivo. 
Negli ultimi mesi abbiamo consoli-
dato ulteriormente il nostro posiziona-
mento sul mercato grazie a una pro-
posta editoriale capace di valorizzare 
sia il cinema d’autore sia i grandi �lm 
evento. In particolare, siamo molto 
soddisfatti delle performance registra-
te a maggio da due uscite che rappre-
sentano perfettamente questa strate-

gia. Da una parte Millennium Actress, 
capolavoro di Satoshi Kon, che ha 
confermato il crescente interesse del 
pubblico italiano per il cinema anime 
di qualità e per il recupero in sala di 
opere diventate autentici cult. Dall’al-
tra Kill Bill: The Whole Bloody Affair, che 
ha riportato sul grande schermo una 
versione unica e molto attesa di uno 
dei titoli più iconici della �lmogra�a 
di Quentin Tarantino, ottenendo un 
riscontro molto positivo da parte de-
gli appassionati. Questi risultati dimo-
strano come il pubblico continui a 
premiare contenuti forti, riconoscibili e 
capaci di trasformare la visione cine-
matogra�ca in un’esperienza specia-
le. Per questo guardiamo con grande 
�ducia alla seconda parte dell’anno: 
la qualità della line-up annunciata, 
insieme ad alcune importanti novità 
che presenteremo nei prossimi mesi, 
ci rende particolarmente ottimisti sulle 
prospettive di crescita di Plaion Pictu-
res nel mercato italiano.

Parla UMBERTO BETTINI, 

General Manager 

Film Business Italy & 

International Development 

di PLAION PICTURES
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Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno. 
La seconda parte del 2026 sarà par-
ticolarmente importante per Plaion Pi-
ctures e presenterà una line-up molto 
varia, pensata per intercettare pubbli-
ci differenti. Apriremo la stagione con 
Couture, intenso dramma ambientato 
nel mondo dell’alta moda con Ange-
lina Jolie e Louis Garrel, per poi prose-
guire con Beast, �lm sportivo e di rivin-
cita con Russell Crowe protagonista. 
A ottobre arriverà Ice Cream Man di 
Eli Roth, un horror destinato a diven-
tare l’evento indiscusso di Halloween, 
mentre a novembre tornerà sul grande 
schermo una delle icone più amate 
della cultura pop mondiale con God-
zilla Minus Zero, nuovo capitolo della 
saga diretta dal premio Oscar Takashi 
Yamazaki. Chiuderemo poi l’anno con 
Asterix e il Regno di Nubia, grande �lm 
d’animazione natalizio pensato per 
tutta la famiglia. Guardiamo, inoltre, 
già ai primi mesi del 2027 con grande 



Multisala Notorious
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UN LISTINO TRA  
EMOZIONE E SCOPERTA

Exit 8, horror psicologico 

basato sull’omonimo 

videogioco del 2023

cast �gurano anche Giovanna Mezzo-
giorno, Rocco Papaleo, Stefano Fresi e 
Giacomo Giorgio. In una Torino imper-
sonale, sei candidati si contendono 
un posto in una misteriosa multina-
zionale attraverso il brutale “Metodo 
Grönholm”: intrappolati in una stanza, 
dovranno superare prove spietate e 
giochi psicologici. Il �lm è un serrato 
mix di commedia nera e thriller psi-
cologico, sostenuto da un cast corale 
d’eccezione. 
Avremo poi tre importanti riedizioni: 
Trainspotting, di cui si celebrano i 30 
anni dall’uscita, La storia in�nita (The 
NeverEnding Story) e Il Grinch. In�ne, 
presenteremo il documentario evento 
Ferrari - Fury and the Monster e l’horror 
italiano Ferine, prodotto da Adler insie-
me a EDI. 
Come anticipazione assoluta mostre-
remo A Visit to Grandpa’s, con An-
thony Hopkins e Catherine Zeta-Jones. 
Il �lm trae ispirazione da un racconto 
del poeta gallese Dylan Thomas e rac-
conta la storia di un ragazzo costretto 
a trascorrere l’estate con il nonno in 
una remota fattoria. Quello che ini-
zialmente sembra destinato a essere 
un periodo monotono e scandito da 
regole rigide si trasforma invece in 
un’esperienza sorprendente, fatta di 
episodi imprevedibili, fantasia e pic-
coli atti di ribellione, in cui il protagoni-
sta scopre un universo inatteso, ricco 
di meraviglia e ricordi destinati a se-
gnare la sua crescita.  Il rapporto tra 
nonno e nipote diventa il cuore della 
narrazione, evolvendosi da una inizia-
le distanza e dif�denza a una connes-
sione autentica e profonda (cit.).
 

Come valuta i risultati raggiunti da 
Adler Entertainment nell’ultimo se-
mestre? 
Mi piace sottolineare l’incredibile risul-
tato ottenuto da King Marracash, che 
ci ha regalato la soddisfazione di por-
tare in sala, con grande successo, il 
documentario dedicato a una �gura 
iconica del rap italiano. Il documen-
tario ha battuto molti record per un’u-
scita evento nell’ambito dei docu-
mentari musicali e ci ha confermato 
che, anche in un mercato dominato 
dai grandi titoli, esiste spazio per pro-
getti indipendenti costruiti su misura, 
supportati da una strategia precisa e 
da una particolare attenzione a spe-
ci�che fasce demogra�che. Quando 
vengono coinvolte con prodotti giusti, 
pensati per loro, queste audience ri-
spondono e scelgono di andare al ci-
nema. È stata un’esperienza estrema-
mente positiva per la quale mi sento 
di ringraziare formalmente anche Gro-
enlandia e Disney+.

Parla ALDO LEMME, Head 

of Theatrical Distribution di 

ADLER ENTERTAINMENT

©
 c

o
u

rt
e

sy
 o

f 
A

d
le

r 
E
n

te
rt

a
in

m
e

n
t 

(2
) 

Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno. 
La seconda parte dell’anno di Adler 
in sala prevede innanzitutto l’uscita 
estiva di un evento anime Dynit, in pro-
gramma a �ne luglio: A New Dawn, ti-
tolo inedito e molto atteso dai fan del 
genere. Avremo poi �nalmente l’usci-
ta di Exit 8, horror psicologico basato 
sull’omonimo videogioco del 2023. Il 
�lm ha ricevuto ampi consensi dalla 
critica e ha incassato oltre 42 milioni 
di dollari nel mondo. Porteremo, inol-
tre, in sala due �lm italiani. Il primo è 
L’ultimo salto di Giorgio Tirabassi, con 
Marco Giallini, Lillo, lo stesso Tirabassi, 
Roberta Mattei, Valerio Mastandrea e 
Ricky Memphis. La storia racconta di 
quattro amici ottantenni che vivono 
nella stessa casa di riposo. Condivido-
no gioie e dolori, ma decidono anche 
di mettere in atto un entusiasmante 
piano di fuga. L’altro titolo italiano che 
lanceremo è Sotto a chi tocca, diretto 
e interpretato da Giorgio Pasotti. Nel 



REGIA DI LÉA MYSIUS

CON MONICA BELLUCCI

THE BIRTHDAY PARTY

1 OTTOBRE 2026

REGIA DI VINCIANE MILLERAU 

REGIA DI PHILIPPE PARRENO REGIA DI CHRISTIAN DITTER

REGIA DI JOHN CARPENTER

CON ROBIN WILLIAMS

REGIA DI MAURO DÌEZ CONCARI

REGIA DI FEDERICO ZAMPAGLIONE REGIA DI ANTONIA LISKOVA

5 NOVEMBRE 2026 3 DICEMBRE 2026 2027

2027 2027 19-20-21 OTTOBRE 2026

1-2-3 FEBBRAIO 2027

CON FABIO VOLO,
GIULIA BEVILACQUA E LORETTA GOGGI

CON CHARLOTTE GAINSBOURG
ZOË SALDANA E VICKY KRIEPS

CON ALEXA GOODALL
MARTIN FREEMAN

CON CELESTE DALLA PORTA
E MICHELE SALLICANDRO

ERA MEGLIO DOMANI THE NAMELESS
BALLAD

IL MIO NEMICO
IMMAGINARIO

COSTANERA

RIVERRUN MOMO

ESSI VIVONO

L�ATTIMO FUGGENTE

2027

IN PRODUZIONE
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RICERCA, IMPEGNO,  
PENSIERO E DIVERTIMENTO

I Swear di Kirk 

Jones, il cui 

protagonista 

Robert Aramayo 

ha trionfato agli 

ultimi Bafta

fato alla Semaine della Critique all’ul-
timo festival di Cannes. E poi il �lm da 
cui ci aspettiamo un grande risultato 
e che faremo vedere in anteprima 
speciale a Riccione: I Swear di Kirk 
Jones, il protagonista Robert Aramayo 
ha trionfato agli ultimi Bafta, vincendo 
a sorpresa su DiCaprio e Chalamet. 
Campione di incassi nel Regno Unito, 
in Francia e Spagna, il nuovo Billy Elliot 
è un manifesto per i diritti che com-
muove e diverte alle lacrime.
 
Come valuta i risultati raggiunti da 
Fandango nell’ultimo semestre?
Fandango Distribuzione prosegue il 
suo percorso di crescita. Nel com-
plesso, dal 2023 ad oggi, abbiamo 
registrato una crescita di oltre il 300% 
delle presenze. Negli ultimi 12 mesi, in 
particolare siamo passati dalla 25° 
alla 14° posizione della classi�ca di-

stributori. Splendidi risultati ottenuti 
grazie a ottimi �lm, registi promettenti 
e documentari importanti: ha sorpre-
so e illuminato Gioia mia di Margheri-
ta Spampinato, pluripremiato in Italia 
con i David ma anche in tutto il mon-
do, Come ti muovi sbagli dell’amato 
Gianni Di Gregorio, �no al grande ri-
sultato del documentario su Giulio 
Regeni che ha visto la partecipazione 
di oltre 20.000 giovanissimi anche gra-
zie al progetto capitanato dal Senato 
e legato alle università di tutta Italia.  
Inoltre, tra le opere prime, tratto distinti-
vo di Fandango, hanno ottenuto ottimi 
risultati La salita di Massimiliano Gallo, 
per la prima volta dietro la macchina 
da presa, e Tienimi presente di Alberto 
Palmiero, piccolo gioiello prodotto da 
Marco Bellocchio. Fandango è sem-
pre più ricerca, impegno, pensiero e 
divertimento.

Parla GIANLUCA PIGNATARO, 

direttore marketing e 

distribuzione di FANDANGO 
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Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno.
Nella seconda parte dell’anno abbia-
mo in programma progetti a cui siamo 
affezionati. Parto da due �lm prodotti 
da noi, da cui ci aspettiamo grandi ri-
sultati: dopo Margini, tra gli esordi più 
felici degli ultimi anni, Caro mondo 
crudele di Niccolò Falsetti e Francesco 
Turbanti. Un titolo fortemente originale 
che racconta la vita di una ragazzina 
di 12 anni con una fantasia fuori dal 
comune, i cui sogni sono animati dal 
genio di Zerocalcare in un mix fra re-
altà e fantasia. Grande attesa anche 
per Ritorno a Buenos Aires, il nuovo 
�lm di Marco Bechis, regista di Gara-
ge Olimpo e Hijos, in occasione del 
cinquantesimo anniversario dall’inizio 
della dittatura militare argentina. Am-
bientata in Italia, a Pompei, La Gradi-
va di Marine Atlan, una coproduzione 
di Bibi Film di Angelo Barbagallo con 
cui abbiamo una felice e fruttuosa 
collaborazione continuativa, ha trion-
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NIGHTBORN
un film di Hanna Bergholm

con Rupert Grint, Seidi Haarla

A NEW DAWN
un film di Yoshitoshi Shinomiya

in collaborazione con 

FERRARI 
FURY AND THE MONSTER

Documentario di Steve Hoover

A VISIT TO GRANDPA’S
un film di D.J. Caruso

con Anthony Hopkins, Catherine Zeta-Jones

EXIT 8
un film di Genki Kawamura

con Kazunari Ninomiya, Yamato Kochi, Naru Asanuma

SOTTO A CHI TOCCA
un film di Giorgio Pasotti 

con Giorgio Pasotti, Rocco Papaleo, Giovanna Mezzogiorno, Stefano Fresi, Giacomo Giorgio

L’ULTIMO SALTO
un film di Umberto Riccioni Carteni

con Marco Giallini, Max  Tortora; Giorgio Colangeli, Giuseppe Cederna, Francesco Russo

FERINE
un film di Andrea Corsini

con Carolyn Bracken, Caroline Goodall, Paola Lavini

TRAINSPOTTING
un film di Danny Boyle

con Ewan McGregor, Jonny Lee Miller, Robert Carlyle

LA STORIA INFINITA
un film di Wolfgang Petersen

con Noah Hathaway, Barret Oliver, Tami Stronach

IL GRINCH
un film di Ron Howard

con Jim Carrey, Je�rey Tambor, Christine Baranski
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DIALOGANDO CON  
IL PUBBLICO PIÙ AMPIO

te nell’horror italiano contemporaneo. 
Una dark story visivamente potente, 
pensata per gli appassionati del gene-
re. Il titolo natalizio sarà  Il mio nemico 
immaginario, opera prima di Antonia 
Liskova: un family quasi �abesco con 
Fabio Volo, Giulia Bevilacqua e Loretta 
Goggi.  
Tra gli eventi speciali spicca il docu-
�lm dedicato ai cento anni di Ducati, 
diretto da Alex Infascelli. Non solo un 
racconto sui motori, ma una storia ita-
liana di innovazione, passione e de-
sign, arricchita da contributi esclusivi 
come quello di Keanu Reeves e dalla 
voce narrante di Stefano Accorsi. Con-
tinuerà, inoltre, il lavoro sulle riedizioni 
con il ritorno in sala di Essi vivono di 
John Carpenter in versione restaurata 
4K, cult movie tra distopia e critica so-
ciale che continua a conquistare an-
che le nuove generazioni. Sullo stesso 

�lone, nella prima parte del 2027 arri-
verà la riedizione de L’attimo fuggen-
te, classico intramontabile con Robin 
Williams. 
Tra le anticipazioni del 2027 �gurano 
poi due progetti particolarmente im-
portanti:  Costanera, opera prima di 
Mauro Díez Concari con Celeste Dal-
la Porta, Michele Sallicandro e le mu-
siche originali di Raphael Gualazzi: un 
musical tra formazione e road movie 
girato tra Italia e Sud America; e The 
Birthday Party  di Léa Mysius, thriller 
psicologico presentato in Concorso 
a Cannes con Monica Bellucci, Hafsia 
Herzi e Benoît Magimel.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Filmclub Distribuzione nell’ultimo se-
mestre? 
Stiamo consolidando con sempre 
maggiore forza la nostra identità sul 
mercato, attraverso la costruzione di 
un catalogo riconoscibile, competiti-

vo e coerente con la nostra 
visione editoriale. Il risultato 
ottenuto da L’Agente Segre-
to – di cui abbiamo realizza-
to in Italia il quinto miglior 
incasso mondiale – confer-
ma la capacità di portare 
in sala opere forti, curate 
e in grado di creare un 
dialogo autentico con il 
pubblico. Parallelamen-
te continueremo a in-

vestire e ad ampliare 
il lavoro con le scuole 
e nella valorizzazione 
della library Minerva, 
accompagnando e 
sostenendo la straor-
dinaria rinascita del-
la fruizione in sala 
di grandi classici e 
cult movie.

Parla ANDREA CURTI,  
Ceo di FILMCLUB 
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Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno? 
Dopo un primo semestre ricco di usci-
te importanti e soddisfazioni, Filmclub 
Distribuzione presenta una seconda 
parte del 2026 particolarmente rap-
presentativa della propria linea edito-
riale: un cinema di qualità capace di 
dialogare con il pubblico più ampio 
attraverso linguaggi e generi diversi. Si 
partirà con Era meglio domani (7 otto-
bre), commedia francese campione 
d’incassi che ha conquistato il pubbli-
co con ironia e ri�essione sociale. Il �lm 
immagina una coppia degli anni ’50 
catapultata nel presente: tra stereotipi 
di genere, tecnologia e nuove dinami-
che sociali nasce una commedia bril-
lante e provocatoria, intelligente e po-
polare allo stesso tempo. Sul fronte del 
cinema di genere arriverà invece The 
Nameless Ballad (5 novembre con an-
ticipazioni su Halloween), nuovo �lm 
di Federico Zampaglione, autore che 
ha costruito negli anni un’identità for-

La commedia francese 
campione d’incassi Era meglio 

domani 
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Regia: Alice Winocour (Proxima)

Cast: Angelina Jolie (Changeling, Maria), 

Louis Garrel (Piccole donne, L’ombra di 

Caravaggio)

Genere: Drama

Il premio Oscar® Angelina Jolie in un viaggio 

travolgente e sensuale nell’alta moda pari-

gina, in cui è a�ancata dal divo francese 

Louis Garrel. Prodotta dalla stessa Jolie e 

presentata alla Festa del Cinema di Roma, 

una commovente storia di rinascita al fem-

minile sotto i riflettori della Fashion Week, 

la vetrina più fashion al mondo.

ice cream man

ASTERIX E IL REGNO DI NUBIA

beast

godzilla minus zero

leviticus

Regia: Tyler Atkins (Ocean Boy)

Cast: Russell Crowe (Il gladiatore, 

Cinderella Man),  

Daniel MacPherson (Foundation) 

Genere: Sportivo, Drammatico

Il premio Oscar® Russell Crowe torna sul 

ring dopo il Golden Globe® per Cinderella 

Man.  Co-sceneggiato dallo stesso Crowe, 

questo Rocky del mondo delle MMA (arti 

marziali miste) è un’avvincente storia di 

rivincita che porta sul grande schermo 

uno fra gli sport più seguiti al mondo, van-

tando la partecipazione di veri lottatori 

iconici per i fan.

Regia: Eli Roth (Hostel, Thanksgiving)

Cast: Ari Millen (Orphan Black), Benjamin 

Byron Davis (Guardiani della Galassia Vol. 3), 

Karen Cliché (Thanksgiving, Saw VI)

Genere: Horror

Dopo aver portato l’orrore a nuovi livelli con 

Hostel e instant cult come Thanksgiving, Eli 

Roth torna al genere che lui stesso ha con-

tribuito a rivoluzionare. In un concept ag-

ghiacciante che unisce l’angoscia di Sinister 

al gusto per l’estremo di Terrifier 3, questo 

nuovo incubo è destinato a imporsi come 

l’esperienza cinematografica definitiva di 

Halloween 2026.

Regia: Takashi Yamazaki  

(Godzilla Minus One, The Eternal Zero)

Cast: Ryunosuke Kamiki (Godzilla Minus 

One), Munetaka Aoki (Silence)

Genere: Action, Sci-fi

Dopo la storica vittoria dell’Oscar® per i Mi-

gliori E¤etti Visivi e il successo globale del 

precedente capitolo, il Re dei Mostri torna 

al cinema nella sua forma più spettacolare 

e distruttiva. Diretto dal premio Oscar® Ta-

kashi Yamazaki, il film rilancia il franchise 

cinematografico più longevo di sempre in un 

blockbuster ancora più ambizioso che unirà 

fan irriducibili e grande pubblico.

Regia: Alexandre Heboyan 

(Mune – Il guardiano della luna)

Genere: Animazione

Asterix e Obelix tornano al cinema con un’av-

ventura brillante e spassosa, capace di conqui-

stare grandi e piccoli. Accanto ai personaggi 

più amati e alle immancabili scazzottate con i 

Romani, questo nuovo capitolo introduce una 

sorprendente novità: i Galli più famosi del mon-

do si ritrovano trasformati in bambini. Mentre i 

Romani tentano go¤amente di avere la meglio, 

un’ulteriore scarica di gag arriva dall’eterno, 

irresistibile duello maschi contro femmine, 

regalando comicità, ritmo e humor intelligente 

per tutta la famiglia. Il film si candida a essere 

l’animazione evento del Natale 2026.

Regia: Adrian Chiarella (Totally Completely 

Fine)

Cast: Mia Wasikowska (Crimson Peak, Alice 

in Wonderland), Joe Bird (Talk To Me),  

Stacy Clausen (Preacher, True Spirit)

Genere: Horror

Dai produttori dell’indimenticabile Baba-

dook e di Talk To Me. Annunciato come uno 

degli horror soprannaturali più travolgenti 

dell’anno, il film rielabora in chiave queer le 

atmosfere inquietanti di film cult come It Fol-

lows, trasformando desiderio, repressione e 

paura in un’esperienza intensa e disturbante 

destinata a conquistare il pubblico più gio-

vane e ad a¤ermarsi come un nuovo cult del 

genere.

Dal 26 agosto 2026

Dal 29 ottobre 2026

Dal 24 dicembre 2026 
(anteprime il 20 dicembre)

Dal 1 o

 ottobre 2026

Dal 12 novembre 2026

Q1 2027

couture
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TOCCHIAMO CORDE  
EMOTIVE DIFFERENTI

Butter�y Jam di Kantemir Balagov, 
interpretato da Barry Keoghan e Riley 
Keough, mette a tema la mascolinità 
tossica

Adèle Exarchopoulos. Proporremo poi 
Roma Elastica di Bertrand Mandico: 
un �lm visionario, una poesia per gli 
occhi e un inno al cinema italiano, im-
preziosito da un cast d’eccezione con 
Isabella Ferrari, Ornella Muti e Maurizio 
Lombardi. In�ne Après, il ritorno di Kirill 
Serebrennikov: con Louis Garrel, Fanny 
Ardant e Vincent Macaigne, ci regala 
un racconto intimo e poetico, guidato 
da una regia delicata e innovativa. 
 
Come valuta i risultati raggiunti da  
Europictures nell’ultimo semestre? 
Il bilancio dell’ultimo semestre è per 
noi estremamente positivo e ha conso-
lidato la nostra posizione con grande 
�erezza ma senza presunzione. Il co-
ronamento di questo percorso è stato 
Vita Privata di Rebecca Zlotowski, che 
si è affermato tra i più grandi successi 
in assoluto per Europictures. Aver scom-
messo su un’opera con una magistra-
le Jodie Foster, af�ancata da Daniel 

Auteuil, Virginie E�ra e Mathieu Amal-
ric, dimostra che il pubblico italiano 
premia la qualità e i ritratti psicologici 
complessi. Questo traguardo prose-
gue il lavoro dei mesi precedenti, dove 
abbiamo distribuito opere necessarie 
come La scomparsa di Josef Menge-
le, diretto sempre da Serebrennikov: la 
lunga latitanza del criminale nazista, 
con un August Diehl da brividi per la 
sua interpretazione. A questo si unisce 
la straordinaria visibilità ottenuta da La 
donna più ricca del mondo, che ha 
saputo catturare l’attenzione del pub-
blico grazie alla forza intrinseca della 
sua storia e a una formidabile Isabelle 
Huppert ispirata a Liliane Bettencourt, 
oltre al raf�nato Chopin - Notturno a 
Parigi, in cui Eryk Kulm esegue di perso-
na i brani al piano. Questi traguardi ci 
ricordano quanto in sala ci sia un biso-
gno vitale di storie forti, dandoci l’entu-
siasmo per portare al nostro pubblico 
voci sempre più incisive.

Parla LUCY DE 

CRESCENZO, Ceo di 
EUROPICTURES
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Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno. 
Per la seconda parte dell’anno ci con-
centriamo come sempre nell’offrire al 
pubblico cinema di qualità variando 
nell’offerta, per toccare corde emotive 
differenti. Il nostro nuovo listino si apre 
con Anne’s Golden Hour (titolo provvi-
sorio), con una splendida Sophie Mar-
ceau; un �lm a cui teniamo moltissimo, 
un autentico inno alla vita che traccia 
un ideale e poetico parallelismo tra 
l’indimenticabile adolescenza de Il 
tempo delle mele e la consapevolez-
za dell’età matura, dedicato alle don-
ne che fanno i conti con il tempo che 
passa. A seguire Butter�y Jam, debutto 
alla regia in lingua inglese di Kantemir 
Balagov: un’opera potente, dalla Quin-
zaine di Cannes, che scava a fondo 
nella mascolinità tossica, trainata da 
Barry Keoghan e Riley Keough. Avremo 
poi Garance, dal Concorso di Cannes, 
che affronta un tema universale sorret-
to da una lead femminile pazzesca: 
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STUPIRE E CREARE  
IL PUBBLICO DI DOMANI

La bola negra di 
Javier Calvo e 
Javier Ambrossi, 
con un cast 
spagnolo di giovani 
accompagnato da 
Penélope Cruz e 
Glenn Close

e Glenn Close. La campagna Oscar 
per queste opere sarà faraonica, con 
il supporto di Sony Classics e Net�ix sul 
mercato USA. Stiamo chiudendo il pro-
gramma delle anteprime con la parte-
cipazione a uno dei festival italiani più 
importanti. Siamo felici di collaborare 
con società che hanno fatto la storia 
della distribuzione in Italia. Utilizzeremo 
la forza commerciale di Medusa per Te-
rapia di famiglia con Christian Clavier 
in uscita a luglio e June & John di Luc 
Besson. Le sinergie continueranno an-
che nel prossimo futuro: è importante 
poter af�dare a società prestigiose le 
opere da noi acquisite e caratterizza-
te da un respiro più ampio. In parallelo 
stiamo costruendo un nuovo team ven-
dite per affrontare le prossime s�de del 
mercato, senza nessuna intenzione di 
fermarci in questa fase critica dell’indu-
stria cinematogra�ca italiana.

Come valuta i risultati raggiunti da 
Movies Inspired nell’ultimo semestre? 

Il nostro primo semestre 2026 è sta-
to poco positivo al box of�ce. Come 
Movies Inspired ci siamo concentra-
ti sui lavori di ampliamento parco 
sale a Torino. Pur distribuendo opere 
di indubbio valore, abbiamo riscon-
trato grandi dif�coltà nel raggiun-
gere il numero di schermi necessari 
per farle brillare. Lo sconosciuto del 
Grande Arco e Los Domingos hanno 
avuto una bellissima copertura stam-
pa italiana, ma non siamo riusciti a 
emergere all’interno di un competiti-
ve molto complicato. Ci auguriamo 
di tornare presto a collaborare con i 
circuiti e gli esercenti di qualità in tut-
ta Italia. Vogliamo sorprendere e di-
vertire, ampliare l’offerta centrando i 
diversi gusti del pubblico, mantenen-
do la nostra natura indipendente; mi-
gliorare il dialogo con tutti coloro che 
fanno parte di questa meravigliosa 
macchina del cinema e ritengono 
che ci sia lo spazio per stupire e crea-
re il pubblico di domani.

Parla STEFANO JACONO, 
Ceo & Founder di MOVIES 

INSPIRED
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Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno. 
La nostra stagione 2026 inizierà davve-
ro a settembre con l’uscita di due �lm 
presentati a Venezia, Silent Friend di Il-
dikó Enyedi e Calle Malaga di Maryam 
Touzani. Il listino si è arricchito di opere 
europee con il potenziale per raggiun-
gere gli spettatori sia delle sale d’essai 
che di quelle più commerciali. La copia 
perfetta di Jean Paul Salomè e Il sogno 
americano di Anthony Marciano, oltre a 
raccontare storie vere, sono puro e gio-
ioso intrattenimento. Vogliamo far vivere 
la sala con leggerezza non tralascian-
do l’impatto culturale e artistico. Il listino 
prevede El ser querido di Rodrigo Soro-
goyen con Javier Bardem che è secon-
do la stampa “il �lm più potente visto a 
Cannes”, Le corset, animazione di Louis 
Clichy, premio della giuria in Un Certain 
Regard; La bola negra di Javier Calvo 
e Javier Ambrossi palma per la migliore 
regia, con un cast spagnolo di giova-
ni accompagnato da Penélope Cruz 
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POSSIAMO PORTARE 
IL TUO BUSINESS 

ANCHE IN SPAGNA
Da quasi 30 anni riferimento 

per l’industria cinematografica italiana, 
la rivista Box O�ce ora è leader anche in Spagna. 

Una straordinaria opportunità di promozione 
e visibilità per le aziende tricolori che desiderano 

espandere il proprio business oltreconfine.

Contattaci



42

SPECIALE DISTRIBUZIONE

BOX OFFICE

SECONDO SEMESTRE 2026

GENERARE PARTECIPAZIONE  
E VALORE CONDIVISO 

Palestine 36 affronta le radici storiche del 
con�itto israelo-palestinese tornando al 1936, 
negli anni della Grande Rivolta Araba contro 
il dominio britannico. Jeremy Irons interpreta il 
commissario britannico Arthur Wauchope 

l’Unione Buddhista Italiana, partner na-
turale di un’opera capace di affronta-
re temi universali come il benessere, la 
ricerca di senso e il rapporto tra felicità 
individuale e collettiva. 
Tra i titoli centrali della line up ci sarà 
poi Palestine 36, una produzione di 
grande ambizione internazionale che 
affronta le radici storiche del con�itto 
israelo-palestinese tornando al 1936, 
negli anni della Grande Rivolta Araba 
contro il dominio britannico. Attraverso 
personaggi provenienti da mondi dif-
ferenti – lavoratori, giornalisti, �gure del 
potere coloniale – il �lm costruisce un 
racconto storico ampio, capace di col-
legare il passato alle tensioni del pre-
sente. Jeremy Irons interpreta il com-
missario britannico Arthur Wauchope. 
Per il �lm stiamo lavorando a una cam-
pagna di impatto nazionale, cercando 
di replicare il modello costruito attorno 
a No Other Land: partnership cultura-

li, associazioni, testimonial, attivazione 
territoriale e un lavoro editoriale pensa-
to per trasformare il �lm in un evento di 
dibattito pubblico oltre che cinemato-
gra�co. Grande attenzione anche per 
il nuovo �lm di Vincent Munier, ideale 
prosecuzione del percorso iniziato con 
La pantera delle nevi, fenomeno ca-
pace di superare il milione di spettatori 
in Francia e diventare un caso inter-
nazionale. Un cinema contemplativo, 
spettacolare sul piano visivo ma pro-
fondamente accessibile, capace di 
intercettare pubblico d’autore e pub-
blico generalista, patrocinato dal Cai. 
Chiuderanno la stagione altri titoli di 
forte prestigio festivaliero, tra cui Urchin, 
esordio alla regia di Harris Dickinson, e 
The Sun Rises on Us All, vincitore della 
Coppa Volpi, a confermare una line up 
che unisce ricerca autoriale, forza nar-
rativa e riconoscibilità internazionale. 
 
Come valuta i risultati raggiunti da 
Wanted Cinema nell’ultimo seme-
stre? 
L’inizio dell’anno non ha prodotto i ri-
sultati che auspicavamo. Abbiamo 

quindi avviato un percorso di riorga-
nizzazione interna per rendere più 
ef�cienti i processi di lavoro e con-
centrarci ancora di più sulle esigen-
ze dell’esercizio. Stiamo ripensan-
do strumenti, materiali e strategie 
di comunicazione con l’obiettivo 

di supportare le sale in modo 
sempre più concreto ed ef-

�cace. La line up che 
vi presentiamo nasce 
anche da questo la-
voro: rafforzare il dialo-
go con gli esercenti e 

costruire, �lm dopo �lm, 
percorsi di lancio capa-

ci di generare attenzione, 
partecipazione e valore 

condiviso.

Parla ANASTASIA PLAZZOTTA, 
Ceo di WANTED CINEMA
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Ci racconti i vostri �lm di punta in 
uscita al cinema nella seconda par-
te dell’anno. 
Un mondo meraviglioso aprirà la sta-
gione con una proposta accessibile, 
luminosa e trasversale: una commedia 
francese capace di parlare a pubbli-
ci diversi, ideale per accompagnare il 
passaggio verso la nuova stagione ci-
nematogra�ca dopo l’estate. Un titolo 
pensato per costruire passaparola e 
�delizzazione, con una strategia che 
partirà dalle arene estive per poi pro-
seguire in sala da settembre. A seguire 
arriverà Love Letters di Alice Douard, 
con Ella Rumpf e Monia Chokri. Un 
racconto delicato e contemporaneo 
su identità, affetti e legami. Sempre a 
luglio arriverà anche L’agente della fe-
licità, ambientato in Bhutan che segue 
un incaricato governativo chiamato 
a misurare il livello di felicità dei citta-
dini, dando vita a un viaggio umano, 
ironico e profondamente toccante 
attraverso il Paese. Il �lm sarà accom-
pagnato da una collaborazione con 










