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IL MERCATO  

NON VIVE DI SOLI 

BLOCKBUSTER

di Paolo Sinopoli

ome diceva il saggio Julio Velasco, ìtutti sanno 
prendere una palla facileî, ma in campo sono es-
senziali quei giocatori che sanno schiacciare bene 
anche i palloni alzati male. E lo diceva a ragion 
veduta, perché quando uno schiacciatore sbaglia-
t_* «lgt_ nslrs_jkclrc ncp glamjn_pc j%_jx_rmpc9 
oscqr%sjrgkm* _ qs_ tmjr_* gj pgactgrmpc, C amqĂ tg_, 
Glqmkk_* _jj_ «lc j_ amjn_ cp_ qcknpc bcejg _jrpg, 
È un discorso che potrebbe essere facilmente tra-
slato a qualsiasi business, e forse ancora di più a 
oscjjm aglck_rmep_«am, G «jk tglaclrg ­ _jkclm 
qsjj_ a_pr_ ­ lml k_la_lm oscqr%_llm cb þ egs-
sto puntare su di loro, basta dare uno sguardo al 
a_jclb_pgm bcjj_ qr_egmlc cqrgt_, Gj pgqafgm* ncpć* þ 
sempre quello di pensare che il mercato si faccia 
qmjr_lrm aml g ep_lbg rgrmjg* c afc rsrrg ejg _jrpg «jk* 
quelli meno noti e che richiedono un maggiore 
sforzo di conoscenza, comunicazione e connes-
sione, siano semplicemente palle da provare a 
amjngpc qclx_ apcbcpag b_ttcpm «lm gl dmlbm, Qc 
poi non si riesce a farle arrivare a destinazione, la 
amlajsqgmlc þ eg÷ npmlr_8 lml cp_lm _``_qr_lx_ 
buone, era esattamente ciò che sembravano. Ep-
nspc þ npmnpgm oscqrm _rrceeg_kclrm _ d_pc j_ bgd-
dcpclx_ rp_ sl_ tgrrmpg_ c sl_ qaml«rr_, Afg qcesc 

gj rcllgq jm q_ `clc8 H_llgi Qgllcp þ rcksrm b_g 
suoi avversari proprio perché affronta ogni punto 
come se fosse il primo, senza lasciarsi condizio-
l_pc b_ oscjjm npcacbclrc, Acprm* gj aglck_ lml 
þ sl a_knm b_ rcllgq, K_ qc melg «jk tclgqqc 
trattato con la dovuta cura, approfondendone i 
contenuti, individuando le leve di comunicazio-
lc ngČ cd«a_ag ncp gj npmnpgm ns``jgam* egma_lbm 
di anticipo, creando sinergie più strutturate tra 
distribuzione-esercizio, difendendolo con la pro-
grammazione più adeguata e cercando di trasfor-
marlo in un evento (non necessariamente enor-
me) attraverso i propri canali, potenzialmente si 
potrebbero ottenere risultati migliori del solito. E 
un risultato migliore alla volta può trasformarsi 
gl sl rcqmpcrrm afc* _jj_ «lc bcjj%_llm* nmrpc``c 
rivelarsi più consistente di quanto si immaginas-
qc, Qclx_ oscqrm qdmpxm* gj kcpa_rm q_p÷ qcknpc 
ngČ nmj_pgxx_rm _rrmplm _ nmafg ep_lbg «jk* _ bg-
scapito di un universo di titoli che consentirebbe 
bg bgtcpqg«a_pc j%mddcpr_, Sl_ qmpr_ bg lcu `sqg-
ness, per intenderci. Anche perché, non dimen-
rgafg_kmjm* lml qcknpc g nmrclxg_jg `jmai`sqrcp 
si rivelano tali. In fondo, quindi, fare il bene del 
kcpa_rm qgelg«a_ _lafc d_pc gj npmnpgm `clc, 
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Claudio Bisio      Alessandro Siani

regia

Luca Miniero

DAL 25 DICEMBRE 2026 AL CINEMA

BARTLEBYFILM, FULVIO E FEDERICA LUCISANO E MEDUSA FILM PRESENTANO
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CON ANGELA FINOCCHIARO  NUNZIA SCHIANO  NANDO PAONE  SALVATORE MISTICONE  GIACOMO RIZZO E CON LA PARTECIPAZIONE STRAORDINARIA DI VALENTINA LODOVINI
SOGGETTO DI ALESSANDRO SIANI SCENEGGIATURA DI ALESSANDRO SIANI  CLAUDIO BISIO E LUCA MINIERO UNA PRODUZIONE BARTLEBYFILM  ITALIAN INTERNATIONAL FILM E MEDUSA FILM

PRODOTTO DA MASSIMO DI ROCCO E LUIGI NAPOLEONE PER BARTLEBYFILM E DA FULVIO E FEDERICA LUCISANO PER ITALIAN INTERNATIONAL FILM (UNA SOCIETÀ LUCISANO MEDIA GROUP)
MINISTERO DELLA CULTURA - OPERA REALIZZATA E DISTRIBUITA CON IL CONTRIBUTO DEL FONDO PER LO SVILUPPO DEGLI INVESTIMENTI NEL CINEMA E NELL’AUDIOVISIVO



REGIA
Sébastien VaniƯek  

CAST
 Souheila Yacoub, Tandi Wright

Hunter Doohan

HORROR

REGIA
Bille August

CAST
 Sonia Ammar, Kolbjörn Skarsgård, 

Massimiliano Caiazzo, Brian Cox, 
Laura Morante, Tim Roth

DRAMA

REGIA
Paul Greengrass

CAST
 Andrew Garfield, Jamie Bell,

Stephen Dillane, Tom Hollander

DRAMA / ACTION 

REGIA
Jean-François Richet 

CAST
 Jason Statham, Annabelle Wallis

ACTION

REGIA
Jacob Chase 

CAST
 Amelia Eve, Brandon Perea, 

Lin Shaye

HORROR

REGIA
Aaron Sorkin 

CAST
 Mikey Madison, Jeremy Strong,

Jeremy Allen White, Bill Burr,
Billy Magnussen

DRAMA

REGIA
John Hamburg 

CAST
 Robert De Niro, Ben Stiller,

Ariana Grande, Owen Wilson

COMEDY

REGIA
Destin Daniel Cretton

CAST
 Tom Holland, Zendaya, Mark Ruffalo, 

Jon Bernthal, Michael Mando,
Sadie Sink, Jacob Batalon

SUPERHERO ADVENTURE

REGIA
Michael Showalter 

CAST
 Dakota Johnson, Anne Hathaway,

Josh Hartnett

THRILLER

REGIA
Ti West 

CAST
 Johnny Depp, Ian McKellen,

Rupert Grint, Sam Claflin

FANTASY 

REGIA
Edoardo Gabbriellini 

CAST
 Emanuele Maria Di Stefano,

Valerio Mastandrea

DRAMA

LA CASA:
IL ROGO DEL MALE

ME, YOU

THE UPRISING

MUTINY 

SPIDER-MAN:
BRAND NEW DAY 

VERITY

SCROOGE E GLI
SPIRITI DEL NATALE

LA CITTÀ DEI VIVI 

INSIDIOUS:
FUORI DALLíALTROVE

THE SOCIAL: IL PREZZO 
DELLA VERITÀ 

TI PRESENTO
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REGIA

Reem Kherici

CAST
 François Cluzet,
Alexandra Lamy

COMEDY

REGIA
Kitao Sakurai 

CAST
 Jason Momoa, 50 Cent

ACTION

REGIA
Roland Joffé

CAST
 John Travolta, Robert Carlyle

DRAMA / THRILLER

REGIA
David Leitch

CAST
 Nicholas Hoult, Zoë Kravitz,

John C. Reilly

ACTION / HEIST

REGIA
Taika Waititi

CAST
 Amy Adams, Jenna Ortega

DRAMA/ COMEDY

REGIA
Jake Kasdan

CAST
 Dwayne Johnson, Jack Black, 

Kevin Hart, Karen Gillan

COMEDY / ADVENTURE

REGIA
Zach Cregger

CAST
 Austin Abrams, Zach Cherry,
Kali Reis, Paul Walter Hauser

HORROR

REGIA
Cal Brunker  

ANIMATION

REGIA
Sergio Rubini

CAST
 Claudio Santamaria,

Fabrizio Gifuni, Miriam Leone,
Sergio Rubini

DRAMA/THRILLER

REGIA
David Ayer

CAST
 Brad Pitt, J.K. Simmons  

ACTION / DRAMA

FAMMI IL PIACERE

STREET FIGHTER 

NOVEMBRE 1963

COME RAPINARE
UNA BANCA 

KLARA E IL SOLE

JUMANJI:
OPEN WORLD

RESIDENT EVIL 

PAW PATROL:
MISSIONE DINOSAURI

LíUOMO GIUSTO

HEART OF THE BEAST
NEL PROFONDO SELVAGGIO
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REGIA
Peter Farrelly

CAST
 Anthony Ippolito,

AnnaSophia Robb, Matt Dillon

DRAMA / BIOPIC 

ROCKY SONO IO
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a cura di Elisa Grando

01 DISTRIBUTION / RAI CINEMA

• PAPER TIGER di James Gray con Adam Driver, Scarlett 
Johansson, Miles Teller 
Due fratelli inseguono il sogno americano ma 
resteranno intrappolati nella ragnatela della ma�a russa
Concorso

• HOLD ONTO YOUR ANGELS di Benh Zeitlin con Jessie 
Buckley e Paul Mescal, già insieme in Hamnet di Chloé 
Zhao. Il �lm racconta un amore tormentato che attraversa 
decenni, tra fughe e tempeste familiari mentre il 
paesaggio della Louisiana si sgretola intorno a loro
Marché du Film

• THE BRIGANDS OF RATTLECREEK di Park Chan-wook 
Thriller-western con Matthew McConaughey, Austin 
Butler e Pedro Pascal
Marché du Film

ACADEMY TWO

• GOODBYE CRUEL WORLD di Félix de Givry con Milo 
Machado-Graner, Jane Beever
In una tranquilla cittadina della Normandia, un 
quattordicenne scompare dopo aver inviato ai suoi 
compagni di classe una serie di lettere d’addio
Semaine de la Critique - Film di chiusura

• THE STATION / AL MAHATTA di Sara Ishaq con Manal 
Al-Mulaiki, Rashad Khaled
In uno Yemen devastato dalla guerra, Layal gestisce 
una stazione di servizio riservata esclusivamente alle 
donne
Semaine de la Critique – Concorso

ADLER

• ORPHAN 3 di William Brent Belle, con Isabelle Fuhrman 
Terzo capitolo del franchise horror targato Lionsgate
Marché du Film

Paper Tiger  

di James Gray
Fjord di Cristian 

Mungiu

The Man I Love 

di Ira Sachs

CANNES, I FILM IN ARRIVO 

DAL FESTIVAL E DAL MERCATO
ECCO I TITOLI PRESENTATI ALLE ULTIME EDIZIONI DEL FESTIVAL DI CANNES E DEL MARCHÉ 

DU FILM CHE SONO STATI ACQUISITI DALLE CASE DI DISTRIBUZIONE ITALIANE

• A VISIT TO GRANDPA’S di D.J. Caruso, con Anthony 
Hopkins, Catherine Zeta-Jones
Adattamento cinematogra�co di un racconto di Dylan 
Thomas
Marché du Film

BE WATER

• THE MAN I LOVE di Ira Sachs con Rami Malek, 
Rebecca Hall 
La fotogra�a di un artista mentre vive il dolore della 
malattia dell’AIDS
Concorso

BIM DISTRIBUZIONE

• FJORD di Cristian Mungiu con Sebastian Stan, 
Renate Reinsve
Lo scontro tra un padre di famiglia di origini rumene e 
la società di un piccolo �ordo norvegese
Concorso - Palma d’oro

• MINOTAUR di Andrey Zvyagintsev con Anatoliy Belyy, 
Anton Lytvynov 
Un manager di successo si trova ad affrontare le 
pressioni aziendali, un mondo sempre più instabile e 
la scoperta dell’infedeltà della moglie
Concorso - Grand Prix Speciale della Giuria

• GENTLE MONSTER di Marie Kreutzer con Léa 
Seydoux, Catherine Deneuve
La sconvolgente storia di una madre costretta a fare i 
conti con la terribile verità appena scoperta riguardo 
al marito
Concorso

• SHEEP IN THE BOX di Hirokazu Kore-eda con Haruka 
Ayase, Kotaro Daigo
In un futuro prossimo una coppia accoglie in casa 
come un �glio un umanoide di ultima generazione
Distribuito con Lucky Red
Concorso

• L’AFFAIRE MARIE-CLAIRE di Lauriane Escaffre e Yvo Muller 
con Charlotte Gainsbourg, Cécile De France
La storia vera del processo a una ragazza accusata di un 
aborto illegale dopo essere stata vittima di stupro
Special Screenings

• LEZIONI D’AMORE di Martin Provost con Fabrice Luchini, 
Chiara Mastroianni, Emmanuelle Devos
Marché du Film

• FANTÔMAS di Frédéric Tellier
con Guillaume Canet, Romain Duris
Il �lm riporta al cinema uno dei personaggi francesi più 
iconici. Fantômas, creato nel lontano 1911 da Marcel 
Allain e Pierre Souvestre
Marché du Film

EAGLE PICTURES

• UNSOLVED di Francis Annan 
Thriller incalzante che vede il ritorno di Sir Anthony 
Hopkins nei panni dello spietato serial killer Duncan 
Wade. A investigare sui suoi efferati omicidi Freida 
Pinto nei panni della detective Alana Brosh, con l’aiuto del 
collega Brett Simms interpretato da Tim Roth
Marché du Film

• ONE CHRISTMAS IN WASHINGTON di Joe Berlinger
Ispirato all’omonimo best seller scritto da David 
Bercuson, il �lm vede nel cast Brendan Fraser nei 
panni del presidente Franklin D. Roosevelt che, nel 
Natale del 1941, riceve la visita di Winston Churchill, 
interpretato da Ray Winstone, volato alla Casa Bianca 
per assicurarsi la collaborazione degli americani contro 
i nazisti. Nel cast anche Toni Collette nei panni di 
Eleanor Roosevelt.
Marché du Film

• FATHER JOE di Barthelemy Grossmann
Action thriller scritto e prodotto dal visionario Luc 
Besson. Nel cuore di Little Italy, dove i boss ma�osi 
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comandano e la fede sta svanendo, un insolito uomo 
di Dio, Padre Joe (Kiefer Sutherland) intraprende una 
guerra contro la malavita. Ma la sua missione attira 
l’attenzione di Giuseppe Falconi (Al Pacino) potente 
signore della droga.
Marché du Film

• THE BILLION DOLLAR SPY di Amma Asante
Spy thriller con Russell Crowe, Harry Lawtey, Vera 
Farmiga e Claes Bang, basato sull’omonimo best seller 
scritto da David E. Hoffman. Nella Mosca degli anni 
80 un brillante ingegnere sovietico rischia la vita per 
passare informazioni cruciali agli Stati Uniti.
Marché du Film

EUROPICTURES

• GARANCE di Jeanne Herry con Victor Chakravarty, 
Adèle Exarchopoulos 
La storia di un’attrice di talento ma con problemi di 
alcolismo 
Concorso

• BUTTERFLY JAM di Kantemir Balagov con Barry 
Keoghan, Talha Akdogan
New Jersey, il sedicenne Temir divide le sue giornate 
tra gli allenamenti di wrestling agonistico e il ristorante 
di famiglia
Quinzaine des Cinéastes - Film d’apertura

• ROMA ELASTICA di Bertrand Mandico con Marion 
Cotillard, Noémie Merlant, Martina Scrinzi, Agnese 
Claisse, Isabella Ferrari
Ambientato nella Roma degli anni Ottanta, il �lm 
racconta la storia di un’attrice arrivata nella capitale
Midnight Screenings

FILMCLUB

• HISTOIRES DE LA NUIT di Léa Mysius con Hafsia Herzi, 
Bastien Bouillon, Monica Bellucci
In un remoto villaggio, una festa di compleanno si 
trasforma in un incubo
Concorso

I WONDER PICTURES

• CLUB KID di Jordan Firstman con Cara Delevingne, 
Diego Calva, Jordan Firstman, Alaina Surgener, Miss 
Benny
Il racconto della cultura clubbing queer si trasforma in 
una ri�essione sulla comunità, sulle seconde possibilità 
e sul bisogno contemporaneo di appartenenza
Un Certain Regard

• JIM QUEEN di Nicolas Athané e Marco Nguyen 
Sfrenata commedia animata queer 
Midnight Screenings

• UN UOMO DEL SUO TEMPO (NOTRE SALUT) di 
Emmanuel Marre con Swann Arlaud, Sandrine Blancke 

Ambientato nella Francia del 1940, all’alba del regime 
di Vichy, il �lm affronta con straordinaria lucidità il tema 
della banalità del male
Concorso – Premio Miglior Sceneggiatura

LUCKY RED

• STORIE PARALLELE di Asghar Farhadi con Isabelle 
Huppert, Virginie E�ra, Vincent Cassel
Storia di una scrittrice in crisi creativa che inizia a 
osservare ossessivamente i propri vicini 
Concorso

• L’ÂGE D’OR di Bérenger Thouin
Cannes Classic

MOVIES INSPIRED

• LA BOLA NEGRA di Javier Calvo e Javier Ambrossi con 
Guitarricadelafuente, Miguel
Bernardeau, Carlos González, Fernández, Penélope 
Cruz, Glenn Close
Tratto dall’omonimo romanzo incompiuto di Federico 
García Lorca
Concorso – Miglior regia (ex aequo)

• EL SER QUERIDO di Rodrigo Sorogoyen con Javier 
Bardem, Victoria Luengo, Raúl Arévalo, Marina Foïs
Un acclamato regista si ritrova a lavorare con la �glia 
Emilia dopo anni di silenzio
Concorso

• LE CORSET di Louis Clichy 
animazione
Un Certain Regard - Premio speciale della giuria

• DE GAULLE – PT 1 RESISTENZA E DE GAULLE – PT2 
LIBERTÀ di Antonin Baudry con Simon Abkarian, Simon 
Russell Beale, Benoît Magimel, Mathieu Kassovitz
Marché du Film

• LUCY LOST di Olivier Clert
Film d’animazione tratto dal romanzo Ascolta la luna di 
Michael Morpurgo 
Cannes Family Screening

• LE FAUX SOIR di Michael Roskam
1943, durante l’occupazione tedesca in Belgio, un 
gruppo di resistenti decide di sabotare la pubblicazione 
del giornale di propaganda �lonazista. Ispirato a una 
storia vera
Marché du Film

MUBI

• COWARD di Lukas Dhont con Jonas Wertz, Emmanuel 
Macchia, Valentin Campagne
Il racconto dell’attrazione omosessuale tra due soldati 
belgi durante la Prima guerra mondiale.
Concorso - Miglior attore a Emmanuel Macchia e 
Valentin Campagne

• FATHERLAND di Paweł Pawlikowski con Sandra Hüller, 
Anna Madeley, August Diehl
Ambientato all’apice della Guerra Fredda, il �lm segue il 
rapporto tra lo scrittore Thomas Mann (Hanns Zischler) e 
sua �glia Erika
Concorso – Miglior regia (ex aequo)

• HER PRIVATE HELL di Nicolas Winding Refn 
Il regista danese torna al cinema a dieci anni da The 
Neon Demon
Fuori concorso

• HOPE di Na Hong-jin 
In una remota città portuale, una misteriosa scoperta 
scatena una disperata lotta per la sopravvivenza 
Concorso

• TEENAGE SEX AND DEATH AT CAMP MIASMA di Jane 
Schoenbrun con Hannah Einbinder and Gillian Anderson
Horror con protagonista una giovane regista queer 
ingaggiata per resuscitare un franchise slasher in declino
Un Certain Regard

NOTORIOUS PICTURES

• BUNKER thriller psicologico di Florian Zeller con Javier 
Bardem, Penélope Cruz, Paul Dano 
Marché du Film

• WHEN DARKNESS LOVE US di James Ashcroft, dal 
romanzo cult horror di Elizabeth Engstrom, con Emilia 
Clarke
Marché du Film

• STARMAN di Josh Wakely con Brendan Fraser nei 
panni di visionario imprenditore spaziale, con le canzoni 
di David Bowie
Marché du Film

• DR. DOLITTLE animazione di Alexey Zamyslov
Marché du Film

• LAST FLIGHT di Babak Anvar, ambientato nei 
drammatici giorni del ritiro militare dall’Afghanistan, con 
Benedict Cumberbatch
Marché du Film

• MY DARLING CALIFORNIA di Elijah Bynum, ambientato 
nella Los Angeles del 1980. In una città dominata 
dalla televisione e dal mito del successo, con Jessica 
Chastain, Chris Evans, Chris Pine, Mikey Medison
Marché du Film

• SOON YOU WILL BE GONE AND POSSIBLY EATEN 
survival body horror di Egor Abramenko, con Sophie 
Wilde
Marché du Film

• L’ALBERO DI MOLTO LONTANO (MAGIC FARAWAY 
TREE) family di James Ashcroft con Andrew Gar�eld, 

La bola negra 

di Javier Calvo e 

Javier Ambrossi

Club Kid  

di Jordan Firstman

Storie parallele 

di Asghar 

Farhadi
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Claire Foy, Nonso Anozie
Marché du Film

OFFICINE UBU

• NEL SILENZIO DELLE STANZE di Jerôme Bonnell con 
Swann Arlaud, Galatea Bellugi, Emmanuelle Devos, 
Louise Chevillotte
Normandia, 1908. Una domestica incinta viene 
cacciata, ma trova sostegno in un’alleanza inattesa 
con la moglie del padrone, s�dando insieme le regole 
sociali del tempo
Marché du Film

• NELLA TERRA DEL FIGLIO di Safy Nebbou con Romain 
Duris, Cristiana Capotondi
Dopo la morte della moglie, Thomas resta solo con 
Mapring, il �glio adottato in Thailandia. Spaesato, torna 
con lui alla ricerca della madre biologica, sperando di 
guarire entrambi i loro cuori spezzati

PLAION PICTURES

• COLONY di Yeon Sang-ho con Jun Ji-hyun, Koo Kyo-
hwan
Adrenalinico zombie movie dal regista di Train to 
Busan
Per l’etichetta Midnight Factory
Midnight Screenings

• CRAVE di David Charbonier, Justin Douglas Powell
Horror sui vampiri dalle atmosfere dark e gotiche
Per l’etichetta Midnight Factory
Marché du Film

• INVERTIGO di Matthias Hoene 
Survival thriller ad alta tensione con la star emergente 
di Obsession, Inde Navarrette
Per l’etichetta Midnight Factory
Marché du Film

• SPECIES di Marion Le Corroller
Un body horror che si fa satira del mondo del 
lavoro trasformando l’ansia da prestazione e 
l’alienazione professionale in un incubo viscerale e 
sorprendentemente ironico
Per l’etichetta Midnight Factory
Midnight Screenings

• LEVITICUS di Adrian Chiarella
Acclamato al Sundance Film Festival, un elevated horror 
targato Neon che reinventa il coming-of-age queer in 
chiave soprannaturale
Per l’etichetta Midnight Factory
Marché du Film

• BLASPHEMOUS di Luke Piotrowski
Horror esorcistico con Karen Gillan, Josh Hutcherson e 
Clive Owen 
Per l’etichetta Midnight Factory
Marché du Film

•  GHOST – YORU NO HATE di Shingo Natsume
Anime nato dalla collaborazione tra Bandai e 
Madhouse 
Per l’etichetta Anime Factory
Marché du Film

• SAMURAI BALLERINA – L’ÉTOILE DE PARIS EN FLEUR  
di Gorō Taniguchi 
Anime ambientato nella Parigi della Belle Époque
Per l’etichetta Anime Factory
Marché du Film

• A.M.I. di Fernando Szurman 
Mads Mikkelsen e Diane Kruger in un emozionate 
thriller sci-� ambientato nello spazio
Marché du Film

• HUI BOO AND THE CURSE OF THE GENIES 
Animazione di Halloween, basata su uno dei 
franchise per ragazzi più popolari, con milioni di libri e 
adattamenti venduti nel mondo
Marché du Film

• ART di Fernando Meirelles 
Adattamento cinematogra�co dell’omonima opera 
teatrale con Ralph Fiennes, Colin Farrell e Wagner Moura
Marché du Film

• GAME MASTER di Magda Wyszynska
Commedia fantasy che trasporta il pubblico nel 
mondo dei giochi di ruolo tra humor, immaginazione e 
divertimento per tutta la famiglia
Marché du Film

• VIQUEENS di Harald Zwart 
dal regista di The Karate Kid, e con le musiche di 
Christophe Beck,  uno dei compositori più famosi 
al mondo, un incredibile viaggio animato di due 
vichinghe ribelli che spazia dai �ordi ghiacciati alla 
Via della Seta e alla Cina, ispirata alle antiche rotte 
commerciali
Marché du Film

• JOSEPHINE di Beth de Araújo con Channing Tatum 
e Gemma Chan 
Vincitore all’ultimo Sundance, è un intenso dramma 
psicologico che segue una bambina di otto anni 
traumatizzata dopo aver assistito a una violenta 
aggressione
Marché du Film

TEODORA FILM

• ALL’IMPROVVISO di Ryusuke Hamaguchi con 
Virginie E�ra, Tao Okamoto
Distribuito con Tucker Film
L’incontro inatteso tra una direttrice di una casa 
per anziani all’avanguardia a Parigi e una regista 
teatrale giapponese che lotta contro il cancro
Concorso – Premio Miglior attrice a Virginie E�ra, Tao 
Okamoto

• LA VENERE ELETTRICA di Pierre Salvadori conAnaïs 
Demoustier, Pio Marmaï,
Gilles Lellouche
Commedia romantica ambientata nella Parigi nel 
1928
Fuori Concorso – Film di apertura del Festival di 
Cannes

• PAROLE D’AMORE di Rudi Rosenberg con Hafsia 
Herzi 
Le dinamiche emotive del rapporto tra una madre 
single e sua �glia alla �ne degli anni Novanta in un 
paese fuori Parigi
Un Certain Regard

WANTED

• CHE GUEVARA: THE LAST COMPANIONS di 
Christophe Dimitri Réveille
documentario
Special Screenings

• LOW EXPECTATION di Eivind Landsvik 
Una giovane artista, all’apice della sua carriera 
musicale, crolla sotto il peso della fama e delle 
aspettative
Quinzaine des Cinéastes

• EVERYTIME di Sandra Wollner
Il delicato e commuovente viaggio nell’elaborazione 
di un lutto tra fantasmi e immagini che riaf�orano
Un Certain Regard

• MÉMORIE DE FILLE di Judith Godrèche
Adattamento del libro di Annie Ernaux
Un Certain Regard ©
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Coward  

di Lukas Dhont
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12
DISTRIBUZIONE

CANNES, I FILM IN ARRIVO  

DAL FESTIVAL E DAL MERCATO

Ecco i titoli presentati alle ultime edizioni  
del Festival di Cannes e del Marché du Film 

che sono stati acquisiti dalle case  
di distribuzione italiane 

20
NEWS

34
RICERCHE

CINEXPERT E I TARGET  

CHE TRAINANO IL 2026

Dall’effetto Buen Camino sugli spettatori 
super occasionali, alla spinta di Cime 

tempestose e Il diavolo veste Prada 2 sul 
pubblico femminile, �no al ruolo di  

The Drama e Michael sul segmento degli 
under 35. Ecco una fotogra�a dettagliata del 
pubblico cinematogra�co italiano in questa 
prima parte dell’anno. A parlare sono i dati 

dell’analisi promossa da Cinetel e curata da 
Ergo Research
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COVER STORY

EAGLE PICTURES,  
40 ANNI DI  

GRANDE CINEMA
Produzioni internazionali in lingua 

inglese, nuovi hub produttivi e 
investimenti in tecnologia avanzata. 

Eagle Pictures accelera la sua 
crescita globale mantenendo 

solide radici in Italia, dove continua 
a puntare su produzioni ambiziose. 

E con Sony e Paramount in listino, 
gioca sullo stesso piano delle major
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40 ANNI  
DI GRANDE CINEMA

PRODUZIONI INTERNAZIONALI IN LINGUA INGLESE, NUOVI HUB PRODUTTIVI E 
INVESTIMENTI IN TECNOLOGIA AVANZATA. EAGLE PICTURES ACCELERA  

LA SUA CRESCITA GLOBALE MANTENENDO SOLIDE RADICI IN ITALIA, DOVE 
CONTINUA A PUNTARE SU PRODUZIONI AMBIZIOSE. E CON SONY E PARAMOUNT 

IN LISTINO, GIOCA SULLO STESSO PIANO DELLE MAJOR
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AL CINEMA 
I film più attesi  
del secondo semestre

ESERCIZIO 
La forza delle sale  

PLF in Italia

ANALISI 
Grandi incassi per pochi film: 
è sempre stato così?

RICERCHE 
CinExpert, identikit  

dello spettatore
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ANALISI

GRANDI INCASSI PER POCHI 
FILM: È SEMPRE STATO COSÌ?

Nel 2025, 10 �lm hanno totalizzato il 
33% del box of�ce complessivo in Italia. 
Anche in Spagna, Francia e Stati Uniti 

la polarizzazione del botteghino su 
un numero limitato di titoli raggiunge 

percentuali molto alte. Un fenomeno già 
presente nel pre-Covid, ma che si è acuito 

negli ultimi anni. Vediamo i dettagli

56
AL CINEMA 

LE HIT DEL 2026 - SECONDO 
SEMESTRE

Una vetrina dei �lm in uscita nella seconda 
metà dell’anno che potrebbero essere tra i 
principali protagonisti ai botteghini italiani, 
suddivisi in tre categorie: hit (quasi) sicure, 

grandi scommesse e possibili sorprese

72
ESERCIZIO

LA FORZA DELLE SALE PLF 
IN ITALIA

Una fotogra�a del segmento Premium 
Large Format nel mercato theatrical 

nel nostro Paese: numeri, tendenze e le 
testimonianze degli esercenti che hanno 
investito sul massimo livello tecnologico 

disponibile

80
SCENARI

IL POTERE DEL POMODORO: 
COME ROTTEN TOMATOES 

GUIDA IL SUCCESSO DEI FILM
Un aggregatore di recensioni può davvero 

decidere il destino di un �lm? Dalla 
nascita del Tomatometer alle accuse di 
manipolazione, passando per il potere 
crescente di critici, fan e distribuzioni: 

come Rotten Tomatoes è diventato uno 
degli strumenti più in�uenti – e controversi 

– del cinema contemporaneo

84
EVENTI

GRANDE FESTA  
AL BEST MOVIE DAY

Il 30 maggio al Cinema Gloria di Milano 
i ri�ettori si sono accesi sul Best Movie 
Day, una giornata di talk, premiazioni, 
�rmacopie, momenti da ricordare e 

proiezioni, in compagnia di alcune dei 
giovani talenti più amati del momento

90
CASE STUDY

TUTTI (RI)VESTONO  
PRADA

Il sequel del cult ambientato nel 
mondo dell’haute couture si è imposto 
come il primo vero fenomeno theatrical 
del 2026 in Italia. Un successo costruito 

su brand awareness, nostalgia, 
posizionamento strategico e una 

partenza da record per Disney

94
CASE STUDY

RE DEL POP E DEL BOX OFFICE
Con oltre 24,5 milioni di euro e più 

di 3 milioni di presenze al 3 giugno, il 
biopic su Michael Jackson distribuito 

da Universal Pictures si è imposto come 
uno dei grandi casi theatrical della 

stagione italiana. Non solo per la forza 
del debutto, ma anche per una tenuta 

straordinaria

72
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Leggi le ultime notizie su 

www.boxof�cebiz.it
e iscriviti alla newsletter

PIPERFILM, ACCORDO CON TIMVISION PLAY

FCE MAJESTIC APRE A ROMA

UCI CINEMAS LANCIA MYUCI

L’ACADEMY PREMIA LE SALE: 

NASCE LA MARQUEE THEATER LIST

HOLLYWOOD E ATTORI HANNO 

TROVATO UN ACCORDO SULL’AI

Siglata una partnership che porta sulla piattaforma 

TIMVISION Play, in seconda �nestra esclusiva e prima 

della tv lineare, alcuni tra i titoli più rappresentativi del 

listino di PiperFilm. Il primo titolo disponibile è Parthenope 

di Paolo Sorrentino, a cui seguiranno La città proibita di 

Gabriele Mainetti, Dove osano le cicogne di Fausto Brizzi 

con Angelo Pintus, Oi vita mia diretto e interpretato da 

Pio e Amedeo, Duse di Pietro Marcello con Valeria Bruni 

Tedeschi, La vita va così di Riccardo Milani e La Grazia 

sempre di Paolo Sorrentino.

Nel centro della Capitale, 

all’interno delle scuderie 

di Palazzo Odescalchi, ha 

aperto FCE Majestic, cinema 

con due sale da 33 e 47 

posti, tecnologia 4K Laser 

RGB, Dolby Atmos, lounge e 

programmazione on demand. 

Alla guida del progetto di First 

Class Entertainment, Richard 

Borg e Marco Belardi, insieme 

ai soci fondatori Luigi Borg e 

Francesco Bove.

  �Michael, Lionsgate conferma il sequel 

del biopic

  �Sipario Movies in liquidazione 

giudiziale

  �Super Mario Galaxy è il primo �lm del 

2026 a superare il miliardo di dollari 

nel mondo

  �Addio a Vania Traxler, pioniera del 

cinema d’autore in Italia

  �Alice Rohrwacher e Our Films al lavoro 

su Il barone rampante

  �Giorgio Glaviano confermato 

presidente di Writers Guild Italia

Il circuito guidato da Ramón 

Biarnés rinnova il proprio 

programma fedeltà e lancia myUCI, 

che sostituisce dopo 15 anni la 

Skin Ucicard. Presentata all’UCI 

Cinemas Porta di Roma, la nuova 

piattaforma punta su semplicità 

e digitalizzazione: l’iscrizione 

avviene in pochi secondi tramite 

QR code, app, sito o punti 

vendita. Il programma prevede 

l’accumulo di 10 punti per ogni 

euro speso su biglietti e food & 

beverage, convertibili in premi e 

sconti. Tra i vantaggi per gli iscritti 

�gurano biglietti omaggio per il 

compleanno, offerte dedicate alle 

famiglie e accesso ad anteprime 

gratuite prima dell’uscita nazionale 

dei �lm.

L’Academy of Motion Picture 

Arts and Sciences lancia un 

nuovo riconoscimento dedicato 

alle sale cinematogra�che 

che si distinguono per qualità 

dell’esperienza, valore culturale 

e legame con il territorio. La 

prima selezione sarà presentata 

nella primavera 2027 in occasione del centenario dell’Academy 

e includerà 50 cinema nel mondo, metà negli Stati Uniti e metà 

internazionali. Tra i criteri di valutazione �gurano qualità tecnica, 

programmazione, inclusione e rapporto con la comunità locale. 

Le candidature devono essere presentate entro il 25 agosto 2026.

SAG-AFTRA e gli studios riuniti nell’AMPTP hanno 

raggiunto un nuovo patto contrattuale quadriennale che 

introduce tutele più stringenti sull’uso dell’intelligenza 

arti�ciale nel cinema e nella televisione. L’intesa prevede 

che l’utilizzo di repliche 

digitali di interpreti viventi o 

deceduti richieda consenso 

informato e compensi 

adeguati. L’accordo non 

vieta l’AI, ma stabilisce 

regole più chiare anche 

per l’impiego di personaggi 

sintetici.
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ÈÈ

EAGLE PICTURES, 
40 ANNI DI 
GRANDE CINEMA

PRODUZIONI INTERNAZIONALI IN LINGUA INGLESE, NUOVI HUB 

PRODUTTIVI E INVESTIMENTI IN TECNOLOGIA AVANZATA. 

EAGLE PICTURES ACCELERA LA SUA CRESCITA GLOBALE 

MANTENENDO SOLIDE RADICI IN ITALIA, DOVE CONTINUA A 

PUNTARE SU PRODUZIONI AMBIZIOSE. E CON SONY E PARAMOUNT 

IN LISTINO, GIOCA SULLO STESSO PIANO DELLE MAJOR

di Paolo Sinopoli

stato un percorso graduale, visionario e 

lungimirante quello che in questi 40 anni 

ha spinto Eagle Pictures ben oltre il peri-

metro della distribuzione theatrical, tra-

sformando il gruppo guidato da Tarak Ben 

Ammar in una delle realtà indipendenti 

italiane più strutturate e globali del settore 

aglck_rmep_«am, Sl_ apcqagr_ pcq_ nmqqg-
bile da partnership strategiche, operazio-

ni industriali e una presenza sempre più 

k_pa_r_ lcg kcpa_rg cqrcpg, ?aa_lrm _jj_ 
bgqrpg`sxgmlc bcg «jk Qmlw* N_p_kmslr 
e, più recentemente, MGM-Amazon, la 

società ha rafforzato il proprio posiziona-

mento internazionale attraverso produzio-

ni in lingua inglese, investimenti in Ara-

`g_ Q_sbgr_ c lcjj_ apc_xgmlc bcj Pgtgcp_ 
Fund ñ primo fondo saudita dedicato agli 

investimenti nel settore entertainment ñ, 

j%_aosgqgxgmlc bcejg Qrsbgmq bc N_pgq &npc-

cedentemente di proprietà di Luc Besson) 

c lskcpmqc _jrpc _rrgtgr÷, N_p_jjcj_kclrc* 
il gruppo continua a mantenere una forte 

centralità nel mercato italiano sia sul fron-

te della distribuzione sia su quello della 

produzione locale, muovendosi oggi con 

una struttura sempre più simile a quella 

bcjjc k_hmp glrcpl_xgml_jg, Sl ncpampqm 
sostenuto anche da un management con-

solidato che, accanto a Ben Ammar, vede 

?lbpc_ Empcrrg &?kkglgqrp_rmpc bcjce_-

rm'* Qgkmlc @claglg &Bgpcrrmpc eclcp_jc'* 
Pm`cprm Npmg_ &Bgpcrrmpc _pc_ aglck_ c 
npmbsxgmlc'* Qgjtg_ Rmk_qcjjm &Fc_b md RT 
?aosgqgrgmlq _lb Q_jcq'* Pgaa_pbm Q_aafg 
&Bgpcrrmpc bgtgqgmlc Fmkc Tgbcm'* A_pjmrr_ 
Qspbm &Bgpcrrmpc k_picrgle C_ejc Ngarspcq 
$ N_p_kmslr'* ?jcqqg_ E_psjjg &TN K_pic-

rgle $ Bgqrpg`srgml Qmlw Ngarspcq Npmbsar' 
c Egsqcnnc B_t_jjg &Bgpcrrmpc amkkcpag_jc 
Rfc_rpga_j',

Quest’anno Eagle Pictures compie 

40 anni. Quali sono i traguardi che 

più di tutti hanno determinato l’iden-

tità della Eagle Pictures di oggi?

Quello che caratterizza e differenzia 

Eagle Pictures dai competitor è il fatto di 

essere una società indipendente italiana 

aml sl npm«jm glrcpl_xgml_jc kmjrm k_p-
a_rm, Lcejg sjrgkg _llg C_ejc f_ bgqrpg`sg-
rm lcjjc q_jc gr_jg_lc g «jk bg N_p_kmslr* 
Qmlw c* ngČ pcaclrckclrc* _lafc oscjjg 
bg KEK+?k_xml, Glmjrpc* þ bgqrpg`srmpc 
fmkc clrcpr_glkclr bg Bgqlcw c Qmlw c* 
glqgckc _ Qmlw* q_p÷ n_prlcp bg sl_ lsmt_ 
qmagcr÷ bg bgqrpg`sxgmlc aml qcbc _ Pgw_bf* 
gl ?p_`g_ Q_sbgr_, Eagle ha partecipa-

Da sinistra, il management di Eagle 

Pictures: Andrea Goretti (Amministratore 

delegato), Simone Bencini (Direttore 

generale), Riccardo Sacchi (Direttore 

divisione Home Video), Roberto Proia 

(Direttore area cinema e produzione), 

Silvia Tomasello (Head of TV 

Acquisitions and Sales)
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Tarak Ben Ammar, 

presidente di Eagle Pictures

Sotto, Il ragazzo dai 

pantaloni rosa (2024), 

produzione italiana di 

maggior successo di Eagle 

Pictures con un incasso di 

oltre 10 milioni di euro; in 

basso a destra, Conclave 

(2024) con Ralph Fiennes 

e Stanley Tucci
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più dinamici per il settore audiovisivo.

Parallelamente, Eagle Pictures con-

tinua a sviluppare líarea dei servizi tec-

nologici avanzati, consolidando gli inve-

stimenti recenti nella post-produzione e 

negli effetti visivi, ambiti sempre più cen-

trali nellíindustria audiovisiva contempo-

ranea. Grande attenzione è dedicata anche 

alla valorizzazione degli asset già esisten-

ti, a partire dagli hub produttivi di Parigi 

e Tunisi: il primo orientato a produzioni 

locali e internazionali, il secondo focaliz-

zato sul mercato Middle East e sui conte-

nuti regionali.

Sul fronte domestico, il percorso di cre-

scita passa sia attraverso il rafforzamento 

della produzione locale sia attraverso il 

consolidamento delle partnership storiche 

con major americane come Sony e Para-

mount nella distribuzione, mantenendo 

però uno sguardo costante sulle evolu-

zioni del mercato e sulle nuove opportu-

lgr÷ glbsqrpg_jg, ?lafc j_ bgtcpqg«a_xgmlc 
nellíambito degli unscripted content sta 

dando risultati interessanti e potrebbe rap-

presentare uníulteriore direttrice di svilup-

po nei prossimi anni. Alla base di questa 

crescita cíè soprattutto il valore del capita-

le umano. Il know-how maturato da Eagle 

Pictures in oltre quarantíanni di attività 

rappresenta il patrimonio più importante 

dellíazienda: uníesperienza consolidata 

nel settore audiovisivo nazionale e inter-

nazionale, un management con compe-

tenze nella gestione di progetti complessi 

multi-territorio e una rete di relazioni co-

struita nel tempo con partner strategici in 

tutto il mondo.

Con la distribuzione dei �lm Sony 

e Paramount che arricchiscono 

enormemente la vostra offerta, Ea-

gle gioca ormai sullo stesso piano 

delle major. Qual è la s�da e l’op-

portunità maggiore nella gestione 

di un listino così ricco ed eteroge-

neo?

In un anno ci sono 52 settimane e, 

quando si gestiscono tra i 50 e i 60 titoli 

destinati allíuscita in sala, non è sem-

pre semplice trovare il giusto spazio 

ncp ag_qasl «jk, J_ tcp_ q«b_ þ ctgr_pc 
sovrapposizioni di target e affollamenti 

glsrgjg* mddpclbm _j ns``jgam gj «jk egs-

sto nel momento giusto. Gli oltre 9 mi-

lioni di euro incassati da Norimberga, 

miglior risultato al mondo dopo gli Stati 

Uniti nonostante líuscita contempora-

nea con Avatar - Fuoco e Cenere e Buen 

Camino, lo dimostrano chiaramente. In 

quel caso, almeno sulla carta, gli spa-

zi sembravano limitati. Ma oltre alla 

disponibilità di schermi, ciò che conta 

davvero è lo studio del pubblico e della 

domanda. 

Situazioni complesse, con tre listini 

da gestire contemporaneamente, si pre-

sentano continuamente. Non sempre è 

possibile trasformarle in opportunità, ma 

líobiettivo resta quello di far incontrare 

melg «jk aml gj npmnpgm ns``jgam* ep_lbc 
o piccolo che sia. Da un lato possiamo 

contare sulla forza dei blockbuster delle 

major Sony e Paramount, che contribui-

scono a dare visibilità e valore allíintero 

jgqrglm9 b_jj%_jrpm* g «jk bg _aosgqgxgmlc 
ci consentono una maggiore libertà 

to attivamente alla creazione di ìRiviera 

Fundî, il primo fondo saudita dedicato agli 

investimenti nel settore entertainment, 

coinvolgendo un fondo pubblico con una 

quota del 40% e investitori privati per il 

pcqr_lrc 4.#, J_ qmagcr÷ þ* glmjrpc* n_prlcp 
di Spyglass, realtà nata dalla library di The 

Ucglqrcgl Amkn_lw* _j «_lam bg E_pw @_p-
ber, importanti fondi internazionali e gran-

di aziende come Regal Cinemas e Warner 

@pmq, Gl«lc* glqgckc _j dmlbm _kcpga_lm 
IRA Capital, Eagle ha acquisito gli Studios 

de Paris, precedentemente di proprietà di 

Jsa @cqqml,

Quali sono gli asset e le skill su cui 

Eagle sta investendo maggiormente 

per favorire una crescita strutturale 

del gruppo?

J_ lmqrp_ qrp_rceg_ nslr_ _ rp_qdmpk_pc 
Eagle Pictures in un player internaziona-

le sempre più integrato, mantenendo soli-

bc p_bgag lcj kcpa_rm gr_jg_lm, J%m`gcrrgtm 
è crescere in modo strutturale attraverso 

líespansione nei mercati emergenti e in-

vestimenti continui in tecnologia, innova-

zione e competenze. Il piano di sviluppo 

si articola su diversi asset strategici. Da 

un lato prosegue il percorso di interna-

zionalizzazione attraverso partecipazioni 

mirate in produzioni internazionali in 

lingua inglese, con un approccio pruden-

te ma strategico, pensato per rafforzare la 

presenza della società nei mercati globali. 

Dallíaltro, stiamo investendo nella crea-

zione di strutture produttive in territori 

emergenti, con particolare attenzione 

allíArabia Saudita, oggi uno dei mercati 
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strategica e creativa nel posizionamento 

sul mercato, sempre supportata da ana-

lisi approfondite e da una lettura attenta 

dei trend del pubblico.

Quali sono i titoli di punta di Eagle in 

uscita nel prossimo semestre?

Abbiamo una line-up particolarmen-

te ricca e trasversale che unisce grandi 

franchise internazionali, cinema díautore, 

npmbsxgmlg gr_jg_lc c «jk bcqrgl_rg _ ns`-

`jgag kmjrm bgtcpqg, Lcj lmqrpm jgqrglm «es-

rano interpreti come Brad Pitt, Ben Stil-

ler, Naomi Watts, Jason Statham, Robert 

De Niro, Tom Holland, Zendaya, Valerio 

Mastandrea, Jason Momoa, Andrew Gar-

«cjb* Aj_sbgm Q_lr_k_pg_* ?pg_l_ Ep_lbc* 
Sergio Rubini, Jenna Ortega, John Travol-

ta, Johnny Depp, Anne Hathaway e Jack 

Black. Si parte lí8 luglio con La Casa: Il 

Rogo del Male, nuovo capitolo di un brand 

horror iconico. Il 29 luglio arriverà, inve-

ce, Spider-Man: Brand New Day, destinato 

_ cqqcpc rp_ ejg ctclrg aglck_rmep_«ag _qqm-

luti del 2026.

Tra i titoli di punta spicca anche He-

art of the Beast, in uscita il 24 settem-

bre: un survival thriller 

Sopra, Lady Gaga in House of Gucci di Ridley Scott 

(2021); a destra, Viggo Mortensen e Mahershala Ali 

in Green Book (2024), che ha incassato al cinema 

oltre 10 milioni di euro
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Il prezzo della verità di Aaron Sorkin, 

incentrato sul caso dei ìFacebook Pa-

persî, e Street Fighter, nuovo adatta-

kclrm aglck_rmep_«am bcj acjc`pc tgbc-

ogioco Capcom, con Jason Momoa tra 

i protagonisti. Sempre a ottobre uscirà 

Klara e il sole di Taika Waititi tratto dal 

romanzo di Kazuo Ishiguro, con Jenna 

Ortega protagonista. A chiudere il mese 

sarà L’uomo giusto, nuova produzione 

Eagle diretta da Sergio Rubini, con Mi-

riam Leone, Claudio Santamaria e Fa-

brizio Gifuni.

Novembre si aprirà con The Uprising 

di Paul Greengrass, interpretato da An-

bpcu E_p«cjb c _k`gclr_rm lcjj%Glefgj-
terra del XIV secolo. Il 12 novembre ar-

riverà Ebenezer: A Christmas Carol con 

Hmfllw Bcnn npmr_emlgqr_, ? «lc kcqc 
spazio alla commedia con Ti presento i 

Fotter, quarto capitolo della celebre saga 

con Ben Stiller e Robert De Niro. Il 3 di-

ambientato in Alaska, diretto da David 

Ayer e interpretato da Brad Pitt. Sempre 

a settembre porteremo in sala La città 

dei vivi, coprodotta da Eagle Pictures con 

Lungta Film e Cinemaundici in collabo-

razione con HBO Max, sceneggiata dai 

dp_rcjjg B%Gllmaclxm c bgpcrr_ b_ Cbm_p-
bm E_``pgcjjglg* rp_rr_ b_jj%mkmlgkm pm-

manzo-inchiesta di Nicola Lagioia.

Rp_ j_ «lc bg _emqrm c qcrrck`pc sqag-
p_llm* glmjrpc* j%fmppmp Insidious: Fuo-

ri dall’Altrove* j%_argml How to Rob a 

Bank di David Leitch, il revenge thriller 

Mutiny con Jason Statham, la comme-

dia francese Il punto giusto, il nuovo 

Resident Evil diretto da Zach Cregger e 

j%_lgk_xgmlc Paw Patrol: Missione Di-

nosauri. Ottobre sarà particolarmente 

intenso. Si comincia con Verity, adatta-

mento del bestseller di Colleen Hoover 

interpretato da Anne Hathaway e Dako-

ta Johnson. Arriveranno poi The Social: 

cembre uscirà November 1963 di Roland 

Joffé con John Travolta, prima del pe-

riodo natalizio che includerà anche The 

Housewife, Jumanji: Open World e I Play 

Rocky.

Negli ultimi anni avete investito 

con crescente attenzione sul cine-

ma italiano. Come descrivereste la 

vostra linea editoriale?

B_j npgkm «jk npmbmrrm lcj 0./7 _ 
oggi abbiamo costruito un percorso mol-

to vario, cercando di non legarci mai a 

sl qmjm eclcpc m _ sl%slga_ dmpksj_, Qg_-

mo passati dalla commedia corale di Un 

�glio di nome Erasmus alla saga teen di 

Sul più bello* «lm _b _ppgt_pc _ «jk ngČ 
drammatici e socialmente rilevanti come 

Il ragazzo dai pantaloni rosa. Proprio 

oscqr%sjrgkm rgrmjm f_ p_nnpcqclr_rm ncp 
noi un passaggio importante, perché ci 

ha permesso di affermarci come produt-

tori capaci di coniugare intrattenimento 

e contenuti dal forte valore umano e so-

ciale. J%m`gcrrgtm þ amlgse_pc glrp_rrclg-
mento e messaggi socialmente rilevanti 

per il pubblico, raccontando storie ac-

cessibili ma capaci di lasciare un segno. 

Film come 40 secondi e La città dei vivi 

si inseriscono in questa direzione, senza 

pglslag_pc ncpć _ npmbsxgmlg ngČ jceec-

re. Nella selezione dei progetti contano 

equilibrio tra identità artistica, potenzia-

le commerciale e capacità di dialogare 

con il pubblico, che resta il nostro ìdato-

re di lavoroî.

Prossime produzioni in arrivo sul 

grande schermo?

Gj qcamlbm qckcqrpc bcj 0.04 tcbp÷ 
Eagle Pictures protagonista anche sul 

fronte della produzione italiana, con tre 

titoli molto diversi tra loro. Gj npgkm þ 
L’uomo giusto, il nuovo thriller diretto 

da Sergio Rubini e interpretato da Clau-

dio Santamaria, Fabrizio Gifuni, Miriam 

Leone e dallo stesso Rubini. Prodotto in-

qgckc _ P_g Aglck_* gj «jk npclbc _ttgm 
b_jj%glamlrpm a_qs_jc rp_ bsc cv amkn_-

gni universitari le cui vite hanno preso 

bgpcxgmlg mnnmqrc, B_ oscjj%glamlrpm qg 
innesca una spirale fatta di desiderio, 

ambiguità e colpa. Sempre in autun-

no arriverà La città dei vivi di Edoardo 

E_``pgcjjglg* «jk afc npclbc qnslrm b_j 
bcjgrrm T_p_lg bcj 0./4 k_ qacejgc bg p_a-

contare soprattutto il disagio emotivo e 

sociale di una generazione. Il terzo 
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titolo è Me, You di Bille August, tratto 

dal bestseller di Erri De Luca e coprodot-

to con Rai Cinema. Girato interamente a 

Ventotene, vede protagonisti Brian 

Cox e Tim Roth accanto a Sonia 

Ammar, Laura Morante e Massimi-

liano Caiazzo.

Eagle Pictures ha costruito 

una parte importante della 

propria identità anche attra-

verso l’home video: quanto 

aver attraversato una trasfor-

mazione così radicale del 

mercato vi aiuta oggi?

Aver attraversato tutte le 

grandi trasformazioni dellíhome 

entertainment, dalla VHS allo 

streaming, ci ha permesso di 

sviluppare una sorta di bussola 

strategica nel leggere líevolu-

zione del mercato audiovisivo. 

Questa esperienza ci ha inse-

gnato che ogni nuova tecnolo-

gia non sostituisce necessaria-

mente la precedente in modo 

immediato, ma apre piuttosto 

una fase di coesistenza tra di-

verse modalità di fruizione. 

Líidentità di Eagle Pictures è 

sempre stata legata al valore 

delle storie e alla capacità di 

renderle accessibili al pubblico attraver-

so tutte le forme di distribuzione legale, 

accompagnando lo spettatore verso il 

canale di fruizione che preferisce, dalla 

q_j_ _jjm qrpc_kgle «lm _jj%fmkc clrcp-
tainment tradizionale.

Qual è oggi la principale criticità 

del mercato theatrical italiano?

Sono diverse, ma oggi ce ne sono due 

particolarmente centrali. La prima riguar-

da le windows theatrical. Senza un pe-

riodo di esclusività per la sala chiaro e 

ben comunicato, lo spettatore continuerà 

_b _tcpc j_ ncpacxgmlc afc gj «jk _nncl_ 
uscito sarà disponibile dopo poche setti-

mane in streaming. Questo fenomeno pe-

Da sinistra, in senso antiorario, Twilight (2008), 

basato sulla celebre saga letteraria di Stephenie 

Meyer, il sequel con Tom Cruise Top Gun: Maverick 

(2022), Norimberga (2025) con Russell Crowe e 

Sul più bello (2020), primo capitolo di una trilogia 

cinematogra�ca che ha dato origine anche a una 

serie Tv per Prime Video
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nalizza soprattutto il cosiddetto ìprodotto 

medioî. La seconda criticità riguarda in-

vece líeccessiva quantità di titoli che ogni 

settimana puntano a uníuscita ampia in 

un mercato che dispone di un numero di 

schermi inferiore rispetto ad altri grandi 

Paesi europei. Il rischio è comprimere 

drasticamente la visibilità e la permanen-

x_ bcejg _jrpg «jk,

In uno scenario sempre più fram-

mentato e trainato dai �lm evento, 

quali sono le leve marketing che 

funzionano di più?

Oggi la chiave del successo è líenga-

eckclr8 pgsqagpc _ rp_qdmpk_pc gj «jk gl 
uníesperienza da vivere e condividere, 

rendendolo socialmente rilevante. La 

q«b_ npglagn_jc þ a_rrsp_pc j%_rrclxgmlc* 
soprattutto delle audience più giovani, 

attraverso contenuti digitali innovativi, 

partnership con grandi brand e attività 

di publicity capaci di avvicinare sempre 

di più le star al pubblico e fare della sala 

uníesperienza percepita come unica. 

Secondo voi su quali strumenti e 

iniziative l’esercizio dovrebbe inve-

stire maggiormente?

Dovrebbe puntare sempre di più a ren-

dere líesperienza della sala unica e coin-

volgente, investendo su comfort, qualità 

e intrattenimento a 360 gradi. Le sinergie 

con le distribuzioni dovrebbero concen-

trarsi sulla costruzione di iniziative legate 

_jj%gbclrgr÷ bcg «jk c bcg pgqncrrgtg r_pecr* 
attraverso attività speciali, gadget, food 

experience, gaming e contenuti esclusivi 

capaci di trasformare líuscita al cinema in 

un evento.

Nel corso degli anni Eagle Pictures 

ha rafforzato in modo signi�cativo 

la sua presenza nel panorama pro-

duttivo internazionale. Qual è oggi 

la vostra visione strategica rispetto 

alle coproduzioni estere?

La nostra strategia internazionale si è 

sempre basata sulla costruzione di part-

nership solide e durature. Líobiettivo non 

è mai stato soltanto quello di stringere 

collaborazioni operative, ma di creare 

relazioni industriali strategiche in grado 

di aprire nuove opportunità. Con MGM, 

dopo la coproduzione della serie La ve-

rità sul caso Harry Quebert, la collabora-

xgmlc qg þ ctmjsr_ «lm _jj%_aampbm ncp j_ 
bgqrpg`sxgmlc bcg «jk KEK gl Gr_jg_, Aml 
Sony il rapporto si è progressivamente 

trasformato in una collaborazione pro-

duttiva internazionale che oggi compren-

de sia grandi produzioni globali, come 

The Equalizer 3, sia coproduzioni locali 

come Il corpo. Anche con Paramount il 

rapporto va oltre la distribuzione italia-

l_ bcg jmpm «jk8 cqgqrc gld_rrg sl _aampbm 
per valutare congiuntamente progetti di 

coproduzione nei quali Eagle può inter-

venire direttamente, oppure attraverso il 

Riviera Fund.

Avete �rmato anche la produzione 

esecutiva di molti �lm internaziona-

li. Quali sono stati i più impegnativi?

Sicuramente Point Break, The Book of 

Clarence e, più recentemente, The Tho-

mas Crown Affair, le cui riprese si sono 

concluse nellíottobre 2025. Attualmente 

stiamo ultimando White Lies, il nuovo 

«jk bgpcrrm b_ Mjgtcp Qrmlc* egp_rm rp_ 
@_leimi* Pmk_ c Qm«_* sl npmecrrm gl-

ternazionale particolarmente ambizioso 

che conferma ulteriormente il posiziona-

mento di Eagle Pictures nel settore delle 

grandi produzioni globali.

Se poteste cambiare qualcosa del 

mercato cinematogra�co con uno 

schiocco di dita, cosa fareste?

Cancellare tutto ciò che rischia di de-

ludere lo spettatore. Ogni esperienza ne-

e_rgt_* afc bgnclb_ b_ sl «jk ncpacngrm 
come debole o da una sala non allíaltez-

za, ha un impatto enorme sul mercato. 

Il problema è ancora più evidente con 

il pubblico occasionale che riusciamo a 

portare al cinema magari una sola volta 

allíanno: se quellíesperienza non soddi-

qd_ jc _qncrr_rgtc* bgd«agjkclrc rmplcp÷ gl 
sala nel breve periodo. Per questo credo 

afc j%cqncpgclx_ aglck_rmep_«a_ bc``_ 
essere curata in ogni suo aspetto, dal va-

jmpc bcj «jk _jj_ os_jgr÷ bcjj_ dpsgxgmlc, 
Solo così si può generare un passaparola 

positivo e duraturo, fondamentale per la 

crescita dellíintero mercato. ©
 c
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CON MÉLANIE LAURENT, CLIVE OWEN 

LA NOTTE

DEI CRISTALLI
REGIA DI 

STEFAN RUZOWITZKY  

DAL REGISTA
PREMIO OSCAR®

PER IL FALSARIO

CON LA 3 VOLTE CANDIDATA ALLíOSCAR® CYNTHIA ERIVO

PRIMA FACIE
OLTRE LA PROVA   

REGIA DI

SUSANNA WHITE

 DAL 
GRANDE SUCCESSO
A TEATRO DIVENTATO

UN EVENTO AL CINEMA
DA 10 MILIONI
AL BOX OFFICE

CON HALEY BENNETT (MADAME CLICQUOT)

TRATTO 
DAL ROMANZO DI
VIRGINIA WOOLF

NIGHT AND DAY 
FIGLIE DELLE STELLE   

REGIA DI

TINA GHARAVI  

CON FABRICE LUCHINI, CHIARA MASTROIANNI
 EMMANUELLE DEVOS, CAROLE BOUQUET

LEZIONI

DíAMORE 
 (TITOLO PROVVISORIO)

REGIA DI

MARTIN PROVOST 

LA NUOVA 
COMMEDIA CON

FABRICE LUCHINI

CREDITS NOT CONTRACTUAL

IL CASO

£ ÐfGʖ;z fÐG
REGIA DI

LAURIANE ESCAFFRE
& YVO MULLER  

CON CHARLOTTE GAINSBOURG, CÉCILE DE FRANCE
 GRÉGORY GADEBOIS 

GENTLE
MONSTER

(TITOLO PROVVISORIO)

REGIA DI 

MARIE KREUTZER    
(IL CORSETTO DELLíIMPERATRICE)

CON LÉA SEYDOUX, CATHERINE DENEUVE 

CON EMILIA SCHÜLE, AARON ALTARAS
 LUNA WEDLER           

LA RAGAZZA

CON LA LEICA
REGIA DI 

ALINA MARAZZI

DAI PRODUTTORI DI
LE CITTÀ DI PIANURA
TRATTO DAL ROMANZO

VINCITORE DEL
PREMIO STREGA

UNA STORIA
REGIA DI

ANNA FOGLIETTA  

CON ALBA ROHRWACHER, GUIDO CAPRINO

LíESORDIO
ALLA REGIA DI

ANNA FOGLIETTA

FRANÇOIS TRUFFAUT
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CINEXPERT  

E I TARGET CHE 

TRAINANO IL 2026
DALL’EFFETTO BUEN CAMINO SUGLI SPETTATORI SUPER OCCASIONALI, 

ALLA SPINTA DI CIME TEMPESTOSE E IL DIAVOLO VESTE PRADA 2 SUL 

PUBBLICO FEMMINILE, FINO AL RUOLO DI THE DRAMA E MICHAEL 

SUL SEGMENTO DEGLI UNDER 35. ECCO UNA FOTOGRAFIA 

DETTAGLIATA DEL PUBBLICO CINEMATOGRAFICO 

ITALIANO IN QUESTA PRIMA PARTE DELL’ANNO. 

A PARLARE SONO I DATI DELL’ANALISI 

PROMOSSA DA CINETEL E CURATA DA 

ERGO RESEARCH

di Giorgio Bigoni (Direttore Operativo di Cinetel)

a_jc afc* «l_jkclrc* _lafc ncp gj aglck_ 
glrcpl_xgml_jc, 

GENNAIO: IMPENNATA  

DEGLI SPETTATORI CASUAL

Gj kcqc bg ecll_gm þ qr_rm kmjrm nmqgrg-
tm gl rcpkglg bg npcqclxc &)/7# pgqncrrm 
_j 0.03' aml sl%mddcpr_ dmprc cb crcpmec-
lc_ afc f_ mttg_kclrc `clc«ag_rm* amkc 
melg _llm ncp gj ncpgmbm* bcjj_ amb_ bcj-
j_ npmnmqr_ bcg «jk bcjjc dcqrc, Gj npmr_-
emlgqr_ _qqmjsrm þ qr_rm Buen Camino bg 
Ecll_pm Lslxg_lrc aml Afcaam X_jmlc* 
gj «jk bcg pcampb bcjj%cnma_ Aglcrcj* afc 
f_ amppgqnmqrm mjrpc gj 22# bcejg gla_qqg 
c bcjjc npcqclxc bcj ncpgmbm aml sl nm-
qgxgml_kclrm os_qg `_pgaclrpgam pgqncrrm 
_ejg _qqg bcj ns``jgam* bg nmam ngČ k_qafg-
jc afc dckkglgjc c k_eegmpkclrc aml-

L’analisi in queste pagine è stata 

scritta da Giorgio Bigoni 

(Direttore Operativo di Cinetel)

j kmlgrmp_eegm qcrrgk_l_jc qsj ns``jg-
am gl q_j_ bg Aglcvncpr* j%_nnpmdmlbgkclrm 
qsjjc a_p_rrcpgqrgafc qmagmbckmep_«afc bcg 
moviegoers pc_jgxx_rm b_ Aglcrcj* þ mpk_g 
bgtclr_rm sl_ `sqqmj_ cqqclxg_jc ncp gj 
kcpa_rm rfc_rpga_j gr_jg_lm, G b_rg* mp_ gl-
rcppme_`gjg _lafc tg_ uc` gl sl_ qcxgmlc 
bcbga_r_ qs AglcrcjNPM* qmlm bgtclr_rg sl 
cjckclrm gknpcqaglbg`gjc ncp j%_l_jgqg b_ 
n_prc bcejg mncp_rmpg c bcjjc gqrgrsxgmlg bg 
rsrrc jc bgl_kgafc bcj kcpa_rm c qr_llm 
_gsr_lbm _lafc gl oscqrg sjrgkg kcqg _ a_-
ngpc os_jg qncrr_rmpg* qg_ tcaafg afc lsmtg* 
qr_llm dpcosclr_lbm jc q_jc aml j%_rrs_jc 
mddcpr_ bg npmbmrrm, Tcbg_km _jjmp_ afg f_ 
dpcosclr_rm jc lmqrpc q_jc gl oscqrg npgkg 
kcqg bcj 0.04* _ll_r_ afc qr_ pgqncrr_lbm 
jc _qncrr_rgtc c qg qr_ pgtcj_lbm gknmpr_lrc 
qg_ ncp os_lrm pges_pb_ j_ npmbsxgmlc jm-
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centrato sugli over 35. Fortissima, come 

accade per gli eventi di tali proporzioni, 

la spinta che questo genere di titolo por-

ta alla frequenza in sala degli spettatori 

cosiddetti mid-casual (3-4 biglietti allían-

no; il 31% del pubblico di Buen Camino) 

e super-casual (1-2 biglietti allíanno; il 

30%) che, aggiungendosi a quelli che già 

nmpr_lm g «jk bcjjc dcqrc* f_ _aapcqagsrm 
il dato del mese per queste due categorie 

rispettivamente del 46% e del 151% ri-

spetto al 2025.

A completare la ricchissima offerta di 

gennaio il proseguimento di Avatar - Fuo-

co e Cenere (con quasi il 50% del pubblico 

tra i 25 e i 49 anni), La grazia di Paolo 

Sorrentino (leggermente più maschile e 

adulto, con la maggiore concentrazione di 

frequent e regular tra le nuove uscite del 

mese), Norimberga (il più ìmaschileî tra 

g «jk gl Rmn /.* aml sl_ osmr_ bcj 4/# 
sul totale) e Spongebob - un’avventura da 

pirati (il più ìgiovaneî, con il 64% di età 

tra i 3 e i 14 anni).

FEBBRAIO: IN CRESCITA PUBBLICO 

FEMMINILE E GIOVANI

In forte crescita a febbraio il pubblico 

femminile (+29%) grazie in particolare a 

Cime tempestose* gj npgkm «jk _j ̀ mv md«ac 
del mese con oltre 11 milioni di euro. Im-

portante, oltre che dal nuovo adattamento 

del classico di Emily Brontë (con un pub-

blico per il 66% femminile), anche il 
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Fig.1

IL TREND DELLE PRESENZE SETTIMANALI IN BASE AI DATI CINETEL 

Periodo: da maggio 2025 ad aprile 2026

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo
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Fig.2

L’EVOLUZIONE MENSILE  

DEL PUBBLICO PER GENERE (%)

Periodo: da maggio 2025 ad aprile 2026
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contributo di Le cose non dette, Hamnet - Il 

nome del �glio e Sentimental Value.

In crescita anche alcune tra le fasce di 

pubblico più giovane, i 15-24 anni, grazie 

sempre a Cime tempestose (età media 31 

anni) e a Marty Supreme che conferma 

nuovamente líimportanza di Timothee 

Chalamet, dopo i risultati dello scorso 

anno di A Complete Unknown, per líallar-

gamento a un pubblico più giovane dei 

«jk amqgbbcrrg b%_srmpc, NgČ gl bgd«amjr÷* 
invece, la fascia dei giovanissimi (3-14 

anni; -34% rispetto al 2025) in considera-

zione di uníofferta family e di animazione 

meno impattante rispetto allo scorso anno.

MARZO: UN QUADRO PIÙ 

SFACCETTATO E CRITICO

Debole, sia in generale (-14,9%) che 

pgqncrrm _g bgtcpqg r_pecr qmagmbckmep_«-

ci, il mese di marzo nel confronto con il 

2025 quando lo scorso anno FolleMente 

registrava il miglior risultato del mese e 

uno dei più importanti, in generale, du-

rante líanno. Forte líincidenza, in nega-

tivo, soprattutto sul pubblico femminile 

&mjrpc _j «jk bg Eclmtcqc jm qampqm _llm 
usciva in sala anche líultimo Bridget Jo-

nes). Nonostante líuscita di Jumpers (1° 

incasso del mese con oltre 5 milioni di 

euro) il mese ha continuato a soffrire sul 

segmento dei 3-14 anni nel confron-
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Fig.3

L’EVOLUZIONE MENSILE DEL PUBBLICO PER CLASSI D’ETÀ (%)
Periodo: da maggio 2025 ad aprile 2026

Fig.4

L’EVOLUZIONE DEL PUBBLICO IN BASE AI TARGET DI FREQUENZA (%)
Periodo: da maggio 2025 ad aprile 2026
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Fig.5

IL PROFILO DEGLI SPETTATORI DELLE SALE CINEMATOGRAFICHE 
(gennaio 2026)

Fig.6

IL PROFILO DEGLI SPETTATORI DELLE SALE CINEMATOGRAFICHE

(febbraio 2026)

Fig.7

IL PROFILO DEGLI SPETTATORI DELLE SALE CINEMATOGRAFICHE

(marzo 2026)

Fig.8

IL PROFILO DEGLI SPETTATORI DELLE SALE CINEMATOGRAFICHE

(aprile 2026)

to con il 2025 (-15%) quando lo scorso 

anno erano in sala Biancaneve e Pad-

dington in Perù. Unica fascia in crescita 

(+11%) quella dei 60+ a conferma di 

un trend positivo che prosegue da inizio 

anno grazie soprattutto alla ricca offerta 

bcj aglck_ l_xgml_jc afc _d«_la_ oscjjm 
díautore, tradizionalmente sempre molto 

importante nei primi mesi dellíanno. Ric-

ca anche a marzo líofferta della produzio-

ne nazionale con Il bene comune (età me-

dia 46 anni; il 49,4% con più di 50 anni), 

Cena di classe (età media 40) e Notte pri-

ma degli esami 3.0 (età media 38) oltre al 

primo incasso per una produzione locale 

del mese corrisposto da Un bel giorno di 

Fabio De Luigi (età media 44).

APRILE: BENE TUTTI I TARGET  

TRANNE I 3-14 ANNI

Netta inversione di tendenza sia nei 

numeri complessivi del mercato (+44,9% 

rispetto al 2025) che sui singoli target con 

líarrivo del mese di aprile e dei primi gran-

di blockbuster americani della stagione. 

Slgam qcekclrm gl bgd«amjr÷ oscjjm bcg 
3-14 anni (-25%) per il confronto tra Un 

�lm Minecraft uscito negli stessi giorni del 

2025 (con il 43,4% del pubblico da que-

sta fascia) e Super Mario Galaxy - Il �lm 

in sala questíanno e caratterizzato da una 

amknmqgxgmlc _l_ep_«a_ bcj ns``jgam jce-

germente più alta ed eterogenea.

Cresce esponenzialmente il pubblico 

femminile (+71% rispetto al 2025) gra-

zie soprattutto a Il diavolo veste Prada 2 

(63,9% del suo pubblico), The Drama 

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo
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(63,7%) e le prime settimane di Michael 

(stabilizzatosi poi al 51,1%). 

Spiccano più in generale, grazie a tutti 

questi top-title, i 15-24 anni (il 30% del 

pubblico di The Drama e il 28% di Micha-

el) e i 25-34, mentre Il diavolo veste Prada 

2 ha la sua quota maggiore sui 35-49 (il 

27%).

UN MAGGIO DA RECORD

Con i risultati da record del mese di 

maggio, il migliore di sempre in termini 

di incassi in epoca Cinetel, crescono ulte-

pgmpkclrc rsrrg g r_pecr qmagmbckmep_«ag 
e si allarga ulteriormente la base di nuo-

vi spettatori con il raddoppio, rispetto al 

2025, di quelli ìcasualiî. Importanti tutti 

i proseguimenti di aprile e líuscita di Star 

Wars: The Mandalorian and Grogu e i due 

horror Backrooms e Obsession con valori 

interessanti su tutti i quadranti.

LA CALDA ESTATE

Il mese di giugno si sta rivelando ñ al 

momento in cui scriviamo (meta del mese, 

ndr) ñ altrettanto importante per tutte le 

fasce con Scary Movie, Masters of the Uni-

verse, Disclosure Day, Supergirl, il ritorno 

della grande animazione con Toy Stoy 5 

e, subito a seguire, dal 1° luglio, con Mi-

nions and Monsters.

Luglio e agosto saranno altrettanto 

gknmpr_lrg aml rsrrg ejg _jrpg ep_lbg «jk 
dellíestate tra cui Odissea, Spider-Man: 

Brand New Day e il live-action di Oceania 

per un proseguimento dellíanno che si an-

nuncia altrettanto ricchissimo.

Fig.9

LA TOP 5 DEI FILM PIÙ VISTI IN SALA (gennaio 2026)

Fig.10

LA TOP 5 DEI FILM PIÙ VISTI IN SALA (febbraio 2026)

Fig.11

LA TOP 5 DEI FILM PIÙ VISTI IN SALA (marzo 2026)

Fig.12

LA TOP 5 DEI FILM PIÙ VISTI IN SALA (aprile 2026)

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo

Fonte: Cinexpert / ©Vertigo
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IL FILM COME NON LO HAI MAI VISTO

TECNOLOGIA ALLíAVANGUARDIA

ULTRA NITIDO

ULTRA REALE

MASSIMO

FILM AL

TUTTO INTORNO

SCENA DOPO SCENA

MAGIA

270° DI PURA

AMPLIFIC



PIÙ INTENSITÀ

PIÙ EMOZIONI

PREMIUM

LA NOSTRA

ESPERIENZA CINEMATOGRAFICA  

SPAZI PIÙ GRANDI

STORIE PIÙ INTENSE

AMPLIFICATA

LA POTENZA DEL CINEMA

Acquista ora i biglietti
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GRANDI INCASSI  
PER POCHI FILM:  
È SEMPRE STATO COSÌ?

NEL 2025, 10 FILM HANNO TOTALIZZATO IL 33% DEL BOX OFFICE COMPLESSIVO 

IN ITALIA. ANCHE IN SPAGNA, FRANCIA E STATI UNITI LA POLARIZZAZIONE DEL 

BOTTEGHINO SU UN NUMERO LIMITATO DI TITOLI RAGGIUNGE PERCENTUALI 

MOLTO ALTE. UN FENOMENO GIÀ PRESENTE NEL PRE-COVID, MA CHE SI È ACUITO 

NEGLI ULTIMI ANNI. VEDIAMO I DETTAGLI

di Alessandro De Simone
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Non succede da questíanno, ed è un 

fenomeno globale in crescita costante. 

Parliamo della concentrazione di per-

aclrs_jg kmjrm qgelg«a_rgtc bcejg gla_qqg 
lcg npgkg rgrmjg bcj `mv md«ac _llsm, Gj 
mercato italiano ha assecondato questa 

rclbclx_* amknjgac _lafc gj Amtgb, Lcj 
2016 la quota della Top 10 era del 28%, 

j%_llm qsaacqqgtm bcj 02*1#* kclrpc qg 
þ rmaa_rm sl k_qqgkm qrmpgam bcj 21# 
lcj 0.0/9 k_* _nnslrm* qg rp_rr_t_ bg 
un mercato ancora pandemico più che 

nmqr+n_lbckgam* gl asg g nmafg «jk+c-

tclrm ­ Spider-Man: No Way Home, in 

oscj a_qm ­ qmlm qr_rg sl_ q_jtcxx_* 
non uníanomalia. Detto questo, nel 

0.03*/40 kgjgmlg bg cspm qs 274 qg qmlm 
concentrati nelle prime dieci posizioni, 

n_pg _ sl_ ncpaclrs_jc bcj 10*5#,
G b_rg Aglcrcj gknmlemlm _jaslc pg-

¬cqqgmlg, ?l_jgxxg_km npmnpgm gj 0.03, 
J%_qncrrm nmqgrgtm þ afc rpmtg_km os_r-
rpm «jk gr_jg_lg lcg npgkg bgcag nmqrg* 
con Buen Camino di Zalone in testa 

aml 14 kgjgmlg bg cspm* mttcpm nmam ngČ 
bcjj_ kcr÷ bcj qsm gla_qqm «l_jc* c nmg 
Follemente, Diamanti e Io sono la �ne 

del mondo9 Ecll_pm Lslxg_lrc* amkc 
pcegqr_* t_jc b_ qmjm sl_ osmr_ bcj /.#, 
Molto bene, ma Zalone è un caso uni-

am lcj qsm eclcpc, C gld_rrg* ncp rpmt_pc 
una situazione simile, bisogna tornare 

indietro al 2016, quando il ciclone Za-

lone portò a casa da solo il 10% dellíin-

casso globale dellíanno, staccando il se-

amlbm aj_qqg«a_rm* Perfetti sconosciuti, 

bg os_qg 3. kgjgmlg, ?jj%cnma_ g npgkg 
bgcag «jk gl aj_qqg«a_ nmpr_pmlm _ a_q_ 
os_qg gj 07# bcj rmr_jc9 lcj 0.03* amkc 
eg÷ bcrrm* gj 10*5#* k_ aml /5. kgjgmlg 
gl kclm qsj amknjcqqgtm _llsm,

Gj amldpmlrm aml gj npc+Amtgb pclbc 
_lamp_ ngČ ctgbclrc j_ nmpr_r_ bcj dclm-

kclm, Pgqncrrm _j 0./5* gj ncqm bcjj_ Rmn 
/. qsejg gla_qqg amknjcqqgtg gl Gr_jg_ þ 
n_qq_rm b_j 02*1# _j 10*5#* aml sl_ 
crescita di oltre 8 punti percentuali. Se 

si allarga lo sguardo alla media degli 

_llg npcacbclrg _jj_ n_lbckg_ &0./5+
/6+/7'* g npgkg bgcag rgrmjg ncq_t_lm gl 
media il 26% del totale, mentre nel 

rpgcllgm 0.01+0.03 j_ ncpaclrs_jc kc-

bg_ þ q_jgr_ _j 12*3#, J_ amlaclrp_xgmlc 
þ _lamp_ ngČ ctgbclrc pcqrpgleclbm gj 
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campo: la Top 5 è passata dal 14,1% del 

2017 al 22,2% del 2025, mentre la me-

dia pre-Covid era del 16,3% e quella del 

triennio 2023-2025 è arrivata al 24%. 

Anche la Top 3 ha aumentato la propria 

incidenza, passando dal 9,1% del 2017 

al 15,4% del 2025, con una media salita 

dallí11,4% pre-Covid al 17% degli ulti-

mi tre anni.

Le ragioni della contrazione sono 

molteplici: dal post-Covid, come detto, 

al moltiplicarsi delle piattaforme strea-

ming, che hanno gradualmente assor-

bito quel ìprodotto medioî che prima 

era riservato unicamente al grande 

schermo. In questo senso, tornando al 

2016, balza agli occhi che il centesi-

km «jk bcj `mv md«ac gr_jg_lm* Lights 

Out - Terrore nel buio, un horror, portò 

a casa 1.622.000 euro; nel 2017 Cac-

cia al tesoro, commedia di Carlo Van-

zina, totalizzò, nella stessa posizione, 

1.596.000 euro; e líanno successivo lía-

nimazione I primitivi ne fece 1.440.000. 

Sempre al centesimo posto, nellíultimo 

anno pre-Covid, il 2019, la commedia 

di Fausto Brizzi Modalità aereo atter-

rò a destinazione con 1.335.000 euro. 

Andando al 2022, primo anno più o 

meno normale dopo il tribolato biennio 

pandemico, il centesimo posto è valso 

invece 449.000 euro, ottenuti dallíele-

gante commedia britannica La signora 

Harris va a Parigi. In quellíannata, i 

npgkg bgcag «jk bcjj%_llm* a_ngr_l_rg b_ 
Avatar: La via dell’acqua, equivalgono 

al 39,7% del totale. Numeri che ci par-

j_lm bcjj_ k_la_lx_ bg oscg «jk kcbg 
di cui sopra: uníassenza che genera la 

concentrazione di capitale in un nume-

ro limitato di titoli.

Andando al 2023, la percentuale 

della Top 10 era stata del 37,1%, sem-

pre altissima, scesa dodici mesi dopo al 

33,6% e poi al 32,7% nel 2025. Merito 

di alcune inaspettate e piacevoli sorpre-

se come Il ragazzo e l’airone (quasi 7 

milioni di euro), Il ragazzo dai pantalo-

ni rosa (9 milioni), Povere creature! (9,2 

milioni), Perfect Days di Wenders (5,7 

milioni) e La zona d’interesse di Gla-

zer (4,8 milioni). E andando su opere 

più leggere, come la sorpresa comedy 

Tutti tranne te (6,4 milioni), o italiane 

díautore, con i quasi 2,5 milioni di Ver-

miglio, candidato italiano allíOscar, il 

quadro si completa. 

PESO % DELLA TOP 10 DEI MIGLIORI INCASSI SUL TOTALE  

DEL BOX OFFICE E DELLE PRESENZE ANNUALI (2017-2025) Rispetto al 2017, nel 
2025 il peso della Top 10 
sugli incassi complessivi 
in Italia è passato da 
24,3% al 32,7% con 
una crescita di 8 punti 
percentuali. Nel pre-Covid 
(2017-18-19) i primi 
10 titoli al box of�ce 
pesavano in media il 
26%del totale, mentre 
nel triennio 2023-24-25 
la percentuale media è 
salita al 34,5% (8 punti 
percentuali in più; in 
Spagna la crescita è stata 
di 7 punti percentuali, 
vedi gra�co nelle pagine 
seguenti).

Rispetto al 2017, nel 
2025 il peso della Top 5 
sugli incassi complessivi 
in Italia è passato dal 
14,1% al 22,2% con 
una crescita di 8 punti 
percentuali. Nel pre-
Covid (2017-18-19) 
i primi 5 titoli al box 
of�ce pesavano in media 
16,3% del totale, mentre 
nel triennio 2023-24-25 
la percentuale media è 
salita al 24% (7,7 punti 
percentuali in più; in 
Spagna la crescita è stata 
di 5 punti percentuali, 
vedi gra�co nelle pagine 
seguenti). 
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PESO DELLA TOP 5 DEI MIGLIORI INCASSI SUL TOTALE DEL BOX 

OFFICE E DELLE PRESENZE ANNUALI (2017-2025) 

Buen Camino (Medusa) con Checco Zalone 

ha incassato 36,1 milioni di euro nel 2025, 

diventando il primo incasso dell’anno

24,3% 23,7%
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43,3%
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Fonte: Cinetel
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UN CONFRONTO CON L’ESTERO: 

LA FRANCIA

Come accennato, la polarizzazione 

del mercato su pochi titoli non è una 

prerogativa italiana, anche se in Paesi 

come la Francia il fenomeno ha dimen-

sioni più contenute. Guardando al trien-

nio 2023-2025, si nota che solo nel 2024 

la percentuale della Top 10 sul totale 

delle presenze francesi supera il 30%, 

ma la ragione è dovuta a uníeccezio-

nalità nazionale: Un p’tit truc en plus, 

opera prima del comico Artus, visto al 

cinema da 10,3 milioni di spettatori. 

Praticamente uno Zalone transalpino, 

seguito da un altro successo clamoroso 

come Il conte di Montecristo, kolossal 

da 9,13 milioni di spettatori.

Nel 2025, il dato francese è tornato 

su livelli molto più contenuti rispetto 

agli altri mercati analizzati: la Top 10 

ha pesato per il 23% del totale, la Top 5 

per il 14% e la Top 3 per il 10%. Sono 

percentuali inferiori non solo a quelle 

italiane, ma anche a quelle spagnole e 

statunitensi, e confermano una mag-

giore capacità del mercato francese di 

distribuire pubblico e incassi su un nu-

mero più ampio di titoli. 

LA SPAGNA

Una situazione quasi idilliaca, quel-

la francese, che purtroppo non si ritrova 

in Spagna. Non perché il mercato sia in 

crisi, ma perché la produzione nazio-

nale, pur di ottimo livello, con titoli di 

valore come Los domingos, Le tigri 

PESO DELLA TOP 3 DEI MIGLIORI INCASSI SUL TOTALE DEL BOX 

OFFICE E DELLE PRESENZE ANNUALI (2017-2025) Rispetto al 2017, nel 
2025 il peso della Top 3 
sugli incassi complessivi 
in Italia è passato dal 
9,1% al 15,4% con 
una crescita di 6 punti 
percentuali. Nel pre-
Covid (2017-18-19) 
i primi 3 titoli al box 
of�ce pesavano in media 
l’11,4% del totale, mentre 
nel triennio 2023-24-25 
la percentuale media è 
salita al 17% (5,6 punti 
percentuali in più; in 
Spagna la crescita è stata 
di 4 punti percentuali, 
vedi gra�co nelle pagine 
seguenti). 

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2025

Titoli  Incassi 

1 BUEN CAMINO  36.131.634 € 

2 LILO & STITCH  22.318.987 € 

3 FOLLEMENTE  17.954.560 € peso della TOP 3  15,4% 

4 AVATAR: FUOCO E CENERE  17.322.934 € 

5 ZOOTROPOLIS 2  16.635.940 € peso della TOP 5  22,2% 

6 UN FILM MINECRAFT  11.974.623 € 

7 JURASSIC WORLD - LA RINASCITA  10.982.699 € 

8 DIAMANTI  9.830.399 € 

9 IO SONO LA FINE DEL MONDO  9.736.428 € 

10 THE CONJURING - IL RITO FINALE  9.543.595 € peso della TOP 10 32,7%

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2024

Titoli  Incassi 

1 INSIDE OUT 2  46.497.081 € 

2 OCEANIA 2  19.466.100 € 

3 DEADPOOL & WOLVERINE  18.053.028 € peso della TOP 3 17,0%

4 CATTIVISSIMO ME 4  17.694.953 € 

5 MUFASA : IL RE LEONE  14.726.653 € peso della TOP 5 23,6%

6 KUNG FU PANDA 4  11.659.032 € 

7 DUNE - PARTE 2  10.060.777 € 

8 IL GLADIATORE 2  9.592.516 € 

9 POVERE CREATURE!  9.285.982 € 

10 IL RAGAZZO DAI PANTALONI ROSA  9.093.981 € peso della TOP 10 33,6%

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2023

Titoli  Incassi 

1 C'E' ANCORA DOMANI  32.964.626 € 

2 BARBIE  32.122.053 € 

3 OPPENHEIMER  27.990.461 € peso della TOP 3 18,8%

4 SUPER MARIO BROS - IL FILM   20.424.516 € 

5 AVATAR - LA VIA DELL'ACQUA  17.209.450 € peso della TOP 5 26,4%

6 LA SIRENETTA  12.032.533 € 

7 FAST X  11.825.041 € 

8 GUARDIANI DELLA GALASSIA VOL. 3  10.915.351 € 

9 WONKA  9.929.968 € 

10 ASSASSINIO A VENEZIA  8.675.124 € peso della TOP 10 37,1%

Inside Out 2 (Disney) è il miglior 

risultato ai botteghini italiani nel 2024 

con 46,5 milioni di euro

9,1% 9,8%

15,3%

34,7%

21,2%

18,3%
18,8%

17,0%
15,4%

8,8% 9,0%

14,3%

33,3%

19,5%

16,1%

18,4%

16,2%
14,9%

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel
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di Mompracem e Sorda usciti negli ul-

timi mesi, non riesce a imporsi contro 

il dominio statunitense. Nel 2022 i pri-

mi dieci incassi hanno rappresentato il 

2.# bcj ejm`_jc* aml bsc qmjg «jk g`c-

rici: il terzo capitolo della saga comedy 

Padre no hay más que uno con Santia-

go Segura (il nostro Dieci giorni senza 

mamma, per la cronaca) e il medesimo 

capitolo delle avventure di Taddeo Jo-

nes, beniamino animato dei bambini.

Nel 2025 la Spagna presenta una 

concentrazione molto simile, e in al-

cuni casi superiore, a quella italiana: 

la Top 10 pesa per il 34% del totale, la 

Top 5 per il 20% e la Top 3 per il 14%. 

Anche qui il salto rispetto al pre-Covid 

è netto, sebbene leggermente meno 

marcato rispetto allíItalia: nel triennio 

2023-2025 la crescita della Top 10 ri-

spetto alla media pre-pandemica è sta-

ta di circa 6 punti percentuali, mentre 

quella della Top 5 e della Top 3 è stata 

di circa 4 punti. 

GLI STATI UNITI

Cinema hollywoodiano egemone, 

k_ _ a_q_ jmpm lml qmlm pmqc c «mpg, 
Negli ultimi tre anni la media del box 

md«ac Sq_ þ glrmplm _ejg 6*5 kgjg_pbg bg 
dollari: ne mancano tre rispetto al 2019, 

mentre líincidenza della Top 10 ha oscil-

lato tra il 35% e oltre il 40%, arrivando 

nel 2024 al 45%. Nel 2025, invece, la 

Top 10 si è attestata al 26% del totale, 

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2022

Titoli  Incassi 

1 AVATAR - LA VIA DELL'ACQUA  27.588.900 € 

2
MINIONS 2 - COME GRU DIVENTA 

CATTIVISSIMO
 14.776.864 € 

3
DOCTOR STRANGE NEL MULTIVERSO 

DELLA FOLLIA
 13.670.004 € peso della TOP 3 18,3%

4 TOP GUN: MAVERICK  13.143.322 € 

5 THOR: LOVE AND THUNDER  10.829.145 € peso della TOP 5 26,1%

6 THE BATMAN  10.220.993 € 

7 BLACK PANTHER - WAKANDA FOREVER  8.459.839 € 

8 ANIMALI FANTASTICI - I SEGRETI DI SILENTE  8.446.732 € 

9 JURASSIC WORLD - IL DOMINIO  8.101.502 € 

10 UNCHARTED  6.248.691 € peso della TOP 10 39,6%

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2021

Titoli  Incassi 

1 SPIDER-MAN: NO WAY HOME  19.379.321 € 

2 ETERNALS  8.400.401 € 

3 NO TIME TO DIE  8.018.877 € peso della TOP 3 21,1%

4 DUNE  7.318.499 € 

5 VENOM: LA FURIA DI CARNAGE  7.109.002 € peso della TOP 5 29,6%

6
ME CONTRO TE - IL MISTERO DELLA 

SCUOLA INCANTATA
 5.097.100 € 

7 FAST & FURIOUS 9  4.864.243 € 

8 BLACK WIDOW  4.772.899 € 

9 ENCANTO  4.539.199 € 

10
SHANG-CHI E LA LEGGENDA DEI DIECI 

ANELLI 
 3.822.820 € peso della TOP 10 43,3%

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2020

Titoli  Incassi 

1 TOLO TOLO  46.201.300 € 

2
ME CONTRO TE IL FILM - LA VENDETTA 

DEL SIGNOR S
 9.580.842 € 

3 ODIO L'ESTATE  7.516.356 € peso della TOP 3 34,7%

4 TENET  6.758.862 € 

5 1917  6.662.347 € peso della TOP 5 42,0%

6 PICCOLE DONNE  5.979.449 € 

7 HAMMAMET  5.780.618 € 

8 GLI ANNI PIU' BELLI  5.652.248 € 

9 JUMANJI: THE NEXT LEVEL  5.173.031 € 

10 DOLITTLE  4.611.391 € peso della TOP 10 56,9%

Il live-action Lilo & Stitch 

(Disney) ha totalizzato 

22,3 milioni di euro 

nel 2025, diventando 

il secondo maggiore 

incasso dell’anno

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel
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mentre Top 5 e Top 3 hanno pesato ri-
spettivamente per il 22% e il 14%. Il 
confronto con Italia e Spagna mostra 
una dinamica interessante: la quota dei 
primi dieci titoli è più bassa, ma il peso 
bcg npgkgqqgkg «jk pcqr_ kmjrm cjct_rm* 
soprattutto se si guarda alla Top 5, alli-
neata al dato italiano.

K_ gj b_rm ngČ qgelg«a_rgtm þ oscjjm 
bcjj%gla_qqm kcbgm ncp «jk8 qmrrm g 0. 
kgjgmlg bg bmjj_pg b_j 0./., Lcj 0..7* 
grazie ad Avatar* ds bg 0.*6 kgjgmlg, 
Lcj 0.03 qmjm 0. «jk f_llm qsncp_rm g 
/.. kgjgmlg bg bmjj_pg b%gla_qqm gl Lmpb 
America, contro i 22 dellíanno prece-
bclrc c g 03 bcj 0.01, Lcj 0./7 dspmlm 
1/* lcj 0./6 12,

È il segno di un mercato che sta 
segnando il passo, e la ragione è sotto 
ejg maafg, Lcg npgkg 0. gla_qqg bcj 0.03 
ci sono soltanto tre film non tratti da 
IP già esistenti: Sinners, Weapons e Una 

di famiglia. Lo stesso è accaduto nel 
0.02 aml Wicked, It Ends with Us e Il 
robot selvaggio; e anche su questi tito-
li si potrebbe dibattere, dato che sono 
tratti rispettivamente da un musical di 
successo mondiale e da due romanzi 
bestseller.

ITALIA

Top 10: 33% del totale

Top 5: 22% del totale

Top 3: 15% del totale

SPAGNA

Top 10: 34% del totale

Top 5: 20% del totale

Top 3: 14% del totale

FRANCIA

Top 10: 23% del totale

Top 5: 14% del totale

Top 3: 10% del totale

USA

Top 10: 26% del totale

Top 5: 22% del totale

Top 3: 14% del totale

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2019

Titoli  Incassi 

1 IL RE LEONE  37.507.800 € 

2 AVENGERS: ENDGAME  30.282.559 € 

3 JOKER  29.366.248 € peso della TOP 3 15,3% 

4 FROZEN II - IL SEGRETO DI ARENDELLE  18.155.171 € 

5 ALADDIN  15.440.518 € peso della TOP 5 20,6% 

6 IL PRIMO NATALE  13.466.629 € 

7 MALEFICENT - SIGNORA DEL MALE  12.370.911 € 

8 C'ERA UNA VOLTA A...HOLLYWOOD  11.891.131 € 

9 SPIDER-MAN: FAR FROM HOME  11.770.145 € 

10 DUMBO  11.212.272 € peso della TOP 10 30,1% 

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2018

Titoli  Incassi 

1 BOHEMIAN RHAPSODY  21.296.037 € 

2 AVENGERS: INFINITY WAR  18.781.005 € 

3 CINQUANTA SFUMATURE DI ROSSO  14.379.189 € peso della TOP 3 9,8% 

4
ANIMALI FANTASTICI: I CRIMINI DI 

GRINDELWALD 
 12.770.436 € 

5
HOTEL TRANSYLVANIA 3: UNA VACANZA 

MOSTRUOSA
 12.254.184 € peso della TOP 5 14,3%

6 GLI INCREDIBILI 2  12.048.568 € 

7 JURASSIC WORLD - IL REGNO DISTRUTTO  10.688.691 € 

8 JUMANJI: BENVENUTI NELLA GIUNGLA  10.285.847 € 

9 IL RITORNO DI MARY POPPINS  9.768.894 € 

10 LO SCHIACCIANOCI E I QUATTRO REGNI  9.424.296 € peso della TOP 10 23,7% 

I 10 MIGLIORI INCASSI DEL 2017

Titoli  Incassi 

1 LA BELLA E LA BESTIA  20.509.569 € 

2 CATTIVISSIMO ME 3  17.996.113 € 

3 CINQUANTA SFUMATURE DI NERO  14.874.659 € peso della TOP 3  9,1% 

4 FAST & FURIOUS 8  14.708.426 € 

5 IT  14.526.094 € peso della TOP 5 14,1% 

6 STAR WARS: GLI ULTIMI JEDI  13.322.794 € 

7 ASSASSINIO SULL'ORIENT EXPRESS  13.058.340 € 

8
PIRATI DEI CARAIBI - LA VENDETTA DI 

SALAZAR 
 12.538.039 € 

9 L'ORA LEGALE  10.376.400 € 

10 MISTER FELICITA'  10.206.028 € peso della TOP 10 24,3% 

C’è ancora domani 

(Vision Distribution), 

diretto e interpretato 

da Paola Cortellesi, ha 

registrato 32,9 milioni 

di euro nel 2023, primo 

incasso dell’anno in Italia

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel

Fonte: Cinetel, Comscore, CNC, BoxOf�ceMojo
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IN CONCLUSIONE

I numeri confermano che la polariz-

zazione non riguarda soltanto la Top 10, 

ma si manifesta con forza anche nella 

Top 5 e nella Top 3: in Italia, nel 2025, 

g npgkg aglosc «jk t_jemlm gj 00# bcj 
kcpa_rm c g npgkg rpc gj /3#9 gl Qn_-

el_* pgqncrrgt_kclrc* gj 0.# c gj /2#9 
gl Dp_lag_* bmtc j_ bgqrpg`sxgmlc bcejg 
gla_qqg pcqr_ ngČ cosgjg`p_r_* gj /2# c gj 
/.#9 lcejg Qr_rg Slgrg* gj 00# c gj /2#, 

Le conclusioni di questo piccolo 

tg_eegm qmlm _``_qr_lx_ afg_pc, J%slg-
cità delle produzioni nazionali europee 

þ b_ q_jt_es_pb_pc ncpafû p_nnpcqclr_-

no spesso quel prodotto medio sempre 

kclm glagqgtm, Gj npmacqqm npmkmxgml_-

le è ancora fondamentale per il succes-

qm bg sl «jk* qmnp_rrsrrm ncp jc mncpc 
b%_srmpc c ncp oscjjc _tsjqc b_g dp_lafg-
qc* afc f_llm `gqmelm bg sl_ apc_rgtgr÷ 
bgtcpq_ ncp nmrcp _knjg_pc gj npmnpgm `_-

aglm bg ns``jgam, 
E poi, come sempre, in Italia resta 

j%_llmqm npm`jck_ bcjj_ qr_egml_jgr÷8 _ 
kclm bg «jk+ctclrm* amkc þ _aa_bsrm 
lcjj%cqr_rc 0.01 aml Barbie e Oppenhei-

mer c lcj 0.02 aml Inside Out 2, sto-

ricamente da giugno ad agosto escono 

nmafg bcg rgrmjg afc nmg «lgqamlm lcjj_ 
Rmn /., ?lafc qc bg _llm gl _llm j%cqr_-

te si conferma sempre più strategica ed 

cqnjmqgt_* c gj 0.04 lml bmtpc``c cqqcpc 
b_ kclm,

Barbie di Greta Gerwig (Warner) è il 

secondo maggiore incasso italiano 

del 2023 con 32,1 milioni di euro

I primi due maggiori incassi 

del 2022 in Italia sono stati 

Avatar - La via dell’acqua 

(Disney, a sinistra) con 27,6 

milioni di euro e Minions 

2 - Come Gru diventa 

cattivissimo con 14,7 milioni 

(Universal, a destra)
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FOCUS SPAGNA: EVOLUZIONE DELLA CONCENTRAZIONE  

DEGLI INCASSI

Peso percentuale della Top 10, Top 5 e Top 3 sugli incassi annuali dal 2017 al 2025
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