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SE LA CULTURA  

COSTA, L’ESPERIENZA 

PORTA VALORE

di Paolo Sinopoli

kcpemlm b_rg amlrp_qr_lrg b_jj_ dmrmep_«_ qa_r-
tata a marzo dallíOsservatorio Impresa Cultura 

Italia-Confcommercio, realizzato in collaborazione 

con SWG, che monitora la spesa culturale degli ita-

liani e i fattori che la orientano. Da un lato, nel 2025 

la spesa media mensile per cultura è salita a 94 

euro, in lieve crescita rispetto ai 90 euro del 2024. 

Dallíaltro, il dato resta ancora lontano dai 113 euro 

del periodo pre-pandemia. Tra le attività culturali 

più diffuse si confermano ai primi posti la visione di 

npmep_kkg c «jk gl rcjctgqgmlc &7.#'* j%_qamjrm bg 
ksqga_ &61#' c bcjj_ p_bgm &6/#'* mjrpc _jj_ jcrrsp_ 
bg jg`pg &44#', Dsmpg a_q_* gltcac* esgb_lm dcqrc nm-

nmj_pg* q_epc c k_lgdcqr_xgmlg dmjijmpgqrgafc &31#'* 
seguite da visite a musei, mostre e siti archeologici 

&3.#'* aglck_ &26#'* qncrr_amjg _jj%_ncprm &20#' 
c amlacprg &17#', Bclrpm oscqrg lskcpg qg jceec 
un cambiamento che non riguarda solo i consumi. 

Sempre più spesso il pubblico ñ specialmente le 

nuove generazioni ñ sembra orientarsi verso occa-

sioni in cui líelemento decisivo non è il contenu-

to, ma líesperienza che lo circonda: la dimensione 

sociale, il contatto, la condivisione, la possibilità di 

stare insieme. 

Ma cíè un altro dato che merita attenzione. Au-

kclr_ b_jj%//# _j /6# j_ osmr_ bg afg amlqgbcp_ j_ 
qncq_ asjrsp_jc sl amqrm* kclrpc qaclbc b_j /5# 

_jj%//# oscjj_ bg afg j_ pgrgclc cqqclxg_jc ncp gj 
npmnpgm `clcqqcpc ncpqml_jc, Ncp os_lrm pges_pb_ 
il cinema, sono numeri che devono invitare a una 

pg¬cqqgmlc qs amkc pg_jjglc_pc gj npcxxm bcj `gejgcrrm 
al valore percepito dellíesperienza. Occorre che il 

gesto di andare in sala venga percepito come inso-

stituibile, non solo sul piano della tecnologia e del 

amkdmpr* k_ qmnp_rrsrrm qs oscjjm pcj_xgml_jc, G b_rg 
su sagre, mostre e partecipazione dal vivo suggeri-

scono che il pubblico cerca occasioni di contatto, 

socialità e condivisione. In uníepoca in cui i rap-

porti sono sempre più intermediati dal digitale e 

j%cqncpgclx_ glbgtgbs_jc rclbc _ npct_jcpc qs oscjj_ 
collettiva, diventa necessario costruire attorno al 

cinema occasioni di incontro, dialogo e scambio, 

a_n_ag bg npmjsle_pc c _knjg«a_pc gj qclqm bcjj_ tg-
sione in sala.

Molti esercenti lo hanno già capito e stanno la-

tmp_lbm gl oscqr_ bgpcxgmlc aml glgxg_rgtc mpgegl_jg* 
eventi collaterali e attività creative e di community 

`sgjbgle, @gqmel_ amlrgls_pc qs oscqr_ qrp_b_* aml 
líobiettivo di dar vita a un movimento sempre più 

attrattivo. E forse arriverà un momento in cui lo 

spettatore sceglierà di venire in sala non soltanto 

ncp gj «jk gl npmep_kk_xgmlc* _rrp_rrm qmnp_rrsrrm 
b_ rsrrm oscj amlrmplm afc apc_ pcj_xgmlc* _nn_prc-

nenza e condivisione.
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È ORA DI SCHIERARSI 
IN DIFESA DEL CINEMA

Parla Stefano Rulli, il presidente  
di 100autori, l’associazione di 

categoria che rappresenta oltre 1.000 
registi e sceneggiatori italiani, che è in 

prima linea nella tutela del settore e 
che si è opposta apertamente contro 

il ridimensionamento del fondo  
del cinema
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Leggi le ultime notizie su 

www.boxof�cebiz.it
e iscriviti alla newsletter

PIPERFILM E NETFLIX, 

RINNOVATA LA PARTNERSHIP

LIONSGATE ESTENDE IL CONTRATTO 

DEL CEO JON FELTHEIMER

CONFERMATO 

CINEMA REVOLUTION

CINETEL RINNOVA  

I VERTICI

Le due società hanno rinnovato l’accordo pluriennale 

per la distribuzione su Net�ix, in prima �nestra esclusiva 

dopo l’uscita in sala, dei �lm italiani del listino Piper. 

Una partnership che, come sottolineano le due aziende 

nel comunicato uf�ciale, ha un forte valore industriale: 

da una parte la continuità del percorso di crescita di 

PiperFilm, dall’altra la volontà di Net�ix di proseguire negli 

investimenti sul cinema e sull’audiovisivo italiano.

Dopo la recente separazione 

da Starz, la major ha deciso di 

puntare ancora su Jon Feltheimer, 

prolungando di due anni il 

contratto del manager che guida 

lo studio da oltre un quarto di 

secolo. Il nuovo accordo porterà 

il suo incarico di Ceo �no al 31 

luglio 2031.

  �Ciné, accrediti aperti

  �Cinecittà torna a registrare 

utili, dopo le retti�che dei 

bilanci degli anni 2022 e 

2023

  �Buen Camino, annunciato il 

remake spagnolo

  �Paddington 4, uf�cialmente 

in sviluppo

  �Regione Lombardia porta 

a 11 milioni il sostegno alle 

sale da spettacolo

  �WIFTMI lancia la nuova 

carta di comportamento 

etico

  �CARNE, il corto di Laura 

Plebani è il primo set 

italiano con assistenza 

all’infanzia

  �Miglior avvio d’anno 

dall’era pre-Covid negli Usa 

con 2,1 miliardi di dollari 

all’8 aprile 2026

  �Reed Hastings lascia il 

board di Net�ix a giugno

Cinema Revolution tornerà anche nel 2026. Ad annunciarlo è stata 

Lucia Borgonzoni alla presentazione delle candidature dei David 

di Donatello. Dal 19 giugno al 20 settembre i �lm italiani ed europei 

costeranno 3,50 euro, con il MiC a coprire la differenza. Confermate 

anche le date di Cinema in Festa: dal 15 al 18 giugno e dal 21 al 24 

settembre, con tutti i �lm a 3,50 euro.

L’Assemblea dei Soci della 

società ha nominato Davide Novelli 

Presidente e Giulio Dilonardo 

Amministratore Delegato per il 

quadriennio 2026–2029, garantendo 

continuità alla gestione aziendale, 

con la conferma di Novelli per il 

suo terzo mandato, ma allo stesso 

tempo rinnovando la governance 

con Dilonardo, per accompagnare 

lo sviluppo del settore e rafforzare il 

ruolo strategico di Cinetel.

BREVISSIME

Davide 
Novelli

Giulio 
Dilonardo
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UN GIORNO DA

BEST MOVIE DAY, IL NUOVO EVENTO LIVE DELLA RIVISTA EDITA DA DUESSE MEDIA 

NETWORK, SI TERRÀ IL 30 MAGGIO AL NOTORIOUS CINEMA GLORIA DI MILANO. 

IN PROGRAMMA PANEL, FIRMACOPIE, PREMI, UN’ANTEPRIMA SPECIALE E TANTI 

OSPITI DA ZEROCALCARE A GIANLUCA GAZZOLI. MA NON SOLO

a cura della redazione

l Best Movie Day sarà il nuovo ap-

puntamento live organizzato da Best 

Movie, il magazine di cinema, serie tv e 

cultura pop pubblicato da Duesse Media 

Network, la stessa casa editrice di Box 

Of�ce. Líevento punta a portare dal vivo 

il dialogo che la testata sviluppa quoti-

dianamente su carta, web e social, crean-

do uníoccasione di incontro tra pubblico, 

autori e protagonisti dellíintrattenimento. 

La manifestazione si terrà sabato 30 mag-

gio al Notorious Cinema Gloria di Milano 

e si svilupperà tra pomeriggio e sera con 

sl npmep_kk_ bg n_lcj* «pk_amngc* npm-

iezioni e momenti di approfondimento de-

dicati al cinema, alla tv e alla cultura pop. 

Al centro della giornata torneranno i Best 

Movie Awards, appuntamento ormai con-

solidato per la testata. I riconoscimenti in-

rclbmlm t_jmpgxx_pc «espc* mncpc c ncpampqg 
che, in modi diversi, stanno contribuendo 

_ bc«lgpc j%gkk_egl_pgm amlrcknmp_lcm c 
líevoluzione del settore. La cerimonia sarà 

uno dei momenti centrali dellíevento e 

offrirà anche líoccasione per ascoltare dal 

vivo alcuni dei protagonisti premiati.

Tra gli ospiti annunciati cíè Zerocal-

care, che parteciperà a un panel dedica-

to alla nuova serie Due spicci, in uscita 

_ «lc k_eegm* qmddcpk_lbmqg _lafc qsj 
proprio percorso creativo e sui progetti 

futuri. Al termine dellíincontro è previsto 

sl «pk_amngc aml gj ns``jgam,
Sarà presente inoltre Gianluca Gaz-

zoli, che riceverà il premio come Per-

sonaggio dellíAnno. Tra i premiati an-

che Alex Polidori, riconosciuto come 

Miglior doppiatore: nel corso del suo 

panel racconterà il lavoro dietro la voce 

italiana di personaggi interpretati, tra 

gli altri, da Tom Holland e Timothée 

Chalamet.

Il programma prevede anche la parte-

cipazione di Samuele Rovituso, una del-

le tre anime di Ugolize. Tra gli altri ospi-

rg «esp_lm Fabio Rovazzi, che riceverà il 

Nerd Award, e gli attori Nicola Nocella 

e Andrea Pisani, recentemente insieme 

lcj «jk Cena di classe.

Il Best Movie Day prenderà il via alle 

14:00 aml g npgkg glamlrpg c «pk_amngc c 
proseguirà per tutto il pomeriggio. Nella 

fascia preserale è in programma la conse-

gna dei Best Movie Awards. A chiudere 

la giornata sarà uníanteprima speciale 

alla presenza di Zerocalcare.
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È ORA DI SCHIERARSI  
A DIFESA DEL CINEMA

STEFANO RULLI, PRESIDENTE DI 100AUTORI, L’ASSOCIAZIONE DI 

CATEGORIA CHE RAPPRESENTA OLTRE 1.000 REGISTI E SCENEGGIATORI 

ITALIANI, È IN PRIMA LINEA NELLA TUTELA DEL SETTORE E SI È SCHIERATO 

APERTAMENTE CONTRO IL RIDIMENSIONAMENTO DEL FONDO DEL 

CINEMA E DELL’AUDIOVISIVO. MA SONO DIVERSE LE ISTANZE SUL 

TAVOLO CHE INTENDE PORTARE AVANTI IN UN CLIMA DI DIALOGO

di Paolo Sinopoli – foto di Simone Martellacci

uando il presidente di 100autori, Ste-

fano Rulli, ha varcato la soglia dellíHotel 

Cbgrgml bg Pmk_ aml oscjj%_pg_ pg¬cqqgt_ c 
misurata che lo contraddistingue, è appar-

so quasi a disagio di fronte alla pomposità 

degli interni. In effetti, la location non ri-

specchia la sua personalità sobria, pur of-

dpclbm sl%mrrgk_ amplgac qaclmep_«a_ ncp 
gj qcptgxgm dmrmep_«am, Bcj pcqrm* j_ qrmpg_ bg 
Rulli, classe 1949, affonda le radici in un 

cinema sociale e politico, attento al reale, 

più concentrato su tematiche di rilievo na-

zionale che orientato allo svago. Sceneg-

giatore, regista e autore romano, ha legato 

gran parte della sua carriera a Sandro Pe-

rp_ejg_, Tglagrmpc bg aglosc B_tgb bg Bml_-

rcjjm c os_rrpm L_qrpg b%?peclrm* f_ «pk_rm 
la sceneggiatura di opere di forte rilievo nel 

cinema italiano come Il portaborse, Il ladro 

di bambini, La meglio gioventù, Romanzo 

criminale, Mio fratello è �glio unico. Socio 

fondatore e primo presidente di 100auto-

ri, un anno fa è stato rieletto alla guida 

dellíassociazione allíunanimità, su propo-

sta della presidente uscente Francesca Co-

mencini. Rulli è stato, inoltre, presidente 

della Fondazione Centro Sperimentale di 

Aglck_rmep_«_ b_j 0./0 _j 0./4 c bcj Aml-

siglio Superiore del Cinema e dellíAudiovi-

qgtm b_j 0./5 _j 0.01, Lcejg sjrgkg kcqg þ 
stato in prima linea nella difesa del settore 

audiovisivo, esprimendo preoccupazione 

per i forti tagli al Fondo Cinema e Audiovi-

qgtm, ?jj%glgxgm bg _npgjc f_ _lafc «pk_rm* 
_j «_lam bg _jrpc _qqmag_xgmlg bg a_rcempg_ 
amkc ?AKD* ?GB?A* ?GP1* ?L?A c UEG* 
una lettera aperta promossa dal Coordi-

namento Autori Autrici, che punta il dito 

amlrpm gj lsmtm Bcapcrm kglgqrcpg_jc ncp j_ 
ripartizione delle risorse del Fondo per lo 

sviluppo degli investimenti nel cinema e 

nellíaudiovisivo. Sono, però, diversi i temi 

sul tavolo di 100autori che Rulli intende 

portare avanti, sempre in un clima di dia-

logo e di confronto costruttivo. Come ama 

precisare lui stesso, líassociazione ñ che 

oggi conta oltre 1.000 iscritti tra registi e 

qaclceeg_rmpg bg aglck_* qcpg_jgr÷* «argml* 
animazione e documentario ñ «non inten-

de creare barriere ideologiche, ma vuole 

solo difendere e migliorare quei meccani-

smi che possono portare a un cinema e a 

una serialità migliore».

A un anno dal suo insediamento 

alla presidenza di 100autori, quali 

istanze ha portato avanti con mag-

giore convinzione e quali risultati ri-

tiene più signi�cativi?

In questo momento può sembrare un 

aspetto secondario, perché ci sono pro-

blemi ben più urgenti, ma considero 
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molto importante líunità tra tutte le as-
sociazioni degli autori. Per la prima volta 
dopo molto tempo, questa tendenza si è 
invertita: gli ultimi comunicati sono stati 
«pk_rg glqgckc c meeg a%þ sl_ pc_jc aml-
vergenza di intenti tra le diverse associa-
zioni nel difendere il cinema italiano in 
questa fase storica. Elemento centrale sul 
piano economico è innanzitutto la tenuta 
del contributo pubblico. Bisogna trovare 
un meccanismo di garanzia legato alla 
«qa_jgr÷ bcj aglck_ qrcqqm ­ sl_ qmpr_ bg 
tassa di scopo, anche se la formula andrà 
glbgtgbs_r_ ­ ncpafû r_ejg_pc /.. kgjgmlg 
di euro allíanno per due anni consecutivi 
può avere effetti particolarmente negati-
tg, Lml qg rp_rr_ bg kmbg«afc k_pegl_jg* 
ma di interventi profondi, che incidono 
in modo diretto sullíintero comparto. An-
che il tax credit resta uno strumento deci-
sivo per il coinvolgimento dei produttori. 
A questo si aggiunge uníaltra esigenza 
fondamentale: la certezza dei tempi di 
cpme_xgmlc bcg «l_lxg_kclrg, Qs oscqrm 
dpmlrc qg þ tcpg«a_rm sl tcpm bgq_qrpm, 
Non possono accumularsi ritardi di anni 
lcj tcpq_kclrm bcg amlrpg`srg* ncpafû gl 
questo modo líindustria si blocca. Il set-
tore audiovisivo ha bisogno di garanzie 
sia sullíentità del contributo pubblico, sia 
sulle modalità e sui tempi con cui viene 
messo a disposizione. E non può dipen-
dere da istituzioni lente e impreparate a 
gestire adeguatamente la mole delle ri-
chieste. Tanto più che lo Stato, quando si 
tratta dei pagamenti che gli sono dovuti, 
non sembra ammettere particolari ritar-
di. Cíè poi uníaltra questione che ritengo 
debba essere affrontata con una certa ur-
genza, e una volta per tutte: quella delle 
commissioni.

Auspica un cambio di passo nelle 

commissioni ministeriali?

Assolutamente sì. Quali sono i crite-
ri con cui vengono selezionati i membri 
delle commissioni incaricate di valutare le 
opere che fanno domanda per ottenere un 
«l_lxg_kclrm ns``jgam= Qcptmlm e_p_l-
zie di comprovata professionalità per chi 
è chiamato a erogare contributi da milio-
ni di euro, che devono essere investiti nel 
modo migliore. Ci piacerebbe che anche 
le associazioni potessero avere voce nella 
bc«lgxgmlc bcg apgrcpg lcacqq_pg _jj_ qcjc-
xgmlc bg oscqrc «espc, Glrclbg_km _npgpc 
uníinterlocuzione con i rappresentanti 
del governo per affrontare questi proble-
mi strutturali in un clima costruttivo e di 
confronto. Da parte nostra cíè la volontà 
di difendere e migliorare quei meccanismi 
che possono portare a un cinema e a una 
serialità migliori. È da questa esigenza che 
nasce anche la nostra richiesta di confron-
to, espressa nella lettera aperta dellíasso-
ciazione.

Quali vantaggi l’associazione offre 

ai suoi iscritti?

Siamo líassociazione di categoria più 
rappresentativa, a livello nazionale, di 
sceneggiatori e registi italiani. Oggi contia-
km mjrpc /,... gqapgrrg rp_ _srmpg c _srpgag 
bg aglck_* qcpg_jgr÷* «argml* _lgk_xgmlc c 
documentario. Il nostro primo impegno è 
quello di creare un fronte compatto a dife-
sa degli autori. Insieme alle altre associa-
zioni intendiamo portare avanti istanze a 
tutela dei professionisti con azioni ampie e 
coordinate su temi che riguardano líintera 
categoria, a partire, per esempio, dai tagli 
pubblici al tax credit per la produzione. Ma 
il nostro intervento non si limita alle bat-
taglie collettive: ci occupiamo anche della 
tutela in concreto dei diritti individuali dei 
singoli associati, per esempio sul piano 
contrattuale e lavorativo. Sono convinto 
afc qg_ kcejgm _ddpmlr_pc oscqrc q«bc gl 
una logica di unità di intenti, piuttosto che 
in modo isolato.

 
Quali sono oggi le urgenze principali 

per tutelare concretamente il lavoro 

degli autori in Italia?

Ci sono molte misure da mettere in 
campo. Una, in particolare, potrebbe es-
sere il sostegno allo sviluppo di storie, 
trattamenti e sceneggiature elaborate diret-
tamente dagli autori, senza che questi pro-
getti debbano necessariamente nascere su 
commissione dei produttori. Sarebbe im-
nmpr_lrc npctcbcpc sl_ dmpk_ bg «l_lxg_-
mento dedicata a questa fase autonoma di 
gbc_xgmlc, Lc rp_ppc``c `clc«agm lml qmjm 
líautore, ma il cinema nel suo complesso, 
ncpafû qg nmrpc``cpm glrcpacrr_pc gbcc lsm-
ve e punti di vista inediti. Naturalmente, 
attraverso una commissione incaricata di 
selezionare le proposte migliori. Un mec-
canismo del genere darebbe agli autori 
anche una maggiore autonomia creativa, 
liberandoli dalla necessità di pensare subi-
to a un soggetto che possa incontrare im-
mediatamente líinteresse di un produttore. 
Ed è proprio da questa libertà che possono 
nascere idee più originali, capaci in un se-
condo momento di diventare interessanti 
anche per líindustria. 

Da una parte, quindi, cíè il tema della 
tutela della creatività; dallíaltra, quello del 
lavoro collettivo. Se in passato il cinema 
era segnato da grandi coppie o gruppi di 
sceneggiatori e registi che lavoravano in-
sieme, oggi è diventato quasi strutturale 

«SI POTREBBE 

SOSTENERE 

LO SVILUPPO 

DI STORIE, 

TRATTAMENTI E 

SCENEGGIATURE 

DIRETTAMENTE, 

SENZA CHE 

QUESTI PROGETTI 

NASCANO SU 

COMMISSIONE DEI 

PRODUTTORI»

Da sinistra, Stephan Komandarev (SRF), Mimmo Calopresti (ANAC), Marine Francen (SRF),  

Stefano Rulli (100autori), Javier Espada (ACCION), Francesco Ranieri Martinotti (GdA)
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il fatto che autori, registi e sceneggiatori 
coinvolti in un progetto siano molteplici, 
e che diversi professionisti si occupino ad 
esempio di episodi differenti di una serie 
Tv. Per questo cíè bisogno di un maggiore 
coordinamento della creatività. Quando si 
lavora in un meccanismo seriale, infatti, 
þ gknmpr_lrc afc «l b_jj%glgxgm gj epsnnm 
creativo possa avere una propria omoge-
neità, così da assicurare continuità narra-
tiva ed espressiva. Cíè un responsabile e 
coordinatore della scrittura indicato dalla 
npmbsxgmlc* k_ þ mnnmprslm afc _lafc afg 
scrive una sola puntata sia sempre coin-
volto non solo come esecutore ma anche 
come autore in un confronto con il resto 
del team. È un passaggio fondamentale, 
sia per integrare davvero tutti nel processo 
creativo, sia per consentire a ciascuno di 
k_rsp_pc k_eegmpc cqncpgclx_,

Dal vostro osservatorio, qual è oggi 

lo stato di salute dell’autorialità nel 

cinema italiano? 

Kg þ bgd«agjc cqqcpc gkn_pxg_jc qs osc-
sto tema. Avendo la fortuna ñ e in parte 
anche la sfortuna ñ di lavorare in questo 

ambiente da oltre cinquantíanni, posso 
dire che la nostra professione è cambiata 
profondamente. Abbiamo grandi autori, 
naturalmente, ma, accanto ai nomi già 
pgamlmqagsrg _ jgtcjjm glrcpl_xgml_jc* _l-
bpc``cpm t_jmpgxx_rg kmjrg egmt_lg bg lm-
tevole talento, anche tra quelli che esco-
no dal Centro Sperimentale. Il problema 
è capire come inserirli nella macchina 
creativa, ed è proprio lì che oggi tutto si 
fa più complesso. Spesso i prodotti meno 
riusciti sono anche il risultato di queste 
bgd«amjr÷ bg _k_je_k_, Gj os_bpm* glqmk-
ma, è certamente più complesso rispetto 
al passato. 

In che modo l’attuale volume di pro-

duzioni audiovisive – cinematogra-

�che e seriali – in�uisce sul lavoro 

di sceneggiatori e registi? Gli autori 

sono messi nelle condizioni di lavo-

rare con tempi adeguati di scrittura 

e sviluppo? 

La risposta non può essere univoca. 
Varia da progetto a progetto, e spesso di-
pende dagli investimenti economici che 
vengono messi in campo. Ma anche dal-

le modalità di lavoro. Troppo spesso ad 
esempio le revisioni plurime di un testo, 
qclx_ jgkgrg npctgqrg b_j amlrp_rrm* qg rp_-
ducono semplicemente in un aumento 
del lavoro a parità di compenso. Oggi, so-
np_rrsrrm lcjj_ qcpg_jgr÷* j_ bgd«amjr÷ þ ctg-
dente: raccontare la realtà richiede tempo 
per ideare, creare e scrivere, mentre líin-
bsqrpg_ gknmlc rckng npc«qq_rg afc lml 
qcknpc qmlm qsd«agclrg, Os_lbm qg n_prc 
da un soggetto e lo si deve sviluppare, il 
processo ideativo andrebbe considera-
to come un percorso unitario, organico. 
Che troppo spesso viene compresso entro 
qa_bclxc caacqqgt_kclrc pgegbc* afc lml 
poche volte hanno effetti negativi sul pro-
bmrrm «l_jc, Ncp oscqrm q_pc``c gknmp-
r_lrc qmqrclcpc* «l_lxg_pc c glaclrgt_pc 
soggetti che nascono anche indipenden-
temente dalla commissione di un produt-
tore. Dentro ogni autore esiste uno spa-
xgm apc_rgtm afc nsć qnglecpqg _ pgqafg_pc 
_lafc gl bgpcxgmlg bgtcpqc* ngČ mpgegl_jg, 
Qc oscqrm j_tmpm rpmt_ sl «l_lxg_kcl-
rm ns``jgam lcjj_ d_qc glgxg_jc* f_ `smlc 
possibilità di diventare anche un progetto 
originale che può interessare líindustria e 
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più centrale. Quali sono le vostre 

maggiori preoccupazioni, ma an-

che gli eventuali ambiti in cui può 

diventare uno strumento utile? 

È un tema molto complesso, e non cre-
do sia possibile dare una risposta semplice 
c bc«lgrgt_, Acpr_kclrc j%glrcjjgeclx_ _prg-
«ag_jc p_nnpcqclr_ sl_ dmpk_ bg npmepcq-
qm c nsć bgtclr_pc slm qrpskclrm srgjc 
c gknmpr_lrc lcj lmqrpm j_tmpm, @gqmel_ 
ncpć a_ngpc gl afc kmbm bcjgkgr_plc j%sqm* 
qmnp_rrsrrm pgqncrrm _j bgpgrrm b%_srmpc, J_ 
oscqrgmlc aclrp_jc þ oscqr_8 os_lbm sl%g-
bc_ nsć bgpqg b_ttcpm mpgegl_jc c _nn_prc-
lcpc _ sl_ ncpqml_= J%?G qg lsrpc bcjjc gbcc 
bg rsrrg* glejm`_ b_rg c gldmpk_xgmlg c nmg 
jg pcqrgrsgqac gl sl_ dmpk_ lsmt_ m qgkgjc, 
Ncp oscqrm ̀ gqmel_ a_ngpc bmtc qrg_ gj aml«-
lc* qmnp_rrsrrm os_lbm qg n_pj_ bg apc_rgtg-
r÷ c bg _rrpg`sxgmlc bcjj%mncp_, Bm``g_km 
glrcppme_pag qs oscqrg rckg qclx_ a_bcpc gl 
escppc _qrp_rrc m gbcmjmegafc, 

Servono regole nuove, a livello ita-

liano ed europeo, per proteggere 

opere, diritti e remunerazione degli 

autori rispetto all’uso dell’AI?

Nclqm bg qĂ, Gl npmqncrrgt_* oscqr_ rp_-
qdmpk_xgmlc amknmprcp÷ _lafc t_jsr_xgm-
lg bg l_rsp_ camlmkga_, @gqmelcp÷ a_ngpc 
aml afg_pcxx_ afg d_ amq_ c afc amq_ nmqq_ 
cqqcpc bc«lgrm* _ rsrrg ejg cddcrrg* sl_ apc_-
xgmlc glbgtgbs_jc, ä sl_ oscqrgmlc clmp-
kc* afc gknmlc bg glrcppme_pqg qs kmjrg 
_qncrrg bgtcpqg* ncp _ppgt_pc _ sl_ lmp-

sl «jk afc rg _nn_prcle_ npmdmlb_kclrc* 
ma che allo stesso tempo sappia pensare 
_lafc _ sl ns``jgam, C gj ns``jgam lml 
t_ glrcqm gl qclqm qr_rgam* amkc sl%clrgr÷ 
_qrp_rr_ afc qs`gqac n_qqgt_kclrc agć afc 
tcbc8 _j amlrp_pgm* qncqqm q_ qmpnpclbcpag 
c _nn_qqgml_pqg _ «jk gl_qncrr_rg, Ncp osc-
qrm bm``g_km gkk_egl_pjm gl sl qclqm 
_kngm* tgtm* lml qafck_rgam, Lml cqgqrc 
sl `sml aglck_ qclx_ j_ n_qqgmlc bg d_pc 
os_jamq_ afc qclrg b_ttcpm rsm, K_* _jjm 
stesso tempo, non esiste neppure un cine-
k_ afc nmqq_ d_pc _ kclm bg amgltmjecpc c 
_nn_qqgml_pc sl ns``jgam,

Il dibattito sulla regolamentazione 

dell’intelligenza arti�ciale è sempre 

qnglecpj_ _ pgqafg_pc bg ngČ ncp rp_qdmpk_-
pc oscjj_ qrmpg_ ngČ mpgegl_jc gl sl «jk m 
gl sl_ qcpgc,

Come valuta oggi il livello della 

formazione per i giovani sceneg-

giatori e registi? Ci sono aspetti del 

sistema che andrebbero ripensati o 

rafforzati?

Per anni, come Presidente, ho cono-
qagsrm gj Aclrpm Qncpgkclr_jc b_jj%glrcplm 
c ncp kc þ qr_r_ sl%cqncpgclx_ kmjrm gk-
portante, anche come autore, perché mi 
f_ ncpkcqqm bg tcbcpc b_ tgaglm gj kmbm 
gl asg g egmt_lg qg p_nnmpr_lm _j p_aamlrm 
c _jj_ apc_rgtgr÷, Gj tcpm npm`jck_* ncpć* 
pcqr_ qcknpc gj n_qq_eegm b_jj%cqncpgclx_ 
dmpk_rgt_ bg sl_ qasmj_ _j npgkm ep_bglm 
bcjj%glbsqrpg_, ä jĂ afc qncqqm k_la_ sl_ 
reale continuità del merito: molto dipende 
dalle occasioni che uno riesce a costruir-
qg m afc ejg a_ngr_lm, K_ _b cqckngm qc 
f_g sl ep_lbc r_jclrm lcjj_ qapgrrsp_ k_ 
qcg nmam glrp_npclbclrc* aml os_jafc bgd«-
amjr÷ _b cqqcpc npmnmqgrgtm* oscj r_jclrm pg-
qafg_ bg ncpbcpqg npmnpgm bmnm ejg _llg bcj-
j_ dmpk_xgmlc, Ncp oscqrm qcptc _lafc sl_ 
npcn_p_xgmlc nqgamjmega_ _ agć rg _qncrr_ 
lcj kmlbm pc_jc c amkc _rrpcxx_prg ncp 
pgsqagpc _ d_pc gj aglck_ afc tsmg d_pc, ? 
tmjrc* ncp cqckngm* lcjjc qasmjc qg dmpk_lm 
ngaamjg epsnng jce_rg lml qmjm b_ p_nnmp-
rg bg amjj_`mp_xgmlc npmdcqqgml_jc, Oscqrm 
amlqclrc _ melslm bg jmpm bg npmecrr_pc gj 
proprio esordio con persone che si cono-
qamlm `clc c bg asg q_ bg nmrcpqg «b_pc, J_ 
qasmj_ nsć cqqcpc _lafc jm qn_xgm gl asg qg 
amqrpsgqamlm oscqrc qmjgb_pgcr÷ npmdcqqgm-
l_jg, NgČ afc d_tmpgpc aml amlrpg`srg l_xgm-
l_jg m pcegml_jg gj kmjrgnjga_pqg bcjjc qasmjc 
bg aglck_* `gqmelcpc``c tcpg«a_pc gj jmpm 
jgtcjjm os_jgr_rgtm c j_ jmpm a_n_agr÷ bg qrg-
kmj_pc lcejg _jjgctg sl_ tcp_ §apc_rgtgr÷ bg 
epsnnmµ, K_ qmnp_rrsrrm a_ngpc amkc qm-
qrclcpc ­ _jkclm ncp g ngČ kcpgrctmjg ­ gj 
n_qq_eegm b_jj%_nnpclbgkclrm bcj aglck_ 
_j npgkm glepcqqm lcj kmlbm bcj j_tmpm,

Quanto è dif�cile oggi, per uno sce-

neggiatore o un regista,  trovare il 

giusto equilibrio tra libertà creativa, 

esigenze industriali e grande pub-

blico?

ä sl_ oscqrgmlc kmjrm qmeecrrgt_* c 
apcbm afc rsrrg lmg* gl dmlbm* acpafg_km 
amlrgls_kclrc oscqrm cosgjg`pgm, Oscj-
jm afc qncqqm qg qmrrmt_jsr_* c afc gltcac 
bmtpc``c cqqcpc j%m`gcrrgtm bg rsrrg* þ d_pc 

«QUELLO CHE 
DOVREBBE ESSERE 
L’OBIETTIVO DI 
TUTTI, È FARE 
UN FILM CHE TI 
APPARTENGA 
PROFONDAMENTE, 
MA CHE ALLO 
STESSO TEMPO 
SAPPIA PENSARE 
ANCHE A UN 
PUBBLICO»

Da sinistra, Lorenzo D’Amico 

De Carvalho (coordinatore 

nazionale), Stefano Rulli 

(presidente) e Francesca 

Comencini
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mativa capace di indicare con precisione 

oscqrm aml«lc, Gl oscqrm kmkclrm kg 
qck`p_ bgd«agjc cqnpgkcpc sl egsbgxgm lcr-
rm* k_ þ acpr_kclrc lcacqq_pgm qrsbg_pc gj 
dclmkclm c amkngcpc t_jsr_xgmlg qcpgc c 
_nnpmdmlbgrc,

Il sistema dei �nanziamenti e degli 

incentivi sostiene davvero la scrittu-

ra e la creatività, oppure privilegia 

più la quantità che la qualità?

G apgrcpg bmtpc``cpm cqqcpc mpgclr_rg 
npgk_ bg rsrrm _jj_ os_jgr÷, K_ oscg apg-
rcpg* nmg* tclemlm _nnjga_rg b_ ncpqmlc 
c amkkgqqgmlg afg_k_rc _ egsbga_pc g 
npmecrrg, Ncp oscqrm þ cqqclxg_jc pg¬cr-
rcpc aml _rrclxgmlc qsjjc a_p_rrcpgqrgafc* 
qsjj_ dmpk_xgmlc c qsjjc amkncrclxc afc 
bctmlm _tcpc jc amkkgqqgmlg gla_pga_rc 
bg oscqrc t_jsr_xgmlg, J_ t_jsr_xgmlc 
bmtpc``c rclcpc amlrm bcjj%mpgegl_jgr÷ 
bcjj%gbc_* bcjj_ os_jgr÷ bcjj_ qapgrrsp_ k_ 
_lafc bcjj_ qs_ qmqrclg`gjgr÷ npmbsrrgt_, 
Qg rp_rr_ bg sl_ npmdcqqgml_jgr÷ afc t_ pg-
amlmqagsr_ amkc sl tcpm c npmnpgm j_tm-

pm* ncpafû pgafgcbc rcknm* amkncrclx_ c 
a_n_agr÷ bg _l_jgqg, 

Il diritto d’autore, così com’è, riesce 

ancora a proteggere ef�cacemente 

chi crea nel settore audiovisivo?

Nclqm afc _lafc qs oscqrm dpmlrc q_p÷ 
lcacqq_pgm pg¬crrcpc qs amkc _eegmpl_pc gj 
bgpgrrm b%_srmpc, Eg÷ gj n_qq_eegm b_j aglc-

k_ _jj_ rcjctgqgmlc f_ kmqrp_rm os_lrm qg_ 
qr_rm amknjcqqm mrrclcpc gj pgamlmqagkclrm 
bg sl_ osmr_ bcg bgpgrrg b%_srmpc, Meeg dmpqc 
a%þ ̀ gqmelm bg sl sjrcpgmpc _eegmpl_kclrm* 
perché una storia può continuare a esse-

pc qdpsrr_r_ c _b _aosgqr_pc t_jmpc _lafc _ 
bgqr_lx_ bg kmjrg _llg, C _lafc gl oscqrc 
nuove forme di sfruttamento vanno rico-

lmqagsrg g bgpgrrg bg afg oscjj_ qrmpg_ j%f_ 
gbc_r_* apc_r_ c qtgjsnn_r_, Kg n_pc afc 
mpk_g ag qg_ _lafc sl mpgclr_kclrm egspg-
bgam afc t_ gl oscqr_ bgpcxgmlc,

E dove andrebbe aggiornato?

Nclqm gll_lxgrsrrm _g ncpqml_eeg bcjj_ 
qcpg_jgr÷8 os_lbm sl ncpqml_eegm rmpl_ gl 
qr_egmlg c qrmpgc bgtcpqc* þ gknmpr_lrc pg-
amlmqacpc gj t_jmpc bg afg jm f_ gbc_rm mpg-
egl_pg_kclrc, Jm qrcqqm t_jc ncp ejg §slg-
tcpqg l_pp_rgtgµ* ncp jc _k`gclr_xgmlg m ncp 
oscejg cjckclrg afc b_llm amlrglsgr÷ _ sl 
p_aamlrm qcpg_jc _lafc os_lbm j_ qrmpg_ 
ctmjtc lcj rcknm, Gl oscqrg a_qg `gqmel_ 
a_ngpc kcejgm amkc _rrpg`sgpc gj egsqrm pg-
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Bisogna creare occasioni concrete 
per inserire nel settore persone che ab-
biano già dimostrato talento, per esem-
pio attraverso le scuole o i concorsi, e 
accompagnarle dentro la macchina cre-
ativa del cinema e della serialità. È fon-
damentale che questi giovani possano 
fare esperienza sul campo, comprende-
re davvero il lavoro e crescere progres-
sivamente. Allo stesso tempo, occorre 
favorire una maggiore mobilità sociale 
allíinterno dellíindustria, moltiplicando 
i canali di accesso e rendendo più espli-
citi i criteri di selezione. In altre paro-
jc* maamppmlm qrpskclrg ngČ cd«a_ag ncp 
individuare e valorizzare i giovani col-
laboratori, andando a cercare il talen-
to nei luoghi in cui si forma e creando 
percorsi concreti per traghettarlo verso 
il mondo del lavoro.

Guardando ai prossimi anni, quale 

battaglia considera decisiva per  

il futuro degli autori audiovisivi ita-

liani? 

Penso che la battaglia decisiva sia 
quella di rivendicare il diritto a lavorare 
con tempi adeguati, che consentano di 
dare davvero il meglio di noi stessi. La 
compressione dei tempi ñ che molto spes-
so coincide anche con una riduzione dei 
amqrg ­ «lgqac ncp b_llceeg_pc j_ os_jgr÷ 
del lavoro creativo. Per scrivere bene ser-
ve tempo. È una condizione essenziale. 
Più si va avanti, più appare evidente che a 
fare davvero la differenza sia líoriginalità 
di uníidea. Ma líoriginalità non si accen-
de come una lampadina: nasce invece dal 
lavoro, dalla conoscenza, dallíapprofon-
dimento. E tutto questo richiede tempo.

C’è una lezione che il suo percorso di au-
tore le ha insegnato e che oggi porta nel 
suo ruolo di presidente?

Direi la capacità di ascoltare in modo 
creativo. Ascoltare tutti con grande at-
tenzione, anche chi ha posizioni diver-
se dalle mie, e cercare di capire da dove 
nasce quel pensiero, per poi rielaborar-
lo alla luce del mio sguardo e delle mie 
convinzioni. È qualcosa che ho appreso 
con il lavoro e con líesperienza. È un 
insegnamento che oggi mi è utile anche 
nel mio ruolo di presidente di uníasso-
ciazione come 100autori: cercare di ca-
pire a fondo i problemi, tenere conto dei 
punti di vista diversi e non perdere mai 
il rapporto con la realtà.

conoscimento a chi ha contribuito a crea-
re quellíimpianto originale. La serialità è 
un processo complesso e articolato in cui 
intervengono più autori, in fasi seriali di-
tcpqc* b_jj%gbc_xgmlc glgxg_jc «lm _jj_ qapgr-
rsp_ c _jj_ pc_jgxx_xgmlc «l_jc, Npmnpgm ncp 
questo servirebbero criteri più chiari e ag-
giornati, in grado di riconoscere in modo 
più puntuale i diversi contributi autoriali. 

Quali segnali vi arrivano dalle nuo-

ve generazioni? Oggi, per i giovani 

autori, ci sono più opportunità o più 

ostacoli rispetto al passato?

Penso che oggi ci siano più opportunità 
rispetto al passato. Un tempo, per entrare 
nel mondo del cinema o della televisione, 
se non eri amico o parente di qualcuno, 
era tutto molto più complicato. Oggi esi-
stono scuole, concorsi e diverse modalità 
di accesso alla professione. Questo vale in 
particolare per la serialità, che è struttura-
ta come una macchina produttiva più ar-
ticolata e quindi anche più aperta a nuovi 
ingressi. Naturalmente questo non signi-
«a_ afc qg_ bgtclr_rm rsrrm ngČ qcknjgac, 
Se da una parte ci sono più possibilità, 
dallíaltra ci sono anche più interlocutori 
con cui rapportarsi, ciascuno con richieste 
ed esigenze diverse, e questo può generare 
confusione e disorientamento. Le opportu-
nità, quindi, sono aumentate, ma anche la 
complessità del contesto in cui i giovani 
autori devono muoversi.

Su quali leve il sistema audiovisivo 

italiano dovrebbe investire di più per 

far crescere nuovi talenti e favorire 

un vero ricambio generazionale? ©
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«OCCORRE 
FAVORIRE UNA 
MAGGIORE 
MOBILITÀ SOCIALE 
ALL’INTERNO 
DELL’INDUSTRIA, 
AMPLIANDO 
I CANALI DI 
ACCESSO E 
RENDENDO PIÙ 
APERTI I CRITERI 
DI SELEZIONE»
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CHI HA PRESO  
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(IN RITARDO)

UNA FOTOGRAFIA DELLE ASSEGNAZIONI DEL MIC ALLE 

MANIFESTAZIONI CINEMATOGRAFICHE PER IL 2025

di Valentina Torlaschi
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Icontributi selettivi del MiC destinati 

alla Promozione delle attività cinema-

rmep_«afc _ppgt_lm _lafc qr_tmjr_ dsmpg 
tempo massimo. Le graduatorie relative 

_jjc k_lgdcqr_xgmlg bcj 0.03 qmlm qr_-

rc gld_rrg ns``jga_rc qmjr_lrm gj 1/ k_p-
xm 0.04* amldcpk_lbm sl pgr_pbm mpk_g 
qrpsrrsp_jc afc amqrpglec dcqrgt_j* npckg* 
rassegne e operatori del settore a pro-

grammare attività e budget in condizioni 

bg npmjsle_r_ glacprcxx_, Eg÷ lcj 0.02 
non si era vista alcuna assegnazione dei 

amlrpg`srg lcjj%_llm bg pgdcpgkclrm &aml 
ns``jga_xgmlg pgk_lb_rc _j /. dc``p_gm 
0.03'* kclrpc lcjjc _ll_rc ngČ pcaclrg 
&0./7* 0.0/ c 0.00' g bcapcrg bgpcrrmpg_-

jg qsjjc bmr_xgmlg tclgt_lm sd«ag_jgxx_rg 
glrmplm _ jsejgm* q_jtm slm qjgrr_kclrm 
«lm _ «lc mrrm`pc lcj 0.01, Lcnnspc lcj 
0.0.* gl ngcl_ apgqg n_lbckga_* qg cp_ _p-
pgt_rg amqĂ jslefg8 gl oscjj%_ll_r_ qcel_-

r_ b_j Amtgb* j_ ns``jga_xgmlc bc«lgrgt_ 
cp_ qr_r_ «l_jgxx_r_ gj 4 lmtck`pc,

Tab. 1 - FESTIVAL 2025

DENOMINAZIONE  

SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO  

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALI

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

1 ENTE AUTONOMO GIFFONI EXPERIENCE GIFFONI FILM FESTIVAL 96  400.000 € 

2
ASSOCIAZIONE CULTURALE GIORNATE DEGLI 
AUTORI

XXII GIORNATE DEGLI AUTORI 83  260.000 € 

3
ASSOCIAZIONE CULTURALE MAGNA GRECIA 
EVENTI

MAGNA GRAECIA FILM FESTIVAL XXII EDIZIONE 2025 78  240.000 € 

4 ACPLAYTOWNROMA Alice nella città 80  235.000 € 

5 ISTITUTO CAPRI NEL MONDO Capri Film Festival 80  200.000 € 

6 ACCADEMIA INTERNAZIONALE ARTE ISCHIA Global Film Festival - Ischia 76  190.000 € 

7 FONDAZIONE PESARO NUOVO CINEMA
61^MOSTRA INTERNAZIONALE NUOVO CINEMA DI 
PESARO

80  175.000 € 

8 STUDIO COOPERATIVA XXXV NOIR IN FESTIVAL 83  170.000 € 

9
SINDACATO NAZIONALE CRITICI 
CINEMATOGRAFICI ITALIANI

40.SIC - Settimana Internazionale della Critica 82  160.000 € 

10 APPRODI Bellaria Film Festival 43 73  160.000 € 

11 LE GIORNATE DEL CINEMA MUTO LE GIORNATE DEL CINEMA MUTO 44^EDIZIONE 86  150.000 € 

12 FONDAZIONE TAORMINA ARTE SICILIA Taormina �lm festival 71^ edizione 81  130.000 € 

13 APULIA FILM COMMISSION BIF&ST - Bari International Film&Tv Festival 2025 76  130.000 € 

14 ASSOCIAZIONE CULTURALE VISIVAMENTE
BCT - FESTIVAL NAZIONALE DEL CINEMA E DELLA 
TELEVISIONE - CITTA’ DI BENEVENTO

66  120.000 € 

15 BERGAMO FILM MEETING ONLUS
Bergamo Film Meeting International Film Festival / 
43a edizione

76  110.000 € 

16 ASSOCIAZIONE CINEMA MEDITERRANEO MARATEALE - PREMIO INTERNAZIONALE BASILICATA 70  95.000 € 

17 ASSOCIAZIONE DEL TEATRO PATOLOGICO
XVI FESTIVAL INTERNAZIONALE DEL CINEMA 
PATOLOGICO - RASSEGNA CINEMA PATOLOGICO NEL 
MONDO

85  92.000 € 

18
MUSEO TONINO GUERRA - IMPRESA SOCIALE 
SRL

LUOGHI DELL’ANIMA ITAFILMFEST 80  90.000 € 

19 ASSOCIAZIONE FANATIC ABOUT FESTIVALS Biogra�lm Festival 71  90.000 € 

20 CENTRO ESPRESSIONI CINEMATOGRAFICHE Far East Film Festival 69  90.000 € 

21
"MINISTERO DEGLI AFFARI ESTERI - 
ISTITUTO ITALIANO DI CULTURA DI MADRID"

18ª EDIZIONE DEL FESTIVAL DEL CINEMA ITALIANO 
DI MADRID

74  80.000 € 

22
FESTIVAL DEI POPOLI ISTITUTO ITALIANO PER 
IL FILM DI DOCUMENTAZIONE SOCIALE ETS

66° Festival dei Popoli - Festival Internazionale del 
Film Documentario

74  80.000 € 

23 ASSOCIAZIONE METHEXIS ONLUS MedFilm Festival 71  80.000 € 

24 DUESSE MEDIA NETWORK SRL BEST MOVIE COMICS AND GAMES 63  80.000 € 

25
ASSOCIAZIONE OCCHIO BLU-ANNA CENERINI 
BOVA

BALKAN FILM FESTIVAL VIII EDIZIONE 73  70.000 € 

26 ASSOCIAZIONE CULTURALE IL CIRCOLO Festival internazionale Le Giornate della Luce 85  60.000 € 

27 ART PROMOTION ETS XXVI FESTIVAL DEL CINEMA EUROPEO 74  60.000 € 

28 SOLEMAR EVENTI
MARETTIMO ITALIAN FILM FEST \"I PROFUMI DEL 
MARE 2.0\" ed. 2025

72  60.000 € 

29 ASSOCIAZIONE VI(S)TA NOVA ETS LUCCA FILM FESTIVAL 2025 70  60.000 € 

30
ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL MOVIMENTO 
OPERAIO E DEMOCRATICO ETS

UNARCHIVE FOUND FOOTAGE FEST 65  60.000 € 

31 ART MOVIE Ischia Film Festival 76  55.000 € 

32 CINEMADAMARE
Cinemadamare Travelling Campus 2025 - XXIII 
Edizione

76  50.000 € 

33
ASSOCIAZIONE ITALIANA AMICI CINEMA 
D'ESSAI TORINO APS

Sottodiciotto Film Festival & Campus 2025 - XXVI 
edizione

76  50.000 € 

34 SA.LI.Rò Ortigia Film Festival - OFF17 2025 72  50.000 € 

35 AMARCORD Primo Piano Pianeta Donna 69  50.000 € 

36 PORRETTA CINEMA APS XXIV Festival del Cinema di Porretta Terme 74  45.000 € 

37 ASSOCIAZIONE MOLISECINEMA FESTIVAL MOLISECINEMA - 23° EDIZIONE 74  45.000 € 

38 SILEO PRODUCTIONS Starlight Cinema Awards 75  40.000 € 

39 MAKING-OF MATERA FILM FESTIVAL 72  40.000 € 

40
ASSOCIAZIONE CULTURALE DI PROMOZIONE 
SOCIALE AURORA APS

FESTIVAL DEL CINEMA CITTA’ DI SPELLO ED I 
BORGHI UMBRI \"LE PROFESSIONI DEL CINEMA\" XIV 
EDIZIONE

72  40.000 € 

41 FONDAZIONE FARE CINEMA Bobbio Film Festival 65  40.000 € 

42
ASSOCIAZIONE CENTRO ORIENTAMENTO 
EDUCATIVO - ETS

34° FESTIVAL DEL CINEMA AFRICANO, D'ASIA E 
AMERICA LATINA

65  40.000 € 

43 CINEFORUM ROBERT BRESSON ASIAN FILM FESTIVAL 22 70  35.000 € 

44 ASSOCIAZIONE PUNTO E VIRGOLA 2017
Castelli Romani Film Festival Internazionale - Ed.IX 
(CROFFI)

67  35.000 € 

45 L'UNIVERSITA CERCA LAVORO
XVIII Festival Internazionale della Cinematogra�a 
Sociale \"Tulipani di Seta Nera\"

61  35.000 € 

46 THE ARTISTS' CLUB ITALIA Sorrento Film & Food Festival 61  35.000 € 

47 ASSOCIAZIONE MONTECATINI CINEMA APS Montecatini International Short Film Festival 75  30.000 € 

48 ARADIA PRODUCTIONS SATURNIA FILM FESTIVAL 74  30.000 € 

49 CINEMAZERO Pordenone Docs Fest - Le voci del documentario 73  30.000 € 

50 FRANKIE SHOW BIZ SRL

11° Festival Internazionale del documentario Visioni 
dal Mondo edizione: 11ma edizione data inizio: 
11 settembre 2025 data �ne: 14 settembre 2025 
Luoghi di realizzazione: Milano-Italia

70  30.000 € 

51 GRUPPO DEI GIOVANI ARTISTI GAG - APS
Dubbing Glamour Festival 7th Edition - spin off di 
ActorsPoetryFestival 14th Edition.

70  30.000 € 

Fonte: MiC segue >

TOP 10 SOGGETTI
Le società, associazioni, organizzazioni e 

personalità che hanno ricevuto i contributi 
più alti sommando i �nanziamenti per i 
loro diversi eventi ed iniziative nelle varie 

sezioni del bando Promozione 2025

  

SOGGETTO

TOTALE 

CONTRIBUTI 

ASSEGNATI

1
ISTITUTO CAPRI NEL 
MONDO+ACCADEMIA 
INTERNAZIONALE ARTE ISCHIA

 485.000 € 

2 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE  480.000 € 

3 ENTE AUTONOMO GIFFONI EXPERIENCE  425.000 € 

4
ASSOCIAZIONE CULTURALE MAGNA 
GRECIA EVENTI

 340.000 € 

5 ACPLAYTOWNROMA  315.000 € 

6
ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL 
MOVIMENTO OPERAIO E 
DEMOCRATICO ETS

 290.000 € 

7 VIDEOCITTA’  280.000 € 

8
APA ASSOCIAZIONE PRODUTTORI 
AUDIOVISIVI+APA SERVICE

 260.000 € 

9
ASSOCIAZIONE CULTURALE GIORNATE 
DEGLI AUTORI

 260.000 € 

10
ANEC - ASSOCIAZIONE NAZIONALE 
ESERCENTI CINEMA

 250.000 €
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segue Tab. 1 - FESTIVAL 2025

DENOMINAZIONE  

SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO  

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALI

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

52 ASSOCIAZIONE FRANCE ODEON France Festival Odeon, 17a edizione 67  30.000 € 

53 WHITE SIDE GROUP i-Fest International Film Festival 64  30.000 € 

54 DAIMON FILM SRL
IMAGinACTION - FESTIVAL MONDIALE DEL VIDEOCLIP 
- ED 2025

63  30.000 € 

55 ALPE ADRIA CINEMA 36. TRIESTE FILM FESTIVAL 75  25.000 € 

56 ASSOCIAZIONE MAREMETRAGGIO
ShorTS International Film Festival - 26esima 
edizione

72  25.000 € 

57
CIRCOLO DI CULTURA CINEMATOGRAFICA 
IMMAGINAZIONE APS

50° Festival Internazionale del Cinema LACENO 
D’ORO

70  25.000 € 

58
FONDAZIONE GRAN PARADISO - GRAND 
PARADIS

28° Gran Paradiso Film Festival 69  25.000 € 

59
LA CAPPELLA UNDERGROUND CENTRO 
RICERCA SPER. CINEMATOG. E A/V

TRIESTE SCIENCE+FICTION - FESTIVAL 
INTERNAZIONALE DELLA FANTASCIENZA 2025

68  25.000 € 

60 SEDICICORTO 22° Sedicicorto Forlì International Film Festival 67  25.000 € 

61 SGUARDI ALTROVE
SGUARDI ALTROVE WOMEN’S INTERNATIONAL FILM 
FESTIVAL 2025

67  25.000 € 

62
ASSOCIAZIONE CULTURALE FERRARA FILM 
FESTIVAL

Ferrara Film Festival 67  25.000 € 

63 SALINA DOCFEST
"SALINA DOCFEST XIX EDIZIONE - 
Festival internazionale del documentario narrativo- 
NUOVE PAROLE / NUOVE IMMAGINI"

66  25.000 € 

64 CORTINAMETRAGGIO Cortinametraggio 65  25.000 € 

65 B.A. FILM FACTORY BA Film Festival 2025 64  25.000 € 

66 ASSOCIAZIONE PUNTO E VIRGOLA 2017 FESTIVAL DEL CINEMA ITALIANO IN BULGARIA 64  25.000 € 

67
FESTIVAL INTERNAZIONALE FILM DELLA 
MONTAGNA

73. TRENTO FILM FESTIVAL - CONCORSO 
CINEMATOGRAFICO INTERNAZIONALE

63  25.000 € 

68 EXCELLENCE INTERNATIONAL APS
Festival del Cinema Italo Serbo di Belgrado,18/22 
Settembre 2025

62  25.000 € 

69
MATIFF - MATERA ART INTERNATIONAL FILM 
FESTIVAL

MATIFF 2025 - A DROP OF HOPE 76  20.000 € 

70 SULMONACINEMA APS 43° Sulmona International Film Festival - SIFF 73  20.000 € 

71 RIFF RIFF Awards 2025 71  20.000 € 

72
ASSOCIAZIONE CULTURALE CENTRO STUDI 
DI PSICOLOGIA DELL?ARTE E PSICOTERAPIE 
ESPRESSIVE APS

Bulli ed Eroi Festival Internazionale del Film per 
Ragazzi Val di Chiana Senese con la partecipazione 
di Val d’Orcia Val di Chian e Val Tiberina Aretine

71  20.000 € 

73
ASSOCIAZIONE CULTURALE LA GUARIMBA 
INTERNATIONAL FILM FESTIVAL

13ma Edizione La Guarimba International Film 
Festival

70  20.000 € 

74 RISORSE PROGETTI & VALORIZZAZIONE ETS
Festival Internazionale del Doppiaggio Voci 
nell’Ombra Ventiseiesima edizione

70  20.000 € 

75 L'ALTRA MILAZZO
MILAZZO FILM FESTIVAL - ATTORSTUDIO 2025 XI 
EDIZIONE

70  20.000 € 

76 IMAGES HUNTERS ROMA CREATIVE CONTEST 69  20.000 € 

77 BIANCO E NERO
KARAWAN 2025 Festa di cinema, commedie e 
culture

69  20.000 € 

78
FONDAZIONE HOME MOVIES - ARCHIVIO 
NAZIONALE DEL FILM DI FAMIGLIA ETS

Archivio Aperto 68  20.000 € 

79
ASSOCIAZIONE CULTURALE LIBERO TEATRO 
APS

SOCIAL FILM FESTIVAL ARTELESIA XVII EDIZIONE 67  20.000 € 

80 SOLE LUNA UN PONTE TRA LE CULTURE ETS
SOLE LUNA DOC FILM FESTIVAL XX EDIZIONE 
PALERMO 15/21 SETTEMBRE 2025

64  20.000 € 

81 FILMCLUB 38º Bolzano Film Festival Bozen - BFFB 64  20.000 € 

82 ARTISTIC SOUL Ventotene Film Festival 62  20.000 € 

83 GABBIANELLA CLUB SRL
AL DI LÀ DELLA VISIONE - FILM FESTIVAL DI 
ARCHITETTURA E DESIGN DI AFRAGOLA

61  20.000 € 

84 DONNE NELL'AUDIOVISIVO PROMOTION Progetto afrodite 65  18.000 € 

85 LA ZATTERA DELL'ARTE MESSINA OPERA FILM FESTIVAL 71  15.000 € 

86 CIVITAFILM INTERNATIONAL TOUR FILM FEST 71  15.000 € 

87 VISIONARIA APS TROPEA FILM FESTIVAL III Edizione 69  15.000 € 

88 ASSOCIAZIONE SALERNOINFESTIVAL Linea d’Ombra Festival XXX edizione 69  15.000 € 

89 ASSOCIAZIONE CULTURALE SGUARDI ETS SUDESTIVAL 69  15.000 € 

90
FILMMAKER ASSOCIAZIONE PER LA 
PROMOZIONE DEL PRODOTTO AUDIOVISIVO 
DI INNOVAZIONE

FILMMAKER FESTIVAL 69  15.000 € 

91 APS NIE WIEM
DORICO INTERNATIONAL FILM FEST 2025 - XXII 
EDIZIONE

68  15.000 € 

92 ASSOCIAZIONE UMBRIA FILM FESTIVAL APS UMBRIA FILM FESTIVAL 68  15.000 € 

93 RAVENNA CINEMA Soundscreen Film Festival 68  15.000 € 

94 ST.ART S.C.R.L. Ravenna Nightmare Film Fest 68  15.000 € 

95 ASSOCIAZIONE BACKSTAGE Festival Creuza de Ma’ 2025 67  15.000 € 

96 RIVER TO RIVER River to River Florence Indian Film Festival 67  15.000 € 

97 ELLA APS TARANTO ECO FILM FESTIVAL 67  15.000 € 

98 SICILIA QUEER Sicilia Queer International New Visions �lmfest 2025 67  15.000 € 

99 TAEGUKGI TOSCANA KOREA ASSOCIATION 23rd Florence Korea Film Fest 2025 65  15.000 € 

100
BRIGADOON ASSOCIAZIONE CULTURA 
CINEMATOGRAFICA

Monsters Fantastic Film Festival VIII edizione 65  15.000 € 

101 ATALANTE
IMAGINARIA - Festival Internazionale del Cinema 
d’Animazione d’Autore

65  15.000 € 

102 ASSOCIAZIONE REALMENTE PerSo - Perugia Social Film Festival 64  15.000 € 

Come già accaduto nel 2024, dunque, 

anche nel 2025 enti, associazioni e orga-

nizzatori hanno dovuto costruire attività, 

budget e piani produttivi senza conoscere 

in tempi utili líentità del sostegno pub-

blico. Un tema che pesa soprattutto su 

quelle realtà che, pur non potendo e non 

dovendo dipendere esclusivamente dai 

contributi statali, hanno comunque biso-

gno di una cornice temporale chiara per 

bc«lgpc n_prlcpqfgn* amncprspc «l_lxg_-

rie, organici e linee editoriali.

Non sorprende, allora, che allíinizio 

di aprile 2026 líAFIC ñ Associazione Fe-

stival Italiani di Cinema, presentando i 

dati aggiornati della ricerca Salafestival. 

L’alternativa per il territorio, abbia scelto 

come claim ìButtare il cuore oltre il bu-

becr lml `_qr_ ngČµ, Sl_ qglrcqg cd«a_ac 
di un sistema che continua a reggersi su 

forte capacità progettuale e grande resi-

lienza, ma che mostra segnali evidenti 

di tensione. AFIC parla infatti di ìun pri-

mo resizingî che ha inciso sul numero 

delle persone coinvolte, in particolare 

nella fase organizzativa che precede líe-

vento, sullíentità delle retribuzioni dei 

professionisti e sugli incentivi destinati 

_g tmjmlr_pg, Gl ¬cqqgmlc _lafc j_ bsp_r_ 
media delle manifestazioni, con 1,4 gior-

nate in meno.

segue >
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DENOMINAZIONE  

SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO  

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALI

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

103 I BAMBINI DI TRUFFAUT
DRIFFest - Festival Cinema&Letteratura \"Del 
Racconto, il Film\" 2025 - XVI edizione Festival

64  15.000 € 

104
DIPARTIMENTO DI FILOSOFIA 
COMUNICAZIONE E SPETTACOLO

Palladium Film Festival CineMaOltre VI edizione 63  15.000 € 

105 SEEYOUSOUND
Seeyousound International Music Film Festival XI 
edizione

63  15.000 € 

106 ASS. CULT. DIERO Figari International Short Film Fest 63  15.000 € 

107 ANNYDI S.R.L. Pluribus Multimedia Fest 62  15.000 € 

108 ASSOCIAZIONE CULTURALE ENNIO FLAIANO

52 Premi Internazionali Flaiano di Letteratura, 
Cinema, Teatro, Televisione, Giornalismo, Poesia 26° 
Festival Internazionale del Cortometraggio \"Scrittura 
e Immagine\" Flaiano

62  15.000 € 

109
ASSOCIAZIONE CULTURALE CENTRO STUDI 
MARIO CELLI

Terra di Siena International Film Festival 62  15.000 € 

110
ASSOCIAZIONE ARTISTICO CULTURALE 
EVENTI

REGGIO CALABRIA FILM FEST - FESTIVAL DELLO 
STRETTO

61  15.000 € 

111 ASSOCIAZIONE CULTURALE IMAGO INTERNATIONAL IMAGO FILM FESTIVAL 61  15.000 € 

112 MERIDIANO 14 PROCIDA FILM FESTIVAL 61  15.000 € 

113 FONDAZIONE ENTE DELLO SPETTACOLO Tertio Millennio Film Festival 61  15.000 € 

114 ORVIETO CINEMA FEST ODV Orvieto Cinema Fest 73  10.000 € 

115 ASSOCIAZIONE BIANCONERO XXXVIII Religion Today Film Festival 70  10.000 € 

116 RAIMONDO COCCA
ARIANO INTERNATIONAL FILM FESTIVAL 13° 
EDIZIONE

70  10.000 € 

117
ASSOCIAZIONE PER LA PROMOZIONE DELLA 
CULTURA LATINO AMERICANA IN ITALIA APS

40ma edizione del Festival del Cinema Ibero-Latino 
Americano di Trieste

70  10.000 € 

118 ASSOCIAZIONE CULTURALE MONTE CERVINO
CERVINO CINEMOUNTAIN INTERNATIONAL FILM 
FESTIVAL

69  10.000 € 

119 ASSOCIAZIONE 28 DICEMBRE APS
FLIGHT - MOSTRA INTERNAZIONALE DEL CINEMA DI 
GENOVA

69  10.000 € 

120
APA VDA - ASSOCIAZIONE PROMOZIONE 
DELL'AUDIOVISIVO VALLE D'AOSTA ETS

FrontDoc - Festival Internazionale del cinema di 
frontiera - 15esima edizione

68  10.000 € 

121 ISTESS TERNI FILM FESTIVAL 67  10.000 € 

122 POLIMERI ASSOCIAZIONE CULTURALE Visioni Verticali - VII Edizione 67  10.000 € 

123
COMITATO ORGANIZZATORE 
VALDARNOCINEMA FILM FESTIVAL

VALDARNOCINEMA FILM FESTIVAL 67  10.000 € 

124 EUGANEA MOVIE MOVEMENT Euganea Film Festival 66  10.000 € 

125 FONDAZIONE HORCYNUS ORCA ETS Horcynus Festival 2025 - XXIII Edizione 66  10.000 € 

126 CINECIRCOLO ROMANO
Premio Cinema Giovane & Festival delle Opere 
Prime - XXI edizione

65  10.000 € 

127 RESEARCHING MOVIE 19° RIVER FILM FESTIVAL - SOUTH BANK 65  10.000 € 

128 ASS. CULT. L'IDEA DI CLEVES 18° L’Aquila Film Festival e 5° Abruzzo Film Industry 65  10.000 € 

129 DOCFEST Rome International Documentary Festival (RIDF) 65  10.000 € 

130 NOT EQUAL AS Film Festival 2025 - 13a edizione 65  10.000 € 

131 CINECIRCOLO ROMANO Borghi sul set - III edizione 64  10.000 € 

132 G. & G. CINEMA-TEATRI-ARENE S.R.L. VITTORIA PEACE FILM FEST 64  10.000 € 

133 CASTIGLIONE DEL CINEMA APS Progetto \"Castiglione del Cinema 2025\" 63  10.000 € 

134 MIX MILANO APS
39esimo MiX Festival Internazionale di Cinema 
LGBTQ+ e Cultura Queer

63  10.000 € 

135 FILM FESTIVAL DELLA LESSINIA 31° Film Festival della Lessinia 63  10.000 € 

136
COMITATO ORGANIZZATORE FESTIVAL 
INTERNAZIONALE DEL CINEMA DI SALERNO

79° Festival Internazionale del Cinema di Salerno 63  10.000 € 

137 SMART ACADEMY APS Amarcort Film Festival 63  10.000 € 

138 QB
Animaphix Nuovi Linguaggi Contemporanei Film 
Festival

63  10.000 € 

139 CENTRO DI RICERCA NARRATIVA E CINEMA Efebo d’Oro Film Festival 63  10.000 € 

140 CANTIERE7 Siciliambiente Film Festival 63  10.000 € 

141 COMUNE DI CATANIA
14. Catania Film Fest - Il Cinema indipendente 
Europeo e del Mediterraneo

63  10.000 € 

142 COMUNE DI VICO EQUENSE
SOCIAL WORLD FILM FESTIVAL – MOSTRA 
INTERNAZIONALE DEL CINEMA SOCIALE – XV 
EDIZIONE

62  10.000 € 

143 ASSOCIAZIONE VIVA COMIX Piccolo Festival dell’Animazione 18° edizione 62  10.000 € 

144 FONDAZIONE CAPALBIO CAPALBIO FILM FESTIVAL - IV EDIZIONE - 2025 62  10.000 € 

145
FICTS - FéDéRATION INTERNATIONALE 
CINéMA TéLéVISION SPORTIFS

SPORT MOVIES & TV 2025 - 43°MILANO 
INTERNATIONAL FICTS FEST

62  10.000 € 

146 CINEMART
Corti Da Mare ISFF 2025 III Edizione International 
Short Film Festival sul tema del mare

62  10.000 € 

147 TUTTI FRUTTI ETS Short Out Festival 62  10.000 € 

148 ASSOCIAZIONE CULTURALE KOSMOKI NUOVI MONDI FESTIVAL 62  10.000 € 

149 THE OUTSIDERS ASSOCIAZIONE CULTURALE TRAILERS FILMFEST 61  10.000 € 

150
ASSOCIAZIONE DIG DOCUMENTARI 
INCHIESTE GIORNALISMI ETS

DIG FESTIVAL 2025 61  10.000 € 

151 CASA DEL CINEMA E DELLE ARTI APS
Festival della Commedia - Pulcinella FilmFest, 10 
edizione

61  10.000 € 

152 COMUNE DI MALESCO
MALESCORTO 2025 - XXV EDIZIONE FESTIVAL 
INTERNAZIONALE DEI CORTOMETRAGGI

61  10.000 € 

In questo scenario critico, vediamo 

allora come la nuova commissione com-

posta da 12 esperti (vedi box) ha allocato 

gli 11.890.000 euro di contributi alla Pro-

mozione 2025; una dotazione in leggero 

calo rispetto ai 12,2 milioni di euro del 

0.02, Amkc bc«lgrm b_jj_ Jceec Aglck_* 
le risorse sono state ripartite tra le sezio-

ni Festival, Premi, Rassegne, Progetti di 

qtgjsnnm bcjj_ asjrsp_ aglck_rmep_«a_ ­ 
articolati nelle due direttrici internaziona-

jgxx_xgmlc+aglcrspgqkm c _l_jgqg+qrsbg ­ c 
Cineteche.

FESTIVAL

Al comparto Festival nel suo com-

plesso sono andati 6.395.000 euro, che 

f_llm «l_lxg_rm /30 npmecrrg* lskcpm 
ancora in crescita rispetto ai 146 del 2024 

e nettamente superiore a quello di pochi 

anni fa: nel 2019 erano 92. Tra questi, il 

contributo più alto è andato, come sem-

pre, a Giffoni Film Festival con 400mila 

euro (il 6% del totale), la stessa cifra del 

2024 ma più che dimezzata rispetto ai 

950mila euro delle annate 2023-22-21. 

Un taglio che era stato la naturale conse-

guenza della nuova regola introdotta nel 

`_lbm 0.02* afc _tct_ «qq_rm sl rcrrm 
massimo di 400mila euro a singola ma-

nifestazione.

Fonte: MiC

Per il 2025 il Giffoni Film 

Festival ha visto confermato  

il proprio �nanziamento  

del 2024 di 400mila euro; 

quota però dimezzata 

rispetto ai 950mila euro  

delle annate precedenti
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Dietro a Giffoni, le manifestazioni coi 

contributi maggiori sono le Giornate de-

gli Autori, sezione parallela del Festival 

di Venezia, con 260mila euro (stesso im-

porto del 2024); il Magna Graecia Film 

Festival diretto da Gianvito Casadonte 

con 240mila euro (stesso importo del 

2024); Alice nella città, sezione parallela 

della Festa del cinema di Roma ideata e 

diretta da Fabia Bettini e Gianluca Gian-

nelli, con 235mila euro (stesso impor-

to del 2024); il Capri Film Festival con 

200mila euro (stesso importo del 2024). 

Tra le new entry del 2025 si segnala líI-

stituto Italiano di Cultura di Madrid, che 

entra direttamente con 80.000 euro per 

la 18ª edizione del Festival del Cinema 

Italiano di Madrid.

RASSEGNE

Sul fronte delle Rassegne, sono 46 gli 

eventi che hanno ottenuto i contributi, 

esattamente come nel 2024, mentre nel 

2019 erano meno della metà: 22, per un 

totale di 948mila euro (nel 2024 erano 

969mila euro). La quota maggiore, pari 

a 100mila euro, ovvero lí11% del tota-

le, è andata, come nel 2024, a Filming 

Italy Sardegna (stessa cifra dellíanno 

precedente). A poca distanza si colloca 

Magna Graecia Experience con 90mila 

euro (come nel 2024), mentre più stac-

cati, entrambi con 40mila euro (stesso 

gknmprm bcj 0.02'* «esp_lm Dentro la 

scena. I misteri del cinema tra arte, tecni-

ca e visione e I grandi festival: Cannes e 

Venezia a Roma. A quota 35mila trovia-

mo Artecinema, mentre a 30mila la Ras-

segna del Documentario Premio Libero 

Bizzarri e Vento del Nord. Tra i nuovi in-

gressi rispetto al 2024 compare líIstituto 

Centrale per il Patrimonio Immateriale, 

con 40mila euro per la rassegna Dentro 

la scena. I mestieri del cinema tra arte, 

tecnica e visione.

PREMI

Per quanto riguarda líarea Premi, sono 

1/ g qmeecrrg «l_lxg_rg &lcj 0.02 cp_lm 249 
nel 2019 solo 16), che si sono divisi líim-

porto totale di 1.031.000 euro (nel 2024 

erano 1,1 milioni di euro). Il contributo più 

alto, pari a 230mila euro (il 22% del tota-

le), è andato ai Nastri d’argento (stesso con-

tributo del 2024). Seguono, entrambi con 

100mila euro, Producer Italian Award e Pre-

mio Solinas (stessi contributi del 2024). Tra 

i nomi nuovi di questa tornata si segnala 

Tab. 2 - RASSEGNE 2025

DENOMINAZIONE  

SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO  

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALI

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

1 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE FILMING ITALY SARDEGNA 2025 69  100.000 € 

2
ASSOCIAZIONE CULTURALE MAGNA GRECIA 
EVENTI

MAGNA GRAECIA EXPERIENCE 72  90.000 € 

3
ISTITUTO CENTRALE PER IL PATRIMONIO 
IMMATERIALE

Dentro la scena. I mestieri del cinema tra arte, 
tecnica e visione

69  40.000 € 

4
ANEC LAZIO - ASSOCIAZIONE REGIONALE LAZIO 
ESERCENTI CINEMA - TEATRI

I GRANDI FESTIVAL: CANNES E VENEZIA A ROMA 69  40.000 € 

5
ARTECINEMA ASSOCIAZIONE CULTURALE ETS 
(GIÀ ASSOCIAZIONE CULTURALE TRISORIO DAL 
1996)

30° ARTECINEMA. FESTIVAL INTERNAZIONALE DI 
FILM DOCUMENTARI SULL’ARTE CONTEMPORANEA

70  35.000 € 

6 FONDAZIONE LIBERO BIZZARRI
32^ Rassegna del Documentario Premio Libero 
Bizzarri \"L’Intelligenza creativa: nuove forme di 
narrazione\"

76  30.000 € 

7 LAMPEDUSA CINEMA IL VENTO DEL NORD 74  30.000 € 

8 ASSOCIAZIONE CULTURALE METIDE ALTRI SGUARDI 2025 76  27.000 € 

9
ASSOCIAZIONE CULTURALE TREVIGNANO 
FILMFEST

Anni Luce - Un secolo dell’Istituto, un secolo di 
cinema

78  25.000 € 

10 ASSOCIAZIONE METHEXIS ONLUS MedFilm Festival nel Mondo 74  25.000 € 

11 ASSOCIAZIONE CULTURALE SEVEN Guerre & Pace FilmFest - XXIII edizione 68  25.000 € 

12 AGIS LOMBARDA
LE VIE DEL CINEMA 2025 I FILM DEI FESTIVAL 
INTERNAZIONALI A MILANO E IN LOMBARDIA

68  25.000 € 

13 LEGAMBIENTE FESTAMBIENTE APS Cloro�lla �lm festival 76  20.000 € 

14
ASS. CULT. LA RIBALTA CENTRO STUDI ENRICO 
MARIA SALERNO

Rebibbia Cinema Festival 2025 74  20.000 € 

15 ASSOCIAZIONE CINECLUB DEL GENIO
"TUSCIA FILM FEST 2025 (XXII EDIZIONE) Un 
anno promozione cinematogra�ca e del territorio"

72  20.000 € 

16 ASSOCIAZIONE CULTURALE COSTAIBLEA XXIX COSTAIBLEA FILM FESTIVAL 2025 70  20.000 € 

17 ARTESTUDIO CINEMA A RIGHE25 69  20.000 € 

18 IL SERRAGLIO APS Vicoli Corti_Cinema di Periferia 2025 69  20.000 € 

19 LO SCHERMO DELL'ARTE Lo schermo dell’arte 66  20.000 € 

20 THE ARTISTS' CLUB ITALIA
Hallelujah Film Festival - Simposio internazionale 
della Pace

62  20.000 € 

21 ASSOCIAZIONE CULTURALE ZALAB ETS Sala Civica Fronte del Porto 74  18.000 € 

22 INSTITUT FRANCAIS ITALIA Rendez-Vous - nuovo cinema francese 76  16.000 € 

23

RE-FRAMING HOME MOVIES. ASSOCIAZIONE 
NAZIONALE PER LA SALVAGUARDIA E LA 
VALORIZZAZIONE DEI FILM DI FAMIGLIA E 
DELLE MEMORIE AUDIOVISIVE PRIVATE APS

Home Movie Days / Giornate Internazionali del Film 
di Famiglia

75  15.000 € 

24 ITALE20 SAS NORDIC FILM FEST 73  15.000 € 

25 TEATROZETA APS - ETS
"ABRUZZO IN CINEMA - STORIE DI... MOVIE- 
mento"

73  15.000 € 

26 ASS. CULT. L'IDEA DI CLEVES 11° Festival del Gran Sasso 72  15.000 € 

27 QUANTUM MARKETING ITALIA LE NOTTI HORROR DI LUCCA COMICS & GAMES 69  15.000 € 

28 COMUNE DI NARNI
Narni, le vie del cinema. Rassegna del �lm 
restaurato

68  15.000 € 

29 PARALLELO 41 PRODUZIONI Venezia a Napoli. Il cinema esteso 2025 67  15.000 € 

30
ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL MOVIMENTO 
OPERAIO E DEMOCRATICO ETS

"IL PROGETTO E LE FORME DI UN CINEMA 
POLITICO n.9 - Liberazione / Liberazioni"

64  15.000 € 

31 ASSOCIAZIONE LE RESEAU APS ETS RomAfrica Film Festival decima edizione 78  12.000 € 

32 FOQUS FONDAZIONE QUARTIERI SPAGNOLI ETS
ESTATE A CORTE 2025 - Il grande cinema ai 
Quartieri Spagnoli

68  10.000 € 

33 APS ARCIGAY IL CASSERO Gender Bender 68  10.000 € 

34
ASSOCIAZIONE CULTURALE LA GUARIMBA 
INTERNATIONAL FILM FESTIVAL

CinemAmbulante - Storie di Integrazione 66  10.000 € 

35 APS AMICI DI HORAFELIX
Scenari di crisi. Cinema e con�itti tra 
rappresentazione, denuncia e ri�essione

65  10.000 € 

36 MARECHIARO FILM S.R.L. L’uomo e la bestia - Rassegna cinematogra�ca 65  10.000 € 

37 ASSOCIAZIONE FUORINORMA Fuorinorma - Nuove forme del cinema italiano 64  10.000 € 

38 ARIES APS
VISIONI IN CAMMINO - Ogni passo racconta una 
storia.

64  10.000 € 

39 COMUNE DI CESENA PIAZZE DI CINEMA 64  10.000 € 

40 ASSOCIAZIONE FACTOTUM - E.T.S. Est Film Festival Lago di Bolsena 2025 63  10.000 € 

41 UFFICIO K SRL
RASSEGNA CINEMATOGRAFICA AL TEATRO TASSO 
E ALL’EX BASE NATO - GLI INDIMENTICABILI DELLA 
MUSICA AL CINEMA

62  10.000 € 

42 SENTIERI SELVAGGI Docusfera 2025 62  10.000 € 

43 CIAO LAB APS Le cattive Signore del giallo 61  10.000 € 

44 ASSOCIAZIONE CULTURALE WILDER CINEMA CITY 7^ edizione 61  10.000 € 

45 ASSOCIAZIONE FACTOTUM - E.T.S. Est Film Festival Lago di Bolsena 2024 62  10.000 € 

46 COMUNE DI CESENA PIAZZE DI CINEMA 62  10.000 € 

Fonte: MiC
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Sorriso in Viaggio, che ottiene 55.000 euro 

con Premi Nuovi Orizzonti Interattivi.

PROGETTI DI SVILUPPO DELLA 

CULTURA CINEMATOGRAFICA

Alla voce ìsviluppo della cultura ci-

lck_rmep_«a_µ qmlm pgamlbmrrc bsc rgnm-

logie di progetti: quelli volti allíinterna-

xgml_jgxx_xgmlc c _jj_ npmkmxgmlc _ «lg 
turistici (1.163.000 euro) e quelli indiriz-

zati allo studio e allíanalisi dellíimpatto 

camlmkgam bcj qcrrmpc aglck_rmep_«am 
(1.793.000 euro). Nel primo gruppo, lo 

stanziamento più cospicuo è andato al 

MIA - Mercato Internazionale dell’Audio-

visivo con 200mila euro (stesso importo 

dellíanno precedente), seguito da Filming 

Italy Los Angeles con 120mila euro (stes-

sa cifra del 2024) e da Los Angeles, Italia 

Film Festival con 95mila euro (stessa cifra 

del 2023). Nel secondo gruppo, la quo-

ta più consistente, pari a 280mila euro, è 

andata a Videocittà di Francesco Rutelli 

(in crescita rispetto ai 260mila euro del 

2024), seguita da Anec con le Giornate 

professionali di Cinema di Sorrento con 

230mila euro (stessa cifra del 2024), da 

Fice con gli Incontri del Cinema d’Essai 

con 130mila euro (in crescita rispetto ai 

110mila euro del 2024) e da Cineventi con 

Ciné di Riccione con 100mila euro (stessa 

cifra del 2024).

Tra le realtà ammesse nel 2025 non 

npcqclrg gl oscqr_ jglc_ bg «l_lxg_kcl-

rm lcj 0.02 «esp_lm ?N? ?qqmag_xgmlc 
Npmbsrrmpg ?sbgmtgqgtg aml 3.,... cspm 
per Audio-Visual Producers Summit e 

IDRA Editing con 70mila euro per Of�ci-

na Transmediale. Da segnalare il calo più 

consistente a carico dellíEnte Autonomo 

Giffoni Experience, che vede dimezzato 

líimporto per Giffoni Macedonia, pas-

Tab. 3 - PREMI 2025

DENOMINAZIONE 

SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO 

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALI

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

1
SINDACATO NAZIONALE GIORNALISTI 
CINEMATOGRAFICI ITALIANI

PREMI NASTRI D’ARGENTO 91  230.000 € 

2 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE Producer Italian Award 2025 77  100.000 € 

3
ASSOCIAZIONE CULTURALE PREMIO SOLINAS - 
SCRIVERE PER IL CINEMA

Premio Solinas 75  100.000 € 

4 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE Filming Italy Venice Award 2025 75  80.000 € 

5 SORRISO IN VIAGGIO E.T.S. Premi Nuovi Orizzonti Interattivi 79  55.000 € 

6 IL SIMPOSIO DELLE MUSE PREMIO PENISOLA SORRENTINA - IL TRENTENNALE 76  40.000 € 

7 KINÉO ASSOCIAZIONE CULTURALE
Premio Kinéo alla Mostra Internazionale d’Arte 
Cinematogra�ca.

75  40.000 € 

8
IIDEA - ITALIAN INTERACTIVE DIGITAL 
ENTERTAINMENT ASSOCIATION

Italian Video Game Awards 2025 72  38.000 € 

9
ASSOCIAZIONE CULTURALE S.A.S. (SPORT - 
ARTE - SPETTACOLO)

LA PELLICOLA D’ORO 73  30.000 € 

10 ASSOCIAZIONE CALIPSO
Premio Bookciak, Azione! On the Road 2025 e 
Bookciak premio collaterale dell’82°Mostra

69  25.000 € 

11 ASSOCIAZIONE CULTURALE SERGIO AMIDEI
Premio internazionale alla miglior sceneggiatura 
\"Sergio Amidei\"

73  20.000 € 

12 SHALLOW Women in Cinema Award 68  20.000 € 

13 FONDAZIONE ECIPA
Premio Internazionale Cinearti \"La Chioma di 
Berenice\"

66  20.000 € 

14 FONDAZIONE ROMA TRE TEATRO PALLADIUM Premio Movie to Music V Edizione 65  20.000 € 

15 ASSOCIAZIONE PRIMA SICILIA MAREFESTIVAL SALINA PREMIO TROISI XIV EDIZIONE 63  20.000 € 

16 MAGALE SRL
Magale doc International, premio post produzione 
under 35 Premi Magale per la Promozione della 
Cultura e dei Valori

61  20.000 € 

17 ANICA PREMIO ANICA 80 76  15.000 € 

18 FONDAZIONE SISTEMA TOSCANA David Rivelazioni Italiane – Italian Rising Stars 2025 74  15.000 € 

19
ANAC ASSOCIAZIONE NAZIONALE AUTORI 
CINEMATOGRAFICI

Premio Carlo Lizzani 68  15.000 € 

20 ASSOCIAZIONE CULTURALE MATTADOR
Premio Internazionale per la Sceneggiatura 
Mattador dedicato a Matteo Caenazzo

63  15.000 € 

21 ASSOCIAZIONE AMICI DI LUCIANO SOVENA
PREMIO LUCIANO SOVENA MIGLIOR PRODUTTORE 
SETTIMANA DELLA CRITICA VENEZIA 24

73  13.000 € 

22
MUSEO TONINO GUERRA - IMPRESA SOCIALE 
SRL

PREMIO TONINO GUERRA 70  10.000 € 

23 LE BESTEVEM The 48 Hour Film Project - XVIII Edizione 69  10.000 € 

24
ASSOCIAZIONE CULTURALE GENNARO 
CANNAVACCIUOLO

Premio Gennaro Cannavacciuolo 69  10.000 € 

25 PORRETTA CINEMA APS VII Premio Nazionale Elio Petri 69  10.000 € 

26
DOC/IT - ASSOCIAZIONE DOCUMENTARISTI 
ITALIANI

DOC/IT WOMEN AWARD 64  10.000 € 

27
SINDACATO NAZIONALE CRITICI 
CINEMATOGRAFICI ITALIANI

PREMIO LINO MICCICHE’ - VII. Edizione 63  10.000 € 

28
DOC/IT - ASSOCIAZIONE DOCUMENTARISTI 
ITALIANI

DOC/IT PROFESSIONAL AWARD 63  10.000 € 

29 COMUNE DI FIESOLE Premio Fiesole ai Maestri del Cinema 63  10.000 € 

30 DREAM ON SRSL Sorriso Diverso Award 62  10.000 € 

31
ASSOCIAZIONE CULTURALE MAGNA GRECIA 
EVENTI

PREMIO FONDAZIONE MIMMO ROTELLA XXIV Ed. 
2025

61  10.000 € 

Fonte: MiC

Il Filming Italy Sardegna organizzato da Agnus Dei di 

Tiziana Rocca ha avuto un �nanziamento di 100mila euro

Il Magna Graecia 

Film Festival diretto 

da Gianvito 

Casadonte (qui in 

foto con Giancarlo 

Esposito) ha ottenuto 

un contributo di 

240mila euro   
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Tab. 4 - �PROGETTI DI SVILUPPO DELLA CULTURA CINEMATOGRAFICA ED AUDIOVISIVA 2025 

(INTERNAZIONALIZZAZIONE E CINE-TURISMO) 

DENOMINAZIONE 

SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO 

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALE

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

1 APA SERVICE SRL MIA - MERCATO INTERNAZIONALE AUDIOVISIVO 69  200.000 € 

2 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE Filming Italy Los Angeles 2024 70  120.000 € 

3 ISTITUTO CAPRI NEL MONDO Los Angeles, Italia Film Festival 72  95.000 € 

4 ACPLAYTOWNROMA MOVIEMOV ITALIAN FILM FEST 69  80.000 € 

5 ASS. FONDO PER L'AUDIOVISIVO FVG When East Meets West 70  70.000 € 

6 MADE IN ITALY Italian Movies 69  60.000 € 

7 EXCELLENCE INTERNATIONAL APS
Estimar,Festival del Cinema Italo Spagnolo di Palma de 
Mallorca e Barcellona,12/17 giugno 2024

65  60.000 € 

8 APA ASSOCIAZIONE PRODUTTORI AUDIOVISIVI Audio-Visual Producers Summit 72  50.000 € 

9 DOC/IT - ASSOCIAZIONE DOCUMENTARISTI ITALIANI IDS - Italian Doc Screenings 72  45.000 € 

10 CONTROLUCE ITALIAN FILM FOCUS 2025 AFRICA 74  34.000 € 

11 CONTROLUCE FOCO ITALIA 2025 BRASILE 74  34.000 € 

12 CONTROLUCE ITALIAN FILM FOCUS 2025 AUSTRALIA 76  32.000 € 

13 ASS. FONDO PER L'AUDIOVISIVO FVG Puentes 70  30.000 € 

14 ARTISTIC SOUL Italy on screen today - New York Film & Tv Series Fest 66  30.000 € 

15 MAGALE SRL Orizzonti HUB: cinema e audiovisivo italiano nel mondo 64  30.000 € 

16 ENTE AUTONOMO GIFFONI EXPERIENCE Giffoni Macedonia 71  25.000 € 

17 OCCHI DI GIOVE SRL
CASTELLO ERRANTE. RESIDENZA INTERNAZIONALE DEL 
CINEMA

69  25.000 € 

18 ASSOCIAZIONE METHEXIS ONLUS MedMeetings 67 25.000,00

19 CENTRO ESPRESSIONI CINEMATOGRAFICHE Focus Asia 67  20.000 € 

20
IIDEA - ITALIAN INTERACTIVE DIGITAL 
ENTERTAINMENT ASSOCIATION

First Playable 2025 65  20.000 € 

21 ASSOCIAZIONE CINECLUB DEL GENIO
"ITALIAN FILM FESTIVAL BERLIN 2025 (XII 
EDIZIONE) Il cinema e le eccellenze italiane 
protagoniste nella Capitale tedesca"

72  18.000 € 

22
A.I.A.C.E. (ASSOCIAZIONE ITALIANA AMICI CINEMA 
D'ESSAI) NAZIONALE

Centro Nazionale del Cortometraggio - Agenzia estero 67  15.000 € 

23 N.I.C.E. - NEW ITALIAN CINEMA EVENTS N.I.C.E. - New Italian Cinema Events 2025 63  15.000 € 

24 ITALIAN FILM COMMISSIONS Regioni d’Italia e set nel mondo 65  10.000 € 

25 CINEMA NUOVO ITALIANO ITALIA FILM FESTIVAL MALTA 65  10.000 € 

26 PICCOLO AMERICA La Residenza 64  10.000 € 

sato da 50.000 a 25.000 euro, oltre allíaz-

zeramento dei fondi (dai 20 mila euro del 

0.02' ncp j%?pafgtgm Aglck_rmep_«am bcj-
la Resistenza. 

CINETECHE

Tra le Cineteche, alle quali sono an-

dati complessivamente 560mila euro, il 

«l_lxg_kclrm bg k_eegmp ncqm þ oscjjm 
di 150mila euro per líArchivio Audiovi-

sivo del Movimento Operaio e Democra-

tico (nel 2024 era di 200mila). Seguono 

GAMM - Digital Platform con 140mila 

euro (líanno scorso lo stesso soggetto ri-

chiedente, ovvero, Kabuto aveva ottenuto 

50mila euro con VAMP - Virtual Arts Mu-

seum of Play) e Media Regionale Toscana 

con 60mila euro. Da segnalare il taglio 

_jj_ Aglcrca_ Jsa_l_ aml sl «l_lxg_-

mento passato da 35 mila a 10 mila euro.

I SOGGETTI CHE HANNO RICEVUTO 

I CONTRIBUTI PIÙ ALTI

Amlqgbcp_lbm g qmeecrrg `clc«ag_pg 
bcg «l_lxg_kclrg afc qmkk_lm ngČ aml-

rpg`srg bcpgt_lrg b_ ngČ k_lgdcqr_xgmlg* 
_ amlqslrgtm ejg gknmprg ngČ amlqgqrclrg 
sono andati alle attività riconducibili a 

Pascal Vicedomini con Istituto Capri del 

Mondo + Accademia Internazionale Arte 

Ischia – bcg os_jg Tgacbmkglg þ pgqncrrg-
vamente segretario generale e produttore 

dellíIschia Global Film & Music Festival 

ñ con 485mila euro, e alla pr Tiziana Roc-

ca che, con la sua Agnus Dei, ha raccolto 

480mila euro. Seguono: líEnte Autono-

mo Giffoni Experience con 425mila euro, 

líAssociazione Culturale Magna Grecia 

Tab. 5 - CINETECHE 2025

DENOMINAZIONE SOGGETTO 

RICHIEDENTE

TITOLO  

DELL’INIZIATIVA

PUNTI 

TOTALI

CONTRIBUTO 

ASSEGNATO

1 KABUTO GAMM - DIGITAL PLATFORM 81  140.000 € 

2
ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL 
MOVIMENTO OPERAIO E 
DEMOCRATICO ETS

Conservazione, promozione e 
valorizzazione del patrimonio 
Aamod

64  150.000 € 

3 FONDAZIONE SISTEMA TOSCANA
Mediateca Regionale Toscana: 
conservazione, promozione e 
valorizzazione del patrimonio

73  60.000 € 

4
FONDAZIONE HOME MOVIES - 
ARCHIVIO NAZIONALE DEL FILM DI 
FAMIGLIA ETS

Archivi Vivi - 2025 78  55.000 € 

5
ISTITUTO CINEMATOGRAFICO 
DELL'AQUILA

CINETECA "MARIA PIA CASILIO" 61  50.000 € 

6 CINETECA D.W.GRIFFITH
Conservazione, valorizzazione 
archiviazione attività cineteche

71  40.000 € 

7
ABC A R.L. BENEFIT – IMPRESA 
CULTURALE E CREATIVA

Archivio Cineteca ABC Centro di 
Cultura Cinematogra�ca

69  35.000 € 

8 KANSASSìTI APS
Mediateca Digitale della 
Maremma

66  20.000 € 

9 CINETECA LUCANA
Catalogazione e ricollocazione 
�lm 35 mm e Pubblicazione libro

61  10.000 € 

Fonte: MiC

Fonte: MiC Al MlA - Mercato 

Internazionale Audiovisivo 

sono stati allocati 

200mila euro, il contributo 

più alto della sezione 

Internazionalizzazione e 

Cine-turismo 

con 340mila euro; líAssociazione 

Culturale Play Town con 315mila 

euro; e líArchivio Audiovisivo del 

Movimento Operaio e Democratico 

con 290mila euro (con un calo del 

25% rispetto ai contributi delle loro 

attività nel 2024).

LA COMMISSIONE

I 12 componenti della “Commissione esperti” che ha 

valutato le domande e redattto la graduatoria per la 

concessione di contributi alle attività di promozione 

cinematogra�ca e audiovisiva sono: Silvia Iannuzzi, 

Luigi Marzullo, Franco Matteucci, Lavinia Consolato, 

Guia Loffredo Gianfranco Rinaldi, Raffaella Salamina, 

Assunta Valeria Fatone, Claudio Siniscalchi, Arnaldo 

Colasanti Giorgia Maria Leoni e Ivan Cardia.
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Tab. 6 - SVILUPPO DELLA CULTURA AUDIOVISIVA, ANALISI E STUDI 2025

DENOMINAZIONE 
SOGGETTO RICHIEDENTE

TITOLO 
DELL’INIZIATIVA

PUNTI 
TOTALI

CONTRIBUTO 
ASSEGNATO

1 VIDEOCITTA' Videocittà - Festival della visione e della cultura digitale 71  280.000,00 € 

2 ANEC - ASSOCIAZIONE NAZIONALE ESERCENTI CINEMA GIORNATE PROFESSIONALI DI CINEMA 76  230.000,00 € 

3 FICE - FEDERAZIONE ITALIANA CINEMA D'ESSAI INCONTRI DEL CINEMA D’ESSAI 76  130.000,00 € 

4 CINEVENTI SRL CINE’ - GIORNATE DI CINEMA - RICCIONE 78  100.000,00 € 

5 AGNUS DEI ASSOCIAZIONE Il cinema incontra l’arte 64  80.000,00 € 

6 SENZA BARRIERE ONLUS SCS Cineteca Audio per i ciechi italiani 78  70.000,00 € 

7 IDRA EDITING Of�cina Transmediale 67  70.000,00 € 

8 ACEC-SDC ASSOCIAZIONE CATTOLICA ESERCENTI CINEMA-SALA DELLA COMUNITA' ACEC 25: UNO SGUARDO SUL CINEMA 71  50.000,00 € 

9 SCUOLE CIVICHE MILANO FONDAZIONE DI PARTECIPAZIONE
I nuovi scenari del cinema e dell’audiovisivo - Formare e preparare i professionisti e il 
pubblico all’impatto delle nuove tecnologie

74  45.000,00 € 

10 MUSIC VILLAGE SRL AVATAR LIVE IN CONCERT 67  45.000,00 € 

11 ASSOCIAZIONE VISIONE MILANO Fuoricinema 2025 67  35.000,00 € 

12 FERRARA LA CITTà DEL CINEMA APS MANIFESTO ARTIFICIALE 71  30.000,00 € 

13 UT, LA RETE DEGLI SPETTATORI A TUTTO SCHERMO 2025 69  30.000,00 € 

14 MEDIA SALLES
Strumenti di indagine e comunicazione sulla transizione ecologica delle sale europee 
e sulla diffusione internazionale del cinema italiano.

65  30.000,00 € 

15 ISTITUTO PER LA COMPETITIVITà (I-COM) Piattaforma unica dei dati sull’audiovisivo in Italia 64  30.000,00 € 

16 FONDAZIONE HOME MOVIES - ARCHIVIO NAZIONALE DEL FILM DI FAMIGLIA ETS Memoryscapes 71  25.000,00 € 

17 ISTICULT - ISTITUTO EUROPEO PER L'INDUSTRIA CULTURALE
Cultura vs Disagio. Censimento delle Buone Pratiche Culturali Contro il Disagio (�sico, 
psichico, sociale) - Anno X (rapporto e convegno)

69  25.000,00 € 

18 ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL MOVIMENTO OPERAIO E DEMOCRATICO ETS PREMIO CESARE ZAVATTINI 68  25.000,00 € 

19 ANAC ASSOCIAZIONE NAZIONALE AUTORI CINEMATOGRAFICI ANAC a 360° - dalla scrittura alla sala 68  25.000,00 € 

20 CINEMALIVE SRL Actor’s Industry 67  25.000,00 € 

21 SINDACATO NAZIONALE CRITICI CINEMATOGRAFICI ITALIANI Rivista CINECRITICA e CINECRITICAWEB 65  25.000,00 € 

22 ASSOCIAZIONE MILANO FILM NETWORK "Progetto Industry MFN - In Progress / L’Atelier / Milano Industry Days - MID by MFN" 65  25.000,00 € 

23 FONDAZIONE ENTE DELLO SPETTACOLO Cinematografo 63  25.000,00 € 

24
FONDAZIONE ANICA ACADEMY DEL CINEMA, DELL'AUDIOVISIVO E DEL DIGITALE - ENTE  
DEL TERZO SETTORE

Anica Academy Summer School Roma 76  20.000,00 € 

25 FICE - FEDERAZIONE ITALIANA CINEMA D'ESSAI LA PROMOZIONE DEL CINEMA D’AUTORE ITALIANO ED EUROPEO 71  20.000,00 € 

26 ISTICULT - ISTITUTO EUROPEO PER L'INDUSTRIA CULTURALE
Osservatorio Culture Migranti. L’immaginario migrante - Anno IX (rapporto e 
convegno)

69  20.000,00 € 

27 ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL MOVIMENTO OPERAIO E DEMOCRATICO ETS RESIDENZA ARTISTICA SUONI E VISIONI 67  20.000,00 € 

28 IL SIMPOSIO DELLE MUSE M2 Filming Experience - MEZZOGIORNO E MEDITERRANEO 67  20.000,00 € 

29 ARCHIVIO AUDIOVISIVO DEL MOVIMENTO OPERAIO E DEMOCRATICO ETS L’APEROSSA 65  20.000,00 € 

30 ANEC - ASSOCIAZIONE NAZIONALE ESERCENTI CINEMA LED - Leader Esercenti Donne 65  20.000,00 € 

31 DUESSE MEDIA NETWORK SRL BEST MOVIE WORLDS 62  20.000,00 € 

32 CINEMA ITALIANO www.cinemaitaliano.info 71  15.000,00 € 

33 ARGONAUTI Una notte in Italia festival cinematogra�co di Tavolara 67  15.000,00 € 

34 COOPERATIVA SOCIALE GET Accademia del Cinema Ragazzi 67  15.000,00 € 

35 FICE - FEDERAZIONE ITALIANA CINEMA D'ESSAI VIVILCINEMA 65  15.000,00 € 

36 ASSOCIAZIONE CULTURALE ZALAB ETS Scuola di Video Partecipativo e Cinema Documentario 64  15.000,00 € 

37 FONDAZIONE ROMA TRE TEATRO PALLADIUM #vite in musica - Rassegna di Biopic musicali 64  15.000,00 € 

38 ASSOCIAZIONE FESTIVAL ITALIANI CINEMA SalaFestival. L’alternativa per il Territorio 63  15.000,00 € 

39 ASS. CULT. L'IDEA DI CLEVES 7° Festival delle Culture 68  13.000,00 € 

40 KEYFRAME APS BAD Bergamo Animation Days 65  10.000,00 € 

41 PROVINCIA DI AVELLINO Archivio Audiovisivo Irpino – Dalla Terra alla Memoria 65  10.000,00 € 

42 A.I.A.C.E. (ASSOCIAZIONE ITALIANA AMICI CINEMA D'ESSAI) NAZIONALE Centro Nazionale del Cortometraggio - ShorTO Film Market 64  10.000,00 € 

43 COOPERATIVA SOCIALE INTEGRATA MATRIOSKA Pinocchio nel paese delle meraviglie - nona edizione 63  10.000,00 € 

44 IMAGO VFX

Progetto per la digitalizzazione di materiale �lmico in pellicola dagli 8 ai 35mm al 
�ne di permettere la riscoperta, la fruizione e la diffusione di archivi pubblici e privati 
che contengono un importante patrimonio culturale spesso dimenticato o considerato 
meno “autorevole” rispetto alle grandi collezioni �lmiche ma che di fatto testimoniano 
la cultura e la società italiana per molti decenni del ’900.

63  10.000,00 € 

45 APA ASSOCIAZIONE PRODUTTORI AUDIOVISIVI Rapporto sulla produzione audiovisiva nazionale 61  10.000,00 € 
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Fonte: MiC

I Premi Nastri 

d’Argento  

hanno ottenuto 

un contributo  

di 230mila euro



Guillaume Esmiol, 

direttore del Marché 

du Film di Cannes
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MARCHÉ DU FILM, 
DOVE SI DISEGNA  
IL FUTURO DEL CINEMA
GUILLAUME ESMIOL, DIRETTORE DEL MARCHÉ  

DU FILM DI CANNES, ANALIZZA LE TRASFORMAZIONI 

CHE STANNO RIDEFINENDO IL BUSINESS 

DEL CINEMA: DALL’ASCESA DELLE IP E 

DELL’INTELLIGENZA ARTIFICIALE, AI NUOVI EQUILIBRI 

TRA VENDITE, COPRODUZIONI INTERNAZIONALI E 

MODELLI DI FINANZIAMENTO

di Valentina Torlaschi

uali sono le principali novità e gli 

appuntamenti chiave dell’edizione 

2026 del Marché du Film?

Il Marché du Film continua a evolver-

si, ma la sua ambizione resta invariata: 

cqqcpc j_ ng_rr_dmpk_ bg `sqglcqq ngČ cd«-

ciente e più orientata al futuro per líindu-

qrpg_ aglck_rmep_«a_ ejm`_jc, Gll_lxgrsr-
to, continuiamo a rafforzare il cuore del 

kcpa_rm8 gj §«jk ̀ sqglcqqµ gl qclqm qrpcrrm* 
con sales agent, buyer e distributori che 

pcqr_lm _j aclrpm bcjj_ lmqrp_ _rrclxgmlc, 
Questíanno lanciamo dunque un nuovo 

spazio dedicato al networking, con una 

sala di proiezione premium, attraverso il 

Cinemas Club, uníiniziativa pensata per 

favorire il dialogo tra esercenti theatrical 

c bgqrpg`srmpg,
Parallelamente, stiamo consolidando il 

nostro ruolo di piattaforma di riferimento 

ncp gj «l_lxg_kclrm bcg «jk c jm qtgjsn-

nm bcg npmecrrg, J%GN þ bgtclr_r_ sl_ jct_ 
sempre più centrale per il settore e, nel 

0.04* _knjgcpckm gl kmbm qgelg«a_rgtm jc  
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iniziative dedicate a questíarea, introdu-

aclbm _lafc sl dmasq qncag«am qsjj%GN 
eg_nnmlcqc gl n_prlcpqfgn aml gj kcpa_rm 
bg Rmiwm* RGDDAMK, Gj Eg_nnmlc* rp_ j%_j-
rpm* þ gj Country of Honour bcjj%cbgxgmlc 
0.048 _``g_km tmjsrm nslr_pc g pg¬crrm-

pg qs sl_ bcjjc glbsqrpgc apc_rgtc ngČ gl-

¬sclrg c bgl_kgafc bcj kmlbm, J_ lmqrp_ 
_k`gxgmlc þ d_agjgr_pc amllcqqgmlg qcknpc 
ngČ qmjgbc* qs qa_j_ ejm`_jc* rp_ rgrmj_pg bg 
bgpgrrg* npmbsrrmpg c gltcqrgrmpg,

Senza dimenticare che l’innovazio-

ne resta sempre un vostro asset stra-

tegico.

Cq_rrm* c ncp gj 0.04 nslrg_km _ p_ddmp-
x_pc sjrcpgmpkclrc j_ lmqrp_ ng_rr_dmpk_ 
bcbga_r_ _jj%gllmt_xgmlc* aml sl%_rrclxgm-

lc n_prgamj_pc _jj%glrcjjgeclx_ _prg«ag_jc* 
_jj_ tgprs_j npmbsargml c _g lsmtg camqgqrc-

kg apc_rgtg* amkc j%glbsqrpg_ gkkcpqgt_ c 
j_ apc_rmp camlmkw, Meeg lml qg rp_rr_ ngČ 
qmjr_lrm bg mqqcpt_pc j%gllmt_xgmlc* k_ bg 
qrpsrrsp_plc sl srgjgxxm pcqnmlq_`gjc cb 
cd«agclrc _jj%glrcplm bcjj_ «jgcp_, ?rrp_tcp-
qm g lmqrpg npmep_kkg tmejg_km kcrrcpc gl 
pcj_xgmlc a_qg b%sqm amlapcrg c pc_jg mnnmp-
rslgr÷ bg `sqglcqq, Aml oscqrc glgxg_rgtc* 
A_llcq amldcpk_ _lamp_ sl_ tmjr_ agć afc 

j_ pclbc slga_8 j_ a_n_agr÷ bg rclcpc glqgc-

kc «jk* «l_lxg_kclrg c gllmt_xgmlc gl 
sl slgam camqgqrck_,

Dal suo punto di vista, quali sono 

oggi i temi più caldi dell’industria 

cinematogra�ca nel 2026?

Qmlm bgtcpqc jc rp_qdmpk_xgmlg npmdml-

bc afc qr_llm pgbgqcel_lbm gj qcrrmpc* c 
j%_qncrrm ngČ glrcpcqq_lrc þ afc oscqrc bg-
l_kgafc rclbmlm qcknpc ngČ _ glrcpaml-

lcrrcpqg, J%glrcjjgeclx_ _prg«ag_jc pcqr_ sl 
rck_ aclrp_jc* k_ gj ̀ _pgaclrpm bcj bg`_rrgrm 
qg þ afg_p_kclrc qnmqr_rm, Lml qg n_pj_ ngČ 
qmjr_lrm bg nmrclxg_jgr÷8 meeg j%_rrclxgm-

lc þ pgtmjr_ _jjc _nnjga_xgmlg amlapcrc c _ 
amkc j%?G nmqq_ cqqcpc glrcep_r_ jslem j%gl-

rcp_ a_rcl_ bcj t_jmpc* b_jjm qtgjsnnm _jj_ 
bgqrpg`sxgmlc, Sl_ bcjjc q«bc npglagn_jg þ 
d_pc gl kmbm afc oscqrc rcalmjmegc qg_lm 
_aacqqg`gjg _ rsrrg ejg mncp_rmpg* c lml qmjm 
_g qmeecrrg ngČ qrpsrrsp_rg, ?jjm qrcqqm rck-

nm* j%_qacq_ bcjj_ apc_rmp camlmkw _npc 
lsmtc npmqncrrgtc, G apc_rmp bgegr_jg qr_llm 
amqrpsclbm _sbgclac clmpkg c qg qr_llm 
npmepcqqgt_kclrc qnmqr_lbm tcpqm dmpkc 
bg p_aamlrm jmle+dmpk, J_ tcp_ q«b_ þ a_-

ngpc amkc amqrpsgpc nmlrg cd«a_ag rp_ oscqrg 
camqgqrckg c j%glbsqrpg_ aglck_rmep_«a_,

Come sono cambiate le dinamiche 

di �nanziamento dei �lm?

Gj «l_lxg_kclrm amlrgls_ _ cqqcpc sl_ 
oscqrgmlc aclrp_jc ncp gj K_pafû, Jc km-

b_jgr÷ aml asg g «jk tclemlm «l_lxg_rg 
qr_llm a_k`g_lbm aml sl ncqm apcqaclrc 
bcjj%GN* bcjjc amnpmbsxgmlg glrcpl_xgml_jg 
c bg lsmtc rgnmjmegc bg gltcqrgrmpg, ä sl 
_k`grm afc cqnjmpg_km _kng_kclrc _j 
K_pafû bs Dgjk _rrp_tcpqm glgxg_rgtc amkc 
Investors Circle e Spotlight Asia* amqĂ amkc 
aml npmep_kkg dma_jgxx_rg qsjj%GN os_jg 
Cannes Remakes e Shoot the Book, ?lafc 
j_ qmqrclg`gjgr÷ þ mpk_g bgtclr_r_ sl rck_ 
qrpsrrsp_jc ncp gj qcrrmpc* n_prc glrcep_lrc 
bcj kmbm gl asg g «jk tclemlm npmbmrrg 
c bgqrpg`sgrg, ?j K_pafû bs Dgjk gj lmqrpm 
m`gcrrgtm lml þ qmjr_lrm pg¬crrcpc oscqrc 
rp_qdmpk_xgmlg* k_ amlrpg`sgpc _ mpe_-

lgxx_pjc c pclbcpjc mncp_rgtc* kcrrclbm 
gl amlr_rrm jc ncpqmlc egsqrc ncp eclcp_pc 
partnership concrete e opportunità di bu-

qglcqq pc_jg,

Lei è direttore del Marché du Film da 

tre anni. Parlando con gli operatori 

del settore, quali sono i trend più evi-

denti nelle vendite dei �lm?

Bmnm bgtcpqg _llg bg amgltmjegkclrm 

MARCHÉ DU FILM, WHERE THE FUTURE OF CINEMA TAKES SHAPE 
GUILLAUME ESMIOL, DIRECTOR OF THE CANNES MARCHÉ DU FILM, EXAMINES THE TRANSFORMATIONS RESHAPING 

THE FILM BUSINESS: FROM THE RISE OF IP AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE TO THE NEW BALANCE BETWEEN SALES, 

INTERNATIONAL CO-PRODUCTIONS AND FINANCING MODELS

by Valentina Torlaschi 

What are the main new features and key highlights of the 2026 

edition of the Marché du Film?

The Marché du Film continues to evolve, but its ambition remains 

unchanged: to be the most ef�cient and forward-looking business 

platform for the global �lm industry. First of all, we continue to 

strengthen the core of the market itself — the �lm business in the 

strict sense — with sales agents, buyers and distributors remaining 

at the heart of our focus. This year, we are also launching a new 

networking space featuring a premium screening room through 

the Cinemas Club, an initiative designed to foster closer dialogue 

between theatrical exhibitors and distributors.

At the same time, we are consolidating our role as a key platform 

for �lm �nancing and project development. IP has become 

an increasingly important driver for the sector and, in 2026, we 

are signi�cantly expanding our initiatives in this area, including 

a dedicated focus on Japanese IP in partnership with Tokyo’s 

market, TIFFCOM. Japan, incidentally, is also the Country of Honour 

for the 2026 edition: we wanted to shine a spotlight on one of 

the most in�uential and dynamic creative industries in the world. 

Our ambition is to facilitate stronger global connections between 

rights holders, producers and investors.

Innovation also remains one of your strategic assets.

Absolutely. In 2026, we are further strengthening our innovation 

platform, with a particular focus on arti�cial intelligence, virtual 

production and new creative ecosystems such as the immersive 

industry and the creator economy. Today, the challenge is 

no longer simply to observe innovation, but to structure its 

responsible and ef�cient use across the value chain. Through our 

programmes, we want to connect concrete use cases with real 

business opportunities. Through all these initiatives, Cannes once 

again con�rms what makes it unique: its ability to bring together 

�lm, �nancing and innovation within a single ecosystem.

From your perspective, what are the hottest topics in the �lm 

industry in 2026?
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diretto nel Marché du Film, ciò che colpi-

sce maggiormente è il livello di complessi-

tà raggiunto dallíecosistema. Oggi vendite 

e acquisizioni sono strettamente legate a 

q«bc ngČ _kngc8 sl_ dpcosclr_xgmlc bcjjc 
q_jc afc* _ jgtcjjm ejm`_jc* pcqr_ gldcpgmpc 
rispetto al periodo pre-Covid; una concor-

renza crescente da parte di altri media di-

gitali; rilevanti processi di consolidamento 

nel comparto dei media; e una serie di in-

amelgrc jce_rc _j dsrspm* b_j a_k`g_kclrm 
nei comportamenti delle giovani genera-

xgmlg «lm _jj%gkn_rrm bcjj%glrcjjgeclx_ _prg-
«ag_jc, Lml qg rp_rr_ ngČ qcknjgackclrc bg 
§tclbcpc sl «jkµ* k_ bg amqrpsgpc* «l b_j-
jc npgkc d_qg bg qtgjsnnm* j_ amk`gl_xgmlc 
ngČ cd«a_ac bg n_prlcp* glajsbclbm _lafc 
lsmtc dmpkc bg «l_lxg_kclrm* amkc g a_-

pitali privati e persino gli investimenti dei 

`p_lb8 bsc rckg afc qrg_km glrcep_lbm lcj 
programma Investors Circle.

In questa intervista sta nominando 

spesso il peso delle IP. 

Elementi come líIP hanno acquisito 

uníimportanza crescente, perché in molti 

a_qg p_nnpcqclr_lm sl d_rrmpc p_qqgasp_l-

rc lml qmjm ncp afgsbcpc gj «l_lxg_kcl-

rm* k_ _lafc ncp d_agjgr_pc j_ agpamj_xgmlc 
internazionale dei progetti. Le proprietà 

intellettuali consolidate possono contribu-

ire sia a garantire le risorse necessarie sia 

a sostenere le vendite allíestero, e questo 

spiega il crescente interesse verso gli adat-

tamenti. Allo stesso tempo, resta essenzia-

le sostenere storie originali e nuove voci, 

che sono il cuore della creatività cinema-

rmep_«a_, ä agć afc d_aag_km _lafc _rrp_-

verso iniziative come Producers Network e 

impACT Lab, che continua a valorizzare 

nuovi talenti e sguardi emergenti. 

Un altro trend decisivo è la crescente 

centralità della coproduzione internazio-

l_jc, Qcknpc ngČ npmecrrg l_qamlm _rrp_-

tcpqm ngČ rcppgrmpg* amk`gl_lbm pgqmpqc 
«l_lxg_pgc* r_jclrg c qrp_rcegc bgqrpg`srgtc 
provenienti da Paesi diversi. Ed è preci-

samente in questo contesto che Cannes 

egma_ sl psmjm apsag_jc* pgslclbm npmdcq-
sionisti da tutto il mondo e rendendo pos-

sibili queste connessioni attraverso il Vil-

lage International e i numerosi programmi 

bcj K_pafû, Gl bc«lgrgt_* agć afc _aa_bc 
a Cannes può orientare la traiettoria dei 

progetti e delle società per líintero anno 

successivo.

L’acquisizione di Warner arriva in 

una fase di grandi fusioni nel setto-

re: negli ultimi anni Disney ha acqui-

sito 20th Century Fox e Amazon ha 

rilevato Metro-Goldwyn-Mayer. A suo 

avviso, quale impatto stanno aven-

do queste maxi-acquisizioni sugli 

equilibri del mercato globale e, più 

nello speci�co, sulle opportunità per 

il cinema indipendente ed europeo?

Líindustria è chiaramente entrata in 

sl_ d_qc bg amlqmjgb_kclrm* aml mncp_-

zioni di grande portata che stanno ridise-

gnando il panorama globale. Questi movi-

kclrg pg¬crrmlm j_ qa_j_ mpk_g lcacqq_pg_ 
agli studios per competere a livello inter-

l_xgml_jc* qg_ qsj dpmlrc bcjj_ npmbsxgmlc 
sia su quello della distribuzione. Alcuni 

osservatori ritengono che questo proces-

so di concentrazione possa comprime-

re gli spazi per il cinema indipendente. 

Allo stesso tempo, però, il successo del 

cinema indipendente è sotto gli occhi di 

rsrrg* amkc bgkmqrp_lm jc mrrgkc ncpdmp-
k_lac _j `mv md«ac bcg «jk qcjcxgml_rg _ 
A_llcq, ä gj qcel_jc bg sl_ bmk_lb_ aml-

creta per opere capaci di portare diversi-

tà, creatività e nuovi punti di vista. Al 

Marché du Film sosteniamo attivamente 

oscqrm camqgqrck_* d_agjgr_lbm j%_aacqqm 
_ «l_lxg_kclrg* n_prlcp c mnnmprslgr÷ 
di vendita internazionale. Attraverso i 

nostri programmi e grazie alla varietà di 

npmdcqqgmlgqrg npcqclrg _ A_llcq* j_tmpg_-

km _d«lafû gj aglck_ glbgnclbclrc nmqq_ 
continuare a crescere e a raggiungere il 

pubblico globale. In questo senso, Can-

lcq pcqr_ sl_ ng_rr_dmpk_ slga_* gl asg g 
grandi player dellíindustria e i creatori in-

dipendenti possono incontrarsi, dialogare 

c d_pc `sqglcqq,
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A number of profound transformations are reshaping the industry, 

and what is especially striking is how increasingly interconnected 

these dynamics have become. Arti�cial intelligence remains a 

central topic, but the focus of the conversation has clearly shifted. 

It is no longer just about potential; the emphasis today is on 

concrete applications and on how AI can be integrated across 

the entire value chain, from development to distribution. One 

of the main challenges is ensuring that these technologies are 

accessible to all players, and not only to the most structured ones.

At the same time, the rise of the creator economy is opening up 

new perspectives. Digital creators are building massive audiences 

and are increasingly moving into long-form storytelling. The 

real challenge is understanding how to build effective bridges 

between these ecosystems and the �lm industry.

How are �lm �nancing dynamics changing?

Financing remains a central issue for the Marché. The way �lms 

are �nanced is evolving, with IP, international co-productions and 

new categories of investors playing an increasingly important 

role. This is an area we explore extensively at the Marché du Film 

through initiatives such as Investors Circle and Spotlight Asia, as 

well as IP-focused programmes like Cannes Remakes and Shoot 

the Book. Sustainability, too, has now become a structural issue for 

the industry, an integral part of the way �lms are produced and 

distributed. At the Marché du Film, our goal is not simply to re�ect 

these transformations, but to help organise and operationalise 

them by bringing the right people together to generate concrete 

partnerships and real business opportunities.

You have been Director of the Marché du Film for three years. 

Speaking with industry professionals, what are the most evident 

trends in �lm sales?

After several years of close involvement with the Marché du Film, 

what strikes me most is the level of complexity the ecosystem has 

reached. Today, sales and acquisitions are closely tied to broader 

challenges: global theatrical attendance remains below pre-

Covid levels; competition from other digital media continues to 

increase; major consolidation is reshaping the media landscape; 

and there are still signi�cant uncertainties about the future, from 

changing behaviour among younger generations to the impact 

of arti�cial intelligence. It is no longer simply about “selling a �lm”, 

but about building the most effective combination of partners 

from the earliest stages of development, including new forms of 

�nancing such as private capital and even brand investment — 

two topics we are integrating into the Investors Circle programme.

In this interview, you keep coming back to the growing 

importance of IP.

Elements such as IP have become increasingly important 

because, in many cases, they offer reassurance not only when 

it comes to securing �nancing, but also in facilitating the 

international circulation of projects. Established intellectual 

properties can help both to secure the necessary resources 

and to support international sales, which explains the growing 

interest in adaptations. At the same time, it remains essential to 

support original stories and new voices, which are at the heart 

of cinematic creativity. This is also what we do through initiatives 

such as Producers Network and impACT Lab, which continues to 

spotlight emerging talent and fresh creative voices.

Another decisive trend is the growing centrality of international co-

production. More and more projects are now being built across 

multiple territories, combining �nancing, talent and distribution 

strategies from different countries. And this is precisely where 

Cannes plays a crucial role, by bringing together professionals 

from all over the world and enabling these connections through 

the Village International and the Marché’s many programmes. 

Ultimately, what happens in Cannes can shape the trajectory of 

both projects and companies for the year ahead.

Warner’s acquisition comes at a time of major mergers in the 

industry: in recent years Disney acquired 20th Century Fox 

and Amazon bought Metro-Goldwyn-Mayer. In your view, what 

impact are these mega-acquisitions having on the balance of 

the global market and, more speci�cally, on opportunities for 

independent and European cinema?

The industry has clearly entered a phase of consolidation, with 

large-scale deals reshaping the global landscape. These moves 

re�ect the scale that studios now need in order to compete 

internationally, both in production and in distribution. Some 

observers argue that this concentration could reduce the space 

available for independent cinema. At the same time, however, 

the success of independent cinema is undeniable, as shown by 

the strong box-of�ce performances of Cannes-selected �lms. This 

points to a real demand for works capable of bringing diversity, 

creativity and fresh perspectives to the market.

At the Marché du Film, we actively support this ecosystem by 

facilitating access to �nancing, partners and international sales 

opportunities. Through our programmes, and thanks to the wide 

range of professionals present in Cannes, we work to ensure that 

independent cinema can continue to grow and reach global 

audiences. In this sense, Cannes remains a unique platform 

where major industry players and independent creators can 

meet, engage and do business.
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ALTI E BASSI  
DEGLI INCASSI  
NEI VARI GIORNI  
DELLA SETTIMANA

SABATO E DOMENICA REGISTRANO QUASI LA METÀ DELLE ENTRATE 

DELL’INTERA SETTIMANA. E NELLE ALTRE GIORNATE DI QUANTO 

CALANO LE PRESENZE? ECCO UNA FOTOGRAFIA DETTAGLIATA DI 

COME VARIA L’AFFLUENZA DEL PUBBLICO NELL’ARCO DEI SETTE 

GIORNI CONFRONTANDO I DATI DAL 2017 AL 2024

di Simona Carradori



33
BOX OFFICE

Maggio 2026

Se cíè un elemento che emerge con chia-

rezza dallíanalisi delle serie storiche Cinetel, 

è la forte polarizzazione settimanale del box 

md«ac* afc amlrgls_ _ amlaclrp_pqg gl kmbm 
sistematico negli ultimi giorni della settima-

na. Nel 2025, ad esempio, il solo weekend 

(sabato e domenica) ha generato il 47,8% 

degli incassi complessivi e il 45,7% delle 

presenze, mentre líintero periodo compreso 

tra giovedì e domenica arriva a pesare per 

oltre il 71% del mercato. Allíestremo oppo-

sto, le giornate di inizio settimana restano 

strutturalmente deboli, stabilmente sotto la 

soglia del 10% ciascuna. Uníimpostazione 

che, pur con leggere oscillazioni interne ñ 

come il diverso equilibrio tra lunedì e marte-

bĂ m j_ jgctc ¬cqqgmlc bcjj_ bmkclga_ pgqncrrm 
al periodo pre-pandemico ñ si mantiene so-

stanzialmente invariata nel confronto con il 

ncpgmbm 0./5+0.02, Ncp tcpg«a_pc j_ rclsr_ bg 
questo modello anche nella fase post-Covid, 

abbiamo analizzato la distribuzione giorna-

liera delle presenze nel 2025 mettendola in 

relazione con gli anni precedenti: il risultato 

restituisce un quadro coerente, fatto di abi-

tudini di consumo ormai consolidate, ma at-

traversato da piccoli segnali di cambiamento.

I DATI DEL 2025

Guardando nel dettaglio i report dellíul-

timo anno, appare evidente come la distri-

buzione degli incassi lungo la settimana 

continui a seguire un andamento ormai 

consolidato, seppur con alcune sfumature 

interessanti. Come da tradizione, anche nel 

2025 i primi giorni sono stati i più deboli: il 

lunedì totalizza infatti il 9,3% degli incassi e 

il 9,7% delle presenze, mentre il martedì 

si conferma il punto più basso scendendo 

«lm _jj%6*3# ncp g npgkg c gj 7*0# ncp jc 
seconde. Si tratta di giornate che continua-

no a soffrire la minore disponibilità di tem-

po libero del pubblico, la cui propensione 

e uscire scende durante i giorni lavorativi, 

soprattutto quelli immediatamente succes-

sivi al weekend appena trascorso. Il mer-

coledì rappresenta invece il punto di svolta 

da cui inizia uníaccelerazione progressiva: 

con una quota che tocca il 10,7% degli 

incassi e lí11,5% delle presenze, il terzo 

giorno della settimana segna un primo 

pg_jxm lcjj%_d¬sclx_ bcj ns``jgam gl q_j_, 
A incidere sono molteplici fattori: dagli 

sconti sul costo del biglietto, che predili-

gono spesso il mercoledì e che continuano 

a rappresentare uno strumento importante 

ncp qrgkmj_pc j_ bmk_lb_* «lm _jj_ npm-

grammazione di eventi speciali o uscite 

mirate che cercano di ìaccendereî i giorni 

centrali. Il giovedì ñ giorno tradizionale 

delle nuove uscite in sala ñ si mantiene su 

livelli simili, con un 9,8% di incassi e un 

10,1% di presenze, funzionando di fatto 

come una giornata di transizione verso il 

ucciclb gl _ppgtm, Gj tclcpbĂ apcqac «lm 
al 14% degli incassi e il 13,7% delle pre-

senze, segnando líingresso nella fase più 

forte della settimana. Da qui in avanti il 

pubblico tende a concentrarsi sempre di 

più, complice una maggiore disponibilità 

di tempo e la dimensione più ìsocialeî del-

la visione in sala. Il sabato tocca infatti un 

picco del 23,6% negli incassi e del 22,2% 

nelle presenze, che sale ulteriormente 
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MEDIA INCASSI E MEDIA PRESENZE NEI 7 GIORNI DELLA SETTIMANA (2017-2025)

Fig. 1

Le % si riferiscono alla quota di incassi e presenze registrate nelle speci�che giornate di lunedì, martedì, mercoledì, 
giovedì, venerdì, sabato e domenica, fatto 100% l’incasso e le presenze dell’intera settimana
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la domenica raggiungendo il punto più 

alto della settimana. Nel 2025, il giorno 

conclusivo ha infatti raccolto il 24,2% de-

gli incassi e il 23,5% delle presenze, man-

tenendosi il più forte in assoluto. Somma-

ti, dunque, solo gli ultimi due giorni del 

weekend rappresentano la bellezza del 

47,8% degli incassi e il 45,7% delle pre-

senze, raggiungendo da soli quasi la metà 

bcj `mv md«ac amknjcqqgtm,

POCO È CAMBIATO NEGLI ANNI

Se si confrontano i dati del 2025 con 

quelli raccolti dal 2017 al 2024, il quadro 

che continua a emergere evidenzia un an-

damento che rimane molto stabile negli 

anni. La distribuzione degli incassi lungo 

la settimana continua, infatti, a seguire 

uno schema ormai consolidato, senza va-

riazioni strutturali rilevanti: avvio debole 

tra lunedì e martedì, crescita progressiva 

nella parte centrale e picco concentrato nel 

weekend. Uno degli aspetti più interessan-

ti, tuttavia, riguarda il rapporto tra i primi 

due giorni della settimana, che negli anni 

ha mostrato alcune oscillazioni. 

Nel 2017, ad esempio, il martedì ave-

va registrato il 9,2% degli incassi con-

tro lí8,2% del lunedì, chiudendo con un 

vantaggio dellí1% sul primo giorno della 

settimana. Un trend proseguito nel 2018 e 

consolidatosi nel 2019, quando il mar-

Fonte: Cinetel
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tedì aveva primeggiato ancora una volta 

con un distacco dellí1,3%. Ma con líarri-

vo della pandemia il quadro ha iniziato a 

spostarsi leggermente. Nel 2020 il lunedì 

aveva infatti registrato lí8,6% degli incas-

si contro il 7% del martedì, segnando un 

vantaggio dellí1,6% per il primo giorno 

della settimana. Nel 2021 i numeri si erano 

sostanzialmente allineati, per poi ricon-

fermare una risalita del lunedì nel 2022. 

Il 2023 ha invece rappresentato uníecce-

zione evidente al trend, riportandolo ai 

numeri pre-pandemici: il martedì si è mo-

strato nettamente più forte, raggiungendo 

il 10% degli incassi contro lí8,8% del lu-

nedì. Uníanomalia che però è rientrata nel 

2024, quando le due giornate sono tornate 

in equilibrio totalizzando entrambe il 9%, 

per poi annullarsi nel 2025, anno in cui il 

lunedì è tornato a dominare con il 9,3% 

degli incassi contro lí8,5% del martedì. Si 

tratta però di variazioni interne a un peri-

kcrpm kmjrm bc«lgrm8 _j lcrrm bcjjc mqagjj_-

zioni, le due giornate restano comunque 

stabilmente sotto la soglia del 10% e con-

tinuano a rappresentare il momento più 

debole della settimana.

Un altro elemento che evidenzia una 

trasformazione, seppur graduale, è poi 

il peso della domenica. Pur rimanendo 

il giorno più forte, nel lungo periodo ha 

_rrp_tcpq_rm sl%ctgbclrc ¬cqqgmlc* n_qq_l-

do dal 25,2% di incassi nel 2017 e 2019, 

«lm _j 01*2# bcj 0.02* aml sl_ pgq_jgr_ 
al 24,2% registrata nel corso dellíultimo 

anno. 

DOMENICA: ANCORA UNA VOLTA  

IL GIORNO PREFERITO

Se si guarda alla dinamica del we-

ekend, i dati confermano anche nel 2025 

una tendenza ormai consolidata: il sabato 

e la domenica si muovono su livelli molto 

simili, ma è ancora la seconda a mante-

IL PESO DEL WEEKEND AL BOX OFFICE (2017-2024)

Fig. 3

Fonte: Cinetel

IL GIORNO MIGLIORE  

DELL’ANNO

martedì 26 dicembre 2017 

7.869.493 euro di incassi  
1.080.811 presenze

mercoledì 26 dicembre 2018

7.305.051 euro di incassi 
1.014.146 presenze 

giovedì 26 dicembre 2019

8.812.906 euro di incassi 
1.225.693 presenze 

mercoledì 1 gennaio 2020

11.732.792 euro di incassi 
1.602.307 presenze 

sabato 18 dicembre 2021

4.015.102 euro di incassi  
52.6547 presenze

lunedì 26 dicembre 2022

5.755.102 euro di incassi  
709.100 presenze

martedì 26 dicembre 2023 

5.570.562 euro di incassi 
733.483 presenze

giovedì 26 dicembre 2024

6.979.127 euro di incassi 
893.274 presenze

venerdì 26 dicembre 2025             

11.503.150 euro di incassi

1.390.160 presenze

Fonte: Cinetel
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si inserisce perfettamente in una tendenza 

di lungo periodo. Già nel triennio pre-pan-

demico il pubblico si distribuiva in modo 

molto simile nei due giorni del weekend, 

prediligendo ancora una volta il secondo: 

nel 2017, ad esempio, il sabato aveva tota-

lizzato il 22,3% delle presenze contro le 

23,1% della domenica, per un divario del-

lo 0,8%. Nel 2018 la domenica era invece 

in vantaggio dello 0,4%, mentre nel 2019 

addirittura dellí1,3%, proprio come acca-

duto nel 2025. Líunica eccezione a questo 

trend è stata osservata nel 2022, ovvero il 

periodo immediatamente successivo alla 

pandemia, quando il sabato ha vinto la 

q«b_ pgsqaclbm _ p_aamejgcpc /.,011,/34 
presenze a dispetto delle 9.884.592 della 

domenica. 

IL PESO DEL WEEKEND

?lafc lcj 0.03 gj «lc qcrrgk_l_ aj_q-
sico (sabato+domenica) si conferma il 

tcpm `_pgaclrpm bcj `mv md«ac, G qmjg q_`_-

to e domenica, come già detto, arrivano a 

rappresentare complessivamente il 47,8% 

degli incassi e il 45,7% delle presenze, evi-

denziando come quasi metà del pubblico 

si concentri nelle ultime due giornate della 

settimana. Se si allarga lo sguardo al cosid-

bcrrm ucciclb §aglck_rmep_«amµ* mttcpm 
il periodo che va dal giovedì alla domeni-

ca, il peso diventa ancora più evidente: nel 

2025 questo blocco arriva a rappresentare 

agpa_ gj 5/*4# bcejg gla_qqg amknjcqqgtg c gj 
47*3# bcjjc npcqclxc* j_qag_lbm _g egmplg 
feriali una quota decisamente più ridotta. 

Si tratta di valori molto elevati, ma tuttíal-

rpm afc lsmtg, Gj amldpmlrm aml ejg _llg 
precedenti mostra infatti una sostanziale 

continuità: nel 2024 il weekend lungo va-

leva il 72,8% degli incassi, mentre nel pe-

riodo pre-pandemico (media 2017-2019) 

qg _rrcqr_t_ _rrmplm _j 50*1#, Gl oscqrm 
senso, dunque, il 2025 si inserisce perfet-

tamente allíinterno di una dinamica ormai 

consolidata.

CURIOSITÀ: IL GIORNO MIGLIORE E 

PREGGIORE DELL’ANNO

Cíè uníaltra costante che il mercato 

italiano continua a confermare anno dopo 

anno, quando si parla della giornata più 

forte della stagione: il calendario natalizio 

resta sempre il terreno più fertile. Anche 

nel 2025, con 11.503.150 euro di incassi e 

/,17.,/4. npcqclxc* þ qr_rm gld_rrg tclcpbĂ 
04 bgack`pc _ amlaclrp_pc gj k_qqgkm pg-
qsjr_rm bcj `mv md«ac, ? bmkgl_pc gj `mv 
md«ac bcjj_ pgaa_ egmpl_r_ cp_ qr_rm ça va 

sans dire Buen Camino di Zalone che, sul 

suo day 2 nelle sale, aveva raccolto da solo 

7.918.273 euro per 973.703 spettatori; in 

seconda posizione Avatar: Fuoco e cenere 

aml /,40.,.10 cspm c /5.,074 qncrr_rmpg,
Gj bgqampqm a_k`g_ _jj%cqrpckm mnnmqrm 

bcjj_ aj_qqg«a_, Qc gj ngaam k_qqgkm rclbc 
a concentrarsi sempre nello stesso snodo 

dellíanno, quello minimo resta invece più 

km`gjc c kclm §qgk`mjgamµ* _lafc qc aml-

tinua a collocarsi nei mesi della tarda pri-

mavera o estivi, e, in genere si registra di 

lunedì, notoriamente il giorno meno forte 

della settimana. Nel 2025, quel lunedì è 

stato il 12 maggio, che ha registrato un to-

tale di soli 289.157 euro di incassi e 47.207 

npcqclxc gl rsrr_ Gr_jg_, §Kgejgmpµ gla_qqm 
della giornata, Thunderbolts* aml 6.,46. 
euro e 11.129 spettatori. ©
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IL GIORNO PEGGIORE  
DELL’ANNO

lunedì 31 luglio 2017 

254.834 euro di incassi 
45.534 presenze

lunedì 9 luglio 2018

249.583 euro di incassi 
70.302 presenze 

lunedì 24 giugno 2019

311.409 euro di incasso 
56.377 presenze 

lunedì 15 giugno 2020

11.230 euro di incassi 
2.211 presenze 

martedì 27 aprile 2021 

20.874 euro di incassi  
3.375 presenze

giovedì 3 febbraio 2022 

149.991 euro di incassi
26.139 presenze

lunedì 6 febbraio 2023 

347.484 euro di incassi  
57762 presenze

lunedì 27 maggio 2024

265.157 euro di incassi 
41.777 presenze

lunedì 12 maggio 2025

289.648 euro di incassi
47.207 presenze

Fonte: Cinetel

nere un vantaggio, soprattutto sul fronte 

bcjj%_d¬sclx_, Lcj ampqm bcjj%sjrgkm _llm 
gj q_`_rm f_ gld_rrg pcegqrp_rm /3,/74,14/ 
presenze, ovvero il 22,2% del totale, men-

rpc j_ bmkclga_ þ q_jgr_ _ /4,/.0,477* p_e-

giungendo quindi il 23,5% di spettatori in 

sala: una differenza dellí1,3% che indica 

come líultimo giorno del weekend riman-

ga il preferito dal pubblico. Sul piano degli 

incassi, invece, il divario è più contenuto, 

aml j_ bmkclga_ gl t_lr_eegm bcjjm .*4# 
sul sabato. Si tratta di una dinamica che 
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I

COME VANNO  
I DOCUMENTARI 
ITALIANI IN SALA?

DAL 2019 AL 2025 LE USCITE AL CINEMA DEI DOCUMENTARI 

MADE IN ITALY SONO CRESCIUTE QUASI DEL 200%: PIÙ 

TITOLI, DI VARIO GENERE, MA LA MEDIA INCASSO PER FILM È 

AL RIBASSO. ANCHE SE NON MANCANO SORPRESE E CASI 

VIRTUOSI. ANALIZZIAMO NEL DETTAGLIO TREND, POTENZIALITÀ 

E CRITICITÀ DELLE PRODUZIONI NON-FICTION NAZIONALI 

DISTRIBUITE NELLE NOSTRE SALE

di Cristiano Bolla

l documentario non è mai stato un ge-

lcpc aclrp_jc lcj `mv md«ac gr_jg_lm* k_ 
negli ultimi anni si è ritagliato uno spazio 

qcknpc ngČ tgqg`gjc c qrpsrrsp_rm* qg_ qsj 
piano dellíofferta sia su quello del peso 

economico. I dati Cinetel relativi agli ul-

timi anni mostrano bene questa trasfor-

mazione: nel 2017 i documentari italiani 

ñ coproduzioni incluse ñ usciti in prima 

npmep_kk_xgmlc cp_lm 5/* ncp sl rmr_jc bg 
324.587 presenze e 2.535.390 euro di in-

a_qqm* n_pg _jjm .*21# bcj rmr_jc kcpa_rm9 
lcj 0./6 gj b_rm þ q_jgrm _ 55 rgrmjg* 515,001 
npcqclxc c 3,613,6/4 cspm* aml sl_ osmr_ 
bcjj%/*.3#9 lcj 0./7 g rgrmjg qmlm bgtcl-

r_rg 65* jc npcqclxc 5/3,454 c ejg gla_qqg 
3,530,303 cspm* n_pg _jjm .*7.#, Gj tcpm 
q_jrm* ncpć* þ _ppgt_rm lcj nmqr+Amtgb8 lcj 
0.02 qg amlr_lm 001 bmaskclr_pg* 567,/4/ 
npcqclxc c 4,35/,252 cspm* aml sl_ osm-

r_ bcjj%/*11#9 lcj 0.03 qg þ _ppgt_rg _bbg-
pgrrsp_ _ 04. sqagrc* /,/5.,407 npcqclxc c 
6,770,427 cspm* agmþ j%/*6/# bcj ̀ mv md«ac 
amknjcqqgtm, Gj amldpmlrm aml gj 0./7* sj-
rgkm _llm ngcl_kclrc npc+n_lbckgam* þ 
cjmosclrc8 lcj 0.03* pgqncrrm _j npc+Amtgb* 

Dall’alto in senso orario 

i documentari: Giulio 

Regeni - Tutto il male del 

mondo (il doc più visto nei 

primi tre mesi del 2026); 

Aldo Giovanni e Giacomo 

- Attitudini: Nessuna; 

Brunello, il visionario 

garbato; Sarò con te



39
BOX OFFICE

Maggio 2026

 DOC ITALIANI  TOT. MERCATO 
QUOTA % DEI DOCUMENTARI  

SUL TOTALE MERCATO 

Anno  Incassi  Presenze  Incassi  Presenze  Incassi  Presenze 

2025  8.992.649 €  1.170.629  496.712.564 €  68.380.781 1,8% 1,7%

2024  6.571.475 €  789.161  494.024.504 €  69.721.037 1,3% 1,1%

2019  5.752.526 €  715.676  635.936.579 €  97.658.815 0,9% 0,7%

2018  5.835.816 €  737.223  555.670.477 €  85.936.642 1,1% 0,9%

2017  2.535.391 €  324.587  584.554.941 €  92.264.159 0,4% 0,4%

quale Chiara Ferragni: Unposted, che con 
1.613.002 euro rappresenta líeccezione 
pop del periodo, troviamo Frida - Viva la 

vida, Ermitage - Il potere dell’arte, Dentro 

Caravaggio, Tintoretto - Un ribelle a Vene-

zia, Gauguin a Tahiti, Il Museo del Prado 

- La corte delle meraviglie e Leonardo Cin-

quecento. In sostanza, tra 2018 e 2019 il 
documentario díarte non è stato un pro-
dotto di nicchia, ma uno degli assi portanti 
bcj `mrrcefglm bcj eclcpc lml «argml* aml 
titoli evento capaci di intercettare pubblico 
ricercato, circuiti cittadini e spettatori abi-
tuali delle uscite Nexo.

Nel post-Covid il baricentro invece 
è cambiato in modo evidente. Nel 2024 
i tre titoli più forti sono stati Sarò con te 
con 1.441.853 euro, Il segreto di Liberato 
con 1.146.694 euro e Inter. Due stelle sul 

cuore con 1.101.380 euro: calcio, musica, 
identità popolare, fanbase già attive pri-
ma dellíuscita. Nel 2025 la tendenza si 
accentua ulteriormente, perché ai primi 
posti troviamo Aldo, Giovanni e Giacomo 

- Attitudini: Nessuna con 2.132.141 euro, 
AG4IN - Il �lm del quarto scudetto del Na-

poli con 1.290.236 euro, Brunello - Il visio-

nario garbato con 1.033.529 euro e Pino 

Daniele - Nero a metà con 623.216 euro. 
Negli ultimi anni il documentario che fun-
ziona in sala è sempre più spesso quello 
che arriva con una comunità già mobilita-
ta: tifosi, fan musicali, pubblico televisivo, 
spettatori legati a un personaggio o a un 
evento. È un cambiamento di tendenza 
evidente, che suggerisce un mercato che 
npckg_ j_ a_n_agr÷ bcj «jk bg npcqclr_p-
si come appuntamento condiviso, quasi 
amkc cqrclqgmlc aglck_rmep_«a_ bg sl 
fenomeno già vivo altrove. Questo non 

le uscite risultano cresciute del 198,9%, le 
presenze del 63,6%, gli incassi del 56,3%, 
mentre la quota di mercato è di fatto rad-
doppiata. Il documentario, insomma, 
continua a non dominare il botteghino, 
ma occupa una porzione più consistente 
nel sistema sala rispetto a pochi anni fa. 
Eppure, come già appare evidente, a tale 
raddoppiamento del volume di uscite non 
corrisponde uníimpennata degli incassi.

NUMERI E INCASSI

Lo si vede molto bene analizzando la 
distribuzione degli incassi. La Top 10 dei 
documentari di ciascun anno continua, 
infatti, a pesare in modo enorme sul tota-
le del genere. Nel 2017 i primi dieci titoli 
valgono il 77,61% degli incassi comples-
sivi dei documentari; nel 2018 lí84,75%; 
nel 2019 il 75,06%; nel 2024 il 78,87%; 
lcj 0.03 gj 50*7/#, Qgelg«a_ afc* _lafc 
nellíepoca della moltiplicazione delle usci-
te, circa tre quarti del mercato restano 
concentrati in una fascia molto ristretta di 
titoli. Ancora più netto è il dato della Top 

3: 53,14% del totale nel 2017, 42,02% nel 
2018, 41,99% nel 2019, 56,15% nel 2024 
e 49,55% nel 2025. Non siamo dunque da-
vanti a uníespansione omogenea del do-
cumentario, ma a un mercato fortemente 
nmj_pgxx_rm* gl asg sl_ k_lag_r_ bg «jk 
traina il risultato complessivo e la lunga 
coda delle uscite si divide una quota molto 
più ridotta.

CHE DOCUMENTARI SI GUARDANO

Se si entra nella tipologia dei titoli che 
guidano il botteghino, si nota un cambia-
mento di gusto molto preciso. Nel periodo 
pre-Covid il documentario da sala trova la 
sua forma commerciale più solida nellíart 
doc. Nel 2018 al primo posto cíera Cara-

vaggio - L’anima e il sangue con 1.469.007 
euro, seguito da Klimt & Schiele - Eros e 

Psiche con 498.419 euro e Van Gogh - Tra 

il grano e il cielo con 484.789 euro; nella 
qrcqq_ Rmn /. «esp_lm _lafc Hitler contro 

Picasso e gli altri, Le ninfee di Monet e Ber-

nini. Nel 2019 il quadro è simile: dietro a 
un doc dallíalta vocazione commerciale 

INCASSI, PRESENZE E QUOTA DI MERCATO  

DEI DOCUMENTARI ITALIANI (2017-2025)

Fonte: Cinetel
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tale cumulato di 486.848 euro e 106.214 
presenze complessive. La forza del tito-
lo, distribuito da indipendenti regionali 
e riproposto ogni anno in occasione del-
le celebrazioni del ìDantedìî, la giornata 
nazionale dedicata a Dante Alighieri che 
si celebra in Italia ogni 25 marzo, sta so-
prattutto nel fortissimo sfruttamento sco-
lastico in occasione di questo evento. È un 
modello di lunga durata, costruito su una 
ricorrenza precisa e su una riconoscibilità 
didattica e civile molto forte, líopposto del 
documentario usa e getta.

Líaltro caso da osservare con attenzio-
ne è Food for Pro�t. Ha raccolto 490.900 
euro nel 2024 e 494.289 euro complessi-
vi, diventando uno dei documentari più 
forti dellíanno. Ma il dato economico da 

solo non basta a spiegarne la rilevanza: 
gj npmecrrm f_ glqgqrgrm «l b_jj%glgxgm qsj 
carattere totalmente indipendente della di-
qrpg`sxgmlc* c _ «lc 0.02 gj qgrm sd«ag_jc pg-
tclbga_t_ mjrpc /,4.. npmgcxgmlg* bc«lcl-
dolo il primo documentario díinchiesta e il 
terzo documentario in generale nella clas-
qg«a_ bcejg gla_qqg gr_jg_lg bcjj%_llm,

PIÙ USCITE, MA NON BASTA

Cosa ci dicono, quindi, i dati? Se è 
vero che i documentari oggi occupano 
più spazio, è altrettanto innegabile che il 
rendimento medio per titolo si è ridotto. 
Nel 2017 líincasso medio per documen-
tario era di 35.709 euro; nel 2018 è salito 
a 75.789 euro; nel 2019 è rimasto ancora 
molto alto con 66.120 euro. Poi, però, la 
curva si abbassa drasticamente: 29.468 
euro nel 2024 e 34.587 euro nel 2025. 
Anche la media presenze per titolo ha se-
guito una traiettoria analoga: 9.574 spet-
r_rmpg ncp «jk lcj 0./69 6,004 lcj 0./79 
3.539 nel 2024; 4.502 nel 2025. In altre 
parole, il sistema ha assorbito molte più 
uscite, ma non ha moltiplicato in propor-
zione la capacità di ciascun documentario 
di generare pubblico. Una parte di questa 
espansione può essere letta anche alla luce 
del quadro normativo: in base alle norme 
sul tax credit produzione 2024, per le do-
k_lbc bc«lgrgtc qmlm pgafgcqrg amlrp_rrg bg 
bgqrpg`sxgmlc aglck_rmep_«a_ c bmaskcl-
tazione attestante líuscita in sala, mentre 
ulteriori disposizioni richiamano requisiti 
kglgkg bg agpasgr_xgmlc aglck_rmep_«a_, 
Un contesto normativo che rende plausibi-
le líidea di una crescita delle uscite favorita 
anche dalla necessità di passare dalla sala 
per completare i requisiti amministrativi, 

qgelg«a_ afc j%_pr bma qg_ qamkn_pqm* k_ 
solo che ha perso centralità commerciale. 
Nel 2024 un titolo come Uomini e dei. Le 

meraviglie del Museo Egizio ha raccolto 
145.686 euro e resta dentro la Top 10, ma 
con un peso molto più ridotto rispetto agli 
cvnjmgr bcj 0./6+0./7, Lcj 0.03 gj «jmlc þ 
invece praticamente scomparso dalle pri-
missime posizioni.

QUALCHE CASO DEGNO DI NOTA 

Dentro questo quadro spiccano anche 
alcuni casi particolari. Il primo è Mira-

bile Visione: Inferno, uníanomalia mol-
to interessante: uscito per la prima volta 
nelle sale il 14 febbraio 2023, ha raccolto 
249.318 euro anche nel 2024; 78.672 nel 
2025 e 75.423 euro nel 2026, per un to-

NUMERO DI DOCUMENTARI ITALIANI USCITI IN ITALIA  

(2017-2026)

A sinistra il documentario Food For Pro�t 

che indaga il legame tra l’industria della 

carne, le lobby e il potere politico. A destra, 

Mirabile Visione: Inferno che propone una 

rilettura originale della Commedia di Dante 

Alighieri. Sotto, a destra, Il segreto di Liberato 

sul cantautore napoletano

Fonte: Cinetel
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 Incassi  Presenze

I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2026*

Titolo Società  Incassi  Presenze 

GIULIO REGENI. TUTTO IL MALE DEL MONDO FANDANGO  239.462 €  35.631 

JUVENTUS. PRIMO AMORE NEXO  143.494 €  13.040 

THE BASKETBALL DREAM - MARCO BELINELLI INDIP. REGIONALI  73.170 €  8.646 

ORCOLAT INDIP. REGIONALI  42.242 €  6.591 

ALDO, GIOVANNI E GIACOMO - ATTITUDINI: NESSUNA MEDUSA FILM  39.988 €  6.817 

D’ISTRUZIONE PUBBLICA SMK/OPEN DDB  38.163 €  6.442 

SCHOOL OF LIFE FREAK FACTORY  35.583 €  7.866 

ANDANDO DOVE NON SO. MAURO PAGANI, UNA VITA DA 
FUGGIASCO

FANDANGO  21.191 €  3.257 

PIU’ GRANDE DEL CIELO (WIDER THAN THE SKY) WANTED  20.669 €  3.941 

AMARSI ANCORA INDIP. REGIONALI  15.368 €  1.622 

*dati aggiornati al 18/03/2026

più che da una pura domanda di mercato.

Detto questo, il documentario ha co-

kslosc sl qsm ncqm qncag«am lcj kcp-
cato. Questo genere, oggi, porta più spet-

tatori di un tempo, conquista una quota 

di mercato più visibile, oltre a produrre 

alcune case history degne di nota. Da non 

bgkclrga_pc* gl«lc* afc gj bmaskclr_pgm 
è spesso una palestra importante per i 

giovani registi, per sperimentare nuovi 

linguaggi e per dare spazio e voci a sto-

rie dal forte valore sociale. Esattamente 

come è accaduto con Giulio Regeni - Tutto 

il male del mondo* gj bmas«jk bgpcrrm b_ 
Simone Manetti sul sequestro, le torture 

e líomicidio del ricercatore italiano ritro-

vato ucciso nei pressi del Cairo nel 2016 

che, nel primo trimestre 2026, è stato il 

titolo più visto, tornando tra líaltro sotto 

g pg¬crrmpg _lafc ncp gj k_la_rm pgamlmqag-
mento di contributi selettivi alla produ-

zione da parte del MiC.   

I DOCUMENTARI INTERNAZIONALI

I dati Cinetel presentati al Pordenone Docs Fest del 29 marzo 2026 

hanno allargato il quadro rispetto ai soli documentari italiani e di 

coproduzione, guardando anche ai titoli non-�ction internazionali usciti 

in sala. Considerando il genere documentario nella sua totalità (�lm 

italiani+�lm internazionali), il 2025 ha fatto registrare il miglior risultato 

per il genere in epoca Cinetel dal 1995, con 11.681.865 euro di incasso 

e 1.549.947 presenze, pari al 2,4% del box of�ce totale e al 2,3% degli 

ingressi. Rispetto al 2024, la crescita è del 31,8% negli incassi e del 

40,4% nelle presenze. Molto forte anche il dato sull’offerta: nel 2025 sono 

usciti 419 nuovi documentari, il 23,4% del totale dei nuovi titoli distribuiti. 

L’anno scorso 317 sono usciti in forma tradizionale (75,7%) generando 

il 62% del box of�ce del genere, mentre le uscite evento, pur essendo 

solo 37 (8,8%), sono valse il 37,6% degli incassi. La diffusione è molto 

concentrata: i doc distribuiti in più di 50 cinema sono appena l’11,5% 

del totale, ma producono oltre il 91% del box of�ce, mentre quelli usciti 

in meno di 50 sale si fermano ad appena l’8,5% degli incassi. Tra i titoli 

internazionali più forti del 2025 spiccano il doc premio Oscar No Other 

Land con 1.035.176 euro e Becoming Led Zeppelin con 469.447 euro; 

nel 2024 il miglior risultato è stato quello di Anselm con 430.861 euro, 

seguito da Jung Kook: I Am Still con 293.557 euro.

I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2026*

IL BOX OFFICE DEI DOC 

(NAZIONALI+INTERNAZIONALI) IN ITALIA

Fonte: Cinetel
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I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2024

Titolo Società  Incassi anno  Presenze anno  Incassi totali  Presenze totali 

SARO’ CON TE NEXO  1.441.853 €  120.485  1.441.853 €  120.485 

IL SEGRETO DI LIBERATO BE WATER/MEDUSA  1.146.695 €  132.258  1.149.462 €  132.696 

INTER. DUE STELLE SUL CUORE NEXO  1.101.381 €  91.734  1.101.381 €  91.734 

FOOD FOR PROFIT MESCALITO FILM  490.900 €  71.130  494.289 €  71.802 

FIORE MIO NEXO  282.866 €  32.302  310.116 €  37.074 

MIRABILE VISIONE: INFERNO INDIP. REGIONALI  249.318 €  54.791  405.202 €  88.423 

GENOA. COMUNQUE E OVUNQUE NEXO  172.377 €  19.253  172.377 €  19.253 

UOMINI E DEI. LE MERAVIGLIE DEL MUSEO EGIZIO NEXO  145.687 €  18.317  146.777 €  18.616 

LA VALANGA AZZURRA FANDANGO  77.564 €  10.086  78.247 €  10.287 

KISSING GORBACIOV OPEN DDB  74.208 €  11.534  135.290 €  20.716 

I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2019

Titolo Società  Incassi anno  Presenze anno  Incassi totali  Presenze totali 

CHIARA FERRAGNI: UNPOSTED 01 DISTRIBUTION  1.613.002 €  161.275  1.613.002 €  161.275 

FRIDA - VIVA LA VIDA NEXO  413.887 €  45.995  420.335 €  47.155 

ERMITAGE - IL POTERE DELL’ARTE NEXO  388.515 €  44.913  393.362 €  45.727 

DENTRO CARAVAGGIO NEXO  343.420 €  38.822  344.426 €  38.990 

TINTORETTO - UN RIBELLE A VENEZIA NEXO  341.609 €  39.156  342.802 €  39.300 

GAUGUIN A TAHITI - IL PARADISO PERDUTO NEXO  270.853 €  32.083  271.309 €  32.140 

SANTIAGO, ITALIA ACADEMY TWO  254.317 €  44.713  724.216 €  118.008 

IL MUSEO DEL PRADO - LA CORTE DELLE MERAVIGLIE NEXO  238.609 €  27.646  241.456 €  28.126 

LEONARDO CINQUECENTO MAGNITUDO/CHILI  238.267 €  27.763  238.267 €  27.763 

#ANNEFRANK - VITE PARALLELE NEXO  215.475 €  26.593  399.837 €  65.821 

I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2018

Titolo Società  Incassi anno  Presenze anno  Incassi totali  Presenze totali 

CARAVAGGIO - L’ANIMA E IL SANGUE NEXO  1.469.008 €  164.560  1.479.138 €  166.439 

KLIMT & SCHIELE - EROS E PSICHE NEXO  498.419 €  56.173  510.169 €  58.139 

VAN GOGH - TRA IL GRANO E IL CIELO NEXO  484.789 €  53.694  485.626 €  53.823 

SANTIAGO, ITALIA ACADEMY TWO  467.978 €  72.932  724.216 €  118.008 

CONVERSAZIONE SU TIRESIA - EVENTO NEXO  451.388 €  50.267  453.045 €  50.523 

HITLER CONTRO PICASSO E GLI ALTRI NEXO  430.591 €  49.176  437.248 €  50.364 

LE NINFEE DI MONET - UN INCANTESIMO DI ACQUA E LUCE NEXO  382.914 €  43.545  396.864 €  45.836 

PAPA FRANCESCO - UN UOMO DI PAROLA  
(POPE FRANCIS: A MAN OF HIS WORD)

UNIVERSAL  279.606 €  45.194  282.202 €  45.745 

IL SINDACO - ITALIAN POLITICS 4 DUMMIES MEDUSA FILM  268.042 €  32.671  268.042 €  32.671 

BERNINI MAGNITUDO/CHILI  213.072 €  24.230  222.903 €  26.786 

I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2017

Titolo Società  Incassi anno  Presenze anno  Incassi totali  Presenze totali 

PINO DANIELE - IL TEMPO RESTERA’ NEXO  603.787 €  52.389  607.302 €  52.697 

RAFFAELLO - IL PRINCIPE DELLE ARTI - IN 3D NEXO  443.733 €  48.117  448.393 €  49.092 

FERRARI 312B NEXO  299.859 €  30.674  300.131 €  30.745 

IL SENSO DELLA BELLEZZA - ARTE E SCIENZA AL CERN OFFICINE UBU  171.888 €  24.869  249.134 €  40.667 

SEGANTINI - RITORNO ALLA NATURA NEXO  118.500 €  13.291  120.374 €  13.597 

VEDETE, SONO UNO DI VOI LUCE CINECITTA’  73.253 €  14.356  75.041 €  14.800 

PIIGS - OVVERO COME IMPARAI A PREOCCUPARMI E A COMBATTERE 
L’AUSTERITY

FIL ROUGE MEDIA  69.309 €  12.293  71.076 €  12.723 

MARADONAPOLI WARNER  63.989 €  11.663  63.989 €  11.663 

FRANCA: CHAOS AND CREATION M2 PICTURES S.R.L.  63.886 €  6.668  64.844 €  6.909 

INDIZI DI FELICITA’ NEXO  59.628 €  6.596  59.628 €  6.596 

I DOCUMENTARI ITALIANI DI MAGGIORE INCASSO NEL 2025

Titolo Società  Incassi anno  Presenze anno  Incassi totali  Presenze totali 

ALDO, GIOVANNI E GIACOMO - ATTITUDINI: NESSUNA MEDUSA FILM  2.132.142 €  286.005  2.172.130 €  292.822 

AG4IN - IL FILM DEL QUARTO SCUDETTO DEL NAPOLI FILMAURO  1.290.237 €  115.454  1.290.237 €  115.454 

BRUNELLO - IL VISIONARIO GARBATO 01 DISTRIBUTION  1.033.529 €  102.878  1.045.713 €  105.074 

PINO DANIELE - NERO A META’ EAGLE PICTURES  623.216 €  72.432  623.216 €  72.432 

SCHOOL OF LIFE FREAK FACTORY  370.330 €  57.345  405.913 €  65.211 

ATALANTA. UNA VITA DA DEA NEXO  299.197 €  32.244  299.652 €  32.337 

PINO LUCKY RED  272.585 €  35.288  278.148 €  35.481 

LILIANA LUCKY RED  221.031 €  37.696  224.286 €  38.525 

NINO. 18 GIORNI NEXO  192.981 €  21.080  195.406 €  21.417 

SOTTO LE NUVOLE 01 DISTRIBUTION  121.141 €  22.410  122.324 €  22.629 

Fonte: Cinetel
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QUANTO VALGONO 
LE PROIEZIONI  
PER LE SCUOLE?

LE PROIEZIONI SCOLASTICHE, IN PARTICOLARE DOPO LA PANDEMIA, 

SONO DIVENTATE UN ASSET SEMPRE PIÙ INTERESSANTE PER IL MERCATO, IN 

TERMINI DI RAPPORTO COL PUBBLICO GIOVANE MA ANCHE DI RESA AL BOX 

OFFICE (ARRIVANDO ANCHE AL 30% DEL TOTALE). DAL LAVORO SUI LISTINI 

ALL’ORGANIZZAZIONE DEGLI “UFFICI SCUOLE”, DALLA FORMAZIONE DI UN 

NUOVO PUBBLICO ALLE CASE HISTORY PIÙ ECLATANTI, ABBIAMO CHIESTO AI 

PRINCIPALI DISTRIBUTORI ED ESERCENTI COME LAVORANO  

OGNI GIORNO SULLE MATINÉE PER GLI STUDENTI

di Elisa Grando
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Le proiezioni per le scuole hanno un 
valore importante nella formazione dei 
giovani spettatori, ma anche un peso 
qcknpc ngČ pgjct_lrc qsjj%gla_qqm «l_jc bg 
sl «jk mjrpc _b _jjsle_plc* c gl acprg a_qg 
a garantirne, la vita in sala. Ma come fun-
ziona davvero il mercato delle matinée? 
Líabbiamo chiesto ai più importanti di-
stributori ed esercenti scoprendo che non 
esiste uno standard valido per tutti, ma 
che per tutti le matinée per gli studenti 
sono diventate una risorsa cruciale.

COSTRUIRE IL PUBBLICO DI DOMANI

Le proiezioni per le scuole rappresen-
tano per distributori ed esercenti uníatti-
vità strutturata e continuativa soprattutto 
dagli ultimi anni, come fa notare Vero-

nica Savio Boero, Conferencing & Events 
K_l_ecp bg Rfc Qn_ac8Ĝ ¨J%_rrgtgr÷ jce_r_ 
_jjc qasmjc þ apcqagsr_ qgelg«a_rgt_kclrc 
nel periodo post-Covid. Abbiamo dedica-
rm sl_ qcxgmlc qncag«a_ bcj lmqrpm qgrm _ 
questo segmento e sviluppiamo proget-
tualità ampie, tra cui eventi in live stre-
aming su tutto il circuito. È chiaro che 
aprire strutture multisala per un numero 
ridotto di studenti spesso non è economi-
camente sostenibile; tuttavia, soprattutto 
dopo il 2020, abbiamo scelto di farlo co-
munque, con líobiettivo di riavvicinare i 
più giovani allíesperienza della sala». Per-
ché, dice Cristiana Mainardi, Responsa-
bile Comunicazione e Iniziative Speciali 
bg ?lrcm* ¨gj rck_ lml þ qmjm jm qncrr_rmpc 
del futuro, ma quello che il cinema può 
fare oggi per la società che si sta forman-
do. La sala può e deve essere luogo sicuro 
in cui affrontare tematiche sia attraverso 
líopera come medium sia attraverso il 
dialogo prima e dopo».

Anche per UCI Cinemas le proiezioni 
scolastiche rappresentano una leva strate-
ega_ dmlb_kclr_jc ¨ncpafû amlrpg`sgqam-

no alla formazione delle nuove genera-
zioni di spettatori e rafforzano il nostro 
ruolo come punto di riferimento per il 
territorio e per la comunità», dice Ramon 

Biarnes, Managing Director Southern Eu-
rope. Concorda Laura Marongiu, Marke-
rgle K_l_ecp bg Lmrmpgmsq Aglck_q8 ¨Ncp 
un circuito indipendente come il nostro 
le proiezioni per le scuole sono anche 
una leva di posizionamento: rafforzano 
il ruolo della sala come presidio cultura-
le e non solo come luogo di consumo». 
Perché líattività con le scuole, per sua na-
tura, mette in stretta correlazione aspetti 
di natura commerciale e culturale, per 
bgqrpg`srmpg c agpasgrg aglck_rmep_«ag8 ¨Gj 
`mv md«ac eclcp_rm b_jjc npmgcxgmlg aml 
gli studenti è uníottima attività anche per 
líesercente, che può incassare in orari du-
rante i quali normalmente la sala è chiu-

sa», sottolinea Roberto Proia, Executive 
Director of Theatrical Distribution and 
Npmbsargmlq bg C_ejc Ngarspcq, ¨Qc nmg g 
ragazzi si abituano a vedere al cinema 
prodotti diversi, sarà più facile siano dei 
consumatori più attivi ed onnivori». Per 
alcuni distributori, come Universal, le 
proiezioni scolastiche sono ancora più 
qrp_rcegafc ¨ncpafû ag ncpkcrrmlm bg p_e-
giungere il core target del nostro mercato: 
le famiglie e i ragazzi tra i 13 e i 19 anni, 
i cluster che più frequentano le nostre 
sale. Attraverso le scuole rafforziamo la 
loro abitudine di frequenza», dice Fran-

cesca Rumi, Trade Marketing Manager 
di Universal. E se le proiezioni scolasti-
afc ¨nmqqmlm _ttgagl_pc ejg qrsbclrg _j 
cinema díautore», come evidenzia Sonia 

Dichter, Direttore Marketing Cinema 01 
Distribution, per Barbara Bladier, re-

Una proiezione per le scuole del �lm Un anno di scuola 

a San Donà di Piave con la regista Laura Samani 
Valentino Picone si fa un sel�e insieme 

agli studenti dopo una proiezione per 

le scuole de L’abbaglio
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@mcpm,Ĝ ¨Jc k_rglûc p_nnpcqclr_lm slm 
bcg npgkg cqckng tgprsmqg bg j_tmpm qsj 
rcppgrmpgm8 _ddgbg_km gld_rrg _g bgpcrrmpg bcg 
aglck_ gj amkngrm bg amqrpsgpc pcj_xgmlg 
bgpcrrc aml g bgpgeclrg qamj_qrgag¶,

?lafc SAG Aglck_q f_ sl_ «esp_ bg 
pgdcpgkclrm qncag«a_ ncp gj kmlbm bcj-
j_ qasmj_ _jj_ os_jc ¨g bmaclrg nmqqmlm 
pgtmjecpqg bgpcrr_kclrc ncp mpe_lgxx_pc 
npmgcxgmlg qamj_qrgafc qs kgqsp_¶* qngc-
e_ P_kml @g_plcq, ¨Lml ag jgkgrg_km 
_jj_ npmep_kk_xgmlc8 _aamkn_elg_km 
jc qasmjc _lafc lcjj%mpe_lgxx_xgmlc bg 
ctclrg qncag_jg* glamlrpg c kmkclrg bg _n-
npmdmlbgkclrm* aml j%m`gcrrgtm bg rp_qdmp-
k_pc melg npmgcxgmlc gl sl%maa_qgmlc 
cbsa_rgt_ amknjcr_¶, ?lrcm j_tmp_ qsjjc 
k_rglûc glrcpl_kclrc k_* qngce_ gj jmpm 
Pcqnmlq_`gjc Sd«agm Qasmjc  Giuseppe 
Ruggieri* ¨amjj_`mpg_km _lafc aml qm-
agcr÷ rcpxc amkc Agpasgrm Aglck_ Qasmjc 
c Ic_rml* m Dmlb_xgmlc Tcpmlcqg aml j_ 
os_jc mpe_lgxxg_km npmgcxgmlg ep_rsgrc* 
m j%?EGQ jmk`_pb_ afc glqgckc _ Pcegmlc 
Jmk`_pbg_ npmnmlc ncp jc qasmjc g npm-
ecrrg ?@Aglck_ c Lcvr qafcpkg bg aj_q-
qc, ?``g_km nmg bcg npmecrrg aml `_lbg 
kglgqrcpg_jg* amkc ?j aglck_ aml g k_-
cqrpg¶,

qnmlq_`gjc amkkcpag_jc bg Tgqgml Bgqrpg-
`srgml* þ apsag_jc qcjcxgml_pc g rgrmjg _r-
rclr_kclrc ¨ncpafû lml rsrrg g «jk qmlm 
gbmlcg c* _lxg* mp_ dmpqc qmlm _lafc rpmnng 
oscjjg npmnmqrg _jjc qasmjc* afc gl _jaslg 
a_qg qr_llm _tclbm bgd«amjr÷ ncp j%mddcp-
r_ caacqqgt_¶, Ncp G Umlbcp j%_rrgtgr÷ aml 
ejg qrsbclrg þ gll_lxgrsrrm ¨sl_ kgqqgm-
lc8 qclrg_km sl qclqm bg pcqnmlq_`gjgr÷ 
lcg amldpmlrg bcjjc qasmjc c bcg amlrclsrg 
afc g lmqrpg «jk npmnmlemlm¶* bgac Ema-
nuela  Ceddia* Tgac Npcqgbclr G Umlbcp 
Ngarspcq, C dmlb_kclr_jc þ pg_ddcpk_pc 
j%gknmpr_lx_ bcjj_ tgqgmlc gl q_j_* _jj_ 
os_jc g egmt_lg bg meeg qmlm kclm _`grs_-
rg c afc ¨amqrgrsgqac sl%cqncpgclx_ slga_ 
c npmdmlb_kclrc bgtcpq_ b_jj%_aacqqm _ 
amlrclsrg _sbgmtgqgtg* qmjgr_kclrc dpsg`g-
jg rp_kgrc bctgac glbgtgbs_jg¶* qmrrmjglc_ 
Danila Marinaro* A_r_jmesc K_l_ecp 
bg Jsaiw Pcb, ¨J%_aacqqm bcjjc qasmjc c 
bcjjc slgtcpqgr÷ _jjc npmgcxgmlg bcbga_rc 
ag ncpkcrrc bg n_pj_pc _j ns``jgam bcj 
dsrspm* c gl os_jafc kmbm §cbsa_pjmµ 
_jj%_sbgmtgqgtm afc qg ctmjtc8 bmtpckkm 
npmnmppc jmpm dgjk glrcpcqq_lrg ncp 
oscqr_ _sbgclac* c kclm ncp g bmaclrg* 
afc npgtgjceg_lm gj t_jmpc bgb_rrgam qs 
sl dgjk ngsrrmqrm afc sl_ cbsa_xgmlc 

_jj%gkk_eglc¶* bgac Emanuela Semera-
ro* Bgpcrrmpc K_picrgle c Amkslga_xgmlc 
Ngncp Dgjk, ¨Gl oscqr_ bgpcxgmlc* _``g_-
km pc_jgxx_rm ncpĜ La GraziaĜ sl%_rrgtgr÷ 
aml rpc slgtcpqgr÷ gr_jg_lc* L_nmjg* @_pg c 
Pmk_* aml j_ amjj_`mp_xgmlc bg Aglctclrg, 
?b _jaslg qrsbclrg bcjjc slgtcpqgr÷ _``g_-
km afgcqrm bg b_pag jc jmpm qseecqrgmlg c 
jc jmpm pc_xgmlg* bmnm j_ tgqgmlc bcj «jk* 
_qamjr_lbm j_ jmpm tmac c gj jmpm nclqgcpm* 
qsjj_ `_qc bcg dccb`_ai pgactsrg _``g_km 
qtgjsnn_rm sl_ jglc_ bcjj_ a_kn_el_ bg-
egr_j¶,

L’IMPORTANZA  

DEGLI “UFFICI SCUOLA”

D_p dslxgml_pc _ ngclm pgrkm gj a_-
jclb_pgm bcjjc k_rglûc pgafgcbc sl%mpe_-
lgxx_xgmlc qr_`gjc c sl_ pcrc bg amlr_rrg 
bsp_rspg aml jc qasmjc, Ncp oscqrm j_ k_e-
egmp n_prc bcejg cqcpaclrg c bcg agpasgrg 
aglck_rmep_«ag qg þ bmr_r_ bg sl §Sd«agm 
qasmjcµ, Amkc gl Rfc Qn_acĜ ¨_jj%glrcplm 
bcj lmqrpm epsnnm _``g_km sl_ «esp_ bc-
bga_r_* afc dslec b_ amjjce_kclrm rp_ jc 
pgafgcqrc bcjjc qasmjc c g bgqrpg`srmpg, Glmj-
rpc* ncp j%mpe_lgxx_xgmlc bg bgpcrrc jgtc* 
amjj_`mpg_km aml Agpasgrm Aglck_ Qasmjc 
c Slgqml_ Ic_rml*Ĝqngce_ Tcpmlga_ Q_tgm 

La proiezione de Il ragazzo dai pantaloni rosa dello 

scorso 4 novembre 2024, al The Space Cinema 

Moderno di Roma, alla presenza di Arisa, dello 

sceneggiatore Roberto Proia, del protagonista Samuele 

Carrino, della regista Margherita Ferri e della madre di 

Andrea Spezzacatena Teresa Manes
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Un attore cruciale nel settore è pro-

prio Circuito Cinema Scuole, che nellíor-

ganizzazione delle matinée scolastiche 

ha il suo core business ed è impegnato 

quotidianamente «nella diffusione della 

asjrsp_ aglck_rmep_«a_ rp_ qrsbclrg c bm-

centi di tutti gli ordini e gradi scolastici», 

spiega la responsabile Elisa Ragni, che 

lavora con le colleghe Greta Asborno e 

Antonella Sica. «Facciamo capo a Circuito 

Genova, ma operiamo da oltre 15 anni su 

tutto il territorio nazionale promuovendo 

titoli selezionati dalle principali case di 

bgqrpg`sxgmlc¶* qncag«a_ P_elg, ?lafc Ng-
perFilm si avvale della collaborazione di 

Circuito Cinema Scuole e Unisona, men-

rpc Jsaiw Pcb þ qr_r_ sl_ bcjjc npgkc bg-
qrpg`sxgmlg _ bmr_pqg bg sl §sd«agm qasmjcµ 
sin dal 2005, come spiega Danila Mari-

l_pm, ¨Ncp melg «jk aml rck_rgafc gbm-

nee al pubblico scolastico realizziamo dei 

dossier didattici accurati e abbiamo una 

pagina dedicata sul nostro sito web. Tutto 

il lavoro fa capo alla direzione commer-

ciale di Emanuelle Lucidi». Notorious Ci-

nemas, dice la Marketing Manager Laura 

Marongiu, ha uníarea interna al reparto 

marketing «che gestisce in modo conti-

nuativo il rapporto con le scuole. Il lavoro 

è sia editoriale che operativo: selezionia-

mo i titoli più adatti, costruiamo propo-

ste coerenti con i programmi didattici e 

gestiamo direttamente prenotazioni e ca-

lendarizzazione». 01 Distribution ha cre-

_rm j%sd«agm bcbga_rm ./ Aglck_ Qasmj_* 
«con una persona di riferimento, Alessia 

Morelli, a cui produttori, talent e istituti 

scolastici possono rivolgersi e che segue 

tutte le attività, dalla preparazione delle 

qafcbc c bcj k_rcpg_jc bgb_rrgam «lm _j am-

ordinamento tra scuole, cinema e talent 

per proiezioni e organizzazione di eventi 

e incontri live», racconta Francesco Ria, 

Pcqnmlq_`gjc ?pc_ Amkkcpag_jc Aglck_ 
01 Distribution.

Dal 2024 Universal dedica alle scuole 

una sezione allíinterno del suo portale: 

jĂ* qngce_ Dp_lacqa_ Pskg* ¨_ qcamlb_ 
bcj «jk bcagbg_km amkc j_tmp_pc aml jc 
scuole, data la varietà del nostro listino e 

bcg r_pecr _ asg ag pgtmjeg_km¶, Ncp Ham-

net, Universal ha organizzato otto pro-

iezioni riservate a più di 200 professori, 

¨amqĂ b_ ncpkcrrcpc jmpm bg tcbcpc gj «jk 
in anticipo e avere il tempo necessario 

per valutarne líutilizzo allíinterno del 

proprio programma didattico». Anche I 

Wonder ha un dipartimento educativo, I 

Wonder Scuole: «Offriamo gratuitamen-

te un servizio di consulenza diretta, che 

supporta le e i docenti nella scelta dei 

«jk c lcjj_ apc_xgmlc bcjjc _rrgtgr÷ bg 
approfondimento da svolgere in classe», 

bgac Ck_lscj_ĜAcbbg_, ¨Ep_xgc _lafc _j 
Ng_lm L_xgml_jc Aglck_ c Gkk_eglg ncp 
la Scuola, allíinterno del progetto Bio-

ep_«jk Eclcp_xgmlg Bgegr_jg* G Umlbcp 
ha messo al servizio dei docenti cicli 

di webinar gratuiti di formazione, un 

kit didattico digitale e la piattaforma di 

streaming in classe I Wonder Scuole». Il 

primo passo, per tutte le distribuzioni, 

þ d_p amlmqacpc cd«a_ackclrc _jjc qasm-

le i propri contenuti. Dopo il lavoro di 

preparazione delle schede didattiche e 

il coordinamento con gli agenti di zona, 

anche Vision cerca la collaborazione di 

un operatore terzo che faccia da ponte 

tra la società e i docenti. «Collaboriamo 

con grande soddisfazione con la società 

Keaton che ci garantisce uníottima visi-

bilità presso le scuole», spiega Barbara 

Bladier, «E riteniamo fondamentale pre-

sentare i nostri titoli alla manifestazio-

lcĜ Giornate di cinema per la scuolaĜ _ 
cura di ANEC, MiC e Ministero dellíi-

struzione e del merito».
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L’IMPATTO REALE SUL BOX OFFICE

Ma quanto incidono davvero le ma-

rglûc qsjj_ ncpdmpk_lac «l_jc bg sl «jk= 
Secondo Roberto Proia, Executive Direc-

tor of Theatrical Distribution and Pro-

ductions di Eagle Pictures, ci sono due 

cjckclrg bg asg rclcp amlrm8 ¨Gj `mv md«ac 
derivante direttamente dalle mattinate al 

cinema con gli studenti, che nel caso di Il 

ragazzo dai pantaloni rosa ha superato i 

2 milioni di euro, e quello che ne deriva 

indirettamente. Perché se uno studente 

tcbc sl «jk aml j_ npmnpg_ aj_qqc _j ag-
nema e gli piace, è probabile che ne parli 

bene con amici e parenti inducendone 

la visione da parte loro». Si innesca, in-

somma, un circolo virtuoso che stimola 

il passaparola. Concorda anche Francesco 

Ria di 01 Distribution: «Gruppi di studen-

ti possono prolungare la programmazio-

ne e aumentare la rilevanza culturale di 

sl «jk, Rgrmjg ./ kmjrm pgafgcqrg qmlm Il 
giovane favoloso (per il tema letteratura), 

Wonder (su inclusione e bullismo), Io 

Capitano (sulle migrazioni, con oltre 700 

proiezioni), Napoli-New York (il viaggio, 

bgd«amjr÷ c qncp_lxc bcg npmr_emlgqrg'¶, 
Anche Lucky Red negli anni, oltre a la-

vorare con il catalogo dello Studio Ghibli 

con insegnanti e famiglie, ha distribui-

rm «jk aml rck_rgafc tgaglc _jjc qasmjc 
«come La volpe e la bambina, Il piccolo 

principe, Liliana, La sala professori, Anna 

Frank e il diario segreto e tanti altri che 

tuttora vengono richiesti: in questi casi il 

amlrpg`srm bcj `mv md«ac jce_rm _jjc npmgc-

zioni scolastiche si aggira intorno al 30% 

bcj rmr_jc¶* qncag«a_ B_lgj_ K_pgl_pm, 
Ncp Agpasgrm Aglck_ Qasmjc* gl os_jgr÷ bg 
esercenti allíinterno di Circuito Genova, 

«le proiezioni scolastiche incidono me-

diamente tra il 5% e il 10% del pubbli-

co complessivo». La spinta delle matinée 

agli incassi dipende ovviamente dal tipo 

bg «jk* d_ lmr_pc @_p`_p_ @j_bgcp bg Tg-
sion Distribution: «Líincidenza in termini 

bg `mv md«ac nsć cqqcpc ngČ bcrcpkgl_lrc 
ncp «jk ngČ §ngaamjgµ, Sl a_qm cqcknj_-

re è quello di Domani interrogo che deve 

circa un 20% delle presenze a questi 

spettatori speciali: gli studenti». Ma «lo 

sfruttamento non è strettamente legato 

al periodo di uscita: è questo líelemento 

bg `sqglcqq ngČ glrcpcqq_lrc bg G Umlbcp 
Scuole, con ampi margini di strategie cre-

ative di audience development», fa notare 

Emanuela Ceddia. «Il catalogo di film di 

G Umlbcp Qasmjc þ qcknpc tgtm* c nsć 

essere creato un modello commerciale 

legato al mondo educativo che si rinnova 

_ qcamlb_ bcjjc cqgeclxc¶, Ncp Slgtcpq_j 
¨ngČ afc n_pj_pc bg sl%glagbclx_ bgpcr-
r_ qsj `mv md«ac* gj j_tmpm aml jc qasmjc 
rappresenta un investimento culturale: le 

proiezioni scolastiche generano un ritor-

no sul medio-lungo periodo», dice Fran-

cesca Rumi. 

Per The Space «Le proiezioni scolasti-

che consentono di valorizzare fasce ora-

rie tradizionalmente poco sfruttate, otti-

mizzando così líutilizzo delle strutture», 

bgac Tcpmlga_ Q_tgm @mcpm, ¨Ag qmlm nmg 
casi di risultati eccezionali anche al box 

md«ac* amkcĜ C’è ancora domani, per il 

quale continuiamo a ricevere richieste di 

k_rglûc* cĜ Il ragazzo dai pantaloni rosa. 

Il 4 novembre 2024, al Cinema Moderno 

di Roma abbiamo organizzato ñ insieme 

a Eagle Pictures e Circuito Cinema Scuo-

le ñ uníanteprima nazionale in diretta che 

ha coinvolto 60.000 studenti collegati da 

tutta Italia». Perché le proiezioni scolasti-

che abbiano davvero un valore strategico il 

contenuto è importante, sottolinea Ramon 

@g_plcq bg SAG Aglck_q8 ¨Os_lbm g rckg 
sono vicini al vissuto degli studenti o si in-

tegrano con i programmi scolastici, la ma-

tinée per le scuole non è solo un momento 

educativo, ma diventa anche un driver di 

successo commerciale». Per Anteo, spiega 

Giuseppe Ruggieri, «il prezzo del biglietto 

è molto importante: abbiamo convertito le 

7mila lire di un tempo in 4 euro a biglietto 

e non lo abbiamo mai cambiato. Aumenta 

a 5 solo quando ci sono interventi come lo 

streaming o la presenza di autori, attori e 

critici».

QUANDO LA MATINÉE DIVENTA  

UN FENOMENO

J_ a_qc fgqrmpw ngČ caj_r_lrc bg «jk 
che ha visto cambiare il suo destino 

commerciale grazie al lavoro sul pub-

blico di studenti è forse Il ragazzo dai 

pantaloni rosa. Roberto Proia racconta 

la strategia inedita messa in campo da 

Eagle: «Siamo stati i primi ad avere líi-

bc_ bg kcrrcpc _ bgqnmqgxgmlc sl «jk 
agli studenti in anteprime mattutine ad 

essi dedicate, giorni prima dellíuscita al 

cinema», racconta Roberto Proia di Ea-

gle Pictures. La prima giornata di ante-

prime era trainata da un evento mattuti-

lm afc qg þ rclsrm «qga_kclrc npcqqm sl 
cinema di Roma e al quale potenzial-

mente tutti i cinema díItalia avrebbero 

potuto collegarsi in live streaming. Sul 

palco cíero io con la mamma di Andrea 

Qncxx_a_rcl_*Ĝ j_ pcegqr_ bcj «jk K_p-
gherita Ferri, la cantautrice Arisa e un 

cast di attori che di lì a poco sarebbero 

diventati popolarissimi. In platea oltre 

 Una proiezione per le 

scuole del �lm Un anno di 

scuola a San Donà di Piave 

con la regista Laura Samani
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denti con regista e cast. Con C’è ancora do-

mani nel 2023 abbiamo connesso in stre-

aming più di 170 cinema e circa 56mila 

studenti. Per Le assaggiatrici invece ab-

biamo registrato un contenuto speciale, 

un incontro tra regista, sceneggiatrice e 

produttrice messo poi a disposizione delle 

scuole per matinée che stanno funzionan-

do ancora oggi».

Sonia Dichter per 01 Distribution cita 

gli eventi in live streaming «per La vita da 

grandi in occasione della Giornata Mon-

diale dellíautismo, con oltre 50 cinema 

collegati, e L’abbaglio, col regista Roberto 

Andò e il cast, a cui hanno partecipato ol-

tre 17.000 tra docenti e studenti in tutta 

Italia, più una proiezione per gli studenti 

detenuti nellíistituito carcerario di Enna, 

in collegamento con il carcere di Gela e 

líistituto penale per minorenni di Caltanis-

setta».  Líesempio più virtuoso dellíultimo 

anno di I Wonder è La voce di Hind Rajab, 

«che continua a portare le classi in sala 

aml npclmr_xgmlg «lm _jj%_srsllm 0.048 
ha risposto alla necessità della scuola di 

fornire ai propri alunni e alunne strumenti 

per leggere il presente», fa notare Emanue-

la Ceddia. Per Universal, oltre ad Hamnet, 

una case history virtuosa è quella di Il 

robot selvaggio, «richiesto con continuità 

da gennaio 2025 e per il quale abbiamo 

messo a disposizione una scheda didatti-

ca con spunti differenziati in base al ciclo 

scolastico», dice Francesca Rumi. «Su Per 

Te abbiamo costruito un bel progetto di-

dattico che è andato in parallelo alle pro-

iezioni», racconta Emanuela Semeraro di 

Piper Film. «Si chiama ìAppunti per il me 

del futuroî, in collaborazione con líagen-

zia D&F, ed è un percorso educativo per le 

scuole secondarie di primo grado, ispirato 

_j «jk* afc _gsr_ _ amjrgt_pc j_ kckmpg_ 
emotiva e la conoscenza del sé. Hanno 

partecipato 518 classi di 192 scuole, per 

un totale di oltre 11.000 alunni. Mentre le 

proiezioni per le scuole di Per Te hanno 

portato al cinema oltre 21.000 studenti». 

Per The Space uníesperienza particolar-

kclrc qgelg«a_rgt_ þ oscjj_ bcj aglck_ 
di Guidonia, «situato a ridosso di uno dei 

njcqqg qamj_qrgag ngČ ep_lbg bcj Aclrpm+Qsb8 
gli studenti possono raggiungerlo a pie-

bg¶*Ĝ qngce_ Tcpmlga_ Q_tgm @mcpm, ¨Osg 
abbiamo organizzato proiezioni che han-

lm amgltmjrm gl sl%slga_ k_rrgl_r_ «lm _ 
duemila studenti dando loro la possibilità 

di confrontarsi con ospiti di rilievo, tra cui 

Pierfrancesco Favino, Gabriele Salvatores 

e Pupi Avati. Anche produzioni più picco-

le, come il documentario di Adler sullíat-

leta paraolimpica Ambra Sabatini, hanno 

ottenuto ottimi riscontri nel circuito sco-

j_qrgam, Bsp_lrc gj ncpgmbm cqrgtm* gl«lc* 
proponiamo attività rivolte a centri estivi 

c mp_rmpg,¶ Ncp Jsaiw Pcb qmlm g «jk jc-

gati alla Giornata della Memoria ad aver 

«maggiormente restituito líimportanza 

bcj j_tmpm bcjj%sd«agm qasmjc, Ncp Il Dono 

più prezioso il Premio Oscar Michel Ha-

zanavicius si è collegato con oltre 30 sale 

aglck_rmep_«afc bg_jme_lbm gl jgtc af_r 
con i ragazzi. E Un anno di scuola dialoga 

k_elg«a_kclrc aml g egmt_lg8 _ melg npm-

iezione per gli studenti accende dibattiti 

appassionati tra gli spettatori». Giuseppe 

Ruggieri di Anteo ricorda una case history 

storica, «líuscita di Viaggio a Kandahar, 

nel 2001, coincisa con líoccupazione statu-

lgrclqc bcjj%?def_lgqr_l8 _``g_km tglrm j_ 
ìLavagna díoroî per le presenze massicce 

di studenti». Dagli scenari internazionali 

ai temi vicini allíadolescenza, «la visione 

collettiva crea uno spazio sicuro in cui gli 

studenti si sentono coinvolti e, spesso, tro-

vano il coraggio di esprimersi», sottolinea 

P_kml @g_plcq, ¨Bsp_lrc _jaslg glamlrpg 
di approfondimento, i ragazzi hanno con-

diviso per la prima volta il proprio disa-

gio di fronte ai compagni, trasformando la 

sala in un luogo di ascolto autentico».

400 studenti. Ci siamo presi un bel ri-

qafgm _ cqnmppc amqĂ r_lrm gj «jk aml 
uníattività nuova e ambiziosa, ma è 

qr_rm sl qsaacqqm8 gl sl_ qmj_ k_rrgl_ 
abbiamo portato al cinema oltre 45mila 

studenti per un incasso di oltre 200mila 

euro. Il passaparola è esploso fortissi-

mo e Il ragazzo dai pantaloni rosa si è 

rp_qdmpk_rm tcjmackclrc b_ «jk §ncp jc 
scuoleî a prima scelta per il pubblico 

giovane che è andato a vederlo in mas-

sa, portandolo a oltre 10 milioni di euro 

bg gla_qqm «l_jg¶,
Líesperienza di Il ragazzo dai pantalo-

ni rosa ha di fatto ampliato líofferta degli 

ctclrg ncp jc qasmjc aml bgpcrr_ qrpc_kgle8 
«Solo nellíultimo anno scolastico, ancora 

in corso, sono stati organizzati nove ap-

puntamenti di questo tipo; i cinque pro-

mossi direttamente da Circuito Cinema 

Scuole hanno raccolto tra le 10.000 (Zvanì. 

Il romanzo famigliare di Giovanni Pascoli) 

e le oltre 25.000 presenze (40 secondi). Cíè 

poi il caso del documentario School of Life, 

dedicato a Nicolò Govoni e distribuito da 

Freak Factory, che ha raggiunto 40.000 

presenze di studenti» sottolinea Elisa Ra-

gni. Il primo collegamento live streaming 

realizzato ad hoc per le scuole, ricorda 

@_p`_p_ @j_bgcp bg Tgqgml* þ qr_rm aml ¨La 

paranza dei bambini* lcj 0./78 _``g_km 
collegato 125 cinema e circa 23mila stu-

La prima proiezione 

con primo 

collegamento live 

streaming realizzata 

ad hoc per le scuole 

è stata, nel 2019, 

quella de La paranza 

dei bambini
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C

COME VENGONO 
FINANZIATI I FILM 
IN EUROPA?

LO EUROPEAN AUDIOVISUAL OBSERVATORY HA PUBBLICATO UNA 

NUOVA ANALISI RELATIVA ALLA COMPOSIZIONE DEI BUDGET DEI FILM 

REALIZZATI NEL VECCHIO CONTINENTE DESTINATI ALLA SALA NEL 2023

di Cristiano Bolla

mkc tclemlm «l_lxg_rg g «jk gl Cs-
pmn_= J_ pgqnmqr_ t_ acpa_r_ rp_ amlrpg-
`srg ns``jgag* glaclrgtg «qa_jg* gkncelg 
bg `pm_ba_qrcp* npc+tclbgrc c* gl kgqsp_ 
kmjrm ngČ pgbmrr_* a_ngr_jc npgt_rm m bc-
`grm, ? kgqsp_pc oscqrm kgv þ gj p_nnmp-
rm _lls_jc bcjj%Cspmnc_l ?sbgmtgqs_j 
M`qcpt_rmpw* pc_jgxx_rm aml j%Cspmnc_l 
Dgjk ?eclaw Pcqc_paf Lcrumpi8 g b_rg 
bcpgt_lm b_ ng_lg bg «l_lxg_kclrm _lm-
lgkg p_aamjrg npcqqm jc _eclxgc aglck_rm-
ep_«afc* pgaj_qqg«a_rg qcamlbm sl_ kcrm-
bmjmeg_ amkslc c qmrrmnmqrg _ amlrpmjjg 
bg nj_sqg`gjgr÷, Gj a_kngmlc 0.01 amlr_ 
451 jslemkcrp_eeg cspmncg bg «lxgmlc 
jgtc+_argml bcqrgl_rg _jjc q_jc* npmtclgclrg 
b_ 02 N_cqg* ncp sl tmjskc asksj_rm bg 
0*/1 kgjg_pbg bg cspm, C j_ dmrmep_«_ afc 
ckcpec þ lcrr_8 gl Cspmn_ gj «l_lxg_kcl-
rm bcg «jk ncp jc q_jc þ* npgk_ bg rsrrm* 
sl_ oscqrgmlc bg qrpskclrg ns``jgag* ncp-
afû gj qmqrcelm ns``jgam amknjcqqgtm t_jc 
gl kcbg_ gj 25# bcj rmr_jc* c _bbgpgrrsp_ 
gj 75# bcg rgrmjg _l_jgxx_rg f_ mrrclsrm 
_jkclm sl_ dmpk_ bg qmqrcelm ns``jgam,



Fig.1 

LE TIPOLOGIE DI FINANZIAMENTO DEI FILM EUROPEI NEL 2023

MERCATI PICCOLI
(meno di 10 milioni  
di presenze annue)

MERCATI MEDI  
(dai 10 ai 50 milioni  
di presenze annue)

 MERCATI GRANDI
(più di 50 milioni  

di presenze annue)

TOTALE 
CAMPIONE*

Finanziamento pubblico diretto 54% 48% 18% 26%

Incentivi alla produzione 10% 12% 24% 21%

Investimenti dei broadcaster 10% 11% 20% 18%

Investimenti dei produttori  
(escl. broadcaster)

12% 10% 19% 17%

Pre-sales (escl. broadcaster) 9% 11% 17% 15%

Debt Financing 1% 3% 1% 1%

Private equity cash investments 2% 2% 0% 1%

In-kind investments 1% 0% 0% 0%

Other �nancing sources 0% 3% 1% 1%

Totale �nanziamento 94,3 435,3 1.604,0 2.133,6

Numero dei �lm del campione 67 194 412 673

*673 �lm

Fonte: European Audiovisual Observatory
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18% nei grandi mercati; al contrario gli 

incentivi crescono con la dimensione del 

mercato (10% nei piccoli, 12% nei medi, 

24% nei grandi). Anche broadcaster, inve-

stimenti dei produttori e pre-sales tendono 

ad avere un ruolo relativamente più alto 

nei mercati grandi rispetto a quelli piccoli 

e medi.

Che cosa ìcíèî dentro queste etichet-

rc= Ncp «l_lxg_kclrm ns``jgam bgpcrrm qg 
intendono i contributi dei fondi pubblici 

&l_xgml_jg* pcegml_jg m jma_jg' c* os_lbm 
presenti nei piani, anche risorse legate a 

dmlbg qmtp_l_xgml_jg m _ N_cqg bg kglm-

p_lx_ gl amnpmbsxgmlc, Ejg glaclrgtg mnc-

rano invece come meccanismi automatici 

agganciati alla spesa. Le pre-sales sono 

tclbgrc _lrgagn_rc bg bgpgrrg bg bgqrpg`sxgm-

ne (minimum guarantee o outright sale) 

prima del completamento; gli investimenti 

dei produttori sono capitali di equity inve-

stiti in cambio di una quota di proprietà 

c n_prcagn_xgmlc _g pgqsjr_rg9 g `pm_ba_qrcp 
entrano sia come coproduttori sia tramite 

pre-vendite.

QUALI FILM RICEVONO 

FINANZIAMENTI

Uníulteriore chiave di lettura riscon-

trabile nel report dellíEAO è la lettura per 

fasce di budget. Nei micro-budget (0-0,5 

milioni) il sostegno pubblico diretto vale il 

31% e gli incentivi il 16%, ma pesa molto 

líinvestimento dei produttori (38%); broa-

dcaster e pre-sales sono ridotti (3% e 2%). 

Tra 3 e 10 milioni il pubblico diretto scen-

de al 24%, mentre broadcaster e pre-sales 

arrivano al 19% e al 16%, con incentivi al 

21%. Sopra i 10 milioni (10-30) il pubbli-

co diretto cala al 9% e aumentano pre-sa-

les (22%), broadcaster (20%) e incentivi 

(24%).

Accanto alle quote, conta anche la dif-

fusione delle diverse leve. Nel campione, 

j%64# bcg «jk pgactc «l_lxg_kclrm ns`-

`jgam bgpcrrm* c gj 54# `clc«ag_ bg glacl-

rgtg _jj_ npmbsxgmlc9 qmkk_lbm jc bsc 
componenti, il 97% dei titoli ha almeno 

una forma di sostegno pubblico. Il report 

sottolinea inoltre che la dimensione del 

budget non sembra determinare, da 

I BUDGET DEI FILM

Prima di addentraci nellíanalisi, qual-

che premessa. Il primo snodo è la scala 

dei budget. Nel campione preso ad esame, 

il budget medio è 3,17 milioni di euro, 

kclrpc j_ kcbg_l_ ­ kclm gl¬sclx_r_ b_ 
pochi titoli molto costosi ñ è pari a 2,17 

milioni. La fascia più numerosa è quella 

rp_ /+1 kgjgmlg &16# bcg «jk'* qcesgr_ b_ 
quella 3-10 milioni (34%): la maggior par-

te del cinema europeo per le sale è quindi 

amknmqrm qmnp_rrsrrm b_ npmbsxgmlg bg r_-

glia intermedia. Anche la dimensione del 

mercato incide: nei grandi mercati presenti 

lcj a_kngmlc &Dp_lag_* Ecpk_lg_* Gr_jg_ c 
Regno Unito) la mediana sale a 2,9 milio-

ni, invece scende a 1,8 milioni nei mercati 

medi e si ferma a 1 milione nei mercati più 

piccoli; sul piano degli investimenti, circa 

rpc os_prg bcj tmjskc bcj a_kngmlc «lgqac 
qs «jk mpgegl_rg lcg ep_lbg kcpa_rg,

IL FINANZIAMENTO PUBBLICO

Clrp_lbm ngČ lcjjm qncag«am lcjj_ amk-

nmqgxgmlc bcj «l_lxg_kclrm* j_ dmrmep_«_ 
2023 è chiara: la voce più importante è il 

«l_lxg_kclrm ns``jgam bgpcrrm &04# bcj 
volume totale), seguito dagli incentivi alla 

npmbsxgmlc &0/#'* agmþ qrpskclrg jce_rg 
alla spesa sul territorio come cash rebate e 

forme di tax credit/tax rebate. Sommando 

le due componenti, il sostegno pubblico 

complessivo vale, come già sottolineato, il 

47% come quota percentuale. Il resto del 

mix si distribuisce tra investimenti dei bro-

adcaster (18%), investimenti dei produtto-

ri al netto dei broadcaster (17%) e pre-sa-

les al netto dei diritti broadcaster (15%). 

Altre voci ñ private equity, debito, in-kind 

e una categoria residuale che include, ad 

cqckngm* qnmlqmpgxx_xgmlg* npmbsar nj_-

ackclr m bml_xgmlg ­ pcqr_lm pcqgbs_jg 
quando si osserva il cumulato.

Lcg kcpa_rg ngaamjg* gj «l_lxg_kcl-

to pubblico diretto pesa in media il 54% 

(48% nei mercati medi), ma scende al 



Fig. 2 

DETTAGLIO DELLE FONTI DI FINANZIAMENTO

FONTI DI FINANZIAMENTO Importo in euro media % 

FINANZIAMENTO PUBBLICO DIRETTO 552.690.027 26%

Finanziamento pubblico per Paese di origine 491.930.395 23%

• Finanziamenti pubblici nazionali 368.877.758 17%

• Finanziamenti pubblici regionali 122.150.284 6%

• Finanziamenti pubblici locali 902.354 0%

Finanziamento pubblico per Paese minoritario 45.416.345 2%

• Finanziamenti pubblici nazionali 25.408.616 1%

• Finanziamenti pubblici regionali 8.112.633 0%

• Finanziamenti pubblici locali 0 0%

Finanziamento pubblico con fondi sovrannazionali 15.343.286 1%

INVESTIMENTI DEI BROADCASTER 381.446.858 18%

Investimenti dei broadcaster per Paese di origine 369.733.472 17%

• Investimenti co-produzione 88.965.768 4%

• Pre-sales 280.767.704 13%

Investimenti dei broadcaster per Paese minoritario 11.713.386 1%

• Investimenti co-produzione 5.807.047 0%

• Pre-sales 5.906.339 0%

INVESTIMENTI DEI PRODUTTORI (escl. broadcaster) 361.505.804 17%

Investimenti dei produttori per Paese di origine 303.903.648 14%

• Case di produzioni indipendenti 296.844.537 14%

• VOD 3.761.583 0%

• Altri 3.297.528 0%

Investimenti dei produttori per Paese minoritario 57.602.156 3%

• Case di produzioni indipendenti 35.948.515 2%

• VOD 0 0%

• Altri 144.743 0%

PRE-SALES (escl. broadcaster) 327.774.026 15%

Pre-sales per Paese di origine 274.041.896 13%

• Outright sales 60.164.750 3%

• Minimum guarantees 213.832.145 10%

Pre-sales per Paese minoritario 14.002.756 1%

• Outright sales 5.827.114 0%

• Minimum guarantees 3.737.693 0%

INCENTIVI ALLA PRODUZIONE 438.003.618 21%

Incentivi alla produzione per Paese di origine 403.921.778 19%

Pre-sales per Paese minoritario 34.081.840 2%

DEBT FINANCING 26.319.133 1%

ALTRE FONTI DI FINANZIAMENTO 25.056.018 1%

PRIVATE EQUITY CASH INVESTMENTS 14.698.063 1%

IN-KIND INVESTMENTS 6.143.211 0%

VOLUME DEL FINANZIAMENTO 2.133.636.759 100%

Fonte: European Audiovisual Observatory

MERCATI PICCOLI 
(meno di 10 milioni di  

presenze annue)

MERCATI MEDI 
(dai 10 ai 50 milioni di 

presenze annue)

MERCATI GRANDI 
(più di 50 milioni di  

presenze annue)
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qmj_* j%_aacqqm _j «l_lxg_kclrm ns``jgam 
bgpcrrm8 qmnp_ g .*3 kgjgmlg* 7 «jk qs /. 
pgqsjr_lm qmqrclsrg* aml j%caacxgmlc bcg 
qsncp+fgef `sbecr* kclrpc j_ osmr_ bg 
ns``jgam bgpcrrm lcj kgv rclbc amkslosc 
_ qaclbcpc k_l k_lm afc _skclr_lm g 
`sbecr, Qsj tcpq_lrc mnnmqrm* npc+q_jcq c 
`pm_ba_qrcp apcqamlm aml j_ qa_j_8 b_g t_+
jmpg kglgkg lcg «jk ngaamjg «lm _ bgtclr_+
pc amknmlclrg apsag_jg os_lbm gj npmecrrm 
clrp_ gl sl_ d_qag_ bmtc j_ kmlcrgxx_xgm+
lc dsrsp_ bcg bgpgrrg ncq_ bg ngČ lcj ng_lm 
«l_lxg_pgm,

I DATI SULL’ITALIA

C j%Gr_jg_= Gj pcnmpr j_ amjjma_ rp_ g os_rrpm 
ep_lbg kcpa_rg bcj a_kngmlc, Gl rcpkglg bg 
lskcpmqgr÷*  j%Gr_jg_ amlr_ /33 «jk ncp sl 
tmjskc bg «l_lxg_kclrm bg 202*6 kgjgmlg 
bg cspm8 /31 qmlm npmbsxgmlg /..# l_+
xgml_jg &2.3*0 kgjgmlg' c 0 amnpmbsxgmlg 
_ k_eegmp_lx_ &/7*5 kgjgmlg', J_ amncp+
rsp_ qrgk_r_ bcg rgrmjg npcqg gl a_kngmlc 
ncp j%_l_jgqg þ bcj 50# amknjcqqgtm8 kmjrm 
_jr_ qsg rgrmjg /..# l_xgml_jg &63#'* k_ 
`_qqgqqgk_ qsjjc k_hmpgrw am+npmbsargmlq 
&4#', J%Gr_jg_ npcqclr_ sl_ kcbg_l_ bg 
`sbecr n_pg _ /*24 kgjgmlg c sl_ kcbg_ bg 
0*52 kgjgmlg9 j_ bgqrpg`sxgmlc ncp d_qac bc+
qapgtc sl qgqrck_ _lamp_ dmprckclrc mpgcl+
r_rm _g `sbecr amlrclsrg8 13 «jk qmrrm .*3 
kgjgmlg c 05 rp_ .*3 c / kgjgmlc* 22 rp_ / c 
1 kgjgmlg* 17 rp_ 1 c /. kgjgmlg c /. rp_ /. 
c 1. kgjgmlg* qclx_ a_qg mjrpc g 1. kgjgmlg 
lcj a_kngmlc, 

UN DIFFICILE EQUILIBRIO

Gl qglrcqg* gj p_nnmprm pcqrgrsgqac sl b_rm 
qrpsrrsp_jc8 gl Cspmn_ gj «l_lxg_kclrm bcg 
«jk ncp jc q_jc þ* npgk_ bg rsrrm* sl_ oscqrgm+
lc bg qrpskclrg ns``jgag* ncpafû os_qg kcr÷ 
bcj tmjskc amknjcqqgtm n_qq_ b_ amlrpg`srg 
bgpcrrg c glaclrgtg, Bclrpm oscjj_ amplgac* jc 
npmnmpxgmlg a_k`g_lm aml j_ qa_j_ bcj npm+
ecrrm c aml j_ npmdmlbgr÷ bcj kcpa_rm8 ngČ gj 
`sbecr q_jc c ngČ ag qg qnmqr_ tcpqm npc+tclbg+
rc* `pm_ba_qrcp c a_ngr_jg bcjj_ «jgcp_* kclrpc 
gj qmqrcelm bgpcrrm rclbc _ pgbgkclqgml_pqg, 
K_ þ sl qgqrck_ afc dslxgml_ b_ttcpm= Qsj 
ng_lm npmbsrrgtm c* tmjclbm _lafc _prgqrgam* 
j_ jmega_ a%þ8 g «jk ngČ ngaamjg* oscjjg afc f_l+
lm kclm dmpx_ amkkcpag_jc c kclm a_n_agr÷ 
bg _rrp_ppc gltcqrgkclrg npgt_rg* «lgqamlm ncp 
_nnmeeg_pqg gl kgqsp_ k_eegmpc _ejg qrps+
kclrg ns``jgag* kclrpc g npmecrrg ngČ amqrmqg 
pgcqamlm ngČ d_agjkclrc _ §pceecpqgµ qs sl 
kgv bgtcpqm, 
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