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ESERCIZIO-DISTRIBUZIONE,

EDITORIALE __

COLLABORARE PRIMA
PER LAVORARE MEGLIO

egli ultimi anni non sono mancati segnali im-
portanti di riavvicinamento tra esercizio e distri-
buzione, sia sul piano associativo sia nei rapporti
tra singole societa. Anche appuntamenti come gli
AnecLab si sono confermati occasioni virtuose di
confronto e condivisione, cosi come si sono mol-
tiplicati gli strumenti che i distributori mettono a
disposizione degli esercenti attraverso portali e ca-
nali dedicati. Sono passi importanti nella direzione
by s1_amjj_"mp_xgmlc afc ns¢ npmbsppc ~clc«ag pc-
agnpmag, Oscarm* 1_rsp_jkelrc* Iml geelg«a_afc jc
frizioni siano scomparse. Ci sono ancora punti di at-
trito, in parte inevitabili, in un mercato sempre piu
_ddmjj_rm* grpcrrm rp_ sB_jrm Iskepm by sgagre* «jk
che faticano a trovare spazio e richieste di tenitura
gncggm bgd«agjg b_ amBagjg_pc aml j_ pc_jr+ bcj “mrrc-
ghino (ne parliamo anche nelllmchlesta a pagina
16). Le ragioni di queste tensioni sono note a tutti
€ non é questa la sede per tornarci sopra. Cie, pero,
un terreno sul quale si pud ancora fare un salto di
qualita: quello della collaborazione preventiva. In
altre parole, lavorare insieme prima, con maggiore
anticipo e maggiore continuita.

SI npgkm nslm pies_pb_ j_ tggmlc bey «jk,
Consentire agli esercenti di vedere i titoli per tempo
€ uno strumento concreto per aiutarli a compren-
derne meglio il potenziale, il pubblico di riferimen-
to e le eventuali criticita. Da qui deriva un secondo
aspetto, altrettanto decisivo: la costruzione condi-
visa delle strategie di lancio. Quando esercizio e
distribuzione si confrontano in anticipo, diventa
piu facile immaginare iniziative mirate sui territori,
attivare partnership locali, coinvolgere comunita,
scuole, associazioni e nuovi pubblici, nel tentativo
by rp_qdmplk_pc j%cqagr_ by s1 «jk gl sl%aa gymlc
di evento, a prescindere dalle sue dimensioni. E
questo obiettivo si raggiunge piu facilmente se di-
stribuzione ed esercizio smettono di considerarsi
interlocutori che si attivano unicamente a ridosso
delliuscita e iniziano invece a lavorare come partner
con largo anticipo. Perché se e vero che il mercato
lo fa la qualita del prodotto, e altrettanto vero che
a determinare il risultato & la qualita del percorso
amgrpsgrm _rrmpIm _j «jk, Ncpampgm afc meeg* ngC afc
mai, esercizio e distribuzione devono imparare a
progettare insieme.

|di Paolo Sinopoli |
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UNIVERSAL, MASSIMO PROIETTI
NUOVO GENERAL MANAGER

Massimo Proietti € il nuovo General Manager

di Universal Pictures International Italy,
subentrando a Xavier Albert che manterra

la guida della divisione francese.La nhomina
coincide con 'uscita operativa di Proietti da
Vision Distribution, dove dal marzo 2024 era
amministratore delegato, e dove, dal 1° marzo

2026, rinuncia alle deleghe gestorie, restando
pero come consigliere non esecutivo e
responsabile della linea editoriale senza poteri
di rappresentanza. Il manager torna quindi in
Universal Pictures International Italy dove in
precedenza aveva ricoperto il ruolo di Deputy
Managing Director.

DISNEY ENTERTAINMENT, SVELATA LA NUOVA LEADERSHIP

Disney ha de nito il nuovo assetto della
propria divisione Entertainment, con Dana
Walden (President e Chief Creative Of cer di
The Walt Disney Company) che, a marzo, ha
uf cializzato la squadra di vertice chiamata
a guidare Im,televisione e streaming nella
nuova fase dell’azienda. All'interno della
nuova leadership restano gure gia centrali
nell’organigramma Disney, a partire da Alan
Bergman, che continuera a ricoprire il ruolo
di Chairman di Disney Entertainment, Studios.
Accanto a lui, Disney conferma anche la
gestione condivisa di Disney+ e Hulu tra
Walden e lo stesso Bergman. La novita, in
guesto caso, riguarda la catena operativa:

Joe Earley e Adam Smith vengono nominati
Co-Presidents of Direct to Consumer, con
responsabilita congiunte sulla strategia

e sulla performance nanziaria delle due
piattaforme. Sul versante televisivo, la
promozione piu signi cativa e quella di Debra
OConnell,nominata Chairman of Disney
Entertainment Television in un ruolo di nuova
creazione.

Lo scorso marzo, inoltre, Disney ha
riorganizzato anche il segmento dei parchi
a tema, navi da crociera, hotel e prodotti di
consumo dell'azienda, af dandone la guida
aThomas Mazloum come Presidente di
Disney Experiences.

LETTA ALLA DIREZIONE
FICTION E CINEMA DI MEDIASET

Giampaolo Letta € stato nominato al vertice della Direzione
Fiction e Cinema di Mediaset, area chiave per la strategia
editoriale e produttiva del gruppo. Approdato nella societa
alla ne degli anni '90, dal 2004 Letta ricopre il ruolo di
vicepresidente e amministratore delegato di Medusa Film.

UNIVERSAL ESTENDE
LA WINDOW NEGLI USA

La major cambia strategia sulle nestre
theatrical e rafforza I'esclusiva in sala nel
mercato statunitense. Dopo aver guidato

in pandemia la riduzione dell’esclusiva nei
cinema a circa 17 giorni, lo studio garantira
almeno cinque weekend di tenitura nel
2026 e sette dal 2027 prima del passaggio
al’home entertainment. Il nuovo corso e
stato inaugurato con Reminders of Him e
riguardera anche titoli di punta quali Super
Mario Galaxy - Il Im, Odissea di Nolan e il
nuovo capitolo di Cattivissimo Me.

6 BOX OFFICE
Aprile 2026

VENEZIA, BARBERA
CONFERMATO
FINO AL 2028

Il Consiglio di Amministrazione della Biennale
di Venezia ha confermato Alberto Barbera
come Direttore artistico del Settore Cinema
anche per il biennio 2027 e 2028.

La decisione arriva a ridosso
della scadenza dell’attuale
mandato ssata col termine
della prossima edizione
della Mostra, in programma
dal 2 al 12 settembre 2026.

BREVISSIME

Rental Family, in Italia il miglior
incasso internazionale

K Pop Demon Hunters, via
libera al sequel

Kate Winslet nel nuovo Im del
Signore degli Anelli

Consumi culturali, nel 2025

il cinema vale il 48% delle
attivita

Del Vecchio acquista nuove
quote di Leone Film Group
Addio al critico e giornalista
Giorgio Gosetti

Net ix compra la start-up per
I’Al di Ben Af eck

Peter Jackson ricevera la
Palma d’oro onoraria a
Cannes 2026

Il Trono di Spade, Warner Bros.
al lavoro sul Im

Banijay e All3Media hanno
siglato un accordo di fusione

International Italy (1); Gettylmages (2); Gianmarco Chieregato/

©Brad&k Productions/courtesy of Universal Pictures
courtesy of Medusa Film (1)
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__ COVER STORY

if

Ramoén Biarnés, Managing Director

Southern Europe & Northern Europe
di Odeon Cinemas Group, il gruppo
internazionale che controlla il circuito |
italiano UCI Cinemas |

8 BOX OFFICE
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ifferenziare per costruire uniiden-
tita solida, fondata su una experience
premium e riconoscibile. E questa la
direzione intrapresa negli ultimi anni
da UCI Cinemas, che ha concentrato
risorse e attenzione su uniidea precisa
di sala, tra rinnovamento delle struttu-
re, potenziamento dei format premium,
investimento nei servizi e sviluppo tec-
nologico. Da Verona a Fiumara, pas-
sando per soluzioni che puntano su
comfort, immersione e riconoscibilita
fi da iSense a IMAX, da ScreenX alle XL
«Im _g TGN @cbq - ¢j agpasgrm F_ gacjrm
di presidiare la fascia piu alta delliof-
ferta, puntando anche su innovazione e
digitalizzazione. Dietro questa traietto-
ria non cie soltanto un piano di ammo-
dernamento, ma liintento di incremen-
tare il valore percepito delliesperienza
per distinguersi in un contesto sempre
piu competitivo, di fronte a un pubbli-
co sempre piu selettivo. Ne parliamo
aml P_kAI @q plig* K_1_egle Bgpca-
tor Southern Europe & Northern Euro-
pe di Odeon Cinemas Group (il gruppo
internazionale che controlla UCI Cine-

mas), per approfondire le strategie del
circuito, i progetti futuri, le prospettive
delliesercizio, ma anche il suo punto di
vista sulle trasformazioni del mercato,
in Italia e in Spagna, e sul rapporto con
distribuzione e spettatori.

Dopo UCI Verona e UCI Fiumara,
come proseguira il piano di rinno-
vo delle vostre strutture?

Siamo sempre alla ricerca di oppor-
tunita per migliorare e modernizzare
le nostre strutture. Il piano di rinnovo
e sviluppo ¢ continuo: dopo gli inter-
venti di grande successo a UCI Verona
e UCI Fiumara, continuiamo a monito-
rare il mercato e a valutare le miglio-
ri occasioni per offrire ai nostri ospiti
esperienze sempre piu elevate. Ogni
progetto di rinnovo € per noi unioc-
casione per alzare ulteriormente lia-
sticella della qualita e del comfort, e
siamo entusiasti di continuare questo
percorso.

Con UCI Luxe avete alzato gli stan-
dard qualitativi: quali differenze >

BOX OFFICE 9
Aprile 2026

TRA RINNOVO DELLE STRUTTURE, FORMATI INNOVATIVI, SVILUPPO
TECNOLOGICO E DIGITALE, ATTIVITA EXTRA-CINEMA E UN COMFORT
SUPERIORE, IL CIRCUITO PUNTA IN ALTO E MIRA A DIVENTARE

IL RIFERIMENTO PER CHI CERCA UN’ESPERIENZA UNICA.

RAMON BIARNES FA IL PUNTO SU STRATEGIE, INVESTIMENTI,
RAPPORTI CON LA DISTRIBUZIONE E PROSPETTIVE DELL’ESERCIZIO

[ di Paolo Sinopoli |
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La tecnologia ScreenX (presente in UCI Luxe Marcon, VE)
introduce una visione panoramica a 270 gradi e, attraverso
immagini aggiuntive nelle scene piu spettacolari, € in grado
di garantire il massimo livello di full immersion

rilevate, rispetto alle altre struttu- sl_ gcknjgac tggomlcs tsmjc tgtepe sl npgkyg Icjj_ agrr+ by EcImt_, 6K?V ¢ VJ
re, in termini di frequenza di visita, kmkclrm gncag_jc* gkkkepgm gl sl _ k- gmim kmjrm _nnpcxx_rg* amlr_Im glqge-
abitudini del pubblico e trend di “gclrc asp_rm* aml gcbsrc by _jrggqgk_ kc os_qg gj 2. # bcejg gnerr_rmpg bcej ag-
consumo? os_jgr+ ¢ slimddcpr_ bg dmmb $ “ctcp_- Ick_* ¢ j_ gmbbggd_xgmlc amknjcqqet_
UCI Luxe ha rappresentato una ec _jjh_jrexx_, Oscarm qg pg—crrc gl sl _ beyg Imgrpg ajgclry p _skclr_r_bg os_qg
gqtmjr_ qgelg«a_rgt , Pcegqrpg_km sl k_eegmpc debejr+c gl sl _skclrm bejj_ g 3. # pggnerrm g/ 0 keqg npcacbelrg,
glapckclrm bcjjc npcgclxc c* gmnp_r- dpcosclx_ by tgqgr_ pggnerrm _jjc qrpsrrs-
rsrrm* s K_eegmpc gmbbggd xgmlc bcj pc rp_bgxgml_jg,661 pgdcpgkchrm _j Imgrpm Quanto incidono i formati pre-
ns”"jgam jce_r_ _jjhcgnepgcx_ amk- sjrgkm SAG Jsvc _ Dgsk_p * bmnm gj mium di UCI sul quadro generale
njcqqgt_ ¢ _g qcptgxg mddcprg, Afg gac- pgl Imtm _~"g_km amBgmjgb_rm j_ Imqrp_ del circuito?
ejoc SAG Jsvc acpa_ os_jamq_ by ngC by osmr_ jma_jc ¢ qg_km amgr_lrckclrc g Jc q_jc npekgsk gmlm geknpe ngC

pgafgcgrc os_lIbm gj ns” ~jgam tsmjc tg-
tepe slicgnepgex_ slga ¢ Iml mpbgl_-
pg_, N_prc bcj pggsjr_rm p by acprm bmtsrm
_jj_rgnmjmeg_ bg amlrclsm c _jj_ os_jgr+
bcjjc gaclc ¢ bejjh_sbgm, 61 oscqre g_jc ¢
«jk cqnpgkemIm gj k_gggkm bcj jmpm nm-
rcIxg_jc c pce_j_Im slicgnepgcx_ b_t-
tepm gkkepaot , 61 oscgrm gclgm SAG
Aglick _g p sl nslrm by pgdcpgkchrm Icj
kcpa_rms qg_km jks Igam agpasgrm gl 6r_jg_
_ bggnmppc bg s1_ q_j_ QapcclV aml tg-
qomlc n_Imp_kga _ 05.%x* 3 g_jc 6k v
bmtc kmjrg «jk gmIm egp_rg ncp 6k_v*
5 g_jc gQclgc aml qygrckk  _sbgm bmj~w
_rkemq ¢ bgtepge g_jc VJ aml npmgcrrmpe
j_qcp, Lml p p_pm afc* ncp g rgrmjg ngC _r-
rcqet je g_jc npckgsk qg_Im jc npgkc _b

"y

. > _Ib_pc gmjb msr§ sl qgcel_jc afg_pm bg
o os_Im gj ns” "jgam _nnpcxxg ¢ pgacpaty
= In UCI Luxe Fiumara sono state oscqrc cgnepge Ixc,

introdotte due sale XL con
proiezione Laser e, per la prima
volta in ltalia, quattro sale Avete in programma nuove cessio-
dotate di VIP Beds nio acquisizioni’?
|- ey Amkc eg+ berrm* qg_km amgr_lrc-

10 BOX OFFICE
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Aw

mente alla ricerca di opportunita sul
kcpa_rm, J_ Imqgrp_ qrp_rceg_ p oscjj_ by
crescere in modo intelligente, valutan-
bm melg maa_qgymlc aml _rrclxgmlc, Afc
si tratti di acquisizioni o di sviluppo di
nuove strutture, il nostro obiettivo re-
sta sempre lo stesso: portare il miglior
cinema possibile al maggior numero di
spettatori, con gli standard qualitativi
bg npgkm jgtcjjm afc amlrp_bbggrglesmIm
il nostro circuito.

Quali iniziative di comunicazione
attivate per promuovere i vostri ci-
nema sul territorio e rafforzare la
brand awareness del circuito?
?d«_lafy_ km a kn_elc qgr_egml_-
li, come quelle per San Valentino, la
Pasqua, liestate, il Natale, a iniziative
bcbga_rc _ gncag«ag eclcpy m kmkclrg
bcjj%Il Im amkc jc a_kn_elc gsgy «jk
Fmppmp* kmjrm _nnpexx_rc b_g Imarpg d_1
con attivita social coinvolgenti, meet &
greet con cast e talent, e iniziative lega-
te a gadget esclusivi. Sui social media
lavoriamo con contenuti originali, con-
rcqr ¢ _rrgtgr+ glrcp_rrgtc afc amgltmjem-
no attivamente la nostra community.
Melga kn_el_pnclg_r_ncpapc_pc sl
legame emotivo forte tra il pubblico e
il brand UCI Cinemas, andando oltre la
semplice comunicazione del palinsesto.

A UCI Fiumara avete installato i
VIP Beds, novita assoluta del vo-
stro circuito. Qual é stata I’acco-
glienza del pubblico? Saranno
sempre integrati nelle vostre pros-
sime ristrutturazioni?

J%aamejoclx_ p gr r_ corpek_kel-
rc nmagrgt_, 6 TGN @cbg £ 1Im clrsqq_-
gk_rm gj ns” ~jgam ncpafd p_nnpcgclr_Im
qualcosa di davvero unico nel panora-
k_ aglck_rmep_«am gr_jg_Im, Ag ng ac
sorprendere i nostri clienti e crediamo
afc jod Imt_xgmlc qo_ sIm bcyg kmrmpg
principali della nostra crescita. Per le
prossime aperture, o ristrutturazioni,
il nostro approccio sara sempre volto a
offrire il massimo e sorprendere con no-
tgr+ afc _jxglm gj jgtcjjm bejj%ancpgcx_,

Qual e il livello di penetrazione
della vostra SKIN ucicard e quali i
vantaggi piu apprezzati dai clien-
ti?

La SKIN ucicard rappresenta una
componente fondamentale del nostro

I

Il format UCI Luxe offre un nuovo livello di esp
cinematogra ca, dove ogni posto e VIP grazie
alle poltrone reclinabili, un tavolino personale e
maggiore spazio tra una la e I'altra

pubblico e la piu attiva in assoluto
guando si parla di offerte e promozio-
ni. | vantaggi piu apprezzati sono liac-
cumulo punti per premi esclusivi, gli
sconti dedicati validi tutto lianno e le
anteprime riservate agli iscritti. Ma il
“clc«r afc ga_jb_ b_ttcpm ¢j asmpc p gj
biglietto omaggio per il compleanno:
sl ecqgrm gcknjgac afc apc_ sl jce_kc
personale con i nostri clienti e rafforza
il senso di appartenenza a una commu-
Igrw afc _k_ g agick

Sono tante le iniziative, i concorsi,
gli eventi e le attivita che svilup-
pate durante I’'anno per determi-
nati Im. Quali, tra questi, riscon-
trano maggior successo?
Collaboriamo in maniera costante
con i distributori per sviluppare inizia-
rgtc cqajsqgtc afc rp_qgdmpk_Imsl_qcp_-
ta al cinema in un evento memorabile.
Kmjrm _nnpexx_r_ p j%ddcpr_ by e_becr
esclusivi per liacquisto dei biglietti,
melg e _becr p grsbyg rm ncp mely «jk*
rendendolo un vero oggetto da colle-
zione per gli appassionati. Allo stesso
kmbm acpafy_km gcknpc by mddpgpe kcp-
af_Ibgggle mpgegl_jg b_ slgpc _g Imarpy
kclC, Qu_km kmjrm mpemejymqy _lafc by
iniziative originali come il knitting in
sala (le sessioni di uncinetto e lavoro
_ k_ejg_* Ibp*™ afc £_ pggamqgm ep_RIbc
successo, e delle attivita di eventizza-

zione per i titoli piu attesi: dai cosplayer
ncp ¢ «jk bg gsncpepmg _jjc glgxg_rgte be-
bga_rc _jjc d_kgejgc* «Im _g amlampgg afc
incentivano liacquisto dei biglietti e le
cqnepgeIxe e_grpmImkgafe aml kclC
(CINER

Negli ultimi anni avete investito
nella digitalizzazione: quali inter-
venti hanno dato le maggiori sod-
disfazioni e quali ulteriori sviluppi
prevedete nei prossimi anni?

J_ bgegr_joxx_xgmlc p sl_ npympgr=
strategica per UCI Cinemas. Nel 2025
g kmj_lag_rmg Ismtm qgrm uc™*afc
T_ kgejgmp_rm qge lg«a_rgt_kclrc jagnc-
rienza di acquisto e navigazione per i
nostri utenti. Sul fronte delle sale, la
transizione alla proiezione laser in una
n_prc gknmpr_RIrc bcj Imgrpm agpasgrm F_
avuto un doppio impatto positivo: da
sl jrm¥f_cjct_rm Imrctmjkclrcj_os_-
jor+ bejjydk_eglc* b_jj%jrpm £_ pgbomrrm
g amlgskyg clcpecrgag* aml s1 ~clc«agm
concreto sulliimpatto ambientale. Con-
tinuiamo a investire in tecnologia per-
afl apcbg_km afc g dsrspm bcj aglck_
n_qqy _lafc b_jj%d Imt_xgmlc bgegr_jc,

Su quali ambiti lavorate oggi piu
in sinergia con le distribuzioni e
dove, invece, vede i maggiori mar-
gini per migliorare questa colla-
borazione?
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La collaborazione con i distributori &
sempre piu intensa e creativa. Lavoria-
km kmjrm gsjjtchrgxx_xgmlc bcg «jk ¢
sulliofferta differenziale: gadget a tema
realizzati insieme ai distributori, ante-
prime esclusive per i titoli piu attesi, e
gi pgrmpIm gl q_j by «jk asjrafc £ 1lm
fatto la storia del cinema. Questi proget-
ti ci permettono di creare uniesperienza
slga_ glrmpIm _j «jk*afc t_ “cl mjrpc
la semplice visione. | margini di miglio-
ramento esistono e li stiamo esplorando
insieme: ci sono ancora molte oppor-
tunita per sviluppare offerte basate sul
amlrclsrm afc pclb_Im melg tgger_ gl
sala davvero speciale.

Quali strumenti tecnologici all’a-
vanguardia, ad esempio soluzioni
basate sull’intelligenza arti ciale,
avete integrato con successo nel
circuito e in quali aree operative?

E un ambito in rapida evoluzione
e lo seguiamo con grande attenzione.
Valutiamo costantemente le opportunita
afcj_rcalmjmeg _cjodrcjjoechx__prodgag jc
offrono per migliorare liesperienza del

(1=
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UCI Luxe Fiumara (GE)

1 2 BOX OFFICE
Aprile 2026



pubblico, liefficienza operativa e la
comunicazione con i nostri ospiti. Non
vogliamo adottare tecnologia per il gusto
di farlo, ma scegliere le soluzioni che
possono davvero fare la differenza per i
nostri clienti e per il nostro team.

Come valuta l'attuale situazione
dei ritardi nell’erogazione del tax
credit per I’esercizio e quali effetti
stanno avendo sui cinema?

Le assegnazioni di tax credit per lie-
sercizio, questione che monitoriamo
molto da vicino, registrano ormai un
pgr_pbm bg os_qg sl _1Im c jc bgd«amjr+
per le imprese del settore si comincia-
no ad avvertire. | ritardi nellierogazio-
Ic bcj r_v apchgr apc_Im bgd«amjr+ Icjj_
ng_Rlg«a_xgmlc becejg gltcqrgkclrg c Icjj_
ecqrgmlc «0_Ixg_pg_ bcjjc grpsrrspe, By
contro, i buoni risultati del mercato in
sala stanno consentendo di poter atten-
bepe aml kglmpg bgd«amjr+* nsp pear_1bm
impattanti e critiche. Auspichiamo un
rapido sblocco dei sostegni della an-
Is_jgr= 0.02 c _ qcesgpc oscjjg bej 0.03*
soprattutto per consentire il prosegui-
mento degli interventi di investimento
Icjjc gq_jc aglck_rmep_«afc,

Alla luce della progressiva riduzio-
ne del Fondo per il cinema e I'au-
diovisivo, su quali punti ritiene che
il MiC debba necessariamente

continuare a sostenere I’esercizio
nei prossimi anni?

J%qcpagxgm aglck_rmep_«am pygsjr_
molto penalizzato nella rimodulazione
del fondo per il cinema e liaudiovisivo;
tuttavia, il focus deve rimanere concen-
rp_rm gsjj_ aclrp_jgr= bcejg gltcqrgkclrg
Icjjc g jc aglck_rmep_«afc* ncp amlrg-
nuare a sostenere liammodernamento
delle strutture, la transizione tecnologica
e i progetti che valorizzano il cinema di

/i!"‘l M,) |
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Sono cinque le strutture di UCI
Cinemas che ospitano sale con
tecnologia IMAX con altissimi
standard qualitativi

0s_jor~ ¢ j_ asjrsp_ aglck _rmep «a_ gr_-
liana. Le strutture rinnovate dimostrano
amkc pc_jr+ by k_eegmp amkdmpr ¢ gl Im-
vazione registrino risultati in crescita, e
glrcppmkencpe oscgrm npmacqgm qge lg«afc-
rebbe rallentare il percorso di recupero
del mercato degli anni pre-pandemici.

L’offerta cinematogra ca di
quest’anno si preannuncia solida
e ricca di top title: pensa che >
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Nel corso degli anni UCI Cinemas
ha perfezionato I'offerta Food &
Beverage all'interno dei propri
cinema grazie all’elegante O’S Barr,
Coca-Cola Freestyle e alle pareti
PICK ‘N’ Mix

1 4 BOX OFFICE
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il 2026 possa segnare un salto in
avanti, avvicinando il mercato
alla soglia degli 80 milioni di pre-
senze?

Rimaniamo ottimisti e lavoriamo
_d«lafd gqg nmgg_Im gcknpc _tepe ngC
ncpgmlc j aglck , 6j aglck_ £ bgkm-
grp_rm* _Bamp_ sl_ tmjr_* by g_ncp ec-
Icp pc kmkclrg grp_mpbgl_pg a_n_ag bg
nmpr_pc kgjgmlg by ajgclrg g1 q_j_, @_qrg
nclg_pc _j dcImkcIm X_jmlc* afc f_
~_rrsrm melg pcampb, J_ d_kc bg aglck_
b r Ir *c g ns” “jgam jm bgkmqgrp_ melg
tmjr_ afc ¢ Ismtg rgrmjg _ppot_Im Icjjc
a_jc, Aml s19%ddcpr_ pgaa_ bg ep_Nbg rgrmjg
amkc oscjj_ bcj 0.04* apcby_km afc ag
qo_Im rsrrc jc amBbgxgmlg ncp _ttgagl_pag
¢ k_e_pg gsncp_pc gmejgc afc gmjm «lm
_os_jafc _IImd gck™p t Im mpk g
jmir_lc,

Quanto stanno diventando centra-
li, per voi, le attivita extra-cinema

come I'af tto delle sale per mee-
ting, convention e altre iniziative?
c _rrgtgr+ @0@ qr_DIm bgtclr_lbm
qckenpe ngC pjct_Irg Icj Imgrpm kmbcj-
jm bg ~sqglcqq, Jc Imgrpe grpsrrspe gmim
gn_xg slgag* _kng c rcalmjmega_kcl-
rc _t Ix rg* bmr_rg by sbgm c tgbcm bg
_jrogqgk . os_jgr+=8 a_p rrepogrgafec afc
jg pclbmIm gbc_jg ncp ctclrg _xgclb_jg*
amltchrgml* npcqclr_xgmlg by npmbmrrm*
npmgexgmlg npgt_rc ¢ kmjrm _jrpm, Amjj_-
“mpg_km aml _xgclbc bg me lg gcrrmpe ncp
mddpgpc cqnepge Ixc kekmp_ " gjg* qdpsrr_ -
bm j Kkcejgm jc nmrclxg_jgr= bcg Imqrpg
gn_xg _lafc _j bg j+ bcjj_ npmep_kk_-
xgmlc aglck_rmep_«a_ rp_bgxgml_jc,

Con una quota di cinema italiano in
forte crescita, ritiene che il mercato
sia in grado di compensare la ridu-
zione del numero di grandi produ-
zioni hollywoodiane avvenuta negli
ultimi anni?



Il cinema italiano sta vivendo un
momento di grande vitalita e lo stia-
mo vedendo chiaramente nelle nostre
sale. | titoli italiani stanno performan-
do molto bene, con un pubblico che si
sta riscoprendo orgoglioso del proprio
cinema. Detto questo, la grande produ-
zione hollywoodiana resta un motore
fondamentale per liesercizio, e speria-
Mo in un progressivo ritorno ai volumi
di un tempo. La combinazione tra un
cinema italiano in crescita e uniofferta
internazionale solida € la ricetta mi-
gliore per un mercato sano e in espan-
sione.

Tra Italia e Spagna, quali differen-
ze principali riscontra nei com-
portamenti del pubblico e quali
pratiche adottate in un Paese po-
trebbero funzionare anche nell’al-
tro?

Esistono sicuramente differenze
culturali nelle abitudini del pubblico,
per esempio, in Spagna si preferisce il
popcorn dolce, mentre in Italia vince
nettamente quello salato. Ma al di la
delle curiosita, cio che accomuna i due
Paesi € un pubblico attento alla quali-
ta e al comfort. Le sale premium hanno
in entrambi i mercati un forte effetto di
richiamo, soprattutto tra chi & appassio-
nato di tecnologia e ama liesperienza
immersiva. E le novita funzionano sem-
pre: quando si lancia qualcosa di dav-

vero unico, come i VIP Beds, le persone
amano provare e raccontarlo. Lientusia-
smo per liinnovazione & un linguaggio
universale.

Se potesse cambiare qualcosa
nell’industria cinematogra ca con
uno schiocco di dita, cosa farebbe?

Il successo del cinema dipende dal-
la capacita di lavorare insieme, con
visione condivisa e obiettivi comuni.

UCI Luxe
Palladio (VE)

Dalla quantita e qualita dei contenu-
ti alla offerta di comfort, tecnologia e
prodotti che siamo in grado di offrire
in tutte le nostre sale. Liesperienza in
sala e qualcosa di insostituibile per chi
ama il grande schermo. Nessun altro
mezzo ¢ in grado di far vivere la stessa
k_eg bgsl «jk amkc j agick , Nmg
se con uno schiocco di dita si potesse
avere un fenomeno come Zalone tutte
le settimaneO® BC
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TENITURA,
WORK IN PROGRESS

ALCUNI FILM ESPRIMONO TUTTO IL LORO POTENZIALE AL CINEMA GIA NEI PRIMI GIORNI
DI PROGRAMMAZIONE, ALTRI HANNO BISOGNO DI MAGGIOR CURA E TEMPI PIU
LUNGHI. FATTO STA CHE, IN UN MERCATO SEMPRE PIU SOVRAFFOLLATO, ASSICURARE LA
GIUSTATENITURA A OGNI TITOLO SEMBRA UN OBIETTIVO QUASI UTOPICO. | DIRETTORI
COMMERCIALI DI ALCUNE CASE DI DISTRIBUZIONE METTONO A FUOCO LE CRITICITA DEL
SISTEMA E SPIEGANO QUALI STRUMENTI ANDREBBERO MESSI IN CAMPO, IN SINERGIA
CON L’ESERCIZIO, PER DARE PIU RESPIRO A TUTTI | PRODOTTI. CON UN DATO CHIAVE CHE

]

_p_Irgpe g kgejgmp agajm by tgr .~ sl «jk
gl aj_ ncp k_qagkgxx_pe j9da_qgm «l_jc
bmtpc™ ~c cqqepe j_ ep lbc q«b_ by rsrrg g
nj_wep bej kepa_rm aglck_rmep_«am, Cnns-
pc* rpmt_pc gj egsarm cosgjgpim p rsrrdgrpm
afc gamlr_m c gj ngC bcjjc tmjrc ag qg gaml-
rp_ aml cqgeclxc bgtcpge rp_ bygrpg~sxgmlc
ed esercizio, complice un calendario sem-
pre affollato e una risposta del pubblico il
ngC bejjc tmjrc gknpcteby gic, Bmnm _tcp
glrcppme_rm j%ncpagxgm gsjjc rclgrspe &tcbyg
Box Of ce by emgrm bcj 0.03"* ~7¢ km
chiesto il parere di alcuni direttori com-
merciali di case di distribuzione per fare
un punto sulle criticita del mercato e per
valutare quali strumenti & possibile met-
rcpc gl a_knm ncp _jjsle pc j_ npegclx
bg melg rgrmjm g0 g j_ ¢ mrrclepe g koejom-
pc pgasjr_rm «1_jc* nclg_Ibm _lafc _ sl_
ksjrgnpmep_kk_xgmlc  §glrcjjgechrep gl
© gc _jj_ rgnmjmeg_ by aglck_ ¢ g bgtcpag
> _aglg by srclx_, Qclx_ ngC nmrcp npcgagl -
bcpc b sl b_m8gj begrglm amkkcpag_jc
bcjj_ k_eeymp n_prc bey «jk gy egma_ os_qg
interamente nella prima settimana di pro-
ep_kk xgmlc,

L'IMPORTANZA DELLA PARTENZA

In un mercato sovraffollato di uscite
ed estremamente polarizzato, la partenza
€ quantomai essenziale per la tenitura di
sl «jk, "Lcj 0.03 jimnclgle ucci by sl
«jk p t_jgm gj 26## bcj gsm ghrcpm gla_qgm
¢b_rm ~_q_rm gsg rmn 1. rgrmjg bcjji_1 Im*
afc p_nnpcgclr_Im gj 35# bcj EGM 1_xgm-
1_jc 0.03"* sl b_rm afc n_pj_ b_ gmjm8¢gl
eclcpc*rsrrm m 0os_qg qg egma_ gj npgkm «lc
gerrgk_ 1 by npmep_kk_xgmlc, C grg_km
n_pj_lbm bcy kgejompy «jk bejji_FIm* mt-
tcpm oscjjg afc embmIm beg npmgcesgkcelrg
kgejompg qo_ _ jotcjjm os_Hrgr_rgtm afc os_-
jor_rgtm, 61srgjc Bce_pc afc Iy nepgmbg ngC
_dmjj_rg* qmrrm sB_ acpr_ agip_* g «jk F_I-
Im ga_pg_ nmqqg gjgr+ by gdpsrr_pc s nm|
by ctclrs_jc “sml n_qg n_pmj_* gngce_
Giuseppe Davalli, Direttore commerciale
Rfc_rpya_j by C_ejc Ngarspeg, “"NgC sl «jk
_npe _jrm* kgejgmpg q_p_1Im g gsmg npmac-
esgkelry gg_ _ jotcjjm os_Irgr_rgtm afc
os_jor_rgtm, Qmrrm s1_ acpr_ agdp_ &oscqr_
dipende da quanto affollato & il calen-
b_pym gl oscj ncpgmbm® ¢j «jk Iml kmjrg-
njga_ k_* berr_ “psr_jkeclrer §gkmlr_pf,

STA PER CAMBIARE LO SCENARIO: LE PRESENZE PER SPETTACOLO

|di Elisa Grando|

E un cane che si morde la coda, anche
ncpafd g d_rrmpy gl egmam gmIm kmjrenjoag*
come sintetizza Andrea Roselli, Director
of Theatrical Distribution Italy di Warner
@pmg, Bggamtcpw8J_ tmjmlr+ by pcasncp_-
pc os_ImGicpgm bsp_Irc j_ n_Ibckyg gl
repkglly bgG mvGni«ac* amgAamke oscjj_
di offrire continuamente nuovo prodotto
sul modello frenetico e compulsivo del-
jc ng_rr_dmpkc bgegr_jo* glqicke _jj%aidmj-
lamento delle uscite soprattutto in alcu-
Iy®cpymbyg bejj%l Im* pclbmIm meeg kmjrm
ngC amknjcqaqm e_p_lIrgpc@c hgrspc@mepe I rg
con il reale potenziale commerciale e con
g t_jmpc asjrsp_jc bey «jK{, Bcj pegrm*
sottolinea Maria Chiara Giuffré, Diret-
rpgac amk<kkcpag_jc by Slgtepg j Ngarspeq
Ghrepl_rgmd_j Gr_jw* “gj Kmbcjjm _rrs_jc p
dmprckcrc 8dpmIr jm_bcbu8gmIm beagqgyty g
npgkeg 1+2 egmplg by tgr_ bej npmbmrrm, Qc g
«jk Iml ncpdmpk_ gkkebg_r_kcelrec “clc
gcamlbm ejg gr_Ib_pb*jc q_jc rchbmIm _ pg-
bsppc gl k_lgep_p _ngb_ejg gnerr_amjg _I-
afc bsp Ircj npgk_qerrigk 1, C oscgrm
compromette molto la possibilita di cre-
gagr_* gmnp_rrsrrm ncp acprg rgng by «j K, >
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In questa partita, liesercente dovrebbe
giocare un ruolo essenziale per garantire
s1_ Sampperr_p relgrsp_ by sl «jk gl q j_,
Eppure Francesco Ria* Bgpcrrmpe amklcp-
ag_jc aglck_ by .7 Bugrpg~srgml* Iml Ic
e cosi convinto: «Ricordo che liincipit di
uniinchiesta passata di Box Of ce recitava
amgA3k_Irclepe gl o j_ sl rgmjm «lafi
non abbia davvero esaurito il suo poten-
xg_jc amkkcpag_jc8p oscarm j% gerrgtm by
melg cqcpaclrcy, Caam* kg gclrm by bgpc afc*
in realta, questo & piu un obiettivo di noi
bgarpg™ srmpg afc bejj%gcpagxgm, Lmg acpafy -
km gl rsrrg g kmbg by e p Irgpe sl «jk
sl_ncpk_Iclx_ _bces r gl g j *c nep
8tgr_jsle_pglrclbm _jlkeclm aglosc m qeyg
gerrgk_lIc, Rsrr_tg * gj amlrglsm _skcl-
rm bcj Iskepm by gnerr_amjg bebga rg _jjc
nuove uscite non consente di sfruttare pie-
1_kclrc g n_gq n pmj_ afc gy eclcp_ g
rckenm],

Davide Novelli, Senior Vice President
Buarpg~srgml by NgncpDgjk*d_ Imr_pc afc gl
Italia, al netto dei progressi fatti sulliestate,
esiste ancora una stagionalita di prodotto,
piu evidente su alcuni generi, e quindi il
npm™jck_ bcjjc relgrspe qg _asrgxx_ Icg ne-
pombg gl asg g kepa_rm p ngC belgm8 Qn_j-
k_Ibm gl k_Nlgep_ ngC mpe_lga_ g npmbmrry
Icjj%pam bcy /0 kegg* rcalga_kelrc ag q -
pc™ ¢ ngC gn_xgm nep rsirg, K_*g1 repkgllg by
gla_qqg* Iml p berrm afe g gmtp_ddmjj_kclm
by npmbmrm rp_ Imtck " pc ¢ k_pxm qg pggmj-
va allungando la stagione, che potrebbe al
amlrp_pgm mgngr_pc ngC npmbmrrg, B__emarm
0.03 b _npgc 0.04 NgncpDgjkk _tp+ bgarpg-
“sgrmagpa_ sl «jk_j kege*nep sl mr_jc by
/. «jk*cagsrsrrcjc sqagre rp_Ilc bsc kgp
gr_rm amkslosc afgcqrm by gnmgr_pkaf,

RIPENSARE IL CALENDARIO

Per parlare di teniture e della possibili-
r+ by gdpsrr_pc ¢j n_gg_n_pmj_* pcar_ gkknmp-
r_Irc p_egml_pc gsj nmggxgml_keclm, “Kg
e capitato di assistere a riduzioni a due
gmjg gnerr_amjg ncp sl «jlk afc cp_ npgkm
_j “mv md«ac* _jj%drcpIm by grpsrrspc aml
aglosc gafcpkg* kelrpc sl Ismtm rgrmjm
clp t aml Imtc gncrr_amjg j egmpImy*
_ldepk_ Francesco Ria &./*, “a ctgbclrc
afc* gl oscgrc amlbgxgmlgr jm gkmlr_eegm
diventa quasi inevitabile il weekend suc-
acqoutm ¢ oscgrm Iml p ngC _aacrr_gjc,
Qcptgpe™ "¢ k_eegmpe “smll gclgm b_ n_prc
di tutti: una distribuzione piu equilibrata
delle uscite nelliarco dellianno, evitando
bg amBaclrp pc rsrrm gl ncpymbg gncag«ay,
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Rsrr_tg * qc qg bgafy p_ afc gl s ncpymbm
gkenmpr_Irc amkc oscjjm 1_r_joxgm Iml a%
gn_xgm ncp _jrpc sgagrc mjrpc _ rgrmjg aml<c
X_jmlc mG2t r p p glctyr gjc afc g «jk
«lgga_Im nmg ncp gmtp nnmpggf, Andrea

Roselli &U plcp” gty amkngepe sl
p_eml_kclm ngC _kngm _ jotcjjm npcjghg-
1 _pc8°°Gj gmtp_ddmjj keclrm bejjc b_rc ctg-
denzia la chiara necessita di una selezione
_ kmlrc ngC pgempmq_ ¢ a_jo"p.r_b_ n_prc
dei distributori e dei produttori, capace di
t jsr_pc os_Irgr+* nmrclxg_jc ¢ amkn_rg~g-
jgr+ beg rgrmjg aml g keepa_rm by pydepgkecim,
N p_jjcj_keclrc®cpé* gepte s cqepagxgm gl

Maria Chiara Giuffré,
Direttrice commerciale
di Universal Pictures
International ltaly

grado di distinguere e valorizzare i singo-
j9 «jlk* _nnjga_lbm apgrepy jee_rg _jj_ gacjr_
del pubblico, al bacino diutenza, al gusto
del proprio pubblico e accettando richie-
grc kmrgt_rc by relgrsp_ ¢ nmggxgml_ke Brm*
k_ pcgngleclbm npcgggmlg npgte bg gmare g-
“gjgr=1, ?lafc gcamlbm Giuseppe Davalli
&C_ejc* _lbpc™ ~cpm ctyr_rg gmtp_ddmjj_kcl-
rg _Nlafc qc* _b meeg* Iml p gcknpe d_agjc
gdmjrgpc gj a_jclb_pgm8°ncp mp_ g npm™jcky by
melsim qck™p_Im glgmpkmlIr_"gjg &bgper-
rgtc glrepl_xgml_jg* glnslr_rspc bcg npm-
bsrrmpg ncp os_Irm pges_pb_ g «jk jma_jg*
cqeeclxc by a_gf-mu - * ¢ j_ qors_xgmlc p




aggravata da una immissione complessi-
va sul mercato di prodotto oggettivamen-
rc caacqqgt , Q nng km “clc* ncpé* afc
la stragrande maggioranza dei titoli, una
volta prodotti o acquisiti sui mercati, de-
vono uscire in sala per forza, quelli locali
per motivi legati alla legislazione italiana,
quelli stranieri per accordi commerciali
legati agli sfruttamenti successivi a quello
rfc_rpga_jf, Qcamlbm Davide NovelliGNg-
perFilm) cie un ulteriore dato da tenere
gl amlqgbcp xgmlc8 "& tcpm afc npm™_“gj-
mente una serie di prodotti usciti in perio-
di molto densi potrebbe ottenere qualcosa
in pit con una permanenza piu lunga in
sala, ma bisogna anche chiedersi se in un
periodo meno caldo, pur con una tenitura
K _eeympc* _tpc™ "¢ d_rm _jrperr_Im “clc,
Insomma, bisogna capire se, distribuendo
diversamente un prodotto, liincasso com-
plessivo resti lo stesso o diminuisca, per-
afi _jrpglkclry ag ncpby_km rsrrgf,

Per Maria Chiara Giuffré (Universal)
¢ fondamentale ragionare in termini di
eclcpi8 Aml Slgtcpg j acpafy km by nm-
sizionare i titoli alternando i generi, cosi
da dialogare con pubblici e tipologie di
aglck_ bgddepclry, 3% jg * pggnerrm _b -

Francesco Ria, Direttore
commerciale cinema
di 01 Distribution

tri Paesi, ha un numero medio di schermi
per sala inferiore: cié meno spazio a di-
sposizione e, di conseguenza, & piu basso
anche il numero medio di settimane di
npmep_kk_xgmlc by sl «jk, J_ rclgrsp_
deve quindi essere una strategia condivi-
q_*qq_ aml j%qcpagxgm qg_ glrcpl _kclrc,
Per i titoli pit complessi & necessario pen-
sare a unifuscita mirata, sostenuta da un
marketing orientato a una promozione di
jslem ncpgmbm, Hamnet, per esempio, era
molto richiesto dal mercato, forte di pre-
kg c Imkgl_rgml* k_ pear_ sl «jk amk-
plesso che ha bisogno di tempo per rag-
egslecpc g gsm ns”™ "jgam, Ro_ j%aqagr_ bcj
5 febbraio e la cerimonia degli Oscar del
15 marzo cierano diverse settimane, per-
agé " "¢ _km bcaggm by d pc sgagee g «jk
Ta protezioneT: invece di inseguire il mer-
cato, abbiamo scelto di partire con poco
piu di 200 cinema che, confrontandoci
con gli esercenti, ritenevamo i piu adatti,
ncp nmg _skclr_pc ep bs jkclre jc q_jc,
Dalla terza settimana siamo passati a cir-
a 1.. agjlck *b jj_os pr _os q2..,
In questo modo abbiamo allungato la vita
bcj «jk ¢ rsrcj_rm afy ag £ ncpkeqgm by
sgagpc* e_p_Irclbmag «bsag ¢ qr_"gjgr+T,

Andrea Roselli, Director of
Theatrical Distribution di
Warner Bros. Discovery

MULTIPROGRAMMAZIONE:
UN’ARMA A DOPPIO TAGLIO

Uno degli strumenti possibili per al-
jsle pc j_ tyr_ by sl «k p acpr_kclrc
la multiprogrammazione, ma con dei di-
grglesm, "G nmggxgml_kclm qrp_rcegam*
la scelta delle sale, liarticolazione degli
mp_pg* s Gicpampgm amlbgtggm gqmim bcagqg-
tyGicpGicpkerrepe g «jk by canpgkepe g
npmnpgm nmrc Ixg_jcT* gngce_ Andrea Rosel-
li ¢U plep®, "J_ ksjrgnpmep_kk_xgmlc*
Icejy _Ilg gy p aml«esp r_ngC amke sl _
pratica contingente riconducibile ai doppi
m rpgnjg npmep_kikg _lafc j+ bmtc ¢ ~_ag-
no di utenza e la scelta del pubblico non
lihanno sostenuta, piuttosto che un mo-
bcjjm grpsrrsp_rm ¢ ng_lg«a_rm, a bgtclr r_
sostanzialmente uno strumento per sazia-
pcj_d ke glamBrpmjj_"gic by mddcpr_, Oscgrm
modello, se non gestito con cura, rischia
di lasciare spaesato il pubblico, disper- >
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dendolo e confondendolo; se invece piani-
«a_rmaml kcrmbm* nsé mrrgkgxx_pc qn_xg ¢
=sqqg* eclep_Ibm sl npm«asm ga_k~gm by
t_jmpc,

./ Buogrpg srgml* _ddepk Francesco
Ria* p _qgmjsr_kclrc d_tmpctmjc _jj_ Ksj-
rgnpmep_kk_xgmlc ¢ Ic gmargclc j9srgjgx-
xm* “nspafld tcle_ _nnjga r_ aml apgrepgm
c rp_ «jk by eclcpy ¢ r_pecr bgddcpe gy,
Gkenpcgaglbg~gjc p j%drcp xgmlc rp_ cocp-
agxgm ¢ bygarpg”sxgmlc8Ag ng_acpc” “c* sl
egmpIm* n_prcagn_pc _jjc Egmpl_rc Npmdcg-
qoml_jg bcjj%qcpagxgm* bmtc melg agpasgrm*
melg cqcpaclrc rp_kgre jc ?0ca pcegml_jg*
nmqg_ npcaclr_pc g byarpg™smmpg gj npmnpgm
mncp_rm gsj rcppgrmpgm8¢j psmjm ¢ j%d<nmp-
r_Ix_ bcg bgperrmpy Icjj_ gacjr_ bcjj_ npm-
ep_kk_xgmlc* ejg gltcgrgkclrg cdderrs _rgc
rsrm agé afc tgcle keqgm gl a_knm ncp
nmpr_pc _lafc sl gmjm gnerr_rmpe gl ngC
gl q_j_, Amknpclbg_km ngcl_kclrc j%qg-
eclx_ by agpasgrg by k_Irclcpe s1_ maas-
n_law qcknpe ngC cjct_r_ ¢ by qrpsrrsp_pc
_j k_gqgkm melg Ismt_ sgagr , Rsrr_tg *
_ Imgrpm _ttggm* oscgrm _nnpmaagm «lggac
gncagm nep jokgr_pe jm gtgjsnnm ¢ j_ rcls-
r_bg _jrpg rgrmjg afe gr_t_Im ncpdmplk_Tbm
_jrperr_Im “clcf, Qcamlbm Maria Chiara
Giuffré* gcknpc ncp Slgtcpa_j* p gr_rm npm-
npgm ep_xgc _jj_ ksjrgnpmep_kk_xgmlc afc
“jc kmlmg_jc gmIm apcgagsrct amkc km-
grp_Imgb_rg Aglercj by glgxgm ecl1_gm, Rsr-
r_tg * p glbggnclg_"gjc sl bg_jmem mlcgrm
c amIrghsmrp_ byarpg™~ srmpe cb cqcpaclrct gl
clrp_K c jc bgpexgmlg, Maamppc _aampb_pag
gsjj_ ~_qc bggldmpk_xgmlgnslrs_j¢* n_p-
rgpe b_ejo mp_pg, J_ ksjrgnpmep_kKk_xgmlc
bctc cqqepe r_gimp k_ber amgrpsgr_ aghck
ncp aglck_* _lafc nep d_tmpgpe jm gtgjsn-
nm bcj n_qgq_n_pmj_, Ncpafl p j%qcpaclrc
ngC bcj bygrpy~srmpc* _ amImgacpe b_ttcpm
gj npmnpgm ~_aglm by srclx_{, Romt_pc ejg
gn_xg egsqrg gneggm Iml p d _agic _lafc
ncpafi gj kepa_m gknmlc kcaa lggkyg by
amkncrgrgtgr+= _jrgqoglkg8ji_egjor+ amlacqq_
b_j bgegr_jc Icj amknmppe gj n_jglgegrm by
gnerr_amjg p sh}_pk_ _ bmnngm r_ejom{* bgac
Giuseppe Davalli by C_ejc Ngarspeg, ~J_
rclbclx_ bcjjicqepagxgm* _lafc gs npeg-
qgmlc bcj bggrpg™srmpe* p oscjj_ by mrrclcpe
gs grm gj k_qqgkm b_j rgrmjm ngC dmpre bgj
ucciclb ¢ oscgm - gl sl kcpa_rm bmtc
gnegagaqgkm ajp s qglemjm rgrmjm dmpre-
kclrc bmkgl_lIrc ¢ bmtc gj 304 bcj EGM
b eclcp_rm b_jji6*6# bcj mr_jc beg agle-
k_&/0. aglck_ bmr_rg by 6) gafcpky”
- pclbc ejg gn_xg cqrpek_kelrc cqgesy ¢
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j_ amkncrgrgtor+ _jrgqqolk , ST amkncergrg-
tgr+ gncagm glgmgre lg~gjc nep «jl by Ismt_
sgagr_ gsjj_ a_pr_* egsbga_rg ngC bemjgt m
ncp oscjjg b_ bgiclbepe gl npmgcesgkcel -
m, Ejg grpskelrg ncp npmt_ pc _ b pc _ sl
rgrmjm ¢j K_eegmp qdpsrr_keclm nmqqg”gjc
gl q j_ ag gmIm8j_ ksjrgnpmep_kk_xgmlc
sq_r_ qrshg_lbm a_ngclxc ¢ mp_pg ngC egs-
qrg angAb_ pclbepe peckeslep_rgty _lafc ejg
gfmu by sl «jk kglmpe m gl npmgcesgkcel-
rm9j_qgacjr_ bcjj_ b r_ & tmjcpay Kerrepe
Icg ncpymbg amBggbep rg ngC Gpyaafyy amll
g «jlk g~ _ejg_m qg «lggac ncp _tepe sl
derr_ kglsgamj_ bg s1_ rmpr_ ep_lbc* afc
gneagm t_jc kmjrm kelm by s1_ eclcpmg_
nmpxgmic by sB_ rmpr_ ngC ngaamj_*9ctgr_pc
jc gmtp_nnmagxgmlg by r_pecr aml _jrpy «jlkk
gl sqagr_ c jighctygr_"gjc amlqcesclre dp_k-
kclr_xymlc becejg gla_qqg9d pc k_eegmpc
gcjexgmBe gg_ gl d_gc npmbsrrgt_ afc by _a-
osgagxgmlct ¢ ncp oscy rgrmjg gj asg npglag-
n_jc qdpsrr_keclrm m™gerrgt_keclrc Iml pj_
q_j_* tcpcji_aamprexx_bg Iml cqgepe rpmn-
nm cqgeclry gl repkglg by dan_xgd* K_e_pg
gacejgclbm gjmr ImI _ddmjj_rof,

Ncp t jsr pc b_ttepm qc j_ Ksjrgnpm-
ep_kk_xgmlc ns¢ cqgepe s1_ np_rga_ cd«-
a_ac gl rcpkglg by rclgrsp_ ¢ gla_qgg ncpc*

Giuseppe Davalli, Direttore
commerciale Theatrical di
Eagle Pictures

d_ Imr_pc Davide NovelliG&NgncpDgjk™*
“Iml t_ amlqgbcp_rm gmjm os_Irm bsp_ sl
«jk _jj%drcplm by sl aglck * k_ _lafc
os_Irg gnerr_amjg £ d_rrm, J_ aspt_ bcj
«jk gncagm p_eegslec gj gsm ngaam Icj npg-
km ucciclb c nmy amkglag _ gaclbcpct ¢
oscqgrm p sl dcImkclIm by ns™~jgam* Iml byg
npmep_kk_xgmlc8j_aspt_gaclbc _lafc _
n_pgr+ by aglck_ ¢ by gnerr_amjg, Lcj uc-
ciclb by sgagr_ bej «jk gj ns™ ~jgam* gnglrm
b jj_ a kn_el_ npmkmxgml_jc* bctc _tc-
pc sl Iskcpm by gnerr_amjg gsd«agelrg afc
Iml gcknpe j_ ksjrgnpmep_kk xgmlc pye-
gac _ e p_Rrgpey, 61 ngC* “j_ k_eegmp n_prc
beg rgrmjg afe gla_gq_Im kmjrm p_aamjemlm
gncagm bgtcpge rgnmjmege by ns™ " jgam* osgll -
bg £ IIm “ggmelm bg bgtcpac rgnmjmege by
mp_pgm, J_ a _n_agr+ by kerrepe ¢ «jlkk cejg
mp_pg egsqary ncp gj npmnpgm ns” T jgam ns¢
Kk _qogkgxx_pc gj npm«rm beg aglck_* Iml
ncp dmpx_ bej «j KT,

IL DATO CHIAVE:
LE PRESENZE PER SPETTACOLO

Ncp romt_pc sl amknpmkcggm afc gmb-
byg« rsrrg* amknpeg_ j_ Icacqqgr+ bej ns™-
“joam by rpmt_pc s rgmjm g o j_ nC _
jslem* pik_lc aclrp_jc j_ qglcpeg_ rp_ )
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Davide Novelli, Senior
Vice President Distribution
di PiperFilm

distributori ed esercenti, basata pero su
agdpc acprc afc nmgg_Im ncpkcerrepe s1%-
1 jogg ngC nslrs_jc, “Qmjm bggnmlclbm*
melg Kk _rrgl *Gey b_rg pej_rotg _j Iskepm
di spettatori per ciascuna sala si potrebbe
valutare in modo concreto il reale gradi-
mento del pubblico», conferma France-
sco Ria (01). «Serve comunque maggiore
“sml gclgmb_n prc bygrsrrgcj_a n_agr+
di remare nella stessa direzione: offrire al
ns” “jgam s1 npmbmrrm by os_jgr=p gj Imgrpm
m-gerrgtm* k_ _lafc ¢ gmnp_rrsrrm e _p_1-
rgpc j_ nmaqg gjgr= bg d_p Spcasncp_pcu sl
«jk _jjm gnerr_rmpc _lafc bmnm rpc qcrrg-
mane dalla sua uscita e questo dovrebbe
essere liobiettivo delliesercizio». Intanto
un cambiamento concreto &€ ormai immi-
Ichrc8_ “pctc* ep xgc _ Aglerej* g_p+ bg-
sponibile per i distributori uno strumento
preziosissimo soprattutto per discutere
dei proseguimenti con I'esercizio, ovve-
pm ¢ b_rg pcj_rgtg _ “mv md«ac ¢ npegclxc
per spettacolo», spiega Giuseppe Davalli
&C_ejc®, "?jjmp_ Imb agq_p_1Im ngC bs™ g
gsjj_ ncpdmpk_lac bg s1 npmnpym «jk d_-
scia oraria per fascia oraria, e sul modo
kgejgmpc by npmgcesgpjmy, ?lafc ncpafi*
aggiunge Davide Novelli (PiperFilm), «&
gcknpe ngC bydwagjc npctebepe g pggsjr_rm
di un titolo: per questo é prezioso il dato
delliincasso per spettacolo. In assenza di

2 2 BOX OFFICE
Aprile 2026

questo dato il distributore cerca di avere
il maggior numero di spettacoli possibi-
je* ncpafd Iml g_nng_km oscjjg afc dsl-
xgml_Im bg ngC, C amgAlml nmqqg_km d_pc
_ 1 jogg 8cv _Ircpgs sl berepkgl_rm rgnm by
pubblico, di genere e di sala. Al momento
cié uniasimmetria informativa tra eserci-

zio e distribuzione: per questo il rapporto
rimane su un piano negoziale, e non tec-
nico». La condivisione dei dati, evidenzia
Maria Chiara Giuffré (Universal), deve
essere bidirezionale: «Il distributore deve
impegnarsi a fornire il maggior numero
nmaqg-gic by gldmpk_xgmlg gsj «jk ¢ gsjj_
sua percezione, basata sulle analisi svolte.
Liesercente, dal canto suo, dovrebbe con-
dividere i dati delle prevendite, per com-
prendere insieme come il pubblico si rap-
porta al titolo prima delliuscita, oltre alle
informazioni sul riempimento delle sale
per singolo spettacolo; non & importante
ncp sl «jk mrrelepe ngC gafFeplky nmaag™gjg*
k_ ejg qafephky egsarg Kcejg mp_pg egsargf,
La tenitura, quindi, non é soltanto la
conseguenza delliapertura del primo we-
ekend e il relativo moltiplicatore, sintetizza
Andrea Roselli (Warner), «ma il risultato
di un lavoro comune e coordinato tra eser-
cizio e distribuzione. Quando distribuzione
ed esercizio superano una logica contrap-
nmgr_cj_tmp_Imgsj t_jmpc bey «jkk*gs b_rg
by d-=sclx_c gacjr_bcj ns™ ~jgam* m™gcrrgty
¢ rcknggrgafc amlbgtgge* ) ecqrgmlc bgtcl-
r_ngC p_xgml_jc ¢ kelm gknsjgt_, Tglacpe
j_ q«b_ bcjj_ rclgrsp_ meeg quelg«a_ amlgs-
e_pc pgempc I _jgrgam ¢ —~cqg " gjgr= mnep_rgt_*
kcrrclbm _j ackrpm Iml gmjm gj «jlk* K_ j%>
sperienza complessiva del pubblico in un
dialogo costante e in una condivisione dei
b_rgpc_jccmleyr G BO
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L’ANALISI MOSTRA NEL 2025 UN MERCATO GUIDATO COME
SEMPRE DA LOMBARDIA, LAZIO ED EMILIA-ROMAGNA (CHE, DA
SOLE, PESANO PER IL 44% DEL BOX OFFICE NAZIONALE), CON
SEGNALI DI CRESCITA IN ALCUNE AREE DEL SUD. A DOMINARE LE

BOX OFFICE
Aprile 2026

DELLE REGIONI

CLASSIFICHE LOCALI E SOPRATTUTTO BUEN CAMINO,
MA NON MANCA QUALCHE SORPRESA

ome sappiamo, il 2025 si & chiuso
positivamente per il mercato cinemato-
ep_«am gr_jg_0Im, Qcamlbm g b_rg bgddsqg b_
Aglcrcj* gj “mv md«ac 1 _xgml_jc £ pceg-
qrp_rm 274,330,501 cspm bg gla_gagg ncp sl
rmr_jc by 46,14/ ,. 34 npcgclxc Icjjc q_jc,
6j amBdpmBrm aml ¢j 0. 02* afc gy cp_ nmp-
rm _aqg_ sl pygsjr_rm by 271,755,631
cspm nep 47,5. 7,. 67 qgnerr_rmpg* ctgbcl-
xq_ sl _gmar_Ixg jc gr_"gjor+ bej kepa_rm8
g es_b elg gcel_Im gld_rrg s D). *3&*
kclrpc jc npegclxe peeggrp_Im s jge-
tc —cqqgmlc* n_py _ agpa_ 0% gs " _qc
_Ils_, Lcj amknjcqgm qq rp_rr_ bslosc
bg sl pygsjr_rm afc amldcpk_ sl Ismtm
cosgjo pom p_eegshrm b_j gerrmpe ghrmplm
_046+47 kgjgmlg by ~gejgerrg gr_aa_rg, Kc-
pgrm _Bafc beg npmbmrrg 8bg a_q_p* gclkknpe
ngC berepkgl_Irg nep g k_Irclgkelm by
oscqr_ qr_gjgr+8 g «jk gr_jo_lg £ Flm gl-
d_rrg nmpr_rm _j “mrrce®glm gj 10*5#* bcejg
gla_qqg amknjeqqyty ¢ _jjc q_jc gj 11*1#
bcjjc npcgelxe, K_ amke qg p amknmpr_-
to il cinema nelle singole regioni? Quali

|di Simona Carradori |

territori hanno generato i maggiori
gla_qgy bcjjh_IIm ¢ os_jg F_11m
pcegarp_rm jc t_pg_xgmlg ngC que lg«-
a_rgte= Os_jg «jk £_1Im ncpdmpl_rm
kcejgm Icjjc t pic xmlc= Bg km sl _
pggnmgr_ _ oscqgrc bmk_Ibc gaclbclbm
Icj berr_ejgm beg Iskepg bejje t_pge pe-
egmlg gr_jo_Nc* ncp mddpgpec sH_ dmrmep_-
«_ _lamp_ ngC quelg«a_rgt_ bcj ns™ jg-
am bcj Imgrpm N_cqc Icj 0. 03,

LE REGIONI CHE INCASSANO DI PIU

Es_pb_lbm _g t_jmpy _qamjsrg* gj npg-
k_rm bcj kcpa_rm aglck_rmep_«am gr_-
jo_Im pcgr_ g_jb_kclrc Icjjc k_HNg bcj-
j_ Jmk™ _pbg 8 j_ pcegmlc ngC nmnmjmg_
b¥er_jo_ Icj 0. 03 rmr_jgxx_ /. O*1 kgjgmlg
by cspm by gla_qgqg ¢ / 1*5 kgjgmlg by npc-
gqcxct p_nnpcaclr_Ibm b_ gmj_ mjrpc gj
0. # bcj "mv md«ac 1_xgml_jc, Pggncrrm
al 2024 il territorio registra una crescita
bcj D/ *4# | “mrrcefglm* kclrpe gj Is-
kepm by gnerr_rmpg gcel _ sl jgcte -cg-
qumlc n_pg _j +/ *2#,



GLI INCASSI PER REGIONE NEL 2026 (GENNAIO E FEBBRAIO)

ABRUZZO 2.936.321 € 415.026 2,25% 2,41 %
BASILICATA | 725.107 € 104.095 | 0,55 % 0,60 %
CALABRIA | 1.806.565 € 235.747 | 1,38 % 1,37 %
CAMPANIA | 9.022.151 € 1.180.620 | 6,90 % 6,84 %
EMILIA ROMAGNA | 12.815.027 € 1.626.530 | 9,80 % 9,43 %
FRIULI VENEZIA GIULIA 2.583.697 € 371.676 1,98 % 2,15%
LAZIO 17.917.110 € 2.335.417 13,71 % 13,54 %
LIGURIA | 3.279.783 € 431.162 | 2,51 % 2,50 %
LOMBARDIA 25.503.358 € 3.297.766 19,51 % 19,12 %
MARCHE 3.500.473 € 480.525 2,68 % 2,79 %
MOLISE 280.832 € 39.172 0,21 % 0,23 %
PIEMONTE 8.994.554 € 1.230.858 6,88 % 7,13 %
PUGLIA 8.537.177 € 1.227.827 6,53 % 7,12 %
SARDEGNA | 2.539.640 € 337.470 | 1,94 % 1,96 %
SICILIA 6.788.953 € 933.090 5,19 % 5,41 %
TOSCANA 8.603.445 € 1.067.784 6,58 % 6,19 %
TRENTINO ALTO ADIGE | 1.263.895 € 153.573 | 0,97 % 0,89 %
UMBRIA | 2.057.198 € 298.951 | 1,57 % 1,73%
VALLE D'AOSTA | 246.483 € 32.733 | 0,19 % 0,19 %
VENETO | 11.316.844 € 1.451.037 | 8,66 % 8,41 %

Nessuna novita anche per il

secondo posto del podio, dove

rimane stabile il Lazio con

66,3 milioni di euro e oltre 9

milioni di spettatori, ovvero

il 13,3% del totale. Anche

in questo caso liandamento €

molto vicino a quello dellianno pre-

cedente, con +0,8% negli incassi e

-1,2% nelle presenze. Chiude il trittico

delle regioni con i maggiori risultati

IiEmilia-Romagna, che archivia lianno

aml 27*2 kgjgmlg by cspm by “mv md«ac

e 6,6 milioni di spettatori, in calo ri-

spetto al 2024 del -2,9% sugli incassi

e del -4,3% sulle presenze. Da sole, le

prime tre regioni valgono circa il 44%
del totale nazionale.

Poco fuori dal podio, ma con risul-

tati ottimi, troviamo poi il Veneto, che

Fonte Cinetel (dati aggiornati al 28/02/2026)

raggiunge 41,2 milioni di euro, mante-
nendosi sostanzialmente in linea con
lianno precedente: segna un leggero in-
cremento del +0,9% sugli incassi, ac-
compagnato perd da un -1,9% nelle pre-
senze. A seguire si colloca il Piemonte,
che chiude il 2025 con 35,1 milioni di
euro, ottenendo ancora una volta risul-
tati stabili rispetto al 2024, con una leg-
ecp_ —cqqgmlc bejjm +. *1# gsejg gla_qqg,

Appena sotto si posizionano Cam-
pania e Toscana, entrambe sopra i 33
milioni di euro: la prima totalizza 33,8
milioni di euro e 4,6 milioni di presen-
xc* pcegqrp_Ibm ncpé sB_ —cqggmlc bcj
-8,6% sugli incassi e del -10,5% sugli
spettatori, mentre la seconda si ferma
a 33,5 milioni di euro e 4,3 milioni di
presenze, con un calo rispettivamente
del -4,9% e del -6,2%.

BOX OFFICE 2 5
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_INCASSI

LE REGIONI IN CRESCITA E IN CALO
Sono state 11 le regioni che hanno
chiuso il 2025 con incassi in aumento
rispetto al 2024, mentre le rimanenti 9
T_1Im pcegarp_rm sl_ —cqqgmlc, ?lafc
guestianno, tuttavia, le variazioni resta-
no relativamente contenute e nel com-
plesso meno estreme rispetto a quelle
osservate negli anni immediatamente
successivi alla pandemia, quando il
ritorno progressivo del pubblico nelle
sale aveva generato oscillazioni molto
ngC K_pa_rc rp_ s rcppgrmpgm c j_jrpm,

Guardando agli incrementi piu con-
sistenti, il risultato migliore arriva dalla
Sardegna, che passa da 9,1 a 10,5 milio-
ni di euro, registrando un aumento del
)/ 2¥6#, Qs grm bmnm rpmtg_km j_ @ -
silicata, che sale a 2,4 milioni di euro,
con un incremento del +12,5%, e la
A _j "pg_*afc apcgac «Im _ 4*3 kgjgmlg by
cspm* n_pg _j ) //*0#£ pggnerrm _j 0. 02,

Segnali positivi arrivano anche da
alcuni mercati di dimensioni piu rile-
t Irg, & gj a_gm bcjj_ Nsejg * afc n_qq_
b 04 06*6 kgjgmlg by cspm* mttcpm gj
D/ . *4## gsejg gla_gag* ¢ bejj_ Qgagjg_*
che raggiunge 27,4 milioni di euro con
sl glapckclm bcj ) 6*3#, NgC amlrc-
nuta, ma comunque positiva, la varia-
zione della Lombardia, primo mercato
gr_jo_Im* afc apcgac bcj )/ *4# qsg es_-
dagni, mentre il Lazio registra un incre-
kclrm bcj ). *6#,

Sul fronte opposto, tra i territori che
chiudono lianno con il segno negativo
spiccano soprattutto la Campania che,
pur restando tra i mercati pit importan-
rg bcj N_cqct pecegarp_ s1_ —cqqmlc bcj
t6*4#* n_qq_lbm b_ 14*7 _ 11*6 kgjgmlg
bg cspm, S1_ qors_xgml ¢ qgkagjc qg pcegqrp_
_lafc gl Roclrglm+?jrm ?bgect bmtc gj
“mrrcefglm gaclbc bej +6*4#* ¢ gl kmbm
decisamente piu contenuto in Toscana,
afc pcqgare kceejgm peegqrp_lbm s +2¥74£,

NgC joctg* gltcact jc —cqqgmlg by _j-
tri mercati rilevanti come liEmilia-Ro-
k_el aml gj +0*7#f c gj Ngckmlrc* gm-
qr_Ixg_jkclrc gr_"gjc aml sl + *1# j
“mrrcefglm, Lcj amknjcqgm* j_ dmp gac
delle variazioni regionali nel 2025 ap-
pare quindi piuttosto limitata: si va dal
)/ 2*6# pcegarp_rm b_jj_ Q pbcel  «Im
_j 16*4# bejj_ A _kn_lg_ ¢ bcj Roclrg-
Im+?2jrm ?bgec* gcellm bg sl kcpa rm afc
tende ormai a muoversi con oscillazioni
ngC kmbcp_rc pggnerrm _j n_qq_rm,
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GLI INCASSI PER REGIONE (2017-2025)

2025
incassi presenze % incassi % presenze

ABRUZZO 10.184.315 € 1.524.736 2,05 % 2,23 %
BASILICATA 2.390.914 € 362.302 0,48 % 0,53 %
CALABRIA | 6.475.076 € 892.029 | 1,30 % 1,30 % |
CAMPANIA | 33.753.614 € 4.609.195 | 6,80 % 6,74 % |
EMILIA ROMAGNA | 49.436.201 € 6.585.400 | 9,95 % 9,63 % |
FRIULI VENEZIA GIULIA 9.630.361 € 1.439.748 1,94 % 2,11%
LAZIO 66.273.958 € 9.062.319 13,34 % 13,25 %
LIGURIA | 12.857.793 € 1.767.000 | 2,59 % 2,58 % |
LOMBARDIA 102.352.248 € 13.739.938 20,61 % 20,09 %
MARCHE 12.844.078 € 1.817.013 2,59 % 2,66 %
MOLISE 923.172 € 130.689 0,19 % 0,19 %
PIEMONTE 35.131.415 € 4.935.710 7,07 % 7,22 %
PUGLIA 28.772.156 € 4.324.308 5,79 % 6,32 %
SARDEGNA | 10.498.011 € 1.506.015 | 2,11 % 2,20 % |
SICILIA 27.376.468 € 4.002.022 5,51 % 5,85 %
TOSCANA 33.474.593 € 4.313.380 6,74 % 6,31 %
TRENTINO ALTO ADIGE | 4.819.301 € 607.415 | 0,97 % 0,89 % |
UMBRIA | 7.456.940 € 1.108.823 | 1,50 % 1,62 % |
VALLE D'AOSTA | 838.665 € 117.780 | 0,17 % 0,17 % |
VENETO | 41.223.315€ 5.534.978 | 8,30 % 8,09 % |
totali | 496.712.595€  68.380.800 | 100,00 % 100,00 % |

ABRUZZO  1op 10 2025

1 BUEN CAMINO 1.130.035€ 150911  25/12/25

2 LILO & STITCH 420513€  66.172  21/05/25

3 FOLLEMENTE 370277€ 56203  20/02/25

4  AVATAR:FUOCO E CENERE 336.048€  42.043  17/12/25

5 Ol VITA MIA 333626€ 46310  27/11/25

6  ZOOTROPOLIS 2 304.922€ 44473  26/11/25

7 UN FILM MINECRAFT 266.779€  40.320  03/04/25

8  I0SONOLAFINEDELMONDO  266.135€  38.749  09/01/25

9  SONIC3-ILFILM 211.269€ 31967  01/01/25

10 DIAMANTI 208.496 €  31.684  19/12/24

Fonte: Cinetel




2024 media 2017-2019 Diff. % 25 vs 24 Diff. % 25 vs media 17-19
incassi presenze % incassi % presenze incassi presenze incassi presenze incassi presenze
10.518.272 € 1.614.498 2,13% 2,32 % 12.857.310 € 2.140.368 -3,2% -5,6% -20,8% -28,8%
2.125.266 € 348.181 0,43% 0,50 % 2.321.606 € 408.013 12,5% 4,1% 3,0% -11,2%
5.824.042 € 827.774 | 1,18% 1,19 % | 6.826.938 € 1.058.345 | 11,2% 7,8% | -5,2% -15,7%
36.913.765 € 5.152.328 | 7,47 % 7,39 % | 39.308.558 € 6.539.042 | -8,6% -10,5% | -14,1% -29,5%
50.916.929 € 6.881.372 | 10,31 % 9,87 % | 61.365.738 € 9.184.303 | -2,9% -4,3% | -19,4% -28,3%
9.416.856 € 1.478.613 1,91 % 2,12 % 13.012.707 € 2.177.829 2,3% -2,6% -26,0% -33,9%
65.715.521 € 9.167.759 13,30 % 13,15 % 79.157.484 € 12.041.452 0,8% -1,2% -16,3% -24,7%
12.910.263 € 1.809.347 | 2,61 % 2,60 % | 16.662.719 € 2.520.370 | -0,4% -2,3% | -22,8% -29,9%
100.789.964 € 3.932.756 20,40 % 19,98 % 120.895.874 € 17.410.593 1,6% -1,4% -15,3% -21,1%
13.093.602 € 1.893.505 2,65 % 2,72 % 16.773.736 € 2.752.981 -1,9% -4,0% -23,4% -34,0%
869.812 € 124.760 0,18 % 0,18 % 1.031.725 € 163.553 6,1% 4,8% -10,5% -20,1%
35.219.906 € 5.023.633 7,13 % 7,21 % 44.754.208 € 7.102.289 -0,3% -1,8% -21,5% -30,5%
26.022.918 € 4.138.029 5,27 % 5,94 % 29.179.717 € 5.140.476 10,6% 4,5% -1,4% -15,9%
9.141.679 € 1.368.871 | 1,85 % 1,96 % | 10.969.263 € 1.762.269 | 14,8% 10,0% | -4,3% -14,5%
25.242.446 € 3.808.018 5,11 % 5,46 % 29.723.012 € 5.311.935 8,5% 5,1% -7,9% -24,7%
35.198.857 € 4.596.884 7,12 % 6,59 % 43.154.034 € 6.370.943 -4,9% -6,2% -22,4% -32,3%
5.273.146 € 679.845 | 1,07 % 0,98 % | 5.931.610 € 835.236 | -8,6% -10,7% | -18,8% -27,3%
7.133.393 € 1.115.720 | 1,44 % 1,60 % | 8.534.863 € 1.439.961 | 4,5% -0,6% | -12,6% -23,0%
833.472 € 118.220 | 0,17 % 0,17 % | 1.027.531 € 162.091 | 0,6% -0,4% | -18,4% -27,3%
40.867.569 € 5.641.355 | 8,27 % 8,09 % | 48.565.365 € 7.431.156 | 0,9% -1,9% | -15,1% -25,5%
494.027.676 €  69.721.468 | 100,00% 100,00 % | 592.053.999€  91.953.205 | 0,5% -1,9% | -16,1% -25,6%
Fonte Cinetel
TOP 10 2025
Titolo Incassi Presenze  Data uscita
1 BUEN CAMINO 418.783 € 58.180 25/12/25
2 Ol VITA MIA 206.886 € 29.150 27/11/25
3 LILO & STITCH 110.146 € 17.837 21/05/25
4 FOLLEMENTE 76.980 € 11.806 20/02/25
5  AVATAR: FUOCO E CENERE 76.951 € 10.253  17/12/25 TOP 10 2025
6 10 SONO LA FINE DEL MONDO 67.805 € 10.231 09/01/25 Titolo Incassi Presenze Data uscita
7 ZOOTROPOLIS 2 52.247 € 7.907 26/11/25 1  BUEN CAMINO 1.050.912 € 138.990  25/12/25
8  BIANCANEVE 51.259€ 8.110 20/03/25 2 LILO & STITCH 399.917 € 58.088 21/05/25
9  DIAMANTI 47.935€ 7.483 19/12/24 3 10 SONO LA FINE DEL MONDO 276.355 € 37.071  09/01/25
10 UN FILM MINECRAFT 47.217 € 7.400 03/04/25 4 Ol VITA MIA 258.731 € 34.225 27/11/25
Fonte: Cinetel 5  AVATAR: FUOCO E CENERE 234.686 € 25.460 17/12/25
6 UN FILM MINECRAFT 194.083 € 27.126 03/04/25
7  THE CONJURING - IL RITO FINALE ~ 192.298 € 24.969 04/09/25
8 BIANCANEVE 175.774 € 25.157 20/03/25
9 FOLLEMENTE 164.518 € 22.412 20/02/25
10 ZOOTROPOLIS 2 156.018 € 21.861 26/11/25
Fonte: Cinetel
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_INCASSI

IL CONFRONTO COL PRE-COVID

Un ulteriore elemento di lettura ri-
guarda il confronto con la media del
triennio 2017-2019. A livello nazionale,
sappiamo che il 2025 conferma come il
recupero sia ancora incompleto ri-
spetto al pre-pandemia con
g ~mv md«ac afc qg amjjma_

a un -16,1% rispetto alla
media pre-Covid e le pre-
senze a -25,6%.

Scendendo nel detta-
glio delle regioni, quella
che si avvicina maggiormen-
te ai livelli precedenti alla
pandemia é la Basilicata, che con 2,4
milioni di euro di incassi limita il di-
vario al -3% rispetto alla media 2017-
2019. Subito dietro si colloca la
Sardegna, che pur restando sotto
i livelli pre-Covid registra una di-
stanza contenuta del -4,3% sugli
incassi, seguita dalla Puglia, che
con 28,8 milioni di euro rimane
a -1,4% rispetto alla media del
triennio precedente.

Pit ampio invece il divario per mol-
ti dei principali mercati nazionali. La
Lombardia, che resta il primo territorio
per volume diincassi, si colloca ancora
a -15,3% rispetto ai livelli pre-pande-
mia, mentre il Lazio registra un -16,3%
e il Veneto un -15,1%. Valori simili si
osservano anche in Campania con un
-14,1%, mentre la Sicilia rimane piu di-
stante con un -7,9% sugli incassi rispet-
to al triennio di riferimento.

Il quadro appare ancora piu eviden-
te se si analizzano le presenze, che re-
stano piu lontane dai livelli pre-Covid
rispetto agli incassi. In questo caso il
dato nazionale segna un -25,6%, con
alcune regioni che superano ampia-
mente questa soglia: Friuli Venezia
Giulia (-33,9%), Marche (-34%), To-
scana (-32,3%) e Piemonte (-30,5%)
risultano tra i territori con la distanza
pit ampia.

| FILM IN TOP 10,
REGIONE PER REGIONE

Chiudiamo con uno sguardo ai titoli
che hanno dominato il botteghino. Se
nel 2024 ciera stato il trionfo diffuso
di Inside Out 2, che aveva raggiunto il

2 8 BOX OFFICE
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TOP 10 2025
Titolo Incassi Presenze  Data uscita
BUEN CAMINO 2686.414€ 332156  25/12/25
LILO & STITCH 1958319 € 284930  21/05/25

g [HE CONJURING -IL RITO 1123806 € 139.805  04/09/25

4 OIVITAMIA 1.036.002€ 131108  27/11/25

5 DETo Dol Mo 0 1.020095€ 91064 24/09/25

6  FOLLEMENTE 971.494€ 133797  20/02/25

7 AVATAR:FUOCO E CENERE 923.124€ 103102  17/12/25

8 IOETEDOBBIAMO PARLARE  914.646€ 118276  19/12/24

9 UNFILM MINECRAFT 901.912€ 121737  03/04/25

10 I0SONOLAFINEDELMONDO 813.140€  107.313  09/01/25

primo posto in tutta Italia, questianno
il quadro risulta un poi piu articolato,
sebbene con un vincitore quasi altret-
tanto netto. Buen Camino, campione
diincassi del 2025, chiude infatti in pole
position in 17 regioni su 20. Fanno ec-
cezione il Lazio, dove in testa si piazza
FolleMente con 3,5 milioni di euro, la
Sardegna, dove prevale La vita va cosi
(girato e ambientato nella regione) con
1,5 milioni di euro, e il Trentino-Alto
Adige, dove il miglior incasso regionale
€ quello di Avatar: Fuoco e cenere, con
307,7 mila euro.

Per Checco Zalone i risultati piu alti
_ppgt_Im b_jj_ Imk™_pbg_* bmtc gj «jk
tocca 6,4 milioni di euro, seguita dalla
isuat Puglia con 3,6 milioni, dal Lazio
aml 1*2 kygjgmlg c gl«lc b_jj%kayjg +Pm-
magna con 3,1 milioni. Alle spalle del
rgrmjm Kebsg_* g «jk afc pgamppc aml
k_eegmpc amlrglsgr+= Icjjc aj_qqowafc
regionali € Lilo & Stitch, presente ovun-

Fonte: Cinetel

que e quasi sempre nelle primissime
posizioni. Il live action Disney ottiene il
dato migliore ancora una volta in Lom-
bardia, con 4,4 milioni di euro, seguito
da Lazio con 2,8 milioni e Campania
con 2 milioni. Molto forti anche Avatar:
Fuoco e cenere, che in Lombardia arriva
a 3,8 milioni di euro, e Zootropolis 2,
che sempre nella stessa regione incassa
3,7 milioni. Tra i titoli piu solidi dellian-
no cie anche il sopracitato FolleMente,
capace non solo di prendersi il primo
posto nel Lazio, ma anche di raccogliere
3,2 milioni di euro in Lombardia, 1,8
kajgmlg gl Ckajg_tPmk_el ¢ /%2 kyjgm-
ni in Toscana.

Nel complesso, la parte alta delle
aj_qqu«afc pcegml_jg amldeplk_ gj ncgm
fortissimo del cinema family e dei fran-
chise: oltre ai titoli gia citati, compaiono
con regolarita anche Un Im Minecraft,
Jurassic World - La rinascita e Dragon
Trainer.

Accanto ai blockbuster internazio-
nali, pero, il cinema italiano continua a
far pesare la componente territoriale. In
Campania, per esempio, dietro a Buen



Titolo

BUEN CAMINO
FOLLEMENTE
ZOOTROPOLIS 2

LILO & STITCH

AVATAR: FUOCO E CENERE
UN FILM MINECRAFT

JURASSIC WORLD -
LA RINASCITA

DIAMANTI

DRAGON TRAINER (HOW TO
TRAIN YOUR DRAGON)

10 SONIC 3 - IL FILM

o U1~ W DN P

LAZIO RERI%

Titolo

FOLLEMENTE

BUEN CAMINO

LILO & STITCH
ZOOTROPOLIS 2

AVATAR: FUOCO E CENERE
DIAMANTI

JURASSIC WORLD -
LA RINASCITA

UN FILM MINECRAFT
DRAGON TRAINER
10 | FANTASTICI 4: GLI INIZI

o O b WN P

TOP 10 2025

Incassi Presenze
3.132.261€  360.815
1.775.773 €  235.776
1.754.278 €  215.029
1.734.945€  240.031
1.649.045€  176.133
1.130.698 €  142.495
1.034.666 € 125.687
915.607 € 122.745
906.582 € 121.309
811.010 € 105.161
Incassi Presenze
3.533.779€  476.558
3.416.294€  432.503
2.842.074€  409.191
2.054.674€  269.469
1.898.988€  205.370
1.611.097 € 225.616
1.481.499€  191.431
1.448.469€  191.691
1.202.330€ 167.069
1.148.077 €  145.476

Data uscita
25/12/25
20/02/25
26/11/25
21/05/25
17/12/25
03/04/25

02/07/25
19/12/24
13/06/25

01/01/25

Fonte: Cinetel

Data uscita
20/02/25
25/12/25
21/05/25
26/11/25
17/12/25
19/12/24

02/07/25

03/04/25
13/06/25
23/07/25

Fonte: Cinetel

Camino, Lilo & Stitch e The Conjuring
- Il rito nale, si piazzano Oi Vita Mia
con 1 milione di euro e soprattutto il
«jk acjc p_rgtm gsjj_ gos_bp_ by a j-
cio del capoluogo campano AG4IN - Il

Im del quarto scudetto del Napoli, che
raccoglie 1 milione di euro, conferman-
do la forza dei titoli legati alliidentita
locale. E a proposito del citato Oi Vita
Mia, la commedia della coppia comica
pugliese Pio e Amedeo é stata il secon-
do miglior incasso in Puglia ed é rien-
trata nella Top 10 di altre 6 regioni del
sud Italia. Insomma, anche nel 2025 il
“mrrcefglm pcegml_jc p_aamlr_ bsc rcl-
denze parallele: da un lato il dominio di
pochi titoli fortissimi, capaci di imporsi
os_qg mtslosc9 b _jj%jrpm j_ rclsr_ by
_jaslg «jk gr_jg_Ng c 8bg rcppgrmpgmu* afc
in determinate aree riescono ancora a
incidere. BO

FRIULI VENEZIA GIULIA 1op 10 2025

Titolo Incassi Presenze Data uscita
1 BUEN CAMINO 532.574 € 66.565 25/12/25
2 LILO & STITCH 418.688 € 64.281 21/05/25
3 ZOOTROPOLIS 2 376.958€  53.038  26/11/25
4 AVATAR: FUOCO E CENERE 367.156 € 43.800 17/12/25
) UN FILM MINECRAFT 263.362 € 37.579 03/04/25
6 FOLLEMENTE 256.008 € 39.106 20/02/25
7  JURASSIC WORLD - LARINASCITA  251.740 € 34.961 02/07/25
8 DRAGON TRAINER 190.105 € 29.146 13/06/25
<) SONIC 3 - IL FILM 169.644 € 24.862 01/01/25
10 THE CONJURING - IL RITO FINALE 159.821 € 20.509 04/09/25

Fonte: Cinetel
TOP 10 2025

Titolo Incassi Presenze  Data uscita
1  BUEN CAMINO 880.288€ 109.924  25/12/25
2 LILO & STITCH 636.250 € 90.781 21/05/25
] FOLLEMENTE 537.625 € 75.792 20/02/25
4 AVATAR: FUOCO E CENERE 498.500 € 53.429 17/12/25
) ZOOTROPOLIS 2 497.395 € 64.426 26/11/25
6 UN FILM MINECRAFT 346.537 € 45.218 03/04/25
7 RSl ORD 301.489€  39.307  02/07/25

DIAMANTI 298.473 € 41.970 19/12/24

DRAGON TRAINER 263.029 € 37.243 13/06/25
10 THE CONJURING - IL RITO FINALE 239.606 € 28.382 04/09/25

Fonte: Cinetel

BOX OFFICE 2 9
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LOMBARDIA 7op 10 2025

1 BUEN CAMINO 6.355.349€  758.485 25/12/25
2 LILO & STITCH 4432905€  607.569 21/05/25
3 AVATAR: FUOCO E CENERE 3.806.095€  394.772 17/12/25
4  ZOOTROPOLIS 2 3.737.797 €  464.476 26/11/25
5 FOLLEMENTE 3.226.078€  434.644 20/02/25
6 e 2588.947€ 317.819  02/07/25
UN FILM MINECRAFT 2.378.562 €  310.163 03/04/25
DRAGON TRAINER 2.214.804 € 293.661 13/06/25
SONIC 3 - IL FILM 1.812.784 €  244.705 01/01/25
10 DIAMANTI 1.804.012€ 253.908  19/12/24
Fonte: Cinetel
MOLISE  1op 10 2025
Titolo Incassi Presenze Data uscita
1 BUEN CAMINO 157.847 € 20.518 25/12/25
2 OI VITA MIA 69.903 € 9.598 27/11/25
3  LILO & STITCH 45.342 € 6.964 21/05/25
4 AVATAR: FUOCO E CENERE 33.381 € 4.236 17/12/25
5 FOLLEMENTE 32.707 € 4.780 20/02/25
() ZOOTROPOLIS 2 30.009 € 4.294 26/11/25
7 UN FILM MINECRAFT 25.047 € 3.633 03/04/25
8 10 SONO LA FINE DEL MONDO 24151 € 3.347 09/01/25
°] SONIC 3 - IL FILM 22.825 € 3.214 01/01/25
10 BIANCANEVE 21.641 € 3.128 20/03/25
Fonte: Cinetel
PIEMONTE ' 1op 10 2025
1 BUEN CAMINO 2.673.520 € 337.180 25/12/25
2 LILO & STITCH 1.735.419 € 245.108 21/05/25
3 ZOOTROPOLIS 2 1.483.353 € 193.837 26/11/25
4 AVATAR: FUOCO E CENERE 1.363.896 € 151.759 17/12/25
5 FOLLEMENTE 1.212.988 € 169.797 20/02/25
6 UN FILM MINECRAFT 798.517 € 108.646 03/04/25
7 JURASSIC WORLD - LA RINASCITA 737.163 € 97.115 02/07/25
8 10 SONO LA FINE DEL MONDO 720.551 € 91.807 09/01/25
9 DRAGON TRAINER 713.034 € 104.060 13/06/25
10 SONIC 3 - IL FILM 639.161 € 87.797 01/01/25
Fonte: Cinetel
TOP 10 2025
Titolo Incassi Presenze Data uscita
1 BUEN CAMINO 3.575.800€ 479.192  25/12/25
2 Ol VITA MIA 2.636.440€ 372.251 27/11/25
3 LILO & STITCH 1.335.075€ 211.351  21/05/25
4 FOLLEMENTE 1.021.358 € 156.072 20/02/25
5 10 SONO LA FINE DEL MONDO 953.069 € 138.746  09/01/25
6 THE CONJURING - IL RITO FINALE 711579 € 102.168 04/09/25
7 AVATAR: FUOCO E CENERE 698.531 € 86.949 17/12/25
8 DIAMANTI 607.240 € 94.466 19/12/24
9 BIANCANEVE 541.548 € 83.930 20/03/25
10  UN FILM MINECRAFT 531.056 € 79.541 03/04/25
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Fonte: Cinetel
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Titolo Incassi
BUEN CAMINO 1.234.978 €
FOLLEMENTE 527.539 €
AVATAR: FUOCO E CENERE 511.886 €
LILO & STITCH 470.349 €
ZOOTROPOLIS 2 445.006 €
UN FILM MINECRAFT 372.842 €
DIAMANTI 280.865 €
S
SONIC 3 - IL FILM 268.168 €
10 SONO LA FINE DEL MONDO  260.158 €

TOP 10 2025
Titolo

LA VITA VA COSI'

BUEN CAMINO

LILO & STITCH

AVATAR: FUOCO E CENERE
ZOOTROPOLIS 2

UN FILM MINECRAFT

|0 SONO LA FINE DEL MONDO
FOLLEMENTE

THE CONJURING - IL RITO FINALE
JURASSIC WORLD - LA RINASCITA

Incassi

Presenze
159.694
75.964
57.852
70.928
61.795
52.371
39.514

36.885

38.354
34.153

Presen-
ze

1.508.861 € 215.234

698.467 €
534.987 €
384.295 €
300.593 €
275.862 €
271.074 €
238.786 €
234546 €
220.710 €

87.230
78.328
41.390
40.780
38.071
36.602
35.021
32.192
29.729

Data uscita

25/12/25
20/02/25
17/12/25
21/05/25
26/11/25
03/04/25
19/12/24

02/07/25

01/01/25
09/01/25

Fonte: Cinetel

Data uscita

23/10/25
25/12/25
21/05/25
17/12/25
26/11/25
03/04/25
09/01/25
20/02/25
04/09/25
02/07/25

Fonte: Cinetel



SICILIA

TOP 10 2025

1

BUEN CAMINO 2744207€ 354746  25/12/25
2 LILO & STITCH 1543132 € 238227  21/05/25
3 OSONOLAFINE DEL 1034172€ 142970  09/01/25
4  AVATAR:FUOCOE CENERE  1.009.369€ 117.186  17/12/25
FOLLEMENTE 910.474€ 133639  20/02/25
L'ABBAGLIO 881.003€ 134239  16/01/25
7 HHECONURNG-ILRITO g3 485€ 111007 04/00/25
Ol VITA MIA 776.873€  105.662  27/11/25
ZOOTROPOLIS 2 690513€  96.111  26/11/25
10  DIAMANTI 634.678€ 95976  19/12/24
Fonte: Cinetel
TOP 10 2025
Titolo Incassi Presenze  Data uscita
1 BUEN CAMINO 2290508 € 263.154  25/12/25
2 FOLLEMENTE 1439.921€ 186.809  20/02/25
3 LILO & STITCH 1348550 € 182.814  21/05/25
4 AVATAR:FUOCO E CENERE 1295174€ 134160  17/12/25
5  ZOOTROPOLIS 2 1284108€ 157.062  26/11/25
6  UN FILM MINECRAFT 917.087€ 113781  03/04/25
7 DIAMANTI 866.356 €  114.652  19/12/24
8  JURASSICWORLD - LARINASCITA ~ 785.747€ 95351  02/07/25
9 SONIC3-ILFILM 636.904€ 82370  01/01/25
10  DRAGON TRAINER 507.332€  79.028  13/06/25

Fonte: Cinetel

TRENTINO ALTO ADIGE BEtEe
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Titolo Incassi
AVATAR: FUOCO E CENERE 307.699 €
LILO & STITCH 255.394 €
ZOOTROPOLIS 2 234.271 €
BUEN CAMINO 220.681 €
UN FILM MINECRAFT 192.281 €
JURASSIC WORLD - LA RINASCITA 145.139 €
MUFASA : IL RE LEONE 144.008 €
DRAGON TRAINER 136.283 €
FOLLEMENTE 127.735 €
SONIC 3 - IL FILM 105.209 €
TOP 10 2025
Titolo Incassi
BUEN CAMINO 109.904 €
ZOOTROPOLIS 2 48.630 €
LILO & STITCH 46.831 €
AVATAR: FUOCO E CENERE 37.472 €
FOLLEMENTE 29.656 €
DRAGON TRAINER 23.465 €
UN FILM MINECRAFT 20.042 €
JURASSIC WORLD - LA RINASCITA 19.567 €
LA VITA VA COSI' 18.250 €
SONIC 3 - IL FILM 17.288 €

Presenze  Data uscita
27.017 17/12/25
33.885 21/05/25
29.130 26/11/25
25.138 25/12/25
23.241 03/04/25
16.454 02/07/25
15.898 19/12/24
17.367 13/06/25
16.556 20/02/25
13.229 01/01/25

Fonte: Cinetel

Presenze Data uscita

13.317  25/12/25
6.656 26/11/25
7.183 21/05/25
4.635 17/12/25
8995 20/02/25
3.634 13/06/25
3.253 03/04/25
2.832 02/07/25
2.382 23/10/25
2.676 01/01/25

Fonte: Cinetel

UMBRI| A R EORIZS

Titolo Incassi Presenze Data uscita
1 BUEN CAMINO 615358 € 85787  25/12/25
2 FOLLEMENTE 330.800€  49.768  20/02/25
3 LILO & STITCH 284.988€  44.114  21/05/25
4 AVATAR:FUOCO E CENERE 281796 € 34450  17/12/25
5  ZOOTROPOLIS 2 270.691€  39.389  26/11/25
6 Daonag - VISIONARIO 209.261€  20.627  09/12/25
7 UNFILM MINECRAFT 180.397€  27.327  03/04/25
g IRAsolC WORLD- 147.773€  21.062  02/07/25
9 SONIC3-ILFILM 142551€ 21723 01/01/25
10 I0SONOLAFINEDEL MONDO  133.969€  20.104  09/01/25
Fonte: Cinetel
TOP 10 2025
Titolo Incassi Presenze  Data uscita
1 BUEN CAMINO 2207.363€  256.690  25/12/25
2 LILO & STITCH 1.765.165€ 238780  21/05/25
3 AVATAR:FUOCOE CENERE  1.608.842€ 161400  17/12/25
4 ZOOTROPOLIS 2 1586.498€ 196.647  26/11/25
5 FOLLEMENTE 1151976 € 157.488  20/02/25
6 e RD 1132394€ 133648  02/07/25
UN FILM MINECRAFT 1.044831€ 125783  03/04/25 a
DRAGON TRAINER 890.195€  116.666  13/06/25 £
SONIC 3 - IL FILM 753676€ 95731  01/01/25 =
10  DIAMANT] 696.085€  99.602  19/12/24 g

Fonte: Cinetel
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TAX CREDIT
PRODUZIONE: A CHI
E STATO ASSEGNATO?

IN UN MOMENTO IN CUI LE RISORSE E | MECCANISMI DEL TAX CREDIT SONO
OGGETTO DI ACCESI DIBATTITI (SFOCIATI ANCHE OLTRE IL SETTORE AUDIOVISIVO),
RIPORTIAMO IN QUESTE PAGINE GLI IMPORTI ALLOCATI ATTRAVERSO QUESTO
STRUMENTO NEL 2025. ECCO ALLORA LE CASE DI PRODUZIONE CHE HANNO
OTTENUTO LE SOMME PIU ALTE PER | LORO FILM IN BASE Al DATI DEI DECRETI
MINISTERIALI “TAX CREDIT CONSUNTIVO” PUBBLICATI LANNO SCORSO

| di Valentina Torlaschi |




TOP 10 SOCIETA

LE SOCIETA CHE HANNO OTTENUTO

ILTAX CREDIT PIU ALTO PER LE LORO PRODUZIONI
CINEMATOGRAFICHE NEL 2025
Sono stati presi in considerazione i decreti ministeriali di“Tax Credit

consuntivo” per la produzione di opere cinematogra che (le serie Tv
sono dunque escluse) emessi nel 2025

SOCIETA DEITAX CREDIT
1  GRUPPO FREMANTLE 23.168.055 €
2 GRUPPO GROENLANDIA 13.871.100 €
3  KAVACFILM 12.018.072 €
4  BIBI FILMTV 8.861.569 €
5 INDIGO FILM 7.626.577 €
6  PACO CINEMATOGRAFICA 7.523.386 €
7 lIF - ITALIAN INTERNATIONAL FILM 7.101.978 €
8  NOTORIOUS PICTURES 6.635.850 €
9  TRAMP LIMITED 6.455.635 €
10 INDIANA PRODUCTION 5.741.195 €

Dati: MiC/Elaborazione di Box Of ce

TOP 10 FILM

| FILM A CUI E STATO ASSEGNATO
ILTAX CREDIT PIU ALTO NEL 2025

Sono stati presi in considerazione i decreti ministeriali di“Tax Credit
consuntivo” per la produzione di opere cinematogra che (le serie Tv sono
dunque escluse) emessi nel 2025

FILM CASA DI PRODUZIONE TAX CREDIT
1  PARTHENOPE The Apartment 10.922.818 €
2 L’ABBAGLIO Bibi Film TV 6.889.879 €
3 NAPOLI - NEWYORK Paco Cinematogra ca 6.679.820 €
4 SENZA SANGUE The Apartment 6.615.628 €
5 LA CITTA PROIBITA Wildside 5.629.910 €
6  CAMPO DI BATTAGLIA  Kavac Film 4.291.566 €
7  RAPITO Kavac Film 4.177.268 €
8  ETERNO VISIONARIO Goldenart 4.136.574 €
9  OPS! E GIA NATALE Notorious Picters 3.999.083 €
10 FINOALLA FINE Lotus Produzioni 3.843.889 €

Dati: MiC/Elaborazione di Box Of ce

ai come nelliultimo anno il tax credit per il cinema &
gr_rm _j aclrpm bcj bg™_rrgrm ns™ ~jgam* «MIclbm gmrrm cq_-
me ben oltre la cerchia degli addetti ai lavori. A cataliz-
zare liattenzione é stato il cosiddetto caso Kaufmann: lo
scandalo legato al duplice omicidio di Villa Pamphilj a
Roma, il cui responsabile avrebbe ottenuto un tax credit
alla produzione internazionale pari a 863mila euro per
g «jk Stelle della Notte* k_g «l_jgxx_rm ¢ k_g sgagrm gl
sala. Un episodio di cronaca nera intrecciato a un presun-
rm srgjgxxm gjjcagrm bejj%daclrgtm «qa_jc afc £ amlrpg™ sgrm
ad alimentare una narrazione negativa sulliintero sistema
bg gmgrcelm _j aglck_ gr_jg_Im, J_ tgaclb - Knjg«a r_
dalla stampa generalista fi ha rafforzato liidea che il tax
credit sia uno strumento per ottenere isoldi faciliT desti-
1 g «jkaml ga _pgg pggsjr_rg _j ~mrrcefglm, Lcejg sjrgkg
keqy j%d«a ag  bejjydaclrgtm p gr_r_gld rrg egsbga r

LE SOCIETA DI PRODUZIONE CHE HANNO OTTENUTO
IL CREDITO D’IMPOSTA PER | LORO FILM
(ESCLUSE SERIE TV) NEL 2025

Sono stati presi in considerazione i decreti ministeriali di“Tax Credit consuntivo” per
la produzione delle sole opere cinematogra che (le serie Tv non sono state prese in
considerazione) emessi nel 2025. Le aziende sono riportate in ordine alfabetico

7TH ART INTERNATIONAL AGENCY

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BLUEROSE Produzione cinema 69.617 €
Totale 69.617 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ROSANERO Produzione cinema 1.146.110 €
Totale 1.146.110€

35MM PRODUZIONI SRL

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA CHIOCCIOLA Produzione cinema 95.128 €
Totale 95.128 €
39FILMS

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
NON CHIUDETE QUELLA PORTA Produzione cinema 60.000 €
Totale 60.000 €
3D PRODUZIONI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
PICASSO. UN RIBELLE A PARIGI STORIA DI . .

UNAVITA E DI UN MUSEO Produzione cinema 80.513 €
Totale 80.513 €
ADLER ENTERTAINMENT

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMICI PER CASO Produzione cinema 87.258 €
Totale 87.258 €
ALBOLINA FILM

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SISTERS Produzione cinema 157.774 €
VISTA MARE Produzione cinema 62.992 €
PERSONALE Produzione cinema 65.920 €
Totale 286.686 €
ALCION

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ARSA Produzione cinema 1.374.211 €
Totale 1.374.211 €
ALFA MULTIMEDIA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CUTRO CALABRIA ITALIA Produzione cinema 141.653 €
PLASTIC THROAT Produzione cinema 64.509 €
LA SETTIMANA SENZA DIO Produzione cinema 171.424 €
Totale 377.586 €
ALIANTE

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
MARY E LO SPIRITO DI MEZZANOTTE Produzione cinema 828.176 €
Totale 828.176 €
ALTRE STORIE

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
MALAMORE Produzione cinema 1.173.107 €
Totale 1.173.107 €
ALTRI OCCHI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ALTRI ANIMALI Produzione cinema 116.511 €
Totale 116.511 €
ANDROMEDA FILM

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMARENA Produzione cinema 47.393 €
DISTRESS CALL Produzione cinema 66.163 €
Totale 113.556 €
ANNYDI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
WE ARE ART THROUGH THE EYES OF . .

ANNALAURA Produzione cinema 152514 €
BLIND VISION Produzione cinema 62.504 €
Totale 215.018 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA COSA MIGLIORE Produzione cinema 403.896 €
Totale 403.896 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL GIUDICE E IL BOSS Produzione cinema 637.645 €
Totale 637.645 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L'ORIGINE DEL MONDO Produzione cinema 74279 €
Totale 74.279 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SUA MAESTA IL MARMO Produzione cinema 71520 €
Totale 71520 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
THE LOST DREAM TEAM Produzione cinema 48.844 €
VALENTINA E | MUOSTRI Produzione cinema 37.261 €
CHELLO ‘NCUOLLO Produzione cinema 9.832€
Totale 95.936 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SHAKESPEA-RE DI NAPOLI Produzione cinema 309.262 €
Totale 309.262 €

ASSEDIO FILM SOCIETA COOPERATIVA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FUORI LUOGO Produzione cinema 23497 €
DUE SORELLE Produzione cinema 33.840€
Totale 57.337 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
QUERIDO FIDEL Produzione cinema 173.522 €
Totale 173522 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SULLATERRA LEGGERI Produzione cinema 808.824 €
Totale 808.824 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GRAZIA Produzione cinema 193.732 €
Totale 193.732 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
COPPIA APERTA QUASI SPALANCATA Produzione cinema 233.086 €
Totale 233.086 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CON LA GRAZIA DI UN DIO Produzione cinema 815.636 €
L'ULTIMA VOLTA CHE SIAMO STATI BAMBINI Produzione cinema 14.000 €
LEI MI PARLA ANCORA Produzione cinema 896.661 €
THEY TALK Produzione cinema 126.221 €
GINO & FRIENDS EROI PER LA CITTA Produzione cinema 336.000 €
| LIMONI D’INVERNO Produzione cinema 819.536 €
NERO Produzione cinema 157.703 €
Totale 3.165.756 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FUORI LUOGO Produzione cinema 4.756 €
DUE SORELLE Produzione cinema 10.952 €
Totale 15.707 €

BIBI FILM TV
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FOREVER YOUNG - LES AMANDIERS Produzione cinema 20.433 €

LA CASA DEGLI SGUARDI Produzione cinema 1.140.979 €
L’ALBERO Produzione cinema 329.162 €
L'ABBAGLIO Produzione cinema 6.889.879 €
MARCELLO MIO Produzione cinema 453.522 €
gf‘g'l"\?EmiZZACURATl - UNA CERTA IDEA Produzione cinema-regime transitorio 27594 €
Totale 8.861.569 €

3 4 BOX OFFICE
Aprile 2026

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BIS REPETITA Produzione cinema 420.335€
Totale 420.335 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DISTRESS CALL Produzione cinema 13.864 €
AMARENA Produzione cinema 12.665 €
Totale 26.529 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LUCE Produzione cinema 48.692 €
Totale 48.692 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GLORY HOLE Produzione cinema 414.675€
Totale 414.675 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
30 ANNI (DI MENO) Produzione cinema 712.593 €
Totale 712.593 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
COMPAGNI D’ARTE Produzione cinema 621.051 €
Totale 621.051 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
PO Produzione cinema 45727 €
GOOD MORNING TEL AVIV Produzione cinema 83.320€
Totale 129.047 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
TRIFOLE - LE RADICI DIMENTICATE Produzione cinema 228.565 €
Totale 228.565 €

CINEMAFICTION FORMAZIONE E PRODUZIONE

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
. Produzione cinema formazione

DESIRE e produzione 208.848 €

Totale 208.848 €

quasi esclusivamente sulla base degli incassi in sala, evi-
bclxg_Ibm g a qg by «jlk afc* nsp _tclbm mrrclsmm apchbgrg
pgict_Nrg* £ 1 Im pcegarp_rm nmaFy gnerr_rmpg, Qc p tepm afc
gl 6r_jo_ qg npmbsamIm kmjrg «jlk afc gj kcpa_rm rfc_rpga_j
drga b _ggmpTgoc - sl rck_afc Box Of ce evidenzia da
rcknm - p_jrpcrr_Irm tcpm afc jm qdpsrr_keclmgl g_j_p n-
npcaclr_ gmjm s1_ n_prc bejjc clrp_rc amknjcqqgte by sl
jslemkerp_eeym, IJm ga_Ib_jm jce_rm ja gm I_sdk_I1 c
jc amlgcesclrg nmjckgafc £ 1Im _tsm _lafc amlgcescl-
xc gqrgrsxgmB_jg* nmpr_Ibm _jjc bgkgqggmly by Lgamj_ @mp-
pcjjg b_jj_ Bgpexgmlc eclep_jc Aglck ¢ _sbgmtgggtm bcj
Kglggrepm bejj_ Asjrsp_,

?j Icrrm beejg _"sqg - afc gl _jaslg a qg ag gmIm gr_rg
- gj r_v apcbyr pcgr_ s m beejg grpske g afc ngC £_1m gqm-
grelsrm j_ apcgagr bejjighbsqrpg. sbomtgagt or jg 1, GI-
rpmbmrrm Icj O. . 6 c amlgmjgb_rm aml j_ Jceec Dp_lacgafylg
bcj 0./ 4* gj apcbgrm bYgknmgr_ ¥_ p_nnpcaclr_m sl_ jct_
dmlb_keclr_jc ncp _rrp_ppc glteqrgkclrg ¢ p_ddmpx_pc j_ «-
jocp_ npmbsrrgt_, 61 n_prgamj_pc Icejg _11g bejj_ n_lbcky *
os_Ibm jk_joosmr_ p gr_r_ ghll_jx_r_ _j 2. # bcjjc gncqct
T _amlqclrgrm _j gerrmpe Iml gmjm by peggarepe _jj_ apggg K
_lafc by k_Irclcpe ¢ _knjg pc j_ dmpx_ j_tmpm B_xgml_jc,
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kclrgt d_tmpclbm gj pegltcgrgkcIm bcjjc pggmpac* gj po-



CINEMAUNDICI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
KRIPTON Produzione cinema 285.758 €
HOLIDAY Produzione cinema 882.486 €
Totale 1.168.244 €
CLEMART

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA CASA DEGLI SGUARDI Produzione cinema 8.582€
Totale 8.582 €
CLIPPER MEDIA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
HOTEL SARAJEVO Produzione opere di ricerca e formazione 72.753 €
WARTIME NOTES Produzione opere di ricerca e formazione 63.462 €
DARIO FO L'ULTIMO MISTERO BUFFO Produzione opere di ricerca e formazione 94.982 €
Totale 231.196 €
COEVOLUTIONS

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
REGINE DI QUADRI Produzione opere di ricerca e formazione 351.440 €
Totale 351.440 €
COFFEE TIME FILM

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL PAZZO DI DIO Produzione cinema 68.398 €
Totale 68.398 €
COMBO INTERNATIONAL

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GINO & FRIENDS EROI PER LA CITTA Produzione opere di ricerca e formazione 292.264 €
Totale 292.264 €
CREUZA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
MUSICANTI CON LA PIANOLA Produzione cinema - regime transitorio 39.631 €
Totale 39.631 €
DAITONA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ISTRUZIONI ROMANTICHE PER DANZARE . .

SENZA GRAVITA Produzione cinema 17.460 €
MADE IN DREAMS - L'ITALIANO CHE HA . .

COSTRUITO AMERICA Produzione cinema 56.849 €
Totale 74.309 €

Per Parthenope
il MiC ha

assegnato aThe
Apartment un tax
credit di quasi 11
milioni di euro

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LATARTARUGA Produzione cinema 168.932 €
Totale 168.932 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
EUROPA CENTRALE Produzione cinema 431.955 €
Totale 431.955 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FORMICHE Produzione cinema 25.698 €
Totale 25.698 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
’AMORE CHE HO Produzione cinema-regime transitorio 764.777 €
Totale 764.777 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL MONACO CHE VINSE L'APOCALISSE Produzione cinema 959.652 €
Totale 959.652 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
NEL NOME DEL PADRE. IL CASO CIRILLO  Produzione documentari 43.097 €
Totale 43.097 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SEGNALI DI VITA Produzione cinema 18.516 €
Totale 18516 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LATIMIDEZZA DELLE CHIOME Produzione cinema 78.454 €
Totale 78.454 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
UN LAVORETTO FACILE FACILE Produzione cinema 56.732 €
Totale 56.732 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
WINDLESS Produzione cinema 71.488 €
ELDORADO Produzione cinema 19.190 €
Totale 90.678 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SYMBIOSIS Dm communication 110.007 €
Totale 110.007 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
STRAY BODIES- CORPI ERRANTI Produzione opere di ricerca e formazione 39.455 €
Totale 39.455 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AICHA Produzione cinema 162.913 €
Totale 162.913 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
QUESTA NOTTE PARLAMI DELL'AFRICA Produzione cinema 695.355 €
L'ULIVO E IL BAOBAB Produzione cinema 167.720 €
Totale 863.075 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GENOA COMUNQUE E OVUNQUE Produzione cinema 99.519 €
Totale 99.519 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L’AVAMPOSTO Produzione opere di ricerca e formazione 66.635 €
SULLATERRA LEGGERI Produzione cinema 51.326 €
MADAME LUNA Produzione cinema 980.180 €
Totale 1.098.141 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ANIMALI RANDAGI Produzione cinema 651.702 €
Totale 651.702 €

EDI EFFETTI DIGITALI ITALIANI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
MACERIE Produzione opere di ricerca e formazione 24.380 €
FIORE MIO Produzione cinema 12.761 €
Totale 37.141€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
NEVE Produzione cinema 12.000 €
Totale 12.000 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMATE SPONDE Produzione cinema 82.191 €
Totale 82.191 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
TROPPO AZZURRO Produzione cinema 515.348 € . ;
Totale 515348 € Per Diva futura il
MiC ha assegnato a
Grpenalidia urllEred
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO di 2,7 milioni di euro
COVER STORY 20 ANNI DI VANITY FAIR Produzione cinema 247.986 €
Totale 247.986 €

EMOTIONS IN MUSIC

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BERG A MUNDI - IL BERGAMOTTO DI . .

REGGIO CALABRIA Produzione cinema 26.136 €
Totale 26.136 €
EOLO FILM PRODUCTIONS

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
TENGA DURO SIGNORINA! ISABELLA . .

DUCROT UNLIMITED Produzione cinema 106.443 €
Totale 106.443 €
EUROFILM

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA BELLA ADDORMENTATA Produzione cinema 41.071€
ANNA Produzione cinema 456.506 €
Totale 497.576 €
FANDANGO

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA VALANGA AZZURRA Produzione cinema 315.455 €
LIRICA UCRAINA Produzione cinema 84.334 €
LE MIE POESIE NON CAMBIERANNO IL . .

MONDO Produzione cinema 122.362 €
MUR Produzione cinema 126.968 €
Totale 649.118 €

FARGO FILM S.R.L. - SIGLABILE - FARGO

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
UMBERTO ECO - LA BIBLIOTECA DEL . .

MONDO Produzione cinema 73.400 €
Totale 73.400 €

FASE 3 SOCIETA’ COOPERATIVA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ROMINA Produzione opere di ricerca e formazione 76.523 €
Totale 76.523 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SPETTRI Produzione cinema 16.119 €
LAMPI Produzione cinema 18.435€
TRA GLI ALBERI Produzione cinema 15.773 €
ANGELINA Produzione cinema 15.625 €
Totale 65.952 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BOOLIRON - HIP HOP IN RIVIERA Produzione cinema 48.110 €
Totale 48.110 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SENZAVIA D'USCITA Produzione cinema 239.302 €
L'ISOLA MALEDETTA Produzione cinema 232.462 €
Totale 471.763 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
PINO DANIELE. NERO A META Produzione cinema 329.903 €
Totale 329.903 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
REAL Produzione cinema 59.176 €
Totale 59.176 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SARO’CONTE Produzione cinema 483.665 €
Totale 483.665 €

FORMA INTERNATIONAL

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LILIANA Produzione opere di ricerca e formazione 34.075 €
Totale 34.075€
GRUPPO FREMANTLE

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SENZA SANGUE Produzione cinema 6.615.628 €
PARTHENOPE Produzione cinema 10.922.818 €
Totale 17.538.446 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA CITTA' PROIBITA Produzione cinema 5.629.610 €
Totale 5.629.610 €
Totale GRUPPO FREMANTLE 23.168.055 €
FRENESY FILM COMPANY

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
THE MEATSELLER Produzione cinema 68.450 €
DICIANNOVE Produzione cinema 815.788 €
Totale 884.238 €
GANESH PRODUZIONI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
KALAVRIA Produzione opere di ricerca e formazione 157.212 €
Totale 157.212 €
GARBO PRODUZIONI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DOMENICO MODUGNO. L'ITALIANO CHE . .

INCANTO IL MONDO Produzione documentari 159.284 €
Totale 159.284 €
GOLDENART PRODUCTION

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ETERNO VISIONARIO Produzione cinema 4.136.574 €
NINA Produzione cinema 17.604 €
Totale 4.154.178 €




FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL LADRO DI STELLE CADENTI Produzione cinema 223.223 €
Totale 223.223 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ASPIS Produzione cinema 15.752 €
Totale 15.752 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
RAPITO Produzione cinema 216.357 €
Totale 216.357 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
| BRIGANTI DELLA CAMPAGNA ROMANA  Produzione cinema 97.800 €
Totale 97.800 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FAMILY THERAPY Produzione cinema 168.267 €
THE OTHER SIDE OF THE PIPE Produzione cinema 23417 €
IL BACIO DELLA CAVALLETTA Produzione cinema 81.171€
Totale 272.855€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
THE STORE Produzione cinema 228.447 €
LONELY Produzione cinema 57.026 €
HONEYDEW Produzione opere di ricerca e formazione 131.242 €
NON DIRMI CHE HAI PAURA Produzione cinema 1.580.528 €
TRUE LOVE WAITS Produzione cinema 27.394 €
SPIAGGIA DI VETRO Produzione cinema 394.761 €
Totale 2.419.397 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
HOME EDUCATION - LE REGOLE DEL MALE Produzione cinema 818.438 €
CONFIDENZA Produzione cinema 2.325.314 €
L'ORDINE DEL TEMPO Produzione cinema 1.538.228 €
ALLAVITA Produzione cinema 1.059.216 €
Totale 5.741.195 €

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GORGONA Produzione cinema 68.190 €
Totale 68.190 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA GUERRA DEI NONNI Produzione cinema 970.461 €
COME FAR LITIGARE MAMMA E PAPA Produzione cinema 988.325 €
Totale 1.958.785 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DIVA FUTURA Produzione cinema 2.733.380 €
FRAMMENTI DI UN PERCORSO AMOROSO  Produzione opere di ricerca e formazione 116.353 €
LA CODA DEL DIAVOLO Produzione cinema 1.434.389 €
LA VITA DA GRANDI Produzione cinema 1.252.815 €
MACERIE Produzione opere di ricerca e formazione 34.539 €
NON SONO QUELLO CHE SONO Produzione cinema 1.325.801 €
SEI FRATELLI Produzione cinema 1.978.899 €
TOMMASO - MAESTRELLI E IL CALCIO A Produzione cinema 06.305 €
COLORI

UNA STORIA NERA Produzione cinema 1.425.504 €
Totale 10.398.005 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LEMPIRE Produzione cinema 117.826 €
EL PARAISO Produzione cinema 972.221 €
LE DELUGE Produzione cinema 2.383.057 €
Totale 3.473.105 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA LUNGA NOTTE DEI MORTI VIVENTI Produzione cinema 138.709 €
Totale 138.709 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
’ACQUA FRESCA Produzione cinema 161.653 €
Totale 161.653 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL SOGNO E LA MATERIA Produzione cinema 160.758 €
Totale 160.758 €

Per labbaglio il Mic
ha assegnato a Bibi
Film Tv un tax credit di
6,9 milioni di euro
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
VANGELO SECONDO MARIA Produzione cinema 1.473.677€
ANOTHER END Produzione cinema 3.014.459 €
IDDU Produzione cinema 2.593.970 €
LATRECCIA Produzione cinema 544471 €
Totale 7.626.577 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
PADRE PIO Produzione cinema 616.579 €
PATTINI E ACCIAIO Produzione cinema 50.059 €
CASI EL PARAISO Produzione cinema 73773 €
Totale 740411 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DIRTY DIFFICULT DANGEROUS Produzione cinema 49.527 €
Totale 49.527 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
THE WELL Produzione cinema 396.435 €
Totale 396.435 €

ITALIAN INTERNATIONAL FILM

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
EXI\(I‘]I((:S?IJ; ANCHE NELLE MIGLIORI Produzione cinema 3.533.765€
FALLA GIRARE Il OFFLINE Produzione cinema 1.297.145€
NON SONO QUELLO CHE SONO Produzione cinema 86.167 €
MA CHITI CONOSCE? Produzione cinema 1.188.069 €
LA SCOMMESSA - UNA NOTTE IN CORSIA  Produzione cinema 996.832 €
Totale 7.101.978 €

JEAN VIGO ITALIA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
| BAMBINI DI GAZA Produzione cinema 917.421 €
Totale 917.421 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BERLINGUER. LA GRANDE AMBIZIONE Produzione cinema 57.600 €
Totale 57.600 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
YOKO POCO MA YOKO Produzione cinema 32.368 €
Totale 32.368 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GOING UNDERGROUND Produzione cinema 42.148 €
Totale 42.148 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA VOCE SENZA VOLTO Produzione opere di ricerca e formazione 19.716 €
GALILEO (R)EVOLUTION Produzione opere di ricerca e formazione 11.921 €
Totale 31.637 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SOMMERSI Produzione cinema 30.843 €
Totale 30.843 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
RAPITO Produzione cinema 4.177.268 €
VOLARE Produzione cinema 1.218.972 €
CAMPO DI BATTAGLIA Produzione cinema 4.291.566 €
MARX PUO’ ASPETTARE Produzione cinema 131.950 €
SE POSSO PERMETTERMI - CAPITOLO Il Produzione cinema 81.601 €
LA VITA ACCANTO Produzione cinema 2.116.714 €
Totale 12.018.072 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ECLISSI Produzione cinema 11.330€
AL TERMINE DELLA NOTTE Produzione cinema 2.120€
Totale 13.449 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
TAXI MONAMOUR Produzione cinema 322.028 €
Totale 322.028 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LE PROPRIETA DEI METALLI Produzione opere di ricerca e formazione 303.923 €
CHARLOTTE - UNA DI NOI Produzione cinema 349.485 €
Totale 653.408 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SILENT LAND Produzione cinema 273.640 €
ALCARRAS Produzione cinema 169.174 €
Totale 442.815 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
W MUOZZART! Produzione cinema 606.853 €
Totale 606.853 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ZUCCHERO SUGAR FORNACIARI Produzione cinema 435.334 €
AGO Produzione cinema - regime transitorio 27.734 €
L'INVENZIONE DI NOI DUE Produzione cinema 623.420 €
Totale 1.086.488 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
Z.0. Produzione cinema 14279 €
Totale 14.279€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
TERREMOTO Produzione cinema 28.772 €
CANONE EFFIMERO Produzione cinema 53.984 €
Totale 82.755 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
COSE CHE ACCADONO SULLATERRA Produzione cinema 92.400 €
Totale 92.400 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
RACE FOR GLORY:AUDI VS LANCIA Produzione cinema 3.421.377€
Totale 3.421.377€
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LE SOCIETA CON | MAGGIORI CREDITI
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SCORDATO Produzione cinema 4.000 €
Totale 4.000 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LABIRINTI Produzione opere di ricerca e formazione 57.447 €
Totale 57.447 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
’ACQUA FRESCA Produzione cinema 379.286 €
Totale 379.286 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
NEVE Produzione cinema 152.956 €
Totale 152.956 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LULTIMA ISOLA Produzione cinema 15.237 €
Totale 15.237 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FINO ALLA FINE Produzione cinema 3.843.889 €
MIA Produzione cinema 762412 €
Totale 4.606.301 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BENZINA Produzione opere di ricerca e formazione 33.380€
Totale 33.380 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
PER NIENTE AL MONDO Produzione cinema 1.015.368 €
Totale 1.015.368 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
EUROPA CENTRALE Produzione cinema 66.000 €
Totale 66.000 €

Per Napoli - New York

il MiC ha assegnato a
Paco Cinematogra ca
un tax credit di 6,8
milioni di euro

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DUE BATTITI Produzione cinema 66.893 €
LIZZIE AND THE SEA Produzione cinema 69.521 €
NOTTEFONDA 762.040 €
Totale 898.454 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA VOCE DI VENTOTENE Produzione cinema 138.043 €
Totale 138.043 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SQUALI Produzione cinema 76.015 €
Totale 76.015 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BANKSY UNAUTHORIZED Produzione cinema 140.301 €
GRAND TOUR ALLA SCOPERTA DELL'ITALIA Produzione cinema 220.295 €
Totale 360.596 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L'OCCHIO DELLA GALLINA Produzione cinema 77414 €
Totale 771414 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
VOLARE Produzione cinema 63.135 €
Totale 63.135 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GIRASOLI Produzione cinema 700.677 €
Totale 700.677 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L'ORIGINE DEL MONDO Produzione cinema 368.975 €
Totale 368.975 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
TEMPI SUPPLEMENTARI Produzione cinema 22.187 €
Totale 22.187€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AL PROGREDIRE DELLA NOTTE Produzione cinema 109.600 €
Totale 109.600 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BREATH (SOUFFLE) Produzione cinema 80.992 €
Totale 80.992 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL PADRONE DELLE NOTE: JOSQUIN . .

DESPREZ Produzione cinema 103.798 €
Totale 103.798 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BLACKBITS Produzione cinema 157.539 €
LA CACCIA Produzione cinema 779.914 €
READING LOLITA IN TEHRAN Produzione cinema 697.282 €
BILLIE'S MAGIC WORLD Produzione cinema 2.132.239€
L’ORTO AMERICANO Produzione cinema 700.800 €
Totale 4.467.775€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
NINA Produzione cinema 8.921 €
Totale 8.921 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GREEN RADIO - FUGA DAL GRA Produzione cinema 237.552 €
Totale 237.552 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BICE LAZZARI - IL RITMO E LOSSESSIONE  Produzione opere di ricerca e formazione 36.513 €
IL PERUGINO Produzione opere di ricerca e formazione 61.693 €
NON RIATTACCARE Produzione cinema 463.386 €
U.S. PALMESE Produzione cinema 1.750.382 €
Totale 2.311.974€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BESTIARI, ERBARI, LAPIDARI Produzione cinema 211.462 €
Totale 211.462 €

MOONLIGHT CINEMA ETELEVISIONE

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA VOCE SENZA VOLTO Produzione opere di ricerca e formazione 41.821 €
Totale 41.821 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LIFE IS (NOT) A GAME Produzione cinema 64.179 €
Totale 64.179 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
COME NON CI FOSSE UN DOMANI Produzione cinema 97.547 €
Totale 97.547 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
VIAGGIO NELLE EPOCHE Produzione cinema 30.288 €
Totale 30.288 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
EL LADRON DE PERROS Produzione cinema 43593 €
Totale 43.593 €

MY PERSONAL ITALY

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CELEBRITY WINES Produzione cinema 181.445€
Totale 181.445 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LUX SANTA Produzione cinema 32.698 €
Totale 32.698 €

NEFERTITI FILM

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
HEARTLESS Produzione cinema 76.400 €
Totale 76.400 €
NEXO DIGITAL

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DALLAMERICARUSO IL CONCERTO . .

PERDUTO Produzione cinema 164.427 €
PICASSO. UN RIBELLE A PARIGI STORIA DI . .

UNA VITA E DI UN MUSEO Produzione cinema 74851 €
PIGIAMA PARTY! CAROLINA E NUNU ALLA . .

GRANDE FESTA DELLO ZECCHINO D'OR_""0dUZione cinema 125145¢€
Totale 364.423 €
NEMESIS

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
COPPIA APERTA QUASI SPALANCATA Produzione cinema 290.000 €
Totale 290.000 €
NEWGEN ENTERTAINMENT

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ALTERMINE DELLA NOTTE Produzione cinema 6.830 €
NON ESATTAMENTE KEN LOACH Produzione cinema 14.020 €
Totale 20.850 €
NIGHTSWIM SR.L.

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL SILENZIO DEGLI DEI Produzione cinema 76.111 €
N-EGO Produzione opere di ricerca e formazione 285.673 €
AFTER DIVE Produzione cinema 48.431 €
10 E IL SECCO Produzione cinema 556.613 €
UNA CREPA NEL GHIACCIO Produzione cinema 78471 €
Totale 1.045.298 €
NOTORIOUS PICTURES

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
OPS! E’ GIA"NATALE Produzione cinema 3.999.083 €
THE HONEYMOON - COMETI ROVINO IL . .

VIAGGIO DI NOZZE Produzione cinema 2.636.768 €
Totale 6.635.850 €
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Per Campo di
battaglia il Mic
ha assegnato a
Kavac Film un
tax credit di4,3
milioni di euro

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL VENTO SOFFIA DOVE VUOLE Produzione cinema 79.000 €
Totale 79.000 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
UN OGGI ALLA VOLTA Produzione opere di ricerca e formazione 519.826 €
Totale 519.826 €

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FUORI LUOGO Produzione cinema 2.200 €
Totale 2.200 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL MEGLIO DITE Produzione cinema 388.784 €
DARK MATTER Produzione cinema 385.723 €
Totale 774.507 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CREATURE DAL PROFONDO Produzione cinema 194.819 €
Totale 194.819 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DOMUS DE JANAS Produzione cinema 10.375€
LA MIR Produzione cinema 35.000 €
Totale 45.375 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CASI EL PARAISO Produzione cinema 282.074 €
Totale 282.074 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMICHEMAI Produzione cinema 843.566 €
NAPOLI - NEW YORK Produzione cinema 6.679.820 €
Totale 7.523.386 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
MASCARA' Produzione documentari 36.158 €
g’g;%glgugggﬁeiisg iASRCEEIL Produzione documentari 39.600 €
Totale 75.758 €

PARTNER MEDIA INVESTMENT

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L’ACQUA FRESCA Produzione cinema 149.834 €
Totale 149.834 €




A incidere maggiormente é stata The Apartment con oltre
/5 kganlgbgespm* ep_x@& _g«jk Parthenope di Paolo Sor-
rentino (credito di 10,9 milioni) e Senza sangue di Ange-
lina Jolie (6,6 milioni). Wildside ha invece totalizzato 5,6
milioni di euro con liaction La citta proibita di Gabriele
Mainetti.

Al secondo posto tra le case di produzione con i mag-
giori importi di tax credit, si colloca il gruppo Groenlan-
dia, guidato da Matteo Rovere e Sydney Sibilia e com-
prendente anche Ascent Film. Tra i titoli sostenuti con
gapcbggbdg<nmgr_ ng pget_Irg«esp_Im8Diva futura di
Giulia Steigerwalt, con Pietro Castellitto, sulla iprima
agenzia italiana di talenti destinati al pornot, con un cre-
dito di 2,7 milioni di euro; la commedia corale Sei fratelli
di Simone Godano con Riccardo Scamarcio, con un credi-
to di oltre 1,9 milioni; il thriller La coda del diavolo di Do-
menico Emanuele de Feudis con Luca Argentero, con un
credito di 1,4 milioni; il dramma giudiziario Una storia
nera di Leonardo DiAgostini con Laetitia Casta e Andrea
Carpenzano, con un credito di 1,4 milioni; la rilettu- >

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CERCANDO ITACA Produzione cinema 406.526 €
Totale 406.526 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
HOLY SHOES STORIE DI ANIME E OGGETTI Produzione cinema 868.518 €
REAL Produzione cinema 137.976 €
Totale 1.006.494 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMICI PER CASO Produzione cinema 87.562 €
Totale 87.562 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMARENA Produzione cinema 17.915€
DISTRESS CALL Produzione cinema 21.256 €
Totale 39.171 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CRIATURE Produzione cinema 1.091.692 €
Totale 1.091.692 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BLACKBITS Produzione cinema 629.136 €
Totale 629.136 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
;?UWDEI(I)‘EEO/_\S E&EEF#ETANO Produzione cinema 30.832€
Totale 30.832 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SAMAN Produzione opere di ricerca e formazione 59.952 €
Totale 59.952 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ANIMALIST Produzione cinema 36.625 €
Totale 36.625 €

PROGER SMART COMMUNICATION

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
STATO DI GRAZIA Produzione opere di ricerca e formazione 45412 €
Totale 45412 €

PROPAGANDA ITALIA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DUSE, THE GREATEST Produzione cinema 118.648 €
INCANTO Produzione cinema 1.156.132 €
Totale 1.274.780 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SEGNALI DI VITA Produzione cinema 58.392 €
Totale 58.392 €

QUANTUM MARKETING ITALIA

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
RICOMINCIO DATAAAC Produzione cinema 1.306.294 €
Totale 1.306.294 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
VOLONTE - ’'UOMO DAI MILLE VOLTI Produzione documentari 99.652 €
Totale 99.652 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
RICOMINCIO DATAAAC Produzione cinema 27.229 €
Totale 27.229 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AMICI PER CASO Produzione cinema 88.446 €
Totale 88.446 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GOL!A Produzione opere di ricerca e formazione 206.771 €
Totale 206.771 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
30 ANNI (DI MENO) Produzione cinema 1612€
Totale 1.612€
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FINCHE NOTTE NON CI SEPARI Produzione cinema 819.941 €
PER IL MIO BENE Produzione cinema 1.022.722 €
Totale 1.842.663 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
GIORNI DI GRAZIA Produzione cinema 657.786 €
Totale 657.786 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
READING LOLITA INTEHRAN Produzione cinema 837.016 €
PINK LADY Produzione cinema 189.659 €
Totale 1.026.675 €

ROSSOFUOCO S.A.S. DI DAVIDE FERRARIO

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
l’\';l’\gzggo ECO - LA BIBLIOTECA DEL Produzione cinema 15.387 €
Totale 15.387 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA CURA Produzione cinema 160.379 €
THEY TALK Produzione cinema 328.892 €
LA CASA DI NINETTA Produzione cinema 335.517 €
NERO Produzione cinema 344.416 €
Totale 1.169.205 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FUORI DAL FANGO Produzione cinema 77.778€
Totale 771778 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
QUASIA CASA Produzione cinema 17.071 €
Totale 17.071 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BOB AND WEAVE Produzione cinema 14.390 €
L’ESTATE DI VIRNA Santa ponsa _Im srl 26.887 €
Totale 26.887 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CHELLO ‘NCUOLLO Produzione opere di ricerca e formazione 18.651 €
Totale 18.651 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FRATELLI DI CULLA Produzione opere di ricerca e formazione 105.904 €
Totale 105.904 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L’ANIMA SALVA Produzione cinema 368.360 €
Totale 368.360 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BACCARA. LA FESTA CONTINUA Produzione cinema 24585 €
Totale 24.585 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
STANZA 5 Produzione opera di ricerca e formazione 14.925€
Totale 14.925 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL COMPLOTTO DI TIRANA Produzione cinema 67.540 €
Totale 67.540 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
KISSING GORBACIOV Produzione opere di ricerca e formazione 73.971 €
Totale 73971 €

SNV ITALIA SRL

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LA VOCE SENZA VOLTO Produzione opere di ricerca e formazione 17.303 €
Totale 17.303 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
UN MEXICANO EN LA LUNA Produzione cinema 113.356 €
UNTILTHE MUSIC IS OVER Produzione cinema 30.650 €
FUORI DAL MONDO - VIVERE ALL'ASINARA  Produzione opere di ricerca e formazione 52.005 €
IL MIGLIORE DEI MALI Produzione cinema 540.429 €
g?y\%g%ﬁ;mﬁc%&uulw GIORNI Produzione opere di ricerca e formazione 10.895 €
Totale 747.336 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L'ULTIMA VOLTA CHE SIAMO STATI BAMBINI Produzione cinema 14.000 €
Totale 14.000 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
AGO Produzione cinema - regime transitorio 89.754 €
GOING UNDERGROUND Produzione cinema 57.067 €
Totale 146.821 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LENIN - CRONACA DI UN MISTERO Produzione documentari 65.338 €
Totale 65.338 €

STEFILM INTERNATIONAL SRL PRODUCTIONS AND COPRODUCTIONS

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
MR. BEAU Produzione cinema 89.414 €
Totale 89.414 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LUCE Produzione cinema 603.598 €
HO VISTO UN RE Produzione cinema 1.291.038 €
Totale 1.894.636 €

STETI PRODUZIONI

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ALBA BLU Produzione cinema 17.389 €
IL PUNTO MORTO Produzione cinema 19.044 €
Totale 36.433 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
L'INCIDENTE Produzione cinema 70.486 €
Totale 70.486 €
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FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DONNA SOLA Produzione cinema 19.125€
Totale 19.125 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IMPRONTE Produzione cinema 59.200 €
Totale 59.200 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
ENZO JANNACCI VENGO ANCH'IO Produzione cinema 118.532 €
Totale 19.125 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FUORI DAL MONDO - VIVERE ALL'ASINARA  Produzione opere di ricerca e formazione 32.000 €
Totale 32.000 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
DARK MATTER Produzione cinema 33.900 €
Totale 33.900 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
SHAKESPEA-RE DI NAPOLI Produzione cinema 73.344 €
Totale 73.344 €

p_ amlrcknmp_lc_ bcjjiMrcjjm by QF_icgnc_pc «pk_r_b_
Edoardo Leo, Non sono quello che sono, con un credito di
1,3 milioni; e la dramedy La vita da grandi, esordio alla
regia di Greta Scarano con Matilda De Angelis, con un
credito di imposta di 1,2 milioni.

Terza societa per assegnazione complessiva di tax
credit nel 2025 € Kavac Film, guidata da Simone Gatto-
ni, con 12 milioni di euro. Tra le produzioni sostenute
aml g apcbgrg ngC cjct_rg «esp_Im gj «jk grmpgam Campo di
battaglia di Gianni Amelio, ambientato durante la Gran-
de Guerra e interpretato da Alessandro Borghi; Rapito di
Marco Bellocchio, sul caso di Edgardo Mortara, il bambi-
no ebreo il cui rapimento da parte del Vaticano nel 1858
divenne un caso internazionale; La vita accanto di Marco
Tullio Giordana, ispirato alliomonimo romanzo di Maria-
pia Veladiano con Sonia Bergamasco e Valentina Bellg; e
la commedia Volare, esordio alla regia di Margherita Buy.

| FILM

N _qq_Ibm g qglemjg rgrmjg* gj «jlk afc Icj 0. 03 £_ mr-
tenuto il tax credit piu elevato € il gia citato Parthenope
di Paolo Sorrentino, con un credito di quasi 11 milioni
by cspm, 6 «jk* npmbmrm b_ Rfc ?n_prikkclr ¢ bggrpg”™ sgrm
nelle sale da PiperFilm nelliottobre 2024, ha registrato un
“mv md«ac bg 5*4 kgjgmlg by cspm* pygsjr_Ibm gj k_eegmpc
successo commerciale del regista premio Oscar. Segue,
aml sl apcbgrm by 4*6 Kgjgmlg by cspm* L’abbaglio: prodotto
b_@"g Dojk Rt* gj «jk by Pm~cprm ?1b¢ afc pygslggac j_
squadra di La stranezza con Toni Servillo, Ficarra e Pico-
ne e che, distribuito in sala a gennaio 2025, ha raccolto
3,4 milioni di euro.

Afysbc gj nmbgm begy «jlk aml gj r_v apcbgr ngC _jrm* amll
0s_qy 4*5 kgjgmlg by cspm* Napoli - New York di Gabriele
Q_jt_rmpcg afc* npmbmrrm b_ N_am Aglclk_rmep_«a_* p sgag-
to nei cinema con 01 Distribution nel novembre 2024 in-
cassando 5,3 milioni di euro.



ILTEATRO / STABILE D'INNOVAZIONE GALLERIATOLEDO
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
10TI CONOSCO Produzione cinema 247.490 € ANNA Produzione cinema 79.234 €
Totale 247.490 € Totale 79.234 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
QUERIDO FIDEL Produzione cinema 40.346 € IL FRASTUONO E IL SILENZIO Produzione opere di ricerca e formazione 30.444 €
Totale 40.346 € Totale 30.444 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
UNA STANZA TUTTA PER SE (A ROOM Produzione cinema 107.356 € LA LUNGA NOTTE DEI MORTI VIVENTI Produzione cinema 150.854 €
OF HIS OWN) i L'ARCA Produzione cinema 391.709 €
GLORIA! Produzione cinema 1.252.221 € Totale 542.563 €
Totale 1.359.577 €

ILVARCO

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO A STRANGER QUEST Produzione opere di ricerca e formazione 18.421€
ALIEN ISLAND Produzione cinema 20.297 € Totale 18421 €
Totale 20.297 €

VIOLA FILM

FILM TIPOLOGIA TAX CREDIT IMPORTO
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO DALLA PARTE SBAGLIATA Produzione cinema 33.903 €
DESIRE Produzione cinema 32.000 € Totale 542.563 €
Totale 32.000 €

VIVO FILM

FILM TIPOLOGIA TAX CREDIT IMPORTO
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO ANYWHERE ANYTIME Produzione cinema 20.924 €
SANTOCIELO Produzione cinema 3.754.912 € BERLINGUER. LA GRANDE AMBIZIONE Produzione cinema 1.644.192 €
FAMILIA Produzione cinema 952.486 € DEER GIRL Produzione cinema 521.829 €
L'ULTIMA SETTIMANA DI SETTEMBRE Produzione cinema 358.325 € GRAND TOUR Produzione cinema 699.355 €
STORIA DI UNA NOTTE Produzione cinema 1.389.912 € QUASI A CASA Produzione cinema 719.594 €
Totale 6.455.635 € SUPERLUNA Produzione cinema 979.484 €

WANTED Produzione cinema 471490 €

WHEN IN ROME Produzione cinema 501.241 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO Totale 5.648.109 €
TRIFOLE - LE RADICI DIMENTICATE Produzione cinema 110.899 €
Totale 110899°€

FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO

LORIGINE DEL MONDO Produzione cinema 80.529 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO Totale 80.529 €
E SE MIO PADRE Produzione cinema 772.200 €
INDELEBLE Produzione cinema 387.980 €
Totale 1.160.180 € FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO

A PIEDI NUDI Produzione cinema 41.103 €
NINA Produzione cinema 4.708 €
Totale 45811 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
Per La citta proibita il MiC ha UNA MADRE Produz?one c?nema 907.487 €
assegnato a widside n ax re e e Soaime ens e
gl 1!onr'di euro CHIESA NOSTRA Produzione cinema 83.249€
Totale 2.320.734 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
CASTELROTTO Produzione cinema 127.046 €
Totale 127.046 €
YOUNG FILMS
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
LES FILS DE CAIN (I FIGLI DI CAINO) Produzione cinema 11.425€
EL PARAISO Produzione cinema 10.625 €
Totale 22.050 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
IL CODICE DEL BOSCO Produzione cinema 119.602 €
Totale 119.602 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
BELLEZZA,ADDIO Produzione opere di ricerca e formazione 44.262 €
Totale 44.262 €
FILM TIPOLOGIATAX CREDIT IMPORTO
UGUALMENTE DIVERSI Produzione cinema 68.905 €
Totale 68.905 €

Fonte: MIC (decreti ministeriali realativi al “tax credit consuntivo” per la produzione
cinema/opere di ricerca e formazione/documentari)/Elaborazione di Box Of ce
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©Gianni Fiorito/PiperFilm (1); PiperFilm (2); 01 Distribution (3);

iStock/Gettylmages (1)




_ SOCIAL

STAR POWER,
SOCIAL POWER

LE STAR HOLLYWOODIANE USANO | SOCIAL COME UN CANALE DI PROMOZIONE
“IN PRIMA PERSONA”: NON SOLO RILANCIANO TRAILER E POSTER, MA
PRODUCONO CONTENUTI NATIVI PENSATI PER DIVENTARE VIRALI, COERENTI
CON IL LORO BRAND PUBBLICO.TRA SKETCH COMICI, STUNT, BACKSTAGE
SCENEGGIATI E FAN ACTIVATION, ALCUNI TALENT ARRIVANO A INTEGRARE - O
ADDIRITTURA A RISCRIVERE - IL MARKETING UFFICIALE DEL FILM

[ di Gabriele Niola |
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Le
attrici
Sydney Sweeney
e Zendaya sono due

icone di stile con un forte

richiamo social: tra look

studiati e presenza scenica,
ogni apparizione viene
rilanciata in tempo
reale e diventa

virale )
Li

I mercato statunitense, il piu maturo
anche e soprattutto dal punto di vista del
K _picrgle ¢ bejj_ npmkemxgmlc beg «jlk* T
una sua maniera di usare i canali social
degli attori piu seguiti. Non & una strategia
delliindustria ma il risultato di diversi ap-
procci individuali delle singole celebrita, e
dei loro entourage, che in un certo senso
hanno fatto scuola. Si tratta di promuovere
g «jk _ kmbm jmpm* gl _aampbm aml gj rmIm
e la narrazione di sé che hanno creato nei
npm«jy, ?jasly gmetcprmIm ¢ K picrgle
sd«ag_jc* _jrpg jm glrcep_Im* _jrpg _Namp_
nemmeno hanno una presenza social ma
trovano un modo di lavorare per i social.

Poster, trailer e materiali promozionali
vengono sempre ricondivisi, ma chi usa i
gmag_j Bcj kmbm ngC cd«a_ac apc_ m amlbg-
vide contenuti in linea con la propria im-
magine, quindi a partire dalliautopromo-
zione. Tom Cruise racconta se stesso come
liemblema stesso del cinema: artigianale,
spettacolare e popolare. Il suo account &
ngclm bg gaclc by «jk gl asgd_grslr ncpg-
colosi, ovviamente, ma anche di sue foto
mentre visita i set di altri colleghi e pro-
muove il cinema in sé, come se fosse il
padrino di Hollywood. E anche quelli con
account con un seguito dieci volte supe-

riore rispetto ai colleghi, cioé da centinaia
di milioni di follower, come Dwayne John-
son o Zendaya, quando fanno promozione
€ sempre in armonia con la loro immagi-
ne. Johnson ha un account che potrebbe
sembrare quello di un personal trainer:
parla della dieta, fa discorsi motivazionali
sul dare tutto e allenarsi, mostra le proprie
routine. Questa narrazione di impegno e
dedizione la declina in tutto il resto, quan-
do parla dei suoi affari (possiede una mar-
ca di tequila) ma anche quando promuove
g gsmy «jk<* p_aamlr_rg amkc gknpege Iml
diverse da intense sessioni di allenamento.
Zendaya, invece, ha creato il suo brand di
star TaccessibileT, alternando post che po-
trebbero essere di una qualsiasi ragazza,
non truccata, non in posa e vestita come
molte altre, e immagini posate, copertine,
trailer, red carpet... La promozione dei
«jk pgbclrga_,

CREARE IL PROPRIO PERSONAGGIO

? bgddepclx_ bcjjc gr p bcj n_gg m*
che erano distanti e sconosciute, divi per-
ché irraggiungibili, quelle che scelgono
di stare attivamente sui social racconta-
no un pezzo di sé, il piu funzionale. Uno
dei primi a farlo con grande successo >
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_ SOCIAL

é stato Ryan Reynolds in un momento in
cui dovette cambiare la propria immagine
per affermarsi come attore protagonista
by ep_lby «jk, ?aa_bbc Icj 0./4 os_Ibm
sgaAgj npglkm «jk bcjj_ qepge Deadpool, sul
0s_jc Pcwlmjbg _tct_ gltcgrgrm ep_1 n_prc
bcj gsm ncpgml_jc pgj_lagm, ?tct  rclsmm
per sé uno dei costumi del supereroe per
d_pc tgbcm nep g npmnpg gmag_j, F_ amgrpsgrm
cosi con il marketing diverse apparizioni/
stunt mediatici nei panni di Deadpool,
con il suo carattere sfrontato e aggressivo
¢ gj gsm skmpygkm a_sqrgam, Pcwlimjbg F_
lavorato sempre e solo su contenuti bre-
vi e replicabili, progettati per accumulare
gcel_jg ns™ “jgag by cle_eckelr, 61 _jasly
tgbem nmpr_t__t Ir_lafc sh_pgt_jgr+aml
il personaggio di Wolverine, interpretato
b_ Fsef H aik _I*afc dspmIm by ep_Ibc
gsaacqqm* ¢ afc £ 1Im nmg nmpr_m _jj_
npmbsxgmlc bcj «jk bcj 0.02 Deadpool &
Wolverine,

Bytclr_pc gj ncpgml_eegm p _lafc oscj-
jm afc d_ sl%rpgac kmjrm egmt_Ic amkc
Millie Bobby Brown, nota per essere la
protagonista della serie Stranger Things,
Nonostante spesso parli male dei social e
abbia detto piu volte di non averli sul suo
rcjcimlm* F_ _aasksj_rm sl gcesgrm kmjrm
grande, proprio creando contenuti acces-
sori a Stranger Things nelle fasi di promo-
xgmlc, Bg d_rrm gmIm gnmr _b _jrm ~sbecr*
k_ nclg_rggmjm ncp gj gsma_1_jc, NmggmlIm
cqgepe «Ire ns™ ~jgagr+ m « Iy kmke g bej-
j_gs_tgr * gl rsrrg g a_qg tgbem afc _nn_-
pclrckclrc Iml F_1Im _ afc tcbepe aml
j_qepoe ¢ afe Icj «1_jc tclemlm grp_tmjrg

0
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COaran CJvsmia 0 1asmin 57 affn

v T .
@y ¢ instagram @ e chrishemsworth &

Sui social Chris
Hemsworth si
presenta come star
della porta accanto,
raccontando con ironia i
suoi progetti cinematogra ci
e intrecciando famiglia e
collaborazioni in stile
creator

Qsmn Qeoar 2 GFrarmia [

b_j pjafy_km by cjckelrg by Stranger Thin-
gs &amjmpg* amjmB 0 _ gmAmp_* kmarpg m _lafc
gmjm gj rgngam agcjm pmagm®, Jcg qg p_aamlr_*
in un certo senso, come se la serie conta-
kgl _qqc j_gs_ tgr_ c osglby pgbsaclbm j_
bgar_Ix_ rp_j_ npmr_emlggr_ bcjj%aamsir ¢
j_ npmr_emlggr_ bcjj_ gepgc,

SYDNEY SWEENEY REGINA
DEI SOCIAL

Questa impostazione di creare un per-
sonaggio per se stessi, Sydney Sweeney
j96_ nmpr_r_ _ sl jgtcjjm gsncpgmpc* apc_I-
do una narrazione personale diversa per
melslIm bcg gsmy «jk, Mjrpc _ sq_pc g gsmg
canali social per la promozione di sé, delle
sue campagne pubblicitarie (come la sua
nuova linea di lingerie Syrn) e per risolve-
pc amIrpmtcpgge &amke oscjj_ncpsl_ns™-

::t) chrishemsworth &

Qazsmia Qess e G 1o

“joagr= bg he_lg afc _tct _rrgp_rm apgrgafc®
nmpr_Ibm _jjm grcaggm reknm _ sl%ncll_-
ta delle vendite), Sweeney agisce come un
si«agm K _picrgle gcn_p rm b_ oscjjm bejj_
byarpg~sxgmlc* ncp melsIm bey gsmy «jkk,
Questo le consente di piegare il marketing
bcj «jk glrmpIm _qd ¢ _j gsm psmjm Iml _n-
ncl_clrp_ Bcggsmggmag j, Nep d_pjm beagbe

o
Sydney
Sweeney “piega”

ogni Im alla propria
narrazione sul suo pro lo ﬁ Sydn, ¥
IG, alimentando il usso con A 1a, %

contenuti ad hoc, condivisioni
di video dei fan, e promuovendo
un’immagine pubblica
estremamente sexy. La sua pagina
social € stato anche il cavallo
diTroia per lanciare Syrn, la
nuova linea di lingerie da
lei fondata nel 2026




ogni volta un taglio. Oltre alliuso dei con-
sueti materiali promozionali, ricondivide
anche le storie o i reel dei fan che aspetta-
Imgj «sjkkmafcjm ¥ _Im_nncl_ tygrm* gac-
gliendo quelli che sono piu in linea con la
narrazione scelta. Tra le attivita di maggior
successo rientrano quelle per Tutti tranne
te, la commedia sentimentale con Glen
Powell, e per Una di famiglia, per i quali
ha creato anche contenuti con gli altri at-
tori che vanno oltre il backstage, e che ri-
spondono a una narrazione piu funzionale
alla promozione di sé. Ma lo ha fatto an-
afcnep sl «jk ngC bydeagic b_ npmkksmtcpe
come Christy, in cui interpreta una pugile.
Inoltre, Sweeney € uniattrice che, gia a
partire dai ruoli che sceglie di interpretare,
punta molto sulla costruzione di uniim-
magine fortemente legata alla sessualita:
una strada che oggi poche attrici percor-
rono con la stessa esplicitezza. Questo si
pg-crre _lafc Icjj_ npmkemxgmlc gsg qmag_j8
sia nei contenuti che pubblica (foto e vi-
deo prodotti ad hoc), sia nelle apparizioni
ns” “jgafc*amlg_nctmjc aFc «lgp_IlIm _cg-
qcpe n_prc bej —sqgqm gmag_j afcj_pges_pb_,
Uniapparizione con un abito nude look a
«lc mrm™pc p gr_m g a_jagm bdgxgm bcjj_
campagna marketing di Una di famiglia:
complice uniimportante scena di sesso nel
«jk* j_ npmkmxgmlc p «lgr_ by d rm ncp
concentrarsi quasi interamente su quellia-
spetto.

LA NARRAZIONE POSITIVA

Sono sempre narrazioni positive quel-
le che le celebrita portano avanti sui so-
cial, e non & detto che debbano per forza
raccontare lieccezionalita. Ovviamente ci

sono attori o attrici per i quali lo status é
importante, come Robert Downey Jr. che,
al pari di Tom Cruise, usa i social per con-
solidare la propria immagine, soprattutto
in relazione al Marvel Cinematic Universe,
il franchise che gli ha assicurato lienorme
seguito di cui gode oggi e nel quale si &
imposto come garante di quelle storie. E
anche grazie a come ha preservato quello
status che é stato richiamato proprio quan-
do i cinecomic hanno iniziato a perdere
slancio: tornera infatti in Avengers: Doom-
sday (nei cinema italiani dal 16 dicembre
2026) nelle vesti del villain principale.

Alliopposto ci sono attori che scelgo-
no di ridurre la distanza con il pubblico
e di mettersi sullo stesso piano. Sempre
nelliuniverso Marvel, Chris Hemsworth
b bytchr_m j%sqrp_jg_Im ngC gl-sclrc gs
Glgr_ep k amgrpsclbm sl npm«jm tmjsr_-
mente autoironico e domestico, che lo ab-
bassa invece di metterlo su un piedistallo.
La strategia, nel suo caso, € la stessa degli
gl-sclacp8d_pc kmjrc amjj_"mp_xgmlg aml
video di taglio umoristico. Lo fa con gli al-
tri attori, creando in prima persona piccole
e_e gknpmttgg_rc ncp npmksmtepe § «jk*
ma soprattutto lo fa con i grandi talent dei
social come mr. Beast (proprietario del ca-
nale YouTube piu seguito in assoluto e di
uno show su Prime Video). E come gli in-
-sclacp p_aamlr_ kmjrm bcjj_gqs_ tgr_ &
famiglia, i viaggi, gli allenamenti), incro-
ag_Ibm oscgrm aml j_ npmkemxgmlc beg «j k*
che diventa uniestensione della sua vita da
TnormaleT star della porta accanto.

Quello della narrazione positiva poi
€ un approccio molto utile per districarsi
da controversie o situazioni problema- >
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MILLIE BOBBY BROWN
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fallontonight Tune in tonight at Eleven:35 for a special

ahow with co-host @mialliebabbybrown talking all things
B@alrangerthingstv 5! #SrangesThingsOnFalion

#FallonTonight RStrangerT hngs

Sulla pagina
social IG di Millie
Bobby Brown non
mancano mini-spot ad
alto budget mascherati da
quotidianita, che verso la
ne richiamano Stranger
Things, la serie Tv che
ha lanciato la sua
carriera
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Nonostante
I'assenza dai
social, Margot Robbie
ha trasformato il press tour
di Barbie in una campagna
social: a ogni tappa I'attrice
ha“interpretato” una Barbie
diversa attraverso gli
abiti indossati sui red
carpet




_ SOCIAL

lo schiaffo a
Chris Rock, Will Smith
ha cercato di ripuliare
la propria immagine
sui social, spostando
I’attenzione sul gruppo
e sulla familiarita
attraverso backstage
e complicita

o e v

tiche. Il caso piu clamoroso degli ultimi
anni ¢ stato quello di Will Smith, che tra
le molte cose che ha fatto per riparare al
danno diimmagine dello schiaffo dato a
Chris Rock durante la diretta degli Oscar
del 2022, ha anche cambiato narrazione
sui suoi social. Fin dalla promozione del
«jk Bad Boys: Ride or Die, i contenuti
sono tutti stati indirizzati verso il raccon-
rm by epsnnm, Ajgn b_j «jkk cb_j ~_aiqgr_ec
sono state scelte non per raccontare cose
come la partecipazione dei fan, ma per
stabilire un rapporto di familiarita e nor-
malita con liattore, recuperando la sua
immagine storica di intrattenitore per
famiglie, simpatico e benvoluto da tutti.
Jgc b by gnmgr_pc j%arrchxgmlc gsj «jk*
ma nel farlo si sottolinea come Smith sia
in armonia con i colleghi.

UNA NUOVA DIMENSIONE
DELLA PROMOZIONE

La campagna di promozione di Barbie,
nel 2023, € stata uno spartiacque. Pensata
intorno a Margot Robbie, attrice che ha
chiuso tutti i suoi canali social, la promo-
zione ha trasformato il press tour di Bar-
bie in una campagna social: a ogni tappa
liattrice ha linterpretatoT una Barbie di-
versa attraverso gli abiti indossati sui red
carpet. Unioperazione che ha generato
sl =sqgm amlrglsm by gk<k_eglg amlbgtggc

bl &

Zendaya
(176 milioni

online ben oltre i canali Warner. Robbie,
osglbg* Iml £_ sl gsm npm«jm* k_ cqggre
nei feed degli altri.

Un approccio simile i in cui la pro-
kmxgmlc sd«ag jc nslr_ npgk_ gsj r_-
jclr afc gsj «jk - p oscjjm gacjrm b_
Timothée Chalamet per Marty Supreme.
Pur avendo una presenza social, Chala-
met si &€ messo al centro della campagna
si«ag_jc _ n_prgpc b_ sl%bc_ kcer_+ns™-
blicitaria: un video di 18 minuti in cui &
kcaqg_ gl gacl_ sl «Ir_pslgmlc K _p-
icrgle gs Xmmk ncp ¢ «jk, AF j_ker
ha recitato in quello che ¢ uno sketch
girato con il linguaggio dei social, inter-
pretando una parodia di se stesso, star
folle che impone al marketing idee as-
surde. Il video, pubblicato con un titolo
b_8«jc _sqmglrcpImuqy_gsja_l_jc Wns-
Tube di A24 sia sul suo Instagram, ha
funzionato soprattutto su questiultimo
(un milione di visualizzazioni contro 13
milioni nelle prime settimane). E visto il
successo, A24 ha prolungato le gag nate
Ii nel mondo reale. Liidea piu assurda del
«lm Af_j_kcr* oscjj_ bg d_p tmj_pc sl
dirigibile arancione (il colore scelto per
la promozione), ¢ stata realizzata sul se-
rio, diventando un altro contenuto social
amjjce_rm _j npcacbclrc, K picrgle by «1-
zione, messo in scena e sceneggiato, che
diventa marketing vero. BC

. 2endaya o

di follower su IG)
alterna quotidiano e red
carpet: normalita e icona
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LUCKY L_ RED
PORTA IN SALA I FILM PTU BELLI

R AL MIGLIOR FILM INTERNAZI[]NA[E

DAL REGISTADE
“LASALA PROFESSORI"”

DAL 30 APRILE AL CINEMA

VINCITORE DELCORSO D'ORD AL FESTIVAL DI BERLIND




__INTERVISTE

LA COMMEDIA E
CONDIVISIONE UMANA

LA SUA“COMMEDIA INTELLIGENTE” EMOZIONA IL PUBBLICO, CHE SI IMMEDESIMA NELLE
SUE STORIE, COME DIMOSTRANO | SUCCESSI DI LA VITA VA COSI, UN MONDO A PARTE E
COME UN GATTO IN TANGENZIALE. IL REGISTA RICCARDO MILANI DIFENDE L’ESPERIENZA IN
SALA E IL CONTATTO CON GLI SPETTATORI, CONVINTO CHE «LA COMMEDIA NASCE DALLA
CONDIVISIONE UMANA E DALL'URGENZA DI RIMETTERE LE PERSONE AL CENTRO»

|di Paolo Sinopoli |

uando valuta un progetto, quali
sono i criteri non negoziabili su cui
< non scende mai a compromessi?
La storia. Liessenza, il cuore della sto-
ria. Di solito parto da un tema che mi sta
a cuore e da una vicenda che possa essere
p_aamlr_r_d kmbm qeelg«a rgm, Oscgrm p
il mio parametro non negoziabile: la soli-
dita del tema e della storia. Tutto il resto
tglc bmnm, Legkgg«jk acpam gcknpe bg
raccontare un tema del Paese che mi sta a
cuore, qualcosa di profondamente italiano
ma capace di avere una dimensione tra-
sversale. Con il produttore fi nel mio caso
con Mario Gianani, con cui ho un rapporto
amlgmjdp_rm - a% s1_ amlbgtgignlc rmr_jc
«0 b_jjd okan, Qgn_prc dqgke*qgt_jsr_Im
i parametri economici e si cerca di far qua-
; drare tutto, ma senza mai tradire liidentita
j del progetto. Non faccio mai barricate, per-
' ché le scelte si fanno in comunioneg, e tutto
cio che puo mettere a rischio la solidita del
racconto viene accantonato.

et Di quali gure si circonda quando

-g‘hﬁ getta le basi per un nuovo proget-

mf, to? Che ruoli, skill e competenze si

N devono avere per supportarla nello
”_ﬂ_;} - sviluppo diun Im?

6) npmbsrrmpe p gclknpe g npd<m gmeecrrm
@"‘ con cui mi interfaccio. Poi ci sono le per-
I sone con cui scrivo, il lavoro nasce da un
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amldpmIrm amlrglsm, K_rclbm _ amgltmjec-
pc «1 b_qgs grm _lafc _jrpc npmdcaggml_jgr+,
Lcjj%ijrgkm «jk afc grm npecn_p Ibm* ncp
esempio, ho iniziato a parlare del progetto
aml j_ gaclmep d_c aml g bgpcrrmpe bejj_
dmrmep_«_ eg+ gl d_qgc bg gbc_xgmlc* ncp nmg
discuterne con chi scrive insieme a me e
raccoglie materiale. Per me & importante
che liimmaginario visivo sia chiaro sin da
gs grm, Jm greqgm € _jc ncpj_ ksqga_8gncggm
€ una guida, detta il clima e il passo del
«jk* _rmmpIm _jjc gseecqrymly ksqga_jg am-
mincio a costruire il mondo della storia. E
un processo corale, che parte molto prima
bcjj%d gxgm sd«ag_jc bejj_ npmbsxgmic,

Guardando agli ultimi anni, quali
trasformazioni o evoluzioni le sem-
brano piu evidenti nel modo di pro-
durre cinema in Italia?

Fm glgxg_rm _ d pc oscqrm kcgrgepe
meta anni i80 come assistente volontario,
in uniepoca in cui i produttori rischiava-
Im gl npgk_ ncpgml_8nmrct_Imd_pc ep_lbyg
gsaacqqg m d_jjgpc, A%p_ sl amp_eegm k-
npclbgrmpg_jc kmjrm dmprc, Meeg j%@ncrm
economico é diventato preponderante per-
ché si cerca di coprire il budget prima an-
amp_afc gj «jk cqga_gl qj_, & sl _nnpma-
cio sano da un punto di vista industriale, e
ho grande rispetto per liindustria, ma puo
diventare un limite se condiziona troppo
le scelte creative. Il rischio e una sorta di
autocensura preventiva, un restringimen-
rm beg rekg ¢ bejje _kCgxgmlg, Nelgm _g «jk
di Alberto Sordi i come Finché c’e guerra
c’e speranza, Il medico della mutua, Il vigi-
le - afc _dipmIr_t _Imj_amppsxgmlc*j_k_-
lasanita, il commercio di armi, pur essen-
do commedie popolari. Oggi sarebbe piu
complicato realizzare operazioni di quel
tipo, perché si toccano interessi importan-
ti. E quando manca il coraggio sui temi, il
aglck_ ncpbc dmpx_,

Come si muove tra scrittura e regia?
In che modo cambia il suo sguardo
passando dalla pagina al set?

Ncp ke gapgrrsp_ ¢ pceg_ gmim bsc d_aac
della stessa medaglia. Anche quando scri-
VO, sto gia pensando da regista: visualizzo
le scene, i movimenti di macchina, i costu-
mi, le ambientazioni. So che cid che metto
sulla pagina dovro poi tradurlo in immagi-

La vita va cosi € I'ultimo Im diretto da
Riccardo Milani a essere uscito nei cinema
incassando 7 milioni di euro

ni nel modo piu coerente possibile con lii-
dea originaria. Fortunatamente, pero, puo
capitare che sul set arrivino le sorprese:
liapporto degli attori, uniintuizione impre-
vista, un inconveniente e la necessita di
adattare una scena diversamente da come
liavevi immaginata. Quello che sembrava
un problema, puo diventare uniopportuni-
r+, & sl npmacggm tgtm* gl amlrgls_ rp_qgdmp-
mazione.

Quella“commedia intelligente” che
lei frequenta da tempo € spesso
citata come la forma piu amata di
cinema popolare.Perché é cosi dif -
cile farla funzionare davvero? E una
guestione di scrittura, di messa in
scena o di condizioni produttive?
Non ho ricette. Posso dire che racconto
storie che sono molto vicine, di persone e
contesti che conosco bene. Ho una spinta
umana ed etica verso quelliumanita che
porto sullo schermo. Poi certo non cono-
gam _ dmIbm rsrrm jm gnerrpm by sk_lgr+ bcj-
le persone che racconto, ma tendo sempre
a muovermi in territori che conosco bene
¢ ncp asy fm sb_ _rrp xgmlc dmprc, Apcbm
afc oscgr_ amImgaclx_ bgperr_ kg d_agjorg8
provo a raccontare le persone per come
le ho incontrate, con le loro contraddizio-
ni, la loro ironia anche nei momenti piu
byd«agjg, Acpam by 8ps™_pcp _rrceeg_kcelrg*
kmbg bg n_pj _pc*gdsk_rspc* _lafc Icygaml-
testi piu drammatici. Ho imparato molto
da queste storie. Anziché imporre la mia

visione, provo a restituire il loro punto di
vista. Forse € questo che rende una com-
media autentica: la condivisione umana
prima della costruzione narrativa.

Se dovesse identi care tre o quat-
tro ingredienti chiave per una com-
media so sticata di successo, quali
sceglierebbe?

Il tema, innanzitutto. Poi liumanita che
ruota attorno a quel tema: mettere al cen-
tro gli esseri umani, con la loro inadegua-
tezza, i limiti, ma anche il coraggio. Oggi
pit che mai sento la necessita di rimettere
liessere umano al centro del racconto. E
poi la capacita di emozionare: il pubblico
vuole ridere, certo, ma anche commuover-
si, sentirsi coinvolto, riscoprire qualcosa
che magari non vive piu nella vita quoti-
diana, ma che puo essere risvegliato attra-
verso il cinema.

Quanto il budget orienta le scelte
creative nella genesi di un suo pro-
getto e in quali fasi incide di piu?
Ormai ho un assetto produttivo abba-
gr_Ix_ be«lgrm* nsp aml jc bgddcpcIxc afc
melg «jk amkenmpr_, J%ncrrm glbsarpg_jc p
sempre presente, il cinema € uniindustria
e la sala va riempita, questo & il mio pen-
siero costante. Cerco di rispettare tempi e
modalita di lavorazione, mettendo in con-
rm _lafc ejy gknpctggrg, J tmpm by gmjgrm
su budget medi, con possibili oscillazioni
ma senza sprechi. Nel tempo si € crea- >
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rm s1 p_nnmprm by «bsag_ aml g npmbsrmpg
afc pclbe rsrm ngC —sgom, 6 kgm npglkm
nclqgepm p gcknpe j_ g j_ _j aclrpm* Iml
jc ng_rr_dmpkc, Jc pggmpac bejjc ng_rr_dmpkc
nmaamim mddpgpc e _p_Ixge* k_ Iml nmggmIm
gmargrsgpe jheqnepgcx_ bejj_ g j_* afc meeg
gmddpc _lafc ncp jisgagr_ p ttgagl r_ beg
«jk gl grpc_kgle,

Lei partecipa spesso a lunghi tour
nei cinema italiani per promuovere
i suoi Im. Che valore hanno oggi
gueste attivita per la vita del Im e
qual e l'aspetto che le da piu sod-
disfazione nel contatto diretto con il
pubblico?

Gj amlr_rrm bgpcrrm aml gj ns™ Tjgam p
gqcknpe dnlb_kelr_jc, Qneggm* _lamp_ npg-
k_ beg rmspf t bm gl q j  tcbepe g «jk
aml ejg gnecrr_rmpg8 _gamjrm jc pgg_rc* ncpac-
nggam jc clkmxgmlg* a_nggam gc oscjjm afc
tmjctm p_aamlr pc _ppgt b _ttcpm _j asmpc
bcj ns™ "jgam, a4 sl kmkclm by tcpj«a
npcxgmgm* afe pgafycbe skajr+, Qg gkkn_p
r_Im* nsmg pgactcpec amldepke m glkelrgre,
6 rmsp qcptmIm _b _aamkn_el_pc gj «jk ¢
_ 1p_gkerrepe _jjc ncpgmle agé afc glrcl-
by amkslga_pc* amlbgtgbclbm gj gclgm bcj
j_tmpm, J_ qmbbgqd_xgmlc ngC ep_lIbc p gl-
amlrp_pc ncpgmlc kmjrm bgtcpae b_ ket afc
dmpgc Icjj_ tgr_ osmrgbg 1 Iml _tpey K g
amImgagsrm* ¢ qclrgpe afc gj «jk pycgac
apc_pc sl nmlrc,

Da dove parte quando getta le basi

per un nuovo progetto?
N_prm b_jj_ €gr_, Ns¢ gsaacbcpe gl k_a-
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afgl_* by Imrrc os_1bm Eml pgcgam _ bmp-
kaper ncga_Tbm gl kexxm _jj_ 1_rsp_, Lml
kgp k_ga_ngr_rm by gcbeplky _ r_tmjgIm ncp
bcagbepe os_jc «jk d_pes kg qgcbm _ gapgte-
pc os_lIbmgj «jk p eg~ 1_rm bclrpm by Kc,

Se dovesse indicare una criticita
strutturale e un punto di forza del ci-
nema italiano oggi, quali sarebbero?

6j nslhrm by dmpx_ p jigbclrgr+, Ncp _Elgp
gr r_ga K g r_ncp npmtglag jogkm* K_ gj
npmtglag_jogkm ns¢ cqqepe s dmpk_ Im-
“gic* sl jece_kc npmdmBbm aml gj rcppgrmpgm ¢
aml jc ncpgmlc, 6m _km p_aamlr_pc jc grmpgc
bcj kagm N_cger aml jc gsc amlrp_bbgxymlg,
Qck ™ p_ gncgam gsjjimpjm bej npcagngxgm* cn-
nspc _aa bmIm amgc gl _gnerr_rct ngclc by
gnep_Ix_, Atp gcknpc s1_ pggept_crga -
gamgr_ afc _gnerr_ by ckepecpe,

C’e un progetto “in sospeso” che
vorrebbe fare da tempo e che non &
mai riuscito a realizzare?

Lcejy sjrgkg 11y fm _tsrm j_ dmprsl_
bg nmrep pe_joxx_pc _lafc npmecrrg pgkk_qrg
jslem Icj a_ggerrm, Come un gatto in tan-
genziale cp_ sl grmpg_ qapgrr_ bgcag 1l
npgk_* pg«sr_r_b_ bgtcpag npmbsrrmpg, Lml
_tctm _lamp_ j_ apcbg gjor+ Icacqq pg * K
cpm amltglrm bcjj_ dmpx_ bcj p_aamlm* afc
1 _gact b slicgncpgclx_ ncpgml_jcd kq
«ejg_os_rmpbgacl Ic kg dcac a_ngpc by _tc-
pc s1_qgrmpg_aml sl p_e xxm bcj os_prgcpe
by @ grmeg _ Pmk_* osglby _nn_prclclrc _
sl amlrcgrm gmag_jc kmjrm bgtcpom b_j Im-
grpm, AmImgaclbm jsgc j_gs_d koejg * fm
gamncprm s1_pe_jr+ kep_tgejomg_ ¢ kggmlim

pcgm amlrm by amkc qg_ d_agjc pyclkengpag j_
“maa_bgglajsqgmlc c mjjep_Ix_ «lafid Iml
gy p amgltmjrg gl npgl<_ ncpgml_, B_ oscqr_
cgnepgex_ ncpgml_je p 1_rm gj gmeecrm afc
gmjm _Ilgbmnm g pc” "¢ bgtclr_m sl «jkK,

Che tipo di rapporto costruisce con
i produttori dei suoi Im? Quanto e
un confronto creativo e quanto una
gestione industriale del progetto?

Jc bsc bykclggmlgt _1Imbgn_pgn_ggm,
Apc_rgtgr+c glbsarpg_ Iml gmiIm gl aml—grrm8
“gqmel__tcpc afg_pm gj ncpampgm bej «jk ¢
g gsm ns” " jgam, Ncp rpmnnm rcknm gl Gr_-
jo_ jtolgsaacqgm p gr_rm os_qg tyggsrm amkc
sl_kcb _ejg _jt jmpct os_qg dmggc keejgm
piactcpe npeckgc b pc sl deqrgt j  Ixg-
afl pgckngpe jc g_jc, Cagcpc nmnmj_pg Iml
b sl bgdcrrm, Jim™gcrrgtm p romt_pc sl cosg-
jo~pom rp_ _koxgmlc _prggrga_ € a_n_agr+ by
n_pj_pc _ sl ns™ "jgam _kngm,

E con i distributori? In quali scelte
entra piu nel merito e su cosa invece
preferisce delegare?

?jaslc gacjrc t_I1Im bcjce_rc ncp dmpx_*
ncpafd Iml p gj kagm kegrgepe, ?jjm greggm
rcknm rpmtm ampperrm afgcbepe os_jafc e -
p_Ixg c amlbgtgbcpe jc qrp_rcege eclep jg,
Lmpk_jkeclrc gy bggasrmim glgicke jsqag-
r_gl sl acprm ncpgmbm bejjh_1 Im* gj nmggxgm-
I_kclm c j_ a kn_el_, Nepgml_jkclrc
porclem afc j_ npmkemxgmlc qg_ dnlb_kcl-
r_jc* bmtpc™ ~c coqcpe npetggr « 1 b_jjighg-
xgm Icj ng_Im camImkgam, Qc Iml qq gl tc-
grc Icjj_a kn el _*p amkc qc gj «jk Iml
cqgareqac,



Cosa puo anticiparci del suo prossi-
mo progetto cinematogra co?

Qrmj_tmp_DIbm sl «jk _k gclr_mm I¢j
kmlbm bcjj_ g Igr+, & sl rck_ bcjga_m*
ncpafl maa_ sl gcrrmpc bmtc amltgtmim
bcbgxgmlc* crga_ ¢ ep_lbg npmdcgggml_jor+*
k_ _lafc bygrmpggmlg ¢ glrcpeqay camImikg-
ag, Qq_km _lamp_ gl d_gc bg qapgrrsp_ ¢ qtg-
jsnnm9j%oc_ b by glgxg_pc je pgnpege p_ j_
r pb_npgk_tcp_cj%ar_rc, ?lafc gl oscgrm
a_gm* ejg grpskelrg glbsarpg_jg ankc g r_v
apcbgr g_p_IIm berepkgl_Irg ncp j_ pc_jox-
x_xgmlc,

Nel post-pandemia gli under 25
sono stati quelli che hanno traina-
to il ritorno in sala e ad oggi sono
ancora il segmento che frequenta
maggiormente le sale. Eppure, que-
sta fascia di pubblico € quella che
vede meno Im italiani. E un proble-
ma di offerta? C’€ un pregiudizio dei
giovani verso i Im italiani? Come si
puo lavorare su questo fronte?

A% quasp_kclrc sl rck_ jee_rm _jj%r-
rchxgmlc tcpgm ¢ p_aamlrm jslem* afc pg-
es pb_ Iml gmjm g aglck gr jg Im k_ g
joles_eeym aglck rmep «am gl eclcp jc,
Qr_ _ Img rpmt_pc ¢j kmbm by _rrp_ppc g egm-
t_Ig*glrcpacrr_pc g jmpm gkl _egl pg ¢ p_a-
amlr_pjg qclx_ n_rcpl_jygky, Qcpte sl j_-
tmpm by _gamjrm ¢ by pgl Imt_kclrm* gcIx_
ql_rsp pcj_ Imarp_gbclrgr=,

A proposito di nuovi talenti, quali
strategie potrebbero essere messe
in atto per scovare nuovi registi e an-

Da sinistra alcuni
dei Im diRiccardo
Milani: Benvenuto
Presidente!, Corro
date, Come

un gatto in
tangenziale e Un
mondo a parte

che nuovi attori nel nostro cinema?

29 egmt_Dg _rrmpg ¢ _rrpgag bgpey by _te-
pc j%kajr+ by kerrepag gl egmam b_ttcpm* by
Iml amgrpsgpe s ncpampam gmjm degrgt_jgcpm
m by lgaafy_, @mel_ _jj_pe_pc g ns™ j¢-
am* amldomlr_pgg _NBafc aml g aglck_ nyC
nmnmj_pc, 2rmpg amkc K_grpmg_1lgm E_g-
gk_1 ¥ _1Imd rrm bg rsrrm8rc_rpm* rp_echy *
amkkcbg , Lml qg rp_rr_ bg Sgnmpa_pgg jc
K lgu* k_ by aacrr pc j_ q«b_bg n_pj_pc
_ rsrrg* kerrclbm gj npmnpgm r_jelrm _j qcptg-
xgm by grmpgc a_n_ag by p_eegslecpc sl ns™-
“jgam _kengm,

—
2

Riccardo Milani
sul set

Diversi suoi colleghi registi hanno
una propria casa di produzione con
cui producono i loro Im ma anche
di altri autori.Lei ha mai pensato di
aprire una sua casa di produzione?
Ay fm nclg_rm* gA Qm by cgqepe rp_ g
nmafg _ Iml _tcpc s1_ npmnpy_ a g bg
npmbsxgmlc, B_j nslrm by tggr_ camImkg-
am ns¢ b_pc k_eegmpc ggaspcxx_ ¢ Ismtc
mnnmprslgr+* k_ p sl _jrpm kcargepe* aml
pcgnmlq_"gjgr+ bgtepge, Nep mp_ Fm npedepg-
rm amlaclrp_pky gsj kgm j_tmpm bg pcegar_
C _srmpc, B
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_ CASE STUDY

LA SCALATA DI
CIME TEMPESTOSE

IL FILM DI EMERALD FENNELL HA DIVISO CRITICA E PUBBLICO, MA SUL TERRENO
DEI NUMERI E INNEGABILE CHE IL LIBERO ADATTAMENTO DEL CLASSICO DI EMILY
BRONTE CON MARGOT ROBBIE SIA STATO UN SUCCESSO, SOPRATTUTTO IN ITALIA.
SCOPRIAMO | DATI DEL SUO PERCORSO, TRA INCASSI E FASCE DI PUBBLICO

|di Cristiano Bollal

ime tempestose é stato

qclx_bs™ “gmgj «jk afc

T qcel_m j%ttgm bcj

2026 nelle sale italia-

Ic* gknmlclbmgg amkc

gj npgkkm a_gm b_ttcpm
pgict_Nrc bcj Ismtm _1lm gsj dpmlrc rfc-
_rpga_j & j Derrm bejj_ jslefygqgk  amb_
di Buen camino bg X_jmlc®, J_ pgjcrrsp_
ol afy_tc ngC kmbepl_ ¢ ngC canjagr_-
kclrc n_gggml_jc bej pmk_Ixm by Clkgjw
@pmIry*bgpcrr_b_jj_pcegar_ Ckep_jb Dcl-
Icjj c aml npmr_emlggrg K_pemr Pm™ “gc ¢
H am™ Cjmpbg* b ppgt r gl sl kmkclm
d_tmpctmjc beja_jclb_pgm*gl s1_ «lcarp_
_ pgbmagm bg Q_1 T jclrgm afc j gag t
egsqr_kclrc npcg_egpe sl “sml_a n_-
agr+ by _rrp_xgmlc gsj ns™ ~jgam ngC eymt_-
Ic c dckkglgjc, Oscjjm afc qg p glgxg_rm
_a_ngpc nmam npgk_ bcjj%aagr_* ep_xgc _
b _rg by npctclbgre kmjrm gknmpr_Irg c _j
“sxx gsg gqmag_j* p afc gj rgrmjm _tct_ j_
nmaqggjgr— bg _Ib_pc mjrpc jc _rrcqc* rp_-
gdmpk_Tbmag gl s1 tcpm ¢ npmnpgm gsaacqy-
gm, Amkc gmrrmjglc_ ?Ibpc_ Pmacjjo* Bg-
pcarmp md R¥c_rpga_j Bgarpg~srgml Gr_jw by
U plcp @pma, Bggamtepw* "« b_jj_ npgk
npmgexgmlc glrcpl_* glqicke g amjjcefy
by k_picrgle c ns”jgagrw* " ~g_km gl bgtg-
bs_rm ¢kkecbg_r_kclrc gj ep_lbc nmrcl-
ziale di Cime Tempestose ncp gj kcpa_rm
gr_jo_ImY, Qclg xgmlc afc qg p rp_bmrr_ gl
mrrgk<g Iskcepg _j “mrrcefglm ¢ s1_ ampg_
dpsrrm by s1_qrp_rceg_ amarpsgr_ gl _lrgag-
nm glrmpIm g gcel_jg by kcpa_rm,
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CIME TEMPESTOSE

Regia: Emerald Fennell

Interpreti: Margot Robbie,
Jacob Elordi, Hong Chau,
Shazad Latif, Alison Oliver

Distribuzione: Warner Bros.
Discovery

Data di uscita: 12/02/2026

Incasso complessivo:
11.081.533 euro™

Presenze collettive: 1.404.315*

*Dato aggiornato al 18/03/2026

GLI INCASSI GIORNALIERI
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I NUMERI AL BOX OFFICE

Dopo un mese di programmazione,
Cime tempestose ha superato gli 11 mi-
lioni di euro di incasso e 1,4 milioni di
presenze, costruendo la gran parte del
risultato nelle prime due settimane e
confermando poi una lunga tenuta. Il
day 1 del 12 febbraio ha fatto registra-
re 550.835 euro e 70.064 spettatori, un
dato gia molto robusto, ma il giorno
gsaacqqotm gj «jkk p g_jgrm _ 5. 0,534 cspm
e 87.553 presenze, facendo capire subi-
to che la partenza non era legata sol-
tanto allieffetto novita. Il vero salto si
b tggrm Icjg_~_rmbgQ I T jchrglm* aml
1.308.427 euro e 157.465 spettatori, mi-
glior risultato giornaliero dei primi 21
giorni, seguito da domenica 15 febbraio
con 1.133.003 euro e 139.481 presenze.
Il primo weekend, dal 12 al 15 febbra-
gm* qg p amgh afysqm _ 1,473,. 0/ cspm C
454,563 spettatori, uniottima base da
asy qg p qtgjsnn_r_rsrr_j_ampg_ gqsaacg-
siva. La prima settimana completa, dal
12 al 18 febbraio, ha portato il cumula-
to a 5.246.388 euro e 665.077 presenze,
grazie anche ai feriali ancora molto so-
grelsrg by jshcbA /4 dc™~p_gm _ 252,122
cspm* k_prcbA /5 _ 3. 6,20/ cspm ¢ kep-
amjcbh / 6 _ 343,600 cspm,

6j gcamlbm «l0c qerrigk 1 £ amldcp-
mato il trend. Dal 19 al 22 febbraio il
«jk f_gla_gq_rm 0,5/ 0,52/ cspm c rmr_-
lizzato 332.813 presenze (calo di solo il
-26,6%); grazie a un cumulato set- )
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GLI INCASSI DEL WEEKEND*

1° weekend ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
(dal 12 al 15/02) 3.695.021 €
2° weekend ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ possibile», afferma Roselli. E ancora: «lI
(dal 19 al 22/02) 2112 741€ lavoro di distribuzione ha cosi sostenu-
3° weekend ‘ ‘ ‘ rm ¢ _knjo«a_rm ejg qdmpxg by k_picrgle*
(dal 26/02 al 01/03) 1.099.150€ amlrpg~sclbm _ p_eegslecpc ¢ gsncp_pc
4° weekeend ‘ ‘ ejg m-gerrgty npc«qq_rgf,
(dal 5 all'8/03) 527.886 €
5° weekeend ‘ IL PUBBLICO DELLE SALE
(dal 12 I 15/03) 267"82“ 2 be«lgpe g npm«jm bej gsaacqam p
o€ 1.000.000 € 2,000.000 € 3.000.000 € 4.000.000 € poi la composizione del pubblico. Se-

condo le rilevazioni CinExpert, il 70%
bcejg gnerr_rmpg p amknmgrm b_ bmllc

*si intende il “weekend cinematogra co” da giovedi a domenica
Fonte: Cinetel/Courtesy of WBD

timanale da 3.458.717 euro e 434.441
spettatori, il totale complessivo ha su-
ncp_rm ejg 6*5 kgjgmlg bg cspm bmnm /2
egmplg, ? oscj nslrm* Cime tempestose
f_amlrgls_m _d ppcegarp_pc s1_ “sml_
rclsr_ep x¢c _j n_gg_n_pmj_c _jj_ aspim-
qor+ tepgm sB rgrmjm afc* gl hce_“gjlkclrct
ha diviso pubblico e critica rispetto alla
riuscita della rilettura, abbastanza intri-
e_Irc c npspgeglmg_ ncpé b_ glaspgmagpe
gj ns” ~jgam, Gj rcpxm ucciclb &04 dc™ "p_-
io-1 marzo), ha raccolto 1.099.150 euro
e 139.147 presenze, mentre il quarto we-
ciclb &3+6 k_pxm" ¥_glaggm ncp 305,664
euro e 66.316 spettatori.

GLI INCASSI PER CITTA E CINEMA
Lialtra dimensione decisiva del caso
Cime tempestose p oscjj_ bgqrpg~srot_
c rcppgrmpy_jc, 6 «jk € rpmt_rm g qsmg
kepa_rg ngC dmprg Icjjc ep_lbg pcegmlg*
_ n_prgpc b_jjc _eclxgc by Kgj_Im* aml
/,723,655 ¢ 017,125 gncrr_rmpg* gcesg-
ta da Roma con 1.540.791 e 196.857
presenze. Al terzo posto si colloca lia-
eclxg bg N bmt_ aml /,106,.12 cspm
e 163.015 spettatori, poi Napoli con
/,/ 45,404 cspm ¢ / 23,30. c @mjmel_aml
1.076.859 euro e 130.632. Subito dietro
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ci sono Firenze con 764.396 euro, Bari
con 728.799 euro, Catania con 671.566
euro, Torino con 657.577 euro e Anco-
na con 495.613 euro, a conferma di una
ncpdmpk_lac “cl bgarpg~sgr_ jslem gj
territorio nazionale.

I numeri della Top 10 cinema vedono
al primo posto UCI Casoria con 159.030
euro e 18.130 spettatori, davanti al
The Space di Napoli con 154.156 euro
e 17.372 admission, a quello di Roma
K ejg I aml /2/,402 cspm c /3,226
gnerr_rmpg* _jj$SAG by Nmpr_ by Pmk_ aml
138.864 euro e 14.764 spettatori e alla
Ksjrgg_j_ MX by @pcgag_ aml /16,416
euro e 15.102 spettatori, unica struttura
bcj Lmpb 6r_jg_ Icjj_ Rnn 3, QcesmIm SAG
@jamaa_ by Kgj_Im aml /07,/.2 cspm*
gj Tgarmpg_ Ksjrgnjev by Kmbcl _ aml
123.298 euro, il The Space di Limena
con 121.277 euro, liUCI Campo Bisenzio
aml /0/,. 1/ cspm c oscjjm by K_pag_lgqc
aml //5,57/ cspm, N_prclbm b_jjc glrsg-
zioni iniziali, WBD ha costruito quindi
“sl_ qrp_rceg_ bg bygrpg~sxgmlc cqrpck_-
mente capillare, traducendo la visione
condivisa in un piazzamento forte e
diffuso sul territorio, capace di esporre
0j «jk _j ns™jgam Icj kmbm ngC _kngm

e il 30% da uomini, con unieta media
di 30,7 anni. La fascia 15-24 anni pesa
per il 33% del totale, quella 25-34 per il
24%, la 35-49 per il 19%, la 50-59 per
1i11%, la 60+ per il 10% e la 3-14 per il
3%. Il cuore del pubblico si concentra
osglbg Ierr_kclrec rp_ _bmjcgaclrg* egm-
vani adulti e trentenni, in perfetta coe-
renza con il posizionamento del titolo.
?1afc gj npm«jm by docosclx_ p glrcpeg-




-

GLI INCASSI SETTIMANALI

WEEK 1

(dal 12 al 18/02) 5.246.388 €

WEEK 2
(dal 19 al 25/02)

3.458.717 €

WEEK 3

(dal 19 al 25/02) 1.478.667€

WEEK 4 657.733 €
(dal 5 all'11/03)

0€ 1.000.000 € 2.000.000€  3.000.000€  4.000.000€ 5.000.000€ 6.000.000 €

Fonte: Cinetel/Courtesy of WBD

GLI INCASSI PER AGENZIE REGIONALI

sante: i frequentatori abituali (piu di 10
ingressi allianno) delle sale rappresen-
tano il 13%, i cosiddetti Regular (5-10 GENOVA € 242.482 CAGLIARI € 182.742
ingressi allianno) il 42%, i Mid-Casual ANCONA € 495 613 | |

(3-4 ingressi allianno) il 31% e i Super l

Casual (1-2 ingressi allianno) il 14%. TORINO € 657.577
Vuol dire che Cime tempestose ha sa-

puto parlare sia agli spettatori piu abi- CATANIA € 671.566
tuali sia a una quota molto consistente

di pubblico meno assiduo, allargando

il proprio raggio oltre il nucleo classico BARI € 728.798

MILANO € 1.945.878

ROMA € 1.540.791

dei moviegoer forti. «Un biglietto su tre
acquistato e stato acquistato da perso-
ne tra i 15 e i 24 anni», spiega Roselli,
afc qulrcrgxx_ amgAgj ncpampgm bej «jk8
«Con 11 milioni di euro di incasso, lilta-
lia si distingue come il secondo miglior
mercato in Europa dopo il Regno Unito,
patria di Emily Bronté, e il quarto a li- NAPOLI € 1.167.626

vello mondiale, alle spalle solo di Regno

Unito, Australia e Stati Uniti». Fonte: Cinetel/Courtesy of WBD

FIRENZE € 764.396

PADOVA € 1.328.034

BOLOGNA € 1.076.859

PROFILO DEGLI SPETTATORI TOP 10 CINEMA
COIl MIGLIORI INCASSI

60+
ANNI (1-2 INGRESSI Cinema Incasso
ALL'ANNO) _—

11% Kﬁ N°|9 UCI CINEMAS CASORIA 159.030 €

MID-CASUAL
19% igﬁlg <fl X (3-4 INGRESSI
ALLANNO)
25-34
ANNI

THE SPACE CINEMA NAPOLI 154.156 €

THE SPACE CINEMA ROMA MAGLIANA 141.624 €

UCI CINEMAS PORTA DI ROMA 138.864 €

MULTISALA OZ BRESCIA 138.638 €

UCI CINEMAS MILANO BICOCCA 129.104 €

REGULAR
42% /(_\?_Lle?NI,\Tg)RES& VICTORIA DI MODENA 123.298 €
THE SPACE CINEMA LIMENA 121.277 €
UCI CINEMA MARCIANISE 117.791 €
FREQUENT
13% (>10 INGRESSI UCI CINEMAS CAMPI BISENZIO 121.031 €

ALL'ANNO)

Fonte: CinExpert/Courtesy of WBD Fonte: Cinetel/Courtesy of WBD
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_ SPECIALE

LA MAPPA
DElI MULTIPLEX

IN ALLEGATO A QUESTO NUMERO DI BOX OFFICE LA NUOVA
MAPPA DEI CINEMA DA 5 SCHERMI IN ITALIA CHE SCATTA
UNA FOTOGRAFIA AGGIORNATA DELLA DISTRIBUZIONE
DELLE MULTISALE NEL NOSTRO PAESE

[ a cura della redazione |

B()nglt T
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NUMERO
MULTIPLEX

1 VALLE D’AOSTA 1
2 PIEMONTE 16
3 LOMBARDIA 42
4 LIGURIA 6
5  TRENTINO-ALTO ADIGE 2
6 VENETO 16
7 FRIULI-VENEZIA GIULIA 8
8  EMILIA-ROMAGNA 20
9 TOSCANA 14
10 UMBRIA 4
11 MARCHE 12
12 LAZIO 32
13 ABRUZZO 10
14 BASILICATA 2
15 CALABRIA 4
16 CAMPANIA 13
17 MOLISE 1
18 PUGLIA 16
19 SICILIA 18
20 SARDEGNA 5

TOTALE 242

uanti sono i multiplex in Italia? Come
sono distribuiti lungo la nostra peni-
sola? E ad oggi, dove si trovano le sale
Premium Large Format che, con la loro
offerta tecnologica alliavanguardia, stan-
no prendendo pian piano piede anche da
noi dopo i successi nei mercati stranieri?
Le risposte a queste domande si trovano
nella nuova Mappa dei Multiplex che e
distribuita in allegato nel numero della ri-
vista che avete tra le mani. Grazie ai dati
fornitici dalliAnec nazionale, insieme a
quelli delle divisioni regionali e dei prin-
cipali circuiti di sale, abbiamo scattato
sl_ dmrmep_«__eegmpl_r_ bcjjc ksjryq_jc
da 5 schermi in Italia nel nostro Paese.

Ad oggi in Italia si contano 242 mul-
tiplex per 1.966 schermi attivi, numeri in
leggera crescita (+1%) rispetto a quelli
dellianno scorso quando i multiplex era-
no 240 e gli schermi 1.954. Del totale

NUMERO % MULTIPLEX
SCHERMI SUL TOTALE
5 0,41%
125 6,61%
353 17,36%
47 2,48%
13 0,83%
131 6,61%
62 3,31%
177 8,26%
119 5,79%
38 1,65%
89 4,96%
269 13,22%
79 4,13%
15 0,83%
23 1,65%
115 5,37%
8 0,41%
131 6,61%
120 7,44%
47 2,07%
1.966 100%

multiplex, 111 strutture (ovvero il 46%,
quasi la meta) si trova nelle regioni del
nord Italia, con la Lombardia che da sola
pesa per il 17%; 62 (il 26%) nel centro; e
69 (il 29%0) nel sud e nelle isole.

Come ricordato piu volte su queste pa-
eglct aml sl derr_ bcj 51*3# bcj ~“mv md«-
ce e del 70,3% delle presenze i multiplex
gmim g ngj_grpg bcj “mv md«ac 1 _xgml_jc9 gl
altre parole, tre quarti degli incassi italiani
arrivano dalle strutture da 5 schermi in su.
Nel dettaglio, nel 2025 i multiplex hanno
pcegarp_rm 143 Kgjgmlg by cspm by ~mv md«ac
e 48 milioni di presenze; numeri comples-
sivamente in linea con il 2024, rispetto al
quale si segna un +1,9% sugli incassi e
s+ *7# gsjjc _bkggggmlg,iC sl _Ib_kcl-
to sostanzialmente allineato i anzi legger-
mente migliore fi rispetto al mercato nel
suo complesso, che ha chiuso il 2025 con
+0,5% sugli incassi e -2% sulle presenze.

% SCHERMI

SUL TOTALE
0,25%
6,36%
17,96% Le regioni del nord Italia
2,39% contano 111 multiplex,
0,66% ovvero il 45,9% del totale
6,66% multiplex in Italia
3,15%
9,00%
6,05% Le regioni del centro Italia
1,93% contano 62 multiplex,
4,53% ovvero il 25,6% del totale
13,68% multiplex in Italia
4,02%
0,76%
1,17% Le regioni del sud Italia e
5,85% isole contano 69 multiplex,
0,41% il 28,5% del totale
6,66% multiplex in Italia
6,10%
2,39%
100%

Zoomando sulle singole catene, da se-
gnalare che a guidare il comparto sono i
due circuiti leader The Space Cinema (la
catena parte del gruppo VUE Internatio-
nal che conta 35 cinema per 352 schermi)
e UCI Cinemas (appartenente al gruppo
ODEON Cinemas Group, controllato da
AMC Entertainment Holdings, che con-
ta 34 cinema e 344 schermi). Insieme, i
circuiti The Space e UCI valgono circa il
34% delle presenze e il 36,8% del box
md«ac rmr_jc,

Come accennato, nella mappa abbiamo
indicato le sale PLF, scegliendo di segnala-
re gli schermi IMAX, ScreenX, iSense, 70
mm e i formati proprietari Epic (esperien-
x_aglck_rmep_«a_Npckygsk J_pec Dmpk_r
sviluppata da Vue e proposta da The Spa-
ce) ed Energia PLF (proposto dal circuito
Arcadia). Non sono state segnalate le sale
con la tecnologia audio Dolby Atmos. BO
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TAMBIEN

ESPANOL

I, POSSIAMO PORTARE
’ IL TUO BUSINESS
ANCHE IN SPAGNA

Da quasi 30 anni riferimento
per I'industria cinematografica italiana,
la rivista Box O ce ora e leader anche in Spagna.
Una straordinaria opportunita di promozione
e visibilita per le aziende tricolori che desiderano
espandere il proprio business oltreconfine.

Contattaci




FLASHBACK

II'1° marzo 2018, a Los Angeles,Tom Holland visitd i bambini del
LAC+USC Medical Center, consegnando di persona tanti Funko Pop
del “suo” Spider-Man nell’lambito dell’iniziativa bene ca Marvel

“The Universe Unites” promossa da Starlight Children’s Foundation
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