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| titolo di questo editoriale &€ volutamente pro-
vocatorio, poiché, come la proprieta commutativa
glacel _* gj aglck_ Iml cqgarepe™ "c qelx_ g «jk*
e viceversa. Ma la provocazione resta. Se & vero
che si parla spesso della centralita delle campagne
Kk _picrgle ncp g «jk* afc pegr_ cqgelxg_jcr Iml qg
dedica abbastanza attenzione alla comunicazione
che i cinema stessi potrebbero sviluppare per au-
topromuoversi.

Le sale hanno un valore, una forza e risorse
che, invece di essere date per scontate, andrebbe-
ro riconosciute e valorizzate al massimo. Quan-
te volte gli esercenti fanno investimenti signi-
«a_rgtg Icjjc jmpm grpsrrspe* K_ gj ns™ “jgam Iml
se ne accorge, semplicemente perché non sono
stati adeguatamente informati? Ogni novita, se
non accompagnata da una comunicazione ef-
«a_ac* pggafg_ bg n_qgq_pc gImggept r_, & bslosc
fondamentale riscoprire i propri punti di forza e
rpmt_pc gj kmbm ngC cid«a_ac ncp d_pjg amImgacpc
alliesterno. Inoltre, cié una necessita crescente di
formazione per sfruttare al meglio i social media,

EDITORIALE __

strumenti essenziali per raggiungere un pubblico
t_grm ¢ bgtcpgg«a_rm,

Ma non solo: € importante anche promuovere
eventi locali che coinvolgano le comunita, consi-
bep_Tbm jtmnnmprs Igr+ by _d«qggm g msrbmmp gl jma_-
tion strategiche. E se non si dispone di tecnologie
avanzate su cui fare leva, magari si pud puntare
sul comfort, sul palinsesto, sugli ampi spazi, su
eventi con talent, su promozioni ad hoc, o su for-
mat originali da diffondere in pillole video sui
social. Insomma, tutto puo contribuire a costrui-
re uniidentita attorno a un cinema, bisogna solo
gbclrg«a _pc g nslrg by dmpx_ gs asg d_pc jet , R_Im
che chi si muove gia da tempo in questa direzione
nséamlr_pcgs sb_~_qc by gnerr_rmpg ngC «bejgxx_-
rgcsl_k_eempc _d-sclx_, NepaFa ngC sl aglck
ha uniidentita chiara in termini di comunicazio-
ne, piu diventa un luogo familiare per il pubblico,
dove é piacevole tornare.

A volte non serve eccellere in modo straordi-
nario per farsi notare: basta saper valorizzare se
greqag g1 kmbm _srclrgam cb cd«a_ac,

|di Paolo Sinopoli |
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ALESSANDRO USAI LANCIA
NO NAME ENTERTAINMENT

Leggi le ultime notizie su

www.boxof cebiz.it
e iscriviti alla newsletter

Alessandro

Dopo aver lasciato il ruolo di Studios, No Name Entertainment verra
amministratore delegato in Colorado gestita da Usai e dal suo collaboratore

Film (ora ricoperto da Thomas J. di lunga data Pier Paolo Luciani, ex
Ciampa), Alessandro Usai si & lanciato Chief Operating Of cer di Colorado Film
in una nuova avventura imprenditoriale. Production, che in No Name sara Coo e
I manager ha, infatti, fondato No partner. La societa si focalizzera su Im
Name Entertainment, una nuova per la sala e le piattaforme streaming
societa di produzione cinetelevisiva, e sulla produzione seriale scripted,

in partnership con Federation Studios. destinata ai broadcaster tradizionali e

Come indicato dalla stessa Federation alle piattaforme.

PARTNERSHIP STRATEGICA TRA
PIPERFILM E EAGLE PICTURES

La collaborazione tra le due societa ha ad oggetto la distribuzione
internazionale di diversi Im italiani di Eagle Pictures che sara curata
da PiperFilm e la gestione dei diritti Home Video e Transazionali del
listino PiperFilm, a cominciare da Parthenope di Paolo Sorrentino da
parte della divisione Home Entertainment di Eagle Pictures. L'esordio
sul mercato internazionale & avvenuto invece all’EFM di Berlino con le
vendite de |l ragazzo dai pantaloni rosa, Fatti vedere, Leopardi & Co.,

PIPERFILM

o %
i, |

NUOVE CARICHE IN ANICA

Lo scorso febbraio Gaetano Blandini & stato nominato nuovo
segretario generale dell’Associazione Nazionale Industrie
Cinematogra che Audiovisive Digitali e AD di Anica Servizi,
mentre Francesca Medolago Albani, gia Segretaria Generale
dell’associazione dal 2021 al 2024, ha assunto le nuove
responsabilita di Direttore Sviluppo Strategico, Relazioni esterne
e Formazione.

Gaetano Francesca

Blandini Medolago | i
Albani ﬁ

8 BOX OFFICE
Marzo 2025

ROMA LAZIO

FILM COMMISSION,
NUOVO PROTOCOLLO
CON UNINDUSTRIA

L’accordo prevede I'attivazione di percorsi formativi

nalizzati allo sviluppo delle imprese, il supporto
all’internazionalizzazione e ai bandi speci ci per il
settore. Uno degli obiettivi principali del protocollo
e poi quello di portare a Roma nel prossimo
novembre la tappa degli Emmy Awards.

BREVISSIME

= James Bond, il controllo creativo della saga
passa a Amazon MGM

Il cinema Fiamma di Roma riaprira sotto
la gestione dell’associazione culturale
PlaytownRoma

Hiroki Totoki € il nuovo Ceo di Sony

=« Magic: The Gathering, Hasbro al lavoro su Im e
serie Tv

=« Paramount Pictures, nuovo accordo con Domain
Capital Group per la produzione di circa 30 nuovi

Im

» Don Gianluca Bernardini rieletto Presidente ACEC-
sDC

« II Im animato cinese Ne Zha 2 ha incassato piu
di 1,6 miliardi di dollari in patria ed e diventato il
primo animation al box of ce globale della storia

= | Premi David introducono le shortlist per otto
categorie

= UAmerican Film Market torna a Los Angeles

= Juliette Binoche presidente di giuria del 78°
Festival di Cannes

» Nasce la scuola [ED Cinema: avra sede a Milano

©Loris Zambelli/Courtesy of Rainbow-Colorado Film (1);

Courtesy of Anica (2)
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DCA E LE POTENZIALITA
DEL MEDIA CINEMA

LA CONCESSIONARIA PUBBLICITARIA ESCLUSIVA DEI CIRCUITI THE SPACE E UCI,
DIGITAL CINEMA ADVERTISING, HA CHIUSO UN’ANNATA IN CRESCITA DEL 24%

E PUNTA A TRAGUARDI ANCORA PIU AMBIZIOSI. ALESSANDRO MAGGIONI,
MANAGING DIRECTOR DELLA SOCIETA, SVELA LE ULTIME TENDENZE DEL MERCATO
MEDIA E | NUOVI STRUMENTI A DISPOSIZIONE DEGLI INVESTITORI PER MASSIMIZZARE
LA VISIBILITA DEI CONTENUTI PROMOZIONALI SUL GRANDE SCHERMO

lessandro Maggioni si & sempre bat-
tuto per rafforzare la percezione del ci-
nema come media principe per gli inve-
stitori, commissionando report che ne
acprg«a_qqepm jc nmrclxg_jgr+ ¢ kerrclbm
a disposizione nuovi strumenti che va-
lorizzassero i contenuti proiettati sul
grande schermo. Un compito che il Ma-
naging Director di DCA - Digital Cinema
Advertising, concessionaria pubblicita-
ria esclusiva dei circuiti The Space Cine-
ma e UCI Cinemas, ha assolto con gran-
bc qepger+=* nmpr_lbm j_ gmager+ _ afgsbcpe
un 2024 in crescita del 29%. Maggioni
crede molto anche nella trasparenza e
nella collaborazione tra competitor nel
aglck_ _btepryggle*Gsl_ qglicpeg_ afc
ha favorito il rilancio della sala come
mezzo di comunicazione privilegiato, la
nascita di due eventi nazionali, il coin-
volgimento in due ricerche di mercato e
liadesione alla piattaforma KUBIK, tool
che segmenta e analizza anche territo-

rialmente il pubblico al cinema. Non
a caso il manager & anche presidente
di FCP - Associnema, che raggruppa le
principali aziende, sia concessionarie sia
gestori diretti, operanti nel settore della
vendita di spazi pubblicitari nelle sale
aglck_rmep_«afc,

DCA ha chiuso il 2024 con un incre-
mento del 29%. Quali sono i fattori
principali che attribuisce a questo
risultato?

Liottimo risultato del 2024 é la con-
seguenza di quanto realizzato da DCA
negli anni precedenti. A partire dal pro-
cesso di riorganizzazione interna, che
ha toccato tutti i reparti e le funzioni
_xgchb_jg* glgxg_rm eg+ bsp_Irc ¢j ncpgmbm
di chiusura dei cinema, e quindi con il
rmr_jc depkm bcjjc _rrgtgr+ bcjj_ amlacg-
sionaria, nel 2020. Da li siamo ripartiti
con liobiettivo di crescita, di maggiore
vicinanza alle esigenze dei clienti e con

| di Paolo Sinopoli - foto di Andrea Frazzetta

una forte voglia di rivincita nei confron-
ti del mercato media, del quale appena
pochi mesi prima eravamo protagonisti
indiscussi. Piu in concreto: gli investi-
menti in ricerca e sviluppo, la nuova
organizzazione commerciale e il conti-
nuo confronto con clienti e centri media
fi sia a livello nazionale che internazio-
nale i hanno determinato liapertura di
nuovi canali di vendita e un sensibile
incremento del new business, cosi come
sl_ apcgaclrc «bcjgxx_xgmlc beg ajgclrg
eg+ gltegrgrmpy gsj kexxm, ?lafc j_ pe-
alizzazione di diversi progetti di comu-
nicazione internazionali, nei quali DCA
ha ricoperto il ruolo di coordinamento
bcjjc _rrgtgr+ by nj_Tlgle ¢ “swyle* ¥_
portato grande soddisfazione e crescita
di fatturato.

Tra I'altro il mercato del cinema
advertising ha registrato un +23%
lo scorso anno, diventando il ca- )
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nale con la crescita piu dinamica 0% DI ATTENTION VISIVA IN SALA

dell’intero mercato pubblicitario
in Italia. DCA quanto ha “preso” di
questo incremento?

Il cinema, inteso come mezzo di

comunicazione, si vende in logica ico-
sto per contattol. Cid determina il fatto 87% 89%
che DCA, che attualmente rappresenta i

circuiti UCI Cinemas e The Space Cine-
ma, detenga da diversi anni una quota
di mercato spettatori (censiti in ambito
Kcbg * gsncpanpc _j 2.##, Qc™ “clc bg«-
cilmente il mercato realizzi campagne di
comunicazione al cinema sfruttando una
sola concessionaria, risulta abbastanza
comprensibile che la quota di DCA nelle
ng lga_xgnlgns™ "jgg_pg qg gncggm by
maggioranza. Cio ha generato un circolo
virtuoso nel quale la nostra azienda, ha
saputo essere spesso traino per il merca-
to, ma, contemporaneamente, ha anche
potuto sfruttare al meglio la crescita con-
tinua del mercato stesso.

Adv Trailer Film

Nota: E importante contare quante persone sono presenti in sala.

Fonte: OMG/FCP

Com’é iniziato I'anno nuovo per
DCA e che previsioni avete per il
20257

Reduci da un gennaio 2024 in cresci-
ta di oltre 20 punti percentuali rispetto
allo stesso periodo del 2023, il primo
mese del 2025 ha registrato un ulteriore
balzo in avanti del +20%. Un risultato
importante che conferma liottimo perio-
do del cinema advertising e che fornisce
segnali molto incoraggianti anche per i

npmaqdkg keqg 6 a jelb pgn beg «jk p
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molto ricco e ci auguriamo che le atti-
vita di comunicazione delle case di di-
stribuzione i su cui si basa buona parte
del nostro successo fi possano aiutarci
nel dare visibilita alle molteplici ioppor-
tunitd di consumoT offerte in sala, che
ncp g Imarpg ajgclrg qgelg«a_Im t_pyer+ ¢
ampiezza di contatti potenziali per le
campagne di comunicazione.

Lei ha sempre dato grande impor-
tanza ai dati, commissionando ri-
cerche approfondite, trasparenti e
af dabili. Che risultati ha portato
questa strategia e quale valore
aggiunto ha portato la collabora-
zione con CinExpert?

Il mercato media offre ogni giorno
nuove soluzioni di comunicazione e i
nostri clienti sono sempre piu esperti e
comprensibilmente esigenti. Il cinema
offre grandi opportunita e una modalita
di comunicazione e di contatto uniche
nel suo genere. Ma oggi cid non basta
per convincere a investire sul grande
gaFcpkm* ¢ gmlm lcacqq_pgc —cqqqgjgr+
bg ng_lg«a_xgmlc* pc_rrgtgr+ _j kcpa_rm ¢
nmaqggjgr~ by gbclrg«a xgmlc beg r_pecr*

N Y
e — oo i — |

N
e — ™

_j «lc by kgasp_pc ol k_Nlgcp_ _aasp r_
il ritorno sugli investimenti e compara-
re le performance del canale con gli altri
mezzi del media mix. CinExpert, ricerca
atta a valorizzare il mezzo cinema ad-
vertising e realizzata grazie alliaccordo
fra Audimovie (a cui DCA é associata) e
Cinetel, che prevede la fornitura mensi-
le delliindagine a cura di Ergo Research,
ncpkerre by be«lgpe _j keejgm gj npm«jm
degli spettatori e condividerlo con i po-
tenziali investitori. Informazioni chiave
Icjj_ bec«lgxgmlc bcjjc kmb_jgr+= bg am-
municazione e dei budget.

Con la ricerca “Beyond Visual At-
tention” avete evidenziato i prin-
cipali punti di forza del cinema
come mezzo pubblicitario. Puo
condividere con noi i punti che ri-
tiene piu essenziali?

iBeyond Visual AttentionT fi pro-
mossa da FCP Associnema (di cui
sono presidente) in collaborazione con
Omincom Media Group fi ha valutato il
livello di attenzione agli spot pubblici-
tari in sala. Dalla ricerca sono emersi
b _ry kmjrg qgelg«a_rgty gsjjc rcknggrg-

it

S

-~ -

che di ingresso in sala degli spettatori
e sul livello di attenzione che gli stessi
prestano agli spot messi in onda. | ri-
sultati principali che ne scaturiscono
sono tre. Innanzitutto, la maggioranza
degli spettatori entra in sala con largo
anticipo rispetto alliinizio della pro-
iezione: informazione importante per
valutare il posizionamento del proprio
spot alliinterno del palinsesto preshow.
Il secondo dato € che il cinema si con-
ferma un contesto capace di catturare
liattenzione dello spettatore con for-
x_* Iml gmjm ncp gj «jk k_ _lafc ncp
trailer e Adv. In particolare, liAdv sul
grande schermo registra un indice di
attenzione media delli87% e una dura-
ta media di 26 secondi, prima assoluta
fra tutti gli altri mezzi, inclusa la Tv.
Gl«lc* g jotcjjg by _rrcxgmlc eclcp_rg
ne fanno il luogo ideale per trasmet-
tere messaggi lunghi e storie piu arti-
colate; il cinema, inserito in un media
kgv ngC _kngm* pgcgac _b _knjg«a_pc
la brand awareness, a lavorare sulla
brand legacy e a trasmettere emozioni
che spesso non raggiungono lo spetta-
tore attraverso altri canali.
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DCA ha in programma di lanciare || |VEL | O DI ATTENZIONE IN SALA SU SECONDI VISIBILI

nuovi “prodotti” per sfruttare al me-
glio le potenzialita comunicative
delle sale cinematogra che?
Abbiamo in programma liannuncio
di una serie di novita che riguardano %
il palinsesto. Rispetto al pre-pandemia, &7
g km egr _rrs_rm r_ejg quelg«a_rgtg
nelle durate dei break pubblicitari e di 7%
tutto il pre-show, ma crediamo si pos-
sa ancora migliorare per massimizzare
liesposizione degli spot. Sono in corso
anche sviluppi tecnologici che ci per-
metteranno di rendere ulteriormente GneMs
trasparente e misurabile ogni singola R
campagna, con liambizione di presen-
tare un prodotto interattivo che, grazie
alla collaborazione con i colleghi delle
sedi del nord Europa, stiamo testando
gia da diversi mesi. Inoltre, siamo sem-
pre in prima linea, in qualita di associa-
ti, nel promuovere le varie attivita ed
iniziative proposte da FCP Associnema
e Audimovie.

Fonte: OMG/FCP

Quali soluzioni pubblicitarie sono )
maggiormente apprezzate? E come
gueste variano in base alla tipolo- o .,
gia di cliente? Vi \ -
& bgd«agic pggnmlBbcpc* ncpafld mely |
cliente ha le proprie esigenze, moda-
lita, tempistiche e obiettivi di comunica-
zione. La nostra capacita sta nel metterci a
disposizione per strutturare campagne che
permettano di investire in modo oculato e
creare attivita notiziabili di grande impatto
_lafc dsmpg b_jjm gafcplkkm aglck _rmep_«-
co. In tal senso, sono sempre piu frequen-
rg jc pgafgeqre by a_kn_elc 8§qcesgr«jky*
mttcpm ng_lg«a_rc gmim gs _jas g rgrmjg* pg-
spetto alle campagne che mettono a fattor
comune le potenzialita del cinema e del
mobile, lavorando su attivita idrive to sto-
pcu ngsrrmgrm afc 8bpgte rm qorey Kg d_ nmg
piacere osservare un crescente interesse
per le attivita di Branded Entertainment,
con la messa in onda di cortometraggi
pubblicitari, su cui le aziende costruisco-
Im ctclry Skmrgt_xgml_jgu ncp g npmnpg amj-
laboratori e progetti di PR e comunicazio- | =
ne per i propri stakeholders.

Quali sono le maggiori dif colta
nell’attirare nuovi clienti nel mon-
do del cinema advertising?

Spesso liinteresse verso il cinema &
grperr_kclrc amppcj_rm _jj%qagr_ by «jk
importanti e/o sostenuti da campagne
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% DI SPETTATORI ATTENTI SUL GRANDE SCHERMO
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Fonte: OMG/FCP

TV

Facebook
——Instagram
——TikTok
= YouTube Video

——(inema

Durata in Secondi

pubblicitarie di forte impatto. Il nostro
imedial ha una elasticita elevatissima
alliofferta in sala e questo comporta
oscillazioni dipendenti dalla presenza
di blockbuster, o da periodi di maggio-
pc m kglmpc _d-sclx_ gl g j , K _qg_km
convinti che il cinema stia tornando a
ricoprire un ruolo media estremamen-
te rilevante. | continui miglioramenti
bcj qeptgxgm* je pyacpafc* j_ —cqag gigr+ ¢
la disponibilita al confronto con il mer-
cato, soprattutto nelle campagne iTotal
videoT, ci permettera di svilupparci piu
rapidamente rispetto al passato, andan-
do ad intercettare nuovi clienti, proba-
bilmente anche di settori che attualmen-
te non investono.

Dal suo osservatorio, come giudi-
ca I’andamento e I’evoluzione del
mercato cinematogra co?

Le recenti rilevazioni ci indicano
che sempre piu giovani vanno al ci-
nema e questo segnale non puo essere
ignorato. Dobbiamo lavorare al meglio
per comprendere cosa guida le loro
scelte, cosi da poter offrire continua-
mente nuovi stimoli e motivazioni per
ritornare in sala. Sono poi convinto
che le opere di ristrutturazione di mol-
ti cinema italiani contribuiranno a ren-
dere ancora piu distintiva liesperienza
aglck_rmep_«a_,

Negli ultimi anni il settore cinema-
togra co ha fatto progressi nella
destagionalizzazione. Qual é I'im-
patto di questo trend sul lavoro di
DCA?

Puo sembrare strano ma liimpatto
e piuttosto limitato. In generale il mer-
cato media ha una sua stagionalita che
solitamente denota un calo importan-
te degli investimenti nei mesi centrali
dellianno (fatti salvo i mesi con partico-
lari eventi sportivi). Cio comporta che le
risorse mediamente a disposizione degli
inserzionisti siano piu contenute nei
mesi estivi e, sebbene il mercato cine-
ma possa garantire uniottima copertura
di pubblico in sala grazie a importanti
rgrmjg* p qcknpe bgd«agic t_jmpgxx_pc _j
meglio liaudience. Detto cio, credo sia
essenziale che liindustria cinematogra-
«a_amlrglsy _j tmp_pc ncp j_ beqgr_egm-
nalizzazione poiché sono convito che,
anche in questo caso, il tempo ci dara
ragione e gli investitori prenderanno >
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coscienza del fatto che sara opportuno
e doveroso comunicare al cinema anche
diestate.

Il suo libro Vendere pubblicita. Un
mestiere meraviglioso €& stato re-
centemente pubblicato. Si puo con-
siderare un compendio della sua
visione sull’advertising? E a chi con-
siglierebbe di leggerlo?

Insieme ad Alessandro Tavallini, Di-
rector Media Sales di Grandi Stazioni
Retail, abbiamo deciso di scrivere Ven-
dere pubblicita — Un Mestiere Meravi-
glioso perché in primis siamo convinti
che lo sia. Soprattutto perché speriamo
che possa essere uno strumento utile
per le nuove generazioni in cerca di un
futuro lavoro. Ma é anche rivolto a chi
svolge gia questa professione, magari
alle prime armi, o che lavora nel settore
da tempo e vuole trovare nuovi spunti,
iconfrontandosiT in modo costruttivo
con noi autori e altri professionisti in
prima linea. In questo libro abbiamo
raccontato le nostre esperienze, idee
e consigli, ma credo che liingrediente
principale sia stata la passione per il
nostro lavoro.

Lei crede fermamente nella collabo-
razione tra competitor nel cinema

1 6 BOX OFFICE
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advertising. Come immagina una
sinergia tra aziende concorrenti?

Sono un promotore della libera con-
correnza, poiché credo sia di grandissi-
mo stimolo e contribuisca alla crescita
di qualsiasi mercato. Allo stesso tempo,
pero, il livello di collaborazione e di suc-
cessi ottenuti dalle concessionarie cine-
ma, soprattutto nel post-Covid, sono la
dimostrazione che la concorrenza leale,
abbinata a una collaborazione fattiva,
sincera e quanto pil ampia, possa por-
tare a risultati importanti e duraturi. In
meno di due anni, lavorando insieme,
abbiamo affrontato la problematica del
rilancio del nostro mezzo dopo un perio-
do di fermo assoluto nel quale il cinema
era stato totalmente messo da parte dal
mondo delliadvertising, abbiamo orga-
nizzato due eventi di portata nazionale
per il mercato, abbiamo preso parte a due
ricerche di mercato e reso disponibili i
dati dei nostri cinema nella piattaforma
KUBIK (software di valutazione della
copertura pubblicitaria). Periodicamen-
te ci confrontiamo per gestire al meglio
lievoluzione del mercato, nel tentativo di
comprenderlo in anticipo, proponendo
soluzioni che rendano il cinema sempre
pil interessante. Sono certo che, grazie a
guesta collaborazione, anche nel 2025 il
cinema lascera il segno.

LUXE
_R

Dal 2023 lei ricopre anche il ruolo
di presidente di FCP-Associnema.
Come valuta il lavoro svolto no a
oggi e quali istanze state portando
avanti?

E stato per me un grande onore suc-
cedere nel ruolo al precedente presidente
(Fabio Poli di Movie Media), e da subito,
ep_ X _jj%d«agIx_mpe_lax_rat  bcjj%w-
sociazione e alla disponibilita al confron-
to delle altre concessionarie, abbiamo
fatto grandi passi avanti nel posiziona-
mento del mezzo cinema nel mercato
_btcprgde g jg Im, K_ jc g«bc* qgq_*
Iml «Igiamlm k_gc qg km npmlrg_ p_aam-
glierle. Sul tavolo ci sono progetti diversi
che riguardano il miglioramento ulteriore
delli iOsservatorio cinemat, la possibilita
bgmdipgc kmb_jg+ bgng Ig<a_xgnlc 8Npm-
grammaticT, la messa a punto di nuovi
¢ n€ ci«aglrgqgrckgbgrp_aag kelm ¢
analisi dei dati, e liorganizzazione di un
paio di eventi che possano contribuire a
aumentare la sensibilita del mercato me-
dia nei confronti delliofferta cinemato-
ep_«a_*drcqg_amkc os_lIrg+ c os_jg~+ bcj
target con il quale comunicare.

Se potesse cambiare qualcosa
nell’industria cinematogra ca con
uno schiocco di dita, cosa farebbe?

Da persona che gestisce una con-



cessionaria di pubblicita al cinema,
_jjslefcpeyg je «lMeqrpe by cgajsqgt_ ag-
Ick_rmep_«a_, Jgkgr_pc j%aacqqg” gjgr-
immediata dei contenuti appena usciti
in sala li renderebbe sicuramente piu
desiderabili, senza per questo ridurre
jc mnnmprs Igr= bg tgggmlc os_lbm oscqrg
_nnpmb_Im gsjjc ng_rr_dmpkec, ?jjm grcqgm
modo mi piacerebbe che i budget delle
a_kn_elc k_picrgle bey «jk gl sgagr_
dmggepm ncllg_rg ngC gl ep_lbc, Qmim sl

Imgr_jegam* jm _Kkecrrm* k_ _tclbm am-
minciato la mia carriera nel media in
A@Q Msrbmmp* tclbclbm _d«qggmlc* kg
mancano molto le massicce campagne
con centinaia di poster per le strade del-
jc npglagn_jg agrr+ b% _jg_8meeg ag gmim
canali piu mirati per comunicare a tar-
ecr ngC be«lgrg* k_ qmim amltghrm afc
piani di comunicazione a piu ampio re-
gngpm nmaq_Im gl tmejg_pc _Ramp_ bg ngC gj
ns” “jgam _ pca_pag b q_j_,

ANDAMENTO INVESTIMENTI CINEMA 2022/2024

Fatturato totale Gennaio - Dicembre 2024: +23,5% sul 2023
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© Andrea Frazzetta/Studio Vundes (2); courtesy of UCI Cinemas
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UNA FOTOGRAFIA DELLE
PRESENZE DELLE MULTISALE
DA 5 SCHERMI IN SU NEL 2024

IN ITALIA, CON UN CONFRONTO
CON GLI ANNI PASSATI

di Valentina Torlaschi
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TOP 20

| multiplex che hanno registrato il maggior numero di presenze nel 2024
Citta

Cinema

Presenze

Incassi

1 =  THE SPACE ROMA MAGLIANA ROMA 18 840.679  6.549.640 €
2 a UCI CINEMAS BICOCCA MILANO 18 784.297  6.649.702 €
3 a THE SPACE VIMERCATE VIMERCATE (MB) 16 746.257  4.052.817 €
4 a THE SPACE NAPOLI NAPOLI 11 745359  5.759.578 €
5) C  UCI CINEMAS PORTA DI ROMA ROMA 14 714.103  6.359.850 €
6 C  ILREGNO DEL CINENA - MULTISALA OZ BRESCIA 10 691.328  5.815.169 €
7 = UCI CINEMAS CASORIA (NA) CASORIA 11 674.343  5.416.571 €
8 = VICTORIA MULTIPLEX CIRCUITO MALUCELLI MODENA 10 646.208  5.294.954 €
9 a THE SPACE LIMENA LIMENA (PD) 14 643.590  5.149.656 €
10 C  THE SPACE CERRO MAGGIORE CERRO MAGGIORE (MI) 11 582.866  4.428.626 €
11 3 ANTEO PALAZZO DEL CINEMA MILANO 9 568.520  3.943.112 €
12 C  UCICINEMAS ORIO AZZANO SAN PAOLO (BG) 14 522.276  4.643.513 €
13 C  UCICINEMAS CINEPOLIS MARCIANISE (CE) 11 516.630 4.270.501 €
14 =  UCILUXE CAMPI BISENZIO CAMPI BISENZIO (FI) 13 473.942  4.512.060 €
15 3 THE SPACE ROZZANO ROZZANO (MI) 13 462.270  2.945.794 €
16 new THE SPACE SALERNO SALERNO 11 449.006  3.631.417 €
17 new THE SPACE PARMA CAMPUS PARMA 12 445.439  3.764.496 €
18 a UCI CINEMAS LUNGHEZZA ROMA 12 444686  3.436.713 €
19 =  THE SPACE SILEA SILEA (TV) 12 443.138  3.694.104 €
20 new CITYLIFE ANTEO MILANO 7 441.381  3.268.622 €

Fonte: Cinetel

TOP 20 INDIPENDENTI

a C = In salita / in discesa / uguale rispetto al 2023

| multiplex non appartenenti ai due maggiori circuiti nazionali (UCI Cinemas e The Space Cinema) che hanno registrato il

maggior numero di presenze nel 2024

i cinema da 2 a 4 schermi, infatti, han-
no entrambi archiviato il 2024 con un
isegno —+T rispetto al 2023, ovvero con
incassi di (ben) il +10,2% per le mo-
nosale e del +5,6% per i complessi 2-4
schermi. Questo, come intuibile, é dipe-
so in buona parte da uniofferta piu scari-
ca di blockbuster hollywoodiana dovuta
agli scioperi del 2023 e da alcune perfor-
mance sottotono di alcuni top titles.
Detto questo, i multiplex restano i
pilastri portanti del settore theatrical na-

Cinema Citta N.sale Presenze Incassi

zionale visto che valgono il 73,4% del

1 = ILREGNO DEL CINENA - MULTISALA OZ BRESCIA 10  691.328 5.815.169 € N . " .
2 =  VICTORIA MULTIPLEX - CIRCUITO MALUCELLI MODENA 10  646.208 5.294.954 € mv md«ac ¢ gj 5. # bejje npegelxe, Qc je
3 = ANTEO PALAZZO DEL CINEMA MILANO 9 558520 3.943112¢€ percentuali sono un pof inferiori rispetto
4 =  CITYLIFE ANTEO MILANO 7 441381  3.268.622 € al 2023 (quando erano 75% e di quasi il
5 new NOTORIOUS CINEMAS MERLATA BLOOM MILANO 10  433.415  3.430.630 € 73%), tre quarti degli incassi in Italia ar-
6 C  MULTIPLEXARCA SPOLTORE (PG) 12 364.274 2.358.489€ T ™ - & <chermi in sul
7 C  NOTORIOUS CINEMAS CENTRO SARCA SESTOSANGIOVANNI (MI) 10 340.669  2.419.544 € ] - . .

8 = ADRIANO - MASSIMO FERRERO CINEMAS ROMA 11 340578 2.530.446 € = p!lastrl portanti QEI setto_r € thE?.tI‘IC-EI I
9 =  LUX MULTISCREEN ROMA 10 337.087 2.289911€ nazionale sono ovviamente i due circuiti
10 C  CINESTAR CATANIA SAN GIOVANNILAPUNTA (CT) 9 328.343  2.195.187 € je_bcp by kepa_rm Rfc Qn_ac Aglck_ ¢
11 C  MULTICINEMA GALLERIA BARI 7 327.408  1.976.461€ SAG Aglick_q afc* b_ gmjg* £_jemIm ncp gj
12 = HAPPY MAXICINEMA AFRAGOLA (NA) 13 321929  2.287.112€ 13*0## bcj “mv md«ac rmr_jc &lcj 0. 01 cp_
13 € MULTIPLEX GIOMETTI - RIMINI RIMINI 12 307.445 2.328.758€ il 36,5%).

14 =  MULTISALA METROPOLIS BASSANO DEL GRAPPA (VI) 7 274.069  1.890.463 €

15 =  CINEMACITY RAVENNA RAVENNA 12 274048 1.937.103€ N

16 @  MULTIPLEX GIOMETTI - PRATO PRATO 14 273.288  2.094.662 € I CINEM_A ciol I_DIU PRES!ENZE

17 3 MULTIPLEX GIOMETTI - ANCONA ANCONA 9 264734 2025.045€ Focalizzandoci sulle singole struttu-
18 new COLOSSEQ MILANO 6 244199  2.056.871€ re, nel 2024 il multiplex che ha attratto
19 new BARBERINI ROMA 7 239.819  2.270.544 € il maggior numero di spettatori e stato,
20 new  MULTISALA IMPERO VARESE 9 223.968  1.804.789 €

Fonte: Cinetel

4

a C = In salita / in discesa / uguale rispetto al 2023

el 2024 i cinema italiani
da 5 schermi in su hanno
pcegarp_rm 140*6 kgjgmlg
by cspm by “mv md«ac c
27*0 kayjgmlg by npcaclxc,
Pggnecrrm _j 0. 01 qg gcel
un -3,5% sugli incassi e -5% sulle ad-
missions: numeri, dunque, si vicini a
quelli dellianno precedente ma peggio-
ri rispetto a quelli del mercato nel suo
complesso che ha chiuso il 2024 con
-0,4% sugli incassi e -1,3% sulle pre-
senze. Il segmento dei multiplex ha in-
somma sofferto maggiormente rispetto
alle strutture piu piccole. Le monosale e

come gia nei due anni precedenti, il The
Qn_ac K ejg I_bg Pmk_ aml 62. ,457 npc-
gclxct gcesgrm b SAG @gamaa_ by Kgj_Im
aml 562,075 gncrr_rmpg &afc ncpé € Ir_
incassi piu alti: 6,6 milioni contro 6,5 mi-
jomlg bcj Rfc Qn_ac K _ejg_1_°, Afgsbc g
nmbgm gj Rfc Qn_ac by Tgkepa _rc gl npmtgl-
ag_ by KmlIx_ c @pg_Ix_aml 524,035 gncr-
tatori che guadagna una posizione rispetto
_j 0.01, Q jc _Nafc gj Rfc Qn_ac L_nmjg*
mp_ os_prm aml 523,137 npcgclxc kcl-
tre scende di alcuni gradini e si posizio-
I_ osglm* j%SAG Aglck_qg Nmpr_ by Pmk_
(714.103 presenze).

La prima struttura indipendente, dun-
osc Iml _nn_prclclrc _ SAG c Rfc Qn_ac*
_ amkn_pgpe g1 aj_gag«a_* _jj_ qear_ nmag-
xgmlc* b j_ Ksjrgg_j_ Mx bcj agasgm )
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LA QUOTA % DEI MULTIPLEX NELLE PRESENZE DEL 2024 ¢

‘- ‘%

24 SCHERM

20,2%

MULTIPLEX
(DAI 5 SCHERMI IN SU)

70,6%

Fonte: Cinetel

TOP CIRCUITI 2024 (PRESENZE)

Le catene cinematogra che che hanno registrato il

maggior numero di presenze nei loro multiplex (strutture

da 5 sale in su) dal 1° gennaio al 31 dicembre 2024
Circuito

Presenze

IIThe Space Cinema Roma
Magliana e il multiplex che ha
totalizzato piu spettatori nel 2024

Il Regno del Cinema guidato da Tomaso
Quilleri che ha staccato 691.328 biglietti.
Completano la Top 10 liUCI Cine-
mas Casoria (NA) con 674.343 presen-
ze, il Victoria Multiplex di Modena con
646.208 presenze, il The Space Lime-
1_&NB* aml 421,37. npcgclxc c gl«lc

THE SPACE CINEMA

Come gia detto, il primo circuito a li-
vello di presenze del 2024 &€ The Space
Cinema. La catena guidata da Francesco
Grandinetti fi che conta 35 cinema per un
totale di 352 schermi i ha totalizzato 12,6
milioni di admission, in calo del 3% ri-

1 THE SPACE CINEMA 12.642.453 il The Space Cerro Maggiore (MI) con spetto al 2023 e del 29% sul 2019.

2 UCICINEMAS 11.880.931 582.866 presenze. La struttura leader &€, come per lianno
3__ GIOMETT CINEMA 1.509.403 Allargando lo sguardo alle prime 20 | scorso, quella di Roma Magliana (anche
4 ANTEO SPAZIO CINEMA 1501.263 A A ) . )

5 ILREGNO DEL CINEMA 1255518 posizioni, si segnalano tre new entry in se, con 840mila spettatori, segna un calo
6 NOTORIOUS CINEMAS 1.196.210 aj_gqg«a 8 ¢gj Rfc Qn_ac Q_jcplm &227,. . 4 del -5% sul 2023 e del -34% sul 2019).
o AR lEZEl presenze), il The Space Parma Campus Confermate anche la seconda posizione
8 CIRCUITO MALUCELLI 880.200 I i gl ’

5 LR E e (445.439 presenze) e CityLife Anteo di di Vimercate che, con 746mila presenze,
10  MASSIMO FERRERO CINEMAS 764.802 Milano (441.381 presenze). ha retto bene segnando solo -0,8% sul
11 _ MOVIE PLANET 728.679 2023 e +49% sul 2019, e la terza di Napo-
ﬁ SRRC%TE CINEMA gégggg | CIRCUITI CON PIU SPETTATORI li (745mila presenze; un ottimo +6% sul
14 CIRCUITO EPLANET 549.431 E INCASSI 2023 e -9% sul 2019). Da segnalare poi la
15  STARPLEX 312.121 Come gia lianno scorso, anche nel crescita del multiplex di Limena che sale

Fonte: Cinetel

TOP CIRCUITI 2024 (INCASSI)
Le catene cinematogra che che hanno registrato i

maggiori incasso nei loro multiplex (strutture da 5 sale in
su) dal 1° gennaio al 31 dicembre 2024

Circuito

Incassi

2024 il circuito che ha contato piu pre-
senze é stato The Space con 12.642.453
biglietti staccati, seguito da UCI con
11.880.931 admission. Se si guardano
pero gli incassi, € UCI ad avere la meglio
aml sl “mv mi«ac bg 72,675,44. cspm _

al quarto posto e, con le sue 643mila pre-
senze, chiude il 2024 con un bel +27%
sul 2023.

UCI CINEMAS
UCI Cinemas € invece il primo circuito

1 UCICINEMAS 94.897.660 € fronte dei 91.586.776 euro del competitor. per incasso (anche grazie alle sue nume-
2 WIESHOeEEN LB TG Dietro alle due catene leader trovia- rose sale Premium) e il secondo per pre-
3 GIOMETTI CINEMA 11.452.192 € I di del 2023. i ci I d li Cl A lead

2 ANTEO SPAZIO CINEMA 10.469.668 & mo, nello ste§so ordine de , 1 cir- senze. I\_le _ettag io, UCI fi catena lea er
5 ILREGNO DEL CINEMA 10.315.073 € cuiti Giometti Cinema (1.509.403 pre- sul territorio nazionale per numero di
6 NOTORIOUS CINEMAS 8.520.995 € senze), Anteo (1.501.263 presenze), Il strutture con, ad oggi, 36 location e un to-
7 CINELANDIA 8.353.025 € . 2 R o "

T AT s Regno_ del C;lner.na (1.255.518- presenz_e): tale di 369 s-c-her_ml fi ha archiviato il 2024
9 LUCISANO MEDIA GROUP 5420 691 € Da evidenziare il netto balzo in avanti di con 11,8 milioni presenze, ovvero -7,3%
10 MASSIMO FERRERO CINEMAS 5.295.482 € Notorious Cinemas che, grazie soprattut- sullianno precedente e -37% sul 2019. A
11 MOVIE PLARET 5.176.156 € to al consolidamento di una realta tanto incidere il fatto che nel 2024 diverse strut-
12 ARCADIA 4.776.662 € AL A ~f q A : A

13 CRCUITO CINEMA 4092963 € nuova quanto gia d|_ riferimento come il ture sono _passatg alla gestlone_dl _altre
14 CIRCUITO EPLANET 3.686.084 € Merlata Bloom di Milano, é passata dalla proprieta (il multiplex Certosa di Milano
15 STARPLEX 2.426.495 €

Fonte: Cinetel
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122 alla 62 posizione.

a Cinelandia; quello di Alessandria a Ci-
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UCI CINEMAS

; Incassi Presenze Presenze Presenze A N. Incassi Presenze Presenze Presenze
S 2024 2024 2023 2019 e sale 2024 2024 2023 2019
THE SPACE ROMA MAGLIANA 6.549.640€ 840679  883.996  1.270.000 1 UCICINEMAS BICOCCA MILANO 18 6.649.702€  784.297 791248  1.110.000
THE SPACE VIMERCATE (MB) 16 4.052.817€ 746257 752442  715.000 2 UCI CINEMAS PORTA DI ROMA 14 6.359.850€ 714103 802132  955.000
THE SPACE NAPOLI 11 5759578€ 745359 705189  820.000 3 UCI CINEMAS CASORIA (NA) 11 5416571€  674.343 672360  735.000
THE SPACE LIMENA (PD) 14 5149656€ 643500  508.098  870.000 4 UCICINEMASORIOALSERIO (BG) 14  4.643513€ 522276  566.753  715.000
THE SPACE CERRO MAGGIORE (M) 11  4.428.626€  582.866  636.943  810.000 UCI CINEMAS CINEPOLIS
5 11  4270501€ 516630 534401  530.000
THE SPACE ROZZANO (M) 13 2945794€ 462270 475641  780.000 MARCIANISE (CE)
THE SPACE SALERNO 11 3.631.417 € 449.006 451.099 500.000 6 UCI LUXE CAMPI BISENZIO (FI) 13  4.512.060 € 473.942 491.453 615.000
THE SPACE PARMA CAMPUS 12 3.764.496 € 445.439 458.226 580.000 7  UCI CINEMAS LUNGHEZZA ROMA 12 3.436.713 € 444.686 465.120 720.000
THE SPACE SILEA (TV) 12 3.694.104€  443.138 474566  665.000 8  UCILUXE MAXIMO (ROMA) oo 7 4.438.130€  439.722  487.038 0
THE SPACE BOLOGNA 9 3.713.402 € 434.997 476.786 605.000 9  UCI CINEMAS MOLFETTA (BA) 12 2.341.222€ 384.663 386.977 500.000
THE SPACE NOLA 9 2.596.969 € 434.545 470.712 465.000 10 UCI LUXE MARCON 12 3.272.428 € 358.009 386.955 470.000
THE SPACE QUARTUCCIU (CA) 13 3.022.655€ 418029  442.090  550.000  1q UCICINEMASPARCOLEONARDO ., 5190008€ 340683  367.263  555.000
THE SPACE BEINASCO (T0) 9 3064286€ 394496 415793 550.000 ALATCICY ()
T T el e Tnen e 12 UCI CINEMAS LISSONE (MB) 11 2.801.417€  339.768  344.073 _ 485.000
THE SPACE GUIDONIA (RM) 10 207L761€ 390056 390.924 480000 13 Xg'sf(';%ﬂ("'hﬁf ibeAe R 10 2345768€ 336510 344040  450.000
L LA LD L) 9 2862986€ 387588 402615 515000 "4 TCiCINEMAS LAFIUMARAGENOVA 14  2.833.488€ 331572 360.754 535000
THE SPACE CASAMASSIMA (BA) 9  2093767€ 360580  359.890  570.000 5 UGN S oG G oA BGon | mOE 0%
THE SPACE CORCIANO (PG) 11 1.972.236€ 344607  346.706 515.000 — - - -
UCI CINEMAS MERIDIANA
16 9 2512394€ 312355 342442  505.000
TO';'FE)SPACE LUGAGNANODISONA g 5 516509€ 316434 314016  375.000 CASALECCHIO DI RENO (BO)
17 _UCI CINEMAS SHOWVILLE BARI 8  1.835263€ 296587 302579  410.000
[GE SrnEE LiOALg 9 2428369€ 294460 172187 370000  "757(CICINEMAS PALERMO 7 2128153€ 290582 321255 415.000
21 T&'ﬁ SPACETORRIDIQUARTESOLO o 5440188€  289.803 334141 435000 19 UCI CINEMAS MONCALIERI (TO) 16 2.184223€ 286600 310500 545000
UCI CINEMAS ROMAGNA
22 THE SPACE GENOVA 10 1.817.765€  284.697 273435  365.000 20 (SA/GNANOSULRUBICONEFC) 12 LO48778€ 277750 289921  390.000
23 THE SPACE MONTESILVANO (PE) 11 1543623€ 277120  276.767  385.000 UCI CINENIAS VERONA ((SAN
24 THE SPACE BELPASSO (CT) 12 1.757.218€ 274378  302.784 445000 21 GIoVANNI LUPATOTO) 10 2246.169€ 265980 282826  465.000
25 THE SPACE FIRENZE 8 2157.530€ 272049  275.538 365.000 22 UCI CINEMAS FIRENZE 11  2.190455€  262.028  253.813 435.000
26 THE SPACE PRADAMANO (UD) 12 1449293€ 232549  255.331 445.000 23 UCI CINEMAS REGGIO EMILIA 11  2.097.076€ 253296  268.339 395.000
27 THE SPACETERNI 9 1551.721€  207.985  210.647 340.000 24 UCI CINEMAS PIOLTELLO (MI) 9  1426.236€ 216912  200.460 415.000
28 E/:TETEZ%E%E(M%NTEBELLO DELLA 9 1184314€ 193093  194.251 275.000 25 UCICINEMASFIUMEVENETO(PN) 9  1.632524€ 216559  228.133 365.000
26 UCI CINEMAS CURNO (BG)** 9  1606106€ 214213 222532  365.000
Lo JHESRAUE SRS, 12 1322146€ 190870  209.272 285000 W7 ™)) CINEMAS CATANIA 7 1494763€ 210053 219734 295.000
30 THE SPACE ROMA CENTRO 5 1466.003€ 179523 188201  245.000 PR LT 10 13650496 906015 209520 320000
31 THE SPACE CATANZARO 7 1.237.559€ 168726 182378 250.000 o U e 5 1671006€ 200237 200110 345000
22 WHEE AR 7 987686€ 141351 182378 250000 "347iciCINEMAS PIACENZA 10 1643.154€  198.659  216.693 345000
STUMSTD T smeic mn lew M S bieeseeRTT o igune Sen uam
e : : : UCI CINEMAS COMO MONTANO
35 THE SPACE LAMEZIATERME 5  1.029.259€ 133256 150449 215000 32 | ciNO 11  1466.716€  181.381 196185  305.000
UCI LUXE PALLADIO
*NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano = VICENZA**rkakk : gzl 2 Larail sl g
all'epoca al circuito. La somma del 2023 comprendeva dunque anche il The Space Cinema Odeon di Milano che ha 34 UCI CINEMAS RED CARPET MATERA 8 793.950 € 128.843 129.414 180.000
poi chiuso il 1° agosto 2023 - 4 2 2
p——— 35 Bg: g:zgmg gg\ﬁNG?NA — 6  900.752€ 105215  116.384  170.000
- _ 3 COLLE (B1) 8  582221€ 103197 105664  160.000
neplex; quello di Sinalunga a Notorious). La struttura di UCI 37 UCI CINEMAS VILLESSE (GO) 7 776.061€ 96.767 108545  165.000
I 2024 ha visto dialtro canto liimportante ﬁllrlwaer:ze;s lzi%?icn:: sizr 38 UCI CINEMAS FERRARA* 10  541.253€ 73.660 201444 325.000
g g ~ - ! . 39 UCICINEMAS SINALUNGA (Sy**= 9 472.053€ 61.599 94.469 150.000
Inaugurazione de'lla sala IMAX [‘ la prima ncassi e la seconda per 40| CINEMAS CERTOSAMILANO™ 8 287.647€ 58.146 199114 290.000
e al momento unica nel Veneto fi nel com- presenze in ltalia nel 2024 = ™5,y ESSANDRIA 7 245746€ 28929 144310 215000
plesso di Verona.
Le prime tre location UCI che hanno : gll?‘:el ptgglat?ili r%gﬁg e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano

* dal 06/09/24 I'UCI Cinemas Ferrara € passato in gestione a Notorious

** |'UCI Cinemas Curno (BG) ha chiuso il 19/01/25

*** dal 21/11/24 I'UCI Cinemas Certosa milano e passato in gestione a Cinelandia

*xk dal 19/04/24 'UCI Alessandria & passato in gestione a Cineplex /
wexkx (al 13/09/24 I'UCI Cinemas Sinalunga (SI) e passato in gestione a Notorious

*xkkk 'UCI Maxino di Roma é stato inaugurato a maggio 2021
wixkrkx ['JCI Luxe Megald Chieti ha aperto a novembre 2022
wexkxkxk 'UCI Palladio di Vicenza € stato inaugurato a ottobre 2020

"2 =

contato il maggior numero di spettatori
sono esattamente le stesse dellianno scor-
so: Milano Bicocca (784mila spettatori;
-0,8% sul 2023 e -29% sul 2019); Porta di
Roma (714mila spettatori; -11% sul 2023 e
-25% sul 2019); Napoli Casoria (674mila;
+0,3% sul 2023 e -8% sul 2019).

GLI INDIPENDENTI

Dietro a The Space Cinema e UCI Cine-
mas, il primo circuito indipendente e anco-
ra, come gia nel 2022 e 2023, Giometti Ci-
nemas che, forte dei suoi 10 multiplex, ha
registrato 1,5 milioni di spettatori; numeri
molto simili a quelli dellianno preceden-
te (-3%). A trainare le presenze sono




ESERCIZIO

GIOMETTI CINEMA

. N. Incassi Presenze Presenze Presenze
e sale 2024 2024 2023 2019

1 MULTIPLEX GIOMETTI RIMINI 12 2328758€ _ 307.445 325650 545000
2 MULTIPLEX GIOMETTI PRATO 14 2094662€ _ 273288 273461 __ 530,000
3__MULTIPLEX GIOMETTI ANCONA 9 2025045€ _ 264734 __ 270108 -
4 MULTIPLEX GIOMETTI PESARO 6 1011327€ 138506 151882 -
5 e ) 9 776794€ 100824 102505 -
6 MULTIPLEXGIOMETTISENIGALLA (AN) 6 713.754€ 94383 98.566 -
7 MULTIPLEX GIOMETTI FANO 6 718804€ 93998 94.921 -
8__ MULTIPLEX GIOMETTI JESI (AN) 5 670907€ 90682 106.137 -
9 MULTIPLEX GIOMETTI RICCIONE 6 6672006 _ 87.321 80464 __ 150.000
10 MULTPLEX GIOMETTITOLENTINO (MC) 7 444931€ 58132 55035 120.000

*NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito. La somma del 2019 non tiene conto owiamente dei 6 multiplex che all’epoca erano gestiti da

ucl Qinemas _ ) ) ) _ Anche nel 2024, il
Del circuito fa parte anche il Multiplex Giometti Matelica (MC) (4 sale 4 : oM 0 Giomatti
Fonte: Cinetel i 1 Cinema é stata
ANTEO : AI’unicaAcatena
- i b italiana a rientrare
e e T e ane | fpronencs
/ Giants of Exhibition:
1  ANTEO PALAZZO DEL CINEMA MILANO 9 3.943.112 € 558.520 511.884 535.000 X Europe redatta da
2 CITYLIFE ANTEO MILANO 7 3.268.622 € 441.381 427.313 460.000 [ \ UNIC - International
3 ANTEO SPAZIOCINEMA CREMONA PO 10 1.694.351 € 240.118 228.308 335.000 Union of Cinemas
TREVIGLIO ANTEO SPAZIOCINEMA
4 TREVIGLIO (BG) 6 872.299 € 143.735 119.849 165.000
5  CAPITOL ANTEO SPAZIOCINEMA MONZA 5 691.284 € 117.509 105.010 35.000

— - — — sempre le location di Rimini (307mila pre-
Del circuito fa parte anche Ariosto Anteo spazioCinema di Milano (1 sala) ) .
NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano senze; -6%), di Prato (273mila presenze;
allepoca al circuito. praticamente le stesse del 2023) e di An-
cona (264mila presenze; -2%). Anche nel
2024, Giometti Cinemas é stato inserito,

Fonte: Cinetel

IL REGNO DEL CINEMA

N. Incassi Presenze Presenze Presenze

Cinema sale 2024 2024 2023 2019 slgm g_jg Im* Icjj_ aj_qag<a_ SEg Irq md
1  MULTISALA OZ BRESCIA 10  5.815.169 € 691.328 728.149 770.000 Exhibition: Europe’f sui maggiori circuiti
2 COLOSSEO MILANO 6 2.056.871 € 244.199 251.505 270.000 e
3 MULTISALA PORTANOVA CREMA 5 1.219.049 € 162.058 160.419 225.000 a@‘ Clj—rmep—«agg Cspmn_ nMagan I—I bmqg
4 MULTIPLEX ELISEO MILANO 5 1223983€ 157933 133320 175000 al 46° posto.

Subito dietro a Giometti, a poca distan-

Del circuito fanno parte anche il Cinema Sociale di Brescia (1 sala) e il cinema Moretto di Brescia (4 sale) H ii i
NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano Za_’ _SI [-Z)OS_IZIOHa il grUpp_o Anteo con :_I"5
all'epoca al circuito (il multisala Wiz di Brescia ha chiuso il 16 gennaio 2023) milioni di presenze realizzate con soli 5
Fonte: Cinetel multiplex. La catena guidata da Lionello

NOTORIOUS CINEMAS Cerri € cresciuta ancora segnando un bel

Cinema i Incassi FissHib  PRstiny s +8% sul 2023 e solo -2% sul 2019; ottimi

sale 2024 2024 2023 2019 ] : - ) - I
R —— T ~ I numerli registrati per le due strutture di

NOTORIOUS CINEMAS MERLATA BLOOM

Lﬂéﬁ?c::s T T Milano, con Palazzo del Cinema che, con
2 SESTO SAN GIOVANNI (MI) 10 2419544€ 340669 407812  350.000 558mila biglietti staccati, non solo &
3 NOTORIOUS CINEMAS ROVIGO**** 8 1.223.152 € 189.061 198.882 24.000
4 NOTORIOUS CINEMAS CAGLIARI 8 B8LL135€ 138964 143519 _
5 NOTORIOUS CINEMAS FERRARA* 10 431506€  66.437 _ _
6 NOTORIOUS CINEMAS SINALUNGA (SI)* 9 204.939€ __ 27.664 _ _

Del circuito fa anche parte il Gloria di Milano (2 sale)
NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito.

* Notorious Cinemas Ferrara & gestito da Notorious dal 06/09/24

** Notorious Cinemas Sinalunga € gestito da Notorious dal 13/09/24

*** Notorious Cinemas Merlata Bloom Milano ha aperto a novembre 2023
* || multiplex di Rovigo € stato inaugurato a dicembre 2019

Fonte: Cinetel

CINELANDIA

Cinerra sle 2054 0o o003 3018
CINELANDIA COMO 9 1472902€ 218.348 228.942 335.000
CINELANDIA AROSIO BRIANZA (CO) 6  1.436.296€  189.940 207.175 295.000
CINELANDIA MULTISALA

10 1.268.021€ 183.821 185.408 270.000

1

2

< BORGO SAN DALMAZZO (CN)

4 CINELANDIA GALLARATE (VA) 5 1.146.295€ 153514  161.942 325.000

5  CINELANDIAASTI 7 1.040.204€ 142.784  154.427 225.000

6  CINELANDIA CASALE MONFERRATO (AL) 8 736.758 € 108.692  114.732 180.000

7 CINELANDIA MULTIPLEX PIEVE FISSIRAGA (LO) 6 560.547 € 88.590 93.295 145.000

8  CINELANDIA VALLEE AOSTA 5 577.406 € 83.975 89.069 125.000

9  CINELANDIA MILANO CERTOSA* 8 114.597 € 14.596 — —

Del circuito fanno anche parte Cinelandia Busto Arsizio (VA) (4 sale), Cinelandia Cuneo Fiamma (4 sale) e N & p— __:.N' 2024, Anteo
Cinelandia Verbania (3 sale) NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le 3 i + Palazzo del Cinema
strutture che appartenevano all’epoca al circuito. = . i d.i-MiIaEﬂ)'-h a registrato quasi

* Cinelandia Milano Certosa € passato alla gestione di Cinelandia dal 21/11/24 B e fiuscendo

Fonte: Cinetel N | Frai e ad aumentare gli ingressi
- : i +4,4%

2 BOX OFFICE anche rispetto al 2019 (+4,4%)
Marzo 2025
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ESERCIZIO

Anche per il 2024,

il Multisala Oz di
Brescia del circuito

I Regno del Cinema
€ stato il multiplex
indipendente che ha
attratto piu spettatori

Giigig N. Incassi Presenze Presenze Presenze
sale 2024 2024 2023 2019

VICTORIA MULTIPLEX MODENA 10 5294954 € 646.208 665.985 830.000

2 CINEDREAM MULTIPLEX FAENZA 8 1.757.245 € 233.992 229.503

NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito.
Del circuito fa parte anche il CINE + di Correggio (RE) (3 sale)

Fonte: Cinetel

Cinema N. Incassi Presenze  Presenze  Presenze

sale 2024 2024 2023 2019
1  HAPPY MAXICINEMA AFRAGOLA 13 2.287.112€ 321.929 309.076 590.000
2 ANDROMEDA MAXICINEMA BRINDISI 10 1.106.349 € 179.857 189.575 225.000
3 ANDROMEDA ROMA 8 1.124.926 € 174.005 173.405 285.000
4 ANDROMEDA RIVER COSENZA 5 904.304 € 140.459 147.413 220.000

NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito (il Big Maxicinema Marcianise ha chiuso il 28 febbario 2023).
Del circuito fa parte anche il Modernissimo di Napoli (4 sale)

Fonte: Cinetel

: N. Incassi Presenze Presenze Presenze
Cinema sale 2024 2024 2023 2019

1 ADRIANO ROMA 11 2.530.446 € 340.578 373.810 585.000

2 CINEPLEX PONTEDERA 9 1.659.697 € 240.382 243.902 390.000

3 ATLANTIC 6 1.105.339 € 183.842 209.738 335.000

NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito.

Fonte: Cinetel

ShiEma N. Incassi Presenze Presenze Presenze
sale 2024 2024 2023 2019
MOVIE PLANET MULTIPLEX BELLINZAGO
1 MOV LA 8  924491€ 133166  147.883 245000
MOVIE PLANET SAN MARTINO
NSV 5 899.952€ 130479  142.924  220.000
L METROPOLIS CASTELLETIO 15 g77558€ 125356 140598  205.000
MOVIE PLANET di SAN GIULIANO
4 MOVERS 5  774811€ 107399 126366  185.000
5 MOVIE PLANET di PARONA LOMELLINA 7 755548€ 106052 119269 200.000
6 MOVIE PLANET BORGO VERCELLI 7 580004€ 78899 85337 _ 170.000
7 GLOBO MOVIE PLANET DI BUSNAGO 6 363793€ 47328 53736 135000

NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito.

Del circuito fanno parte anche Movie Planet Lux di Torino (3 sale) e il Movie Planet Cinema Italia di Vercelli (2 sale
Fonte: Cinetel

Inaugurato il 15 novembre
2023, Notorious Merlata Bloom
di Milano e gia diventato nel
2024 il quarto miglior multiplex
indipendente per numero di
presenze

2 BOX OFFICE
Marzo 2025

cresciuto del 9% sul 2023 ma ha addirittu-
ra superato le presenze del 2019 (+4%),
e con CityLife, anchiesso vicino ai valori
pre-pandemia (solo -4%o).

A seguire Anteo troviamo Il Regno del
Cinema con 1,2 milioni di presenze, pra-
ticamente le stesse del 2023 (-2%; mentre
sul 2019 segna un -22%), e con il Multi-
sala Oz di Brescia sempre in ottima forma
con 691mila admissions, ancora una volta
premiato come il miglior multiplex indi-
pendente diltalia.

Il circuito che & cresciuto maggior-
mente nel 2024 ¢ stato Notorious Cine-
mas che & passato da 795mila a quasi
1,2 milioni di presenze, con un balzo del
+50%, diventando la 62 catena per spet-
tatori quando lianno scorso era la 12&. A
innescare questo salto & stato in primis
il nuovo multiplex di Merlata Blooom di
Milano che, inaugurato a novembre 2023,
in poco piu di un anno di vita é arrivato
a contare, nel 2024, 433.415 spettatori
diventando gia il quinto multiplex indi-
pendente. Se il 2024 ¢ stata uniottima >
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ESERCIZIO

CIRCUITO CINEMA
N. Incassi Presenze  Presenze  Presenze

Cinema sale 2024 2024 2023 2019

1  EURCINE ROMA 7 1.682.020 € 239.874 214.157 252.874
2 GIULIO CESARE ROMA 8 1.613.087 € 231.064 204.078 260.168
3 QUATTRO FONTANE ROMA 5) 997.855 € 141.595 131.829 87.890*

NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito.

Del circuito fanno anche parte il Fiorellla e il Flora di Firenze (2 sale ciascuno), il Nuova Olimpia di Roma (2 sale) e il
Fossolo di Bologna (1 sala)

* il Quattro Fontane, nel 2019, é stato a lungo chiuso per lavori

Fonte: Cinetel

ARCADIA

ST 2055 ooph 30955019
1 ARCADIA STEZZANO 7 1281931€ 145806  161.500 -
2 ARCADIA MELZO 5 1.296412€ 140925  188.952 212.000
3 ARCADIA BELLINZAGO LOMBARDO 10 1.101.285€ 139536  162.893 285.000
4 ARCADIA ERBUSCO 6  1.097.035€ 133541  158.019 214.000

NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito (I’Arcadia Stezzano é stato inaugurato a ottobre 2021).

Fonte: Cinetel

CIRCUITO EPLANET

. Incassi Presenze Presenze Presenze
CliETE sale 2024 2024 2023 2019

1  EPLANET LE VIGNE CASTROFILIPPO (AG) 5) 869.755 € 139.897 173.511 245.000
2 EPLANET CATANIA 6 681.484 € 98.213 120.823 340.000
3 EPLANET HOLLYWOOD GELA 7 647.882 € 99.030 106.560 180.000
4 EPLANET KING PALERMO o) 535.509 € 75.760 91.949 =
5  EPLANET LATORRE PALERMO 5) 497.619 € 68.396 89.352 =
6 EPLANET VASQUEZ SIRACUSA o) 453.836 € 68.135 78.772 156.824

Del circuito fanno parte anche I'Eplanet Ariston Catania (4 sale) e I'Eplanet Lo Po’ Catania (3 sale)
NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito.

Fonte: Cinetel

STARPLEX

g N. Incassi Presenze Presenze Presenze
sale 2024 2024 2023 2019

1  STARPLEX CURTATONE (MN) 1.202.649 € 148.688 157.163 225.000

7
2 STARPLEX ROMANO DI LOMBARDIA (BG) 7 870.079 € 120.416 122.620 210.000
3 STARPLEX MARANO VICENTINO (VI) 5) 353.767 € 43.017 48.555 68.478

Del circuito fa parte anche la multisala Starplex di Sondrio (4 sale)
NB: | totali del 2023 e del 2019 fanno riferimento alla somma delle presenze di tutte le strutture che appartenevano
all'epoca al circuito (lo Starplex Roma ha chiuso a inizio 2024).

Fonte: Cinetel
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Quello di Cinelandia & il
settimo circuito in Italia per
numero di presenze

del Cinema (1); Giometti Cinema (1); Notorious Cinema (1); Cinelandia (1)

© Courtesy of The Space Cinema (1); UCI Cinemas (1); Anteo (1); Il Regno





















































































































