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NOTORIOUS CINEMAS
IN CONTINUA ESPANSIONE

NON ACCENNA A FERMARSI LA CRESCITA DEL CIRCUITO CINEMATOGRAFICO GUIDATO
DALLAMMINISTRATORE DELEGATO, FORTE DI 7 MULTISALE (TRA LE ULTIME QUELLE DI FERRARA
E SINALUNGA) E DI UNA QUOTA DI MERCATO IN COSTANTE ASCESA. IL MANAGER

METTE A FUOCO IL PROCESSO DI ESPANSIONE, LE TRASFORMAZIONI DEL MERCATO,

IL LEGAME CON IL PUBBLICO E IL SOSTEGNO DEL GOVERNO ALL'ESERCIZIO
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EDITORIALE __

SERVONO REGOLE
CERTE E RISPOSTE
TEMPESTIVE

Idila dei fondi, del tax credit e della normativa,
i produttori italiani necessitano di interventi tanto
importanti quanto essenziali. Innanzitutto ¢ indi-
spensabile la certezza delle regole, perché un pro-
getto si costruisce anche con diversi anni di antici-
nm*dlajsbclbm sl «1g_jgr_bgn_gq eegm™ “jge_rg
amkc j%aosgm begbggrgbcj gmeecrm™*j_ be« Igkgn-
ne dei preventivi, la ricerca di coproduttori italiani
o esteri, le prevendite e molto altro. Ma una volta
avviata o terminata la lavorazione di uniopera au-
diovisiva, non si pud soggiacere a una burocrazia
cosi lenta come quella attuale.

Fermo restando il rispetto delle norme, liammi-
nistrazione pubblica dovrebbe capire, caso per caso,
amkc gcesgc g npmacqgm _kkdgirp rgtm bej «jk*
perché ogni opera ha problematiche e caratteristi-
che diverse. Il produttore costruisce un prototipo
che é un caso a sé, non ¢ replicabile. E la lentezza

delle erogazioni sta costringendo (ormai da anni)
soprattutto i piccoli e medi produttori a chiedere
anticipi alle banche, senza essere in grado di pre-
vedere quando potra restituire la somma anticipa-
ta. Il tutto senza avere neanche risposte tempestive
dalliamministrazione. Per questo, sveltire e snelli-
re i procedimenti aiuterebbe il settore in maniera
determinante e dovrebbe essere la preoccupazione
principale per chi ha la responsabilita di gestire que-
sti processi. Ancora piu importante sarebbe snellirli
in caso di coproduzioni con societa internazionali,
cosi da non compromettere la credibilita delle im-
prese italiane agli occhi dei nostri partner stranieri.
Un danno, questiultimo, assolutamente da evitare,
anche perché richiederebbe anni per ristabilire un
jce_kc bg«bsag tcpgm g Imgrpm N_cqac* t_Iga_lbm
tutti gli sforzi precedenti per creare un rapporto vir-
tuoso con liestero.

|di Paolo Sinopoli |
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TAX CREDIT PRODUZIONE,
PUBBLICATI | DECRETI DIRETTORIALI

Dopo mesi di attesa, sono stati nalmente pubblicati online i decreti direttoriali relativi

alla nuova riforma del tax credit per la produzione cinematogra ca, ultimo tassello

(insieme al completamento dei lavori sulla piattaforma dedicata) perché la legge
possa entrare nalmente in vigore e le domande possano essere aperte. |l decreto del
14 ottobre contiene disposizioni applicative e integrative su molti temi, tra cui i requisiti
minimi per la circuitazione cinematogra ca, le istruzioni che interessano i festival

di rilevanza internazionale e le caratteristiche minime del fornitore di servizi media
audiovisivi per opere cinematogra che, documentari, animazione e cortometraggi.

UNICREDIT E MCC PUNTANO SU EAGLE PICTURES

Eagle Pictures, societa che produce,
distribuisce e investe in Im e serie
televisive e che opera come distributore
indipendente da oltre 30 anni e
rappresenta in Italia Paramount e Sony, ha
trovato nuovi sostenitori per la sua crescita
internazionale. UniCredit e MedioCredito
Centrale (MCC) si sono, infatti, schierati

al suo anco con un nanziamento da 10
milioni di euro supportato dalla Garanzia
Futuro di SACE. Contestualmente UniCredit
e MCC hanno strutturato e sottoscritto un
minibond da 5 milioni di euro con una
durata di 6 anni per sostenere il nuovo
piano di sviluppo e gli investimenti di
Eagle Pictures.

MIC, NOMINATA COMMISSIONE

MiIC ha reso noti i 12 esperti per la selezione dei progetti e per
la concessione di contributi selettivi alle attivita di promozione
cinematogra ca e audiovisiva. Sono 5 donne e 7 uomini e
nello speci co si tratta di Fortunato Cerlino (attore), Lavinia Consolato (giornalista e critica
culturale),Tilde Corsi (produttrice), Silvia lannuzzi (addetta stampa e comunicazione), Guia
Loffredo (avvocato e produttrice), Luigi Marzullo (giornalista e conduttore), Franco Matteucci,
Gianfranco Rinaldi (avvocato), Rossana Rummo, Raffaella Salamina (giornalista), Riccardo
Tozzi (produttore),Vito Zagarrio (regista e critico). Gli esperti resteranno in carica per due anni,
potranno essere riconfermati una sola volta ed essere nuovamente nominati trascorsi due
anni dalla cessazione dell’ultimo incarico.

Leggi le ultime notizie su

www.boxof cebiz.it
e iscriviti alla newsletter

A24 RAFFORZA
LA PARTNERSHIP
CON | WONDER
PICTURES

A24,casadiproduzioneindipendente
che negli ultimi anni si & imposta
con molti celebri titoli vincitori di
premi Oscar e tanto altro, continuera
ad essere presente al cinema in
Italia grazie a | Wonder Pictures. Le
due parti hanno, infatti, annunciato
un’ulteriore espansione della loro
partnership e, a partire dal 2025,
la societa di distribuzione italiana
incrementera la collaborazione con
A24, allargando il numero di titoli
che arriveranno sul mercato italiano.
Tra i Im in programma anche The
Smashing Machine con Dwayne
Johnson, Opus con John Malkovich
e The Legend of Ochi con Willem
Dafoe e Finn Wolfhard, e altri titoli
ancora da annunciare.

MIC, CONFERMATA DELEGA
A LUCIA BORGONZONI

Il Ministro della Cultura
Alessandro Giuli ha
confermato ed esteso

le deleghe dei due
sottosegretari che fanno
parte del suo dicastero,
Lucia Borgonzoni e
Gianmarco Mazzi.

Lucia Borgonzoni continuera,
quindi, nell'incarico ricoperto a
partire da novembre 2022, forte
della riconferma delle deleghe

dell'imprenditoria
giovanile nel settore
della cultura. Estese
anche le deleghe del
sottosegretario Mazzi

musica, coordinamento
delle attivita e delle
iniziative relative all’attuazione
delle Convenzioni Unesco di

ministro Alessandro Giuli aveva

BREVISSIME

m E stato inaugurato I'UCI Cinema di Verona,
completamente ristrutturato e con la prima sala
Imax del Veneto

B Andrea Vidoni lascia Warner Bros. Discovery
nell’lambito di una riorganizzazione dell’area
marketing della major

per spettacolo dal vivo, m Universal distribuira il nuovo Im di Christopher
Nolan, al momento in uscita a giugno 2026

B Lucky Red ha ricevuto il Best International Innovation
Distribution Award 2024

B |LBE, la societa cambia nome e avvia azioni legali
contro Andrea lervolino

competenza del Ministero. Il B Disney, James Gorman € il nuovo presidente

B Valeria Beraldo € il nuovo Head of Co-Productions

su cinema e audiovisivo, diritto
d’autore, imprese culturali e
creative, moda e design, fotogra a
e anche sostegno e promozione

anche nominato Francesco Spano
come nuovo Capo di Gabinetto,
ma lo stesso si € dimesso dopo
una sola settimana.

and Film Funding di Indiana Production

Elliot Gustin-Hollman é il nuovo Managing Director di
True Colours

E nato il gruppo Mad Genius Group, guidato da
Giancarlo Di Gregorio
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NON ACCENNA A FERMARSI LA CRESCITA DEL CIRCUITO
CINEMATOGRAFICO GUIDATO DALLAMMINISTRATORE

DELEGAT@ ANDREA STRATTA:FQRTEJDLJJ\AULL@MAJ.E

11 ULTIME QUELLE DI FERRARA E SINALUNGAYEIDI UNA QUOTA DI
MERCATO IN COSTANTE ASCESA. IL MANAGER METTE

A FUOCO IL PROCESSO DI ESPANSIONE, LE TRASFORMAZIONI

DEL MERCATO, IL LEGAME CON IL PUBBLICO
E IL SOSTEGNO DEL GOVERNO ALL'ESERCIZIO
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on di rado negli ultimi anni si & assisti-
to a un movimento di rinnovamento del-
le sale italiane che ha portato nuova linfa
tgr_jc _jj%gcpagxgm aglclk_rmep_«am, Kclm
frequente, pero, € assistere a un circuito
relativamente giovane che si espande a rit-
mo sostenuto, prendendo in gestione nuo-
Vi cinema e riprogettandoli da capo a piedi
con le migliori tecnologie e poltrone recli-
ner, dedicando grande attenzione alla cura
di ambienti, design, servizi e attivita eco-
sostenibili. Sono alliinsegna della qualita,
infatti, le linee guida del modello di Noto-
rious Cinemas, guidato dalliamministrato-
re delegato Andrea Stratta e dal presidente
Esejgcjkm K_pafcrrg* _lafc af_gplk 1 bcj
gruppo Notorious Pictures a cui il circu-
ito fa a capo. Un circuito che oggi conta
sette multisale (per un totale di 57 scher-
mi): Centro Sarca di Sesto San Giovanni
&KG™* Pmtgem* jm qrmpgam aglclk  Ejmpg_ gl
aclrpm _ Kgj_Im* A _ejg py ¢ Kepj_r_ @mmk
by Kgi_Im* _asg qy _eegslemlm oscjj_ bg
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|di Paolo Sinopoli |

Ferrara, che ha aperto con successo i bat-
tenti lo scorso settembre, e di Sinalunga
(SI), presa in gestione a meta settembre e a
breve oggetto di una nuova ristrutturazio-
ne. Liespansione, quindi, non accenna a

fermarsi: «Il nostro business plan prevet_

un numero totale di aperture attor

15-20 multisale, cosi da poter raggiungere
il 5% di quota di mercato nazionale», spie-
e_Qm_rr_,GMtty kclrcgos gyrmpc 1l by
stallo del Covid hanno rallentato questo
processo ma contiamo di raggiungere que-
grm m™gerrgtm clhrpm gj 0.06+0.079,G =

Dopo Merlata Bloom, a settembre
avete inaugurato la vostra sesta
multisala a Ferrara (10 sale), com-
pletamente ristrutturata. Come si
presenta il nuovo cinema sotto il
brand Notorious Cinemas?

Lo scorso 1 luglio abbiamo siglato un
contratto di locazione con la multisala di
Ferrara e il giorno stesso abbiamo avviato i
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Non mancano installazioni
green a anco del Notorious
Cinemas nella splendida
cornice del nuovo centro
commerciale di Merlata
Bloom (M)

lavori di ristrutturazione per il rifacimento
completo del cinema in tutte le sue parti.
La nostra strategia, infatti, prevede di su-
bentrare a cinema gia esistenti e di rinno-
varli secondo le linee guida del nostro for-
mat TNotorious Cinemas The ExperienceT
alliinsegna dei piu alti standard qualitativi
a livello di tecnologia, comfort e design.
Una formula che abbiamo applicato alla
lettera con la multisala di Ferrara che pre-
senta standard pari, o addirittura superio-
ri, a quelli di Merlata Bloom di Milano.
Non a caso siamo partiti benissimo e il ci-
nema conta gia oltre 12.000 biglietti stac-
cati nelle prime 3 settimane di attivita. E
grazie a Ferrara e Sinalunga (in provincia
di Siena), il nostro circuito ha gia raggiun-
m s1_osmr_ bgkcpa_m _rmplm _j 0°0.#£,G

Qual e la ratio dietro I'operazione di
Ferrara?

Grazie a questa nuova multisala siamo
riusciti a penetrare anche in Emilia-Ro-
magna, allargando cosi il nostro raggio
diazione. Ora siamo presenti in cinque re-
gioni, comprese Lombardia, Toscana, Sar-

degna e Veneto. E un ulteriore passo avan-
rgtcpgm j¥" gerrgkm npc«qq_rm b_ Lmrmpgnsq
Cinemas, ovvero di diventare il circuito
adick_rmep_«am dibaclbclre ng dg<nmp-
tante diltalia. E per raggiungere questo ri-
sultato & necessario essere presenti in tut-
to il territorio italiano. Inoltre, con Ferrara
abbiamo messo in piedi unioperazione
innovativa, economicamente sostenibile e
alliavanguardia.

Di cosa si tratta?

Abbiamo vinto un bando pubblico che
ci ha permesso di siglare una partnership
con la Facolta di Economia delliUniversita
di Ferrara. Con questo accordo rendiamo
disponibili tutte le nostre sale agli studen-
ti per seguire le lezioni nei giorni feriali,
dalle 8.30 alle 17.30, esclusi weekend,
festivita e periodo estivo. In cambio rice-
viamo un compenso che ci consente sia
di sostenere i costi di gestione legati a
questa attivita, sia di rendere ancora piu
sostenibile il nostro investimento nella
multisala. Al termine delle lezioni, il cine-
ma viene completamente pulito per poi >
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riaprire mezziora dopo al pubblico con il
primo spettacolo della giornata. In questo
modo sfruttiamo al meglio i nostri spazi,
" _smwrinunciando'a pochissimi spettacoli pome-
ridiani durante la settimana. E la domeni-
ca mattina programmiamo anche alcuni
spettacoli per le famiglie con bambini che
richiamano grande attenzione.

A che punto ¢ il processo di espan-

. sione del vostro circuito e quando
sara ultimato?

Il nostro piano di espansione prosegue

a ritmo serrato, nelliottica di diventare un

circuito nazionale di riferimento per tutto

il mercato. A una settimana dalliinaugu-

razione di Ferrara, il 13 settembre abbia-

= - - .
e MO preso.in.gestione una nuova multisala
-aSinalunga, 9 sale per 1.700 posti. Nelle
prossime settimane a Sinalunga sara av-

-_—

viato un processo di ristrutturazione che
_iniziera dalle sale per poi spostarsi a tutte
"€ altre aree della struttura. Il nostro bu-
siness plan prevede un numeéro totale di

aperture attorno alle 15-20 multisale, cosi
ﬂ.aﬁ poter raggiungere il 5% di quota di
mercato nazionale.

Entro quando credete di poter rag-
giungere questi numeri?

Ovviamente i quasi tre anni di stallo
del Covid hanno rallentato questo pro-
cesso ma contiamo di raggiungere questo
m™gerrgtm clrpm gj 0.06+0.07,G

Notorious Cinemas dedica
particolare cura al design
degli spazi comuni. In queste
due foto, il corridoio con
accesso alle sale e il foyer di
Merlata Bloom (M)

Avete nuove strutture in arrivo?

Siamo in fase di trattativa e negoziazio-
ne con un paio di multisale che potrebbe-
ro rendersi disponibili nella seconda meta
dellianno prossimo. Vorremmo aprire una
0 due nuove multisale targate Notorious
Cinemas nel 2025.

State valutando nuovi cinema an-
che nel Sud Italia?

Si, abbiamo gia un cinema a Cagliari e
valutiamo sempre tutte le opportunita sul
mercato. Chiaramente ogni proposta viene
valutata attentamente e deve essere soste-
nibile da un punto di vista economico.

Parliamo di numeri. Siete soddisfat-
ti dei risultati raggiunti dal circuito
nel 20247

Assolutamente si. Liapertura di Mer-
lata Bloom a Milano ha dato una grande
spinta_alla- crescita e al potenziamen-
to di Notorious Cinemas. Basti pensare

1

!

che nei mesi estivi Merlata rientrav
regolarmente tra le prime dieci
_le italiane, e ancora oggi € tra i cinefma _

indipendenti piu importanti del Paese.

S1 gsaacqqm afc qg pg-crrc afy p_kclrc

anche nel rapporto con le distribuzioni,

che hanno ormai compreso le potenzia-

lita del progetto di crescita del nostro cir-

cuito. Nel 2024 dovremmo raggiungere

un totale di 1,4 milioni di spettatori, con

una quota di mercato superiore al 2%. _ —
E considerando che nel 2023 la nostra i
guota era del 1,23%, la curva di crescita

e davvero degna di nota.

Nonostante i momenti complessi, _f
Notorious Cinemas non ha mai '
smesso di investire in nuovi Cci-
nema. Perché ha ancora senso
espandere un circui i -
gra co nell’attuale contesto di
mercato?

Ha-senso per una molteplicita di fattori.

I




~ Dobbiamo renderci conto che la pandemia

T _ pgbe«lgrm ejg qr-lb_pb afc g ajgclrc qg

_gnerr_ b_jjc canecpgclxc by ghrp_rrclglkel -
rm* qg_Im cqgc jee_rc _j aglck_* _jj_ pygrm-
pxgmlc*m b _jrpg germmpg, 6 ns™ ~jgam p ngC
cqggeclrc bcj n_gg_rm c*sl_ tmjr_ sqgagrm byg
a_g_* tsmjc rp_gamppcpc kmkkclry slgag gl
rcpkgllg bg mddepr_ ¢ os_jgr+, S1_ dmpksj_
afc qgl b_jj%doxgm cp_ _jj_ ~_qc bcj km-
bcjjm grp_rcegam by Lmrmpgmsg Ngarspeg, Ncp
oscqrm* os_Ibm gy km clrp_rg gl sl kcp-
arm K _rspm aml mjrpc 0.. Ksjryg jc* -
~g_km amk<npcgm gs “grm afc ncp _ddepl_pag
_tpckkm bmtsrm bgddcpcIxg pag b_jj_ aml-
amppclx_ kerrclbm _j aclrpm bcj Imgrpm
npmecrrm ejg gnerr_rmpg, AmgA " ~g_km gl tc-
grgrm gl amkembgqggl<c nmjrpmBc peajglcpr gll
_kgelrg by jsqgm ¢ gl qeptgxg by _jrogagkm
jotcjjm, Qo ns¢ bgpe afc _~ g km dmplgrm
_j agjgclrc nmgrtAmtgb cq_rr_kclrc agé afc
gr_t_ acpa_lbm c g pggsjr_rg gndm gmrrm ejg

__maafy by rsrry,

Come si esprime nel concreto il

_ ~y i“"“ ; _rapperto sinergico con Notorious
— e e e —— 5 L .___.--Pictvre's'.z._\
et g B — Os_lbm qg2km n_prgrg Icj 0./7 nmrct -

" km amlr_pc gs sk qgrpsrrsp_ ngsrrmgrm




el

Una sala del nuovo
Notorious Cinemas di
Ferrara, completamente
rinnovato e inaugurato lo
scorso 6 settembre

piomr * k"o km drm _d«b_kclm
gs rsrrg g qcptgxg ¢ jc dshxgmlg bcj Imgrpm
epsnnm Lmrmpgmsg Ngarspcqg, Kg pydcpggam g
qeptgxg _kkglggrp_rgtg* « 1 _Ixg_pg* by pggmp-
gc sk_lIc c _jj%lImpkc gsnnmprm by s1 bg-
n_prgkclm Kk picrgle “grs m _ j_lag pc
agpa_ 0. «jk _jj%I Im, S1 gmgrcelm afc ag
T ncpkceggm by be«lgpe _afc nmjgrgafc by
amkslga xgmlc ci«agclry ¢ gsj jslem rcp-
kglc, ?lamp_meegj_qglcpeg_aml gj Imgrpm
a_nmepsnnm p cqqclxg_jc,

G
Il nostro mercato presenta stagioni
altalenanti, con mesi piu scarsi di
prodotto e altri pit affollati. Secondo
lei quali sono le mancanze piu gravi
in termini di offerta cinematogra ca
e come porvi rimedio?

Lcejy sjrglkgbsc _BlgagamIm _nng 1 rg
bgtcpag qosgjg py bej kepa_mgr_jg_Im, Nmam
_jj_tmjr_ptclsm kclmgjnpm”jck_bcjj%-
r_qr_egml_jor+ ¢ _qagqrg_km pcemj_pkeclrc _
sgagrc b_w+_Ibtb_rc amll gj Lmpb ?kcpra_,
SI nm%ncpafi jc ng_rr_dmpkc grpc_kgle
Icacqqyr_Im by sgagrc aglck_rmep_«afc gl
amlrcknmp_Ic_gs ga j_ kmlbg jc* sl nm%
ncpafl gj Imgrpm ns™ ~jgam ¥ bgkemqgrp_rm by
q_ncp pignmibepe gl k_qq__lafc Icg keag
cqrgty, @_qrg nclg_pc _g pigsjr_rg by Barbie,
Oppenheimer, Inside Out 2, Deadpool &
Wolverine ¢ Cattivissimo Me 4, Oscqr%l-
Im gj kecgc by _emgrm £ gsncp_rm _npgjc
c k_eegm* ¢ g Iskepy by jsejgm gmlim gr_rg
_bbgpgrrsp_ ngC _jrg by oscijjg by _emgrm, -
“g_km sl kcpa_m kclm mlbgt_em* bmtc g
kmtgkclrg tepgm je k_qggkc magagjj_xgmlg
gmlm berepkgl _rc b_jj_ npcgclx_ m kclm
bcg ep_Ibg ~jmai ~sqgrep, Nsprpmnnm _qagqrg_-
km _sl_ gmdicpcIx_eclcp_joxx_r_ bcj npm-
bmrrm kcbgmtngaamjm ¢ bej aghclk_ gr_jg Im
gl repkglg by gla_gag* Iml gmjm b%ar_rc k_

10 BOX OFFICE
Novembre 2024

bsp Irc  rsr-
rm j%I0 Im, Dmpgc meeg g
nshm ngC apgrgam p npmnpym j_ Bcacqagr+
by s1 npmbmrrm ngC dmprc b_j ns1rm by toqr_
amk<lcpag_jc8ag gmIm rpmning nmafy «jk afc
a_r_joxx_Im j%rrclxgmlc bejjm gnerr_rmpe ¢
gj npmbmrrm bmtpc™ "¢ cqqcpec ncllg_rm gl pe-
J_xgmllc _gesaqrg ¢ _jjc cqgeclxc bej Ismtm
ns” " jgam, Kg pclbm amlm afc p s1 bggamp-
gm amkenjcggm™* bej pegrm p s1_ apgrgagr+ afc
qo pggamBrp_ gl rsrrm gj kmBbm* Im0 gmjm gl
6r jo_, K_p sl rck_afc Icacqqyr_ ses j-
kclrcbysl__sm_1_jyag apgrga._,

Come valuta il sostegno del Gover-
no all’esercizio nell’ultimo anno e
cosa auspica per il futuro?

?jj_ jsac beg Ismtg t_jmpg bej kepa m

L'apertura di Notorious Cinemas
Merlata Bloom (MI) ha dato una
grande spinta alla crescita e al
potenziamento di Notorious Cinemas

e Raae itk — e
| L S N .

et -~
A

aglck_rmep_«am gr_jo_Im* mpk_g _rrcgr_rm
gs sl 03+1.# gl kelmpygnerrm _j npetn_I-
bckyg *gj gmarce Im bej Emtepdm* _rrp_tcpam
gj r_v apcbgr bcg amarg bg dsIxgml_kclrm* pc-
gr_glbggnclg_"gjc ncp gambegsp_pc j_ afys-
gsp_ k_qqot_ bejjc ksjrgg_je, ? k_eeqmp
p_egmlc gj gsnnmprm bej KgA p gknmpr_lrc
ncp gmgrclcpe oscgrm npmacagm by pgl Imt_-
kclm bejjec ksjrgg_jc gr_jg Ic*afc £ 11Im
gl j_pe_n_prc sl_ kcby bgmjpc 0. 1y
by cr+, Mgm _bbgpgrrsp_ _ddcpk_pc afc* nufdj
os_Im pges_pb_gj r_v apchgr ncp jc pgarpst-
rsp_xgmlg bcjjc ksjrgg_jc* bmtpc™ ¢ cqgc-
pc _skclr r_j ncpaclrs_jc by amncprsp




e

delliinvestimento effettuato dagli esercenti
se vogliamo mantenere un livello di spet-
tatori pari o superiore a quello attuale.

Ogni anno escono nuove tecnologie
audio e video per le sale. Quali cre-
de siano quelle piu all’avanguardia
e potenzialmente implementabili
per i cinema di domani?

Sicuramente & ormai irreversibile la
transizione dal proiettore digitale a quel-
lo laser. Una trasformazione accelerata
dalliaumento dei costi legati alla tecnolo-
gia elettrica, in quanto i proiettori laser
funzionano senza le lampade xenon, evi-
tando cosi consumi e costi legati a queste.
Nei prossimi anni, quindi, la tecnologia
laser fara un balzo in avanti e avra un im-
portante processo di sviluppo, speriamo
anche con un abbassamento dei costi.

Allo stesso tempo, pero, € piu un pas-
saggio dettato dalliabbattimento dei costi
operativi che dalle esigenze del pubblico,
g os_jc bg«agkclrc Imrcp- j_ bgdepclx_
da prima. Mentre ad andare incontro ai
gusti dello spettatore di domani credo sara
lo sviluppo piu consistente di sale Pre-
mium. Penso ad esempio alla tecnologia

Imax, che porta al cliente uniesperienza
video e audio nettamente superiore alla
media delle sale. Un valore aggiunto an-
amp_ng _aaclrs_rm os_lbm ejggrequg«j k
vengono girati interamente con telecame-
re Imax, come gia visto in Oppenheimer di
Christopher Nolan.

G
Notorious Cinemas & anche sinoni-
mo di comfort, che per lei € sempre
stato un requisito essenziale per una
sala. Qual ¢ il valore aggiunto delle
vostre poltrone e come procede la
collaborazione con Cinearredo?

Per noi comfort e qualita & sempre
stato un binomio imprescindibile e lie-
sperienza che vogliamo offrire allo spet-
tatore trova nella poltrona reclinabile la
sua massima espressione. Le sedute ven-
gono progettate e adattate a seconda del-
la multisala, offrendo un plus percepito
e apprezzato dal cliente. Come al Noto-
rious Cinema Centro Sarca di Sesto San
Giovanni (MI), dove le poltrone recliner
con motore elettrico hanno portato a
triplicare in breve tempo la )




guota di mercato della struttura. Abbia-
mo poi fatto lo stesso a Merlata Bloom, ¥
offrendo un comfort senza eguali in un

raggio di decine di chilometri. Grazie

alla collaborazione con Cinearredo riu-

| sciamo a installare poltrone tailor made
customizzate nei minimi dettagli e nel ri-

spetto delle nostre esigenze. Cinearredo

pagac qgcknpe _ qcesgag aml —cqqg gg+

nello sviluppo, nella produzione e nella
installazione, dando vita a sedute che ga-

rantiscono il massimo comfort.

In che modo mantenete vivo il lega-
me con il pubblico piu giovane in
termini di comunicazione?

Cerchiamo di tenere viva liattenzione
del target piu giovane attraverso una co-
' municazione social costante e capillare,
innescando liinterazione, il dibattito, e
invitando anche a iniziative particolari.
Inoltre, possiamo contare anche sul lavo-
ro di un marketing manager e di un social
media marketing manager.

Quanto conta la delizzazione nella
vostra strategia e come la attuate?

J_ «bcjgx_xagnlc amlr_ Kkmjrgiqg
= mo ed e fondamentale per mantenere
viva liattenzione dei nostri clienti piu
affezionati. Oltre a rispettare sempre
alti standard qualitativi nelle nostre
strutture, che, non dimentichiamo, ¢ la

npdk_ dmpk bg«bcjgx_xagnlc* dtg km
T

Il foyer e una sala (sopra) del Notorious Il foyer della multisala di Rovigo
Cinemas di Cagliari
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Una delle sale del Notorious
Cinemas Centro Sarca di
Sesto San Giovanni (M)

anche una newslsetter pe-
riodica con inviti a premiére

e vantaggi personalizzati. E par-
ticolarmente apprezzata anche la
nostra Notorious Card, che prevede 5
ingressi a un costo medio di 32 euro, da
utilizzare nei successivi sei mesi. Ab-
biamo deciso di non aumentare il nu-

NS
¢ |

Lk

o

mero di ingressi e di non ridurre il nu-
mero di mesi per non creare pressione
nel nostro cliente, evitando cosi even-
tuali barriere psicologiche alliacquisto.

Che passi avanti avete fatto sul pia-
no della sostenibilita e che obiettivi
Vi siete pre ssati?

La sostenibilita ambientale & un aspet-
to strategico per Notorious Cinemas.
Siamo a tutti gli effetti un circuito eco-
sostenibile, utilizziamo energia elettrica
proveniente da fonti rinnovabili e tutti
i materiali utilizzati nei nostri bar sono
compostabili. Anche quando ristruttu-
riamo diamo priorita ai materiali ecoso-
stenibili: ad esempio, le nostre moquette
sono realizzate con materiali riciclati e le
nostre poltrone sono rivestite in ecopelle.
Tutti materiali che, nonostante abbiano
un costo superiore rispetto ad altri, siamo
felici di utilizzare perché crediamo ferma-
mente nel valore di queste iniziative. Ab-
biamo poi siglato una serie di accordi con
societa ed enti da sempre vicini al tema
della sostenibilita ambientale, ospitando
a titolo gratuito i loro eventi di sensibi-
lizzazione. Inoltre, il gruppo Notorious
Pictures ha deciso di redigere il proprio
bilancio secondo i principi ESG, quindi
con particolare attenzione al tema della
sostenibilita ambientale.

G
Come crede chiuderemo quest’an-
nata cinematogra ca?

Il 2024 dovrebbe essere uniannata
leggermente inferiore al 2023, anche se

aml«bm gcknpec afc ¢ npmaguky «jk gl
sgagr_ rp_ «lc Imtck™pc ¢ gj ncpgmbm 1_-
talizio possano dare una nuova scossa al
mercato e invertire il trend che sembra
assestarsi intorno ai 70 milioni di spet-
tatori. Per quanto riguarda il nostro cir-
cuito, invece, grazie alle nuove aperture
dovremmo chiudere con oltre il 2% di
guota nazionale.

Quali sono le sue aspettative per il
20257

Secondo le nostre stime attuali, nel
0.03 g kcpa_rm aglck_rmep_«am nmrpc”-
be chiudersi a +5% rispetto al 2023 e al
2024, quindi leggermente sopra i 70 mi-
lioni di spettatori. Mentre Notorious Cine-
mas dovrebbe superare il 2,5% di quota
di mercato.

G
Se potesse cambiare qualcosa
nell’industria cinematogra ca con
uno schiocco di dita, cosa farebbe?

Mi piacerebbe poter contare su un pro-
gramma quinquennale di sostegno del
Governo che possa permettere una pia-
Ig«a_xgmlc _ jslem rcpkglc by gtgisnnm
e ammodernamento delle sale cinemato-
ep_«afc gr_jg_lc*qclx_bmtecp rrclbepe by
anno in anno quali saranno le misure a
sostegno del settore. Questo garantirebbe
una maggiore tranquillita negli investi-
menti, innescando un sistema virtuoso di
asy rsrrg ~clc«acpe™ ~cpm, C gl«lc* gc nmg-
S0 aggiungere uniultima cosa, vorrei rego-
le chiare sulle window che possano evitare
confusione da parte degli spettatori.
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MENO AFFOLLAMENTO
DEL SOLITO
SOTTO L'ALBERO

LA FINESTRA NATALIZIA SI PREPARA A CHIUDERE UN 2024 CINEMATOGRAFICO
TRA LUCI E OMBRE, RISCATTATO SOPRATTUTTO DA UN’ESTATE DA RECORD. PER
RECUPERARE ANCOR PIU TERRENO ORA LE SALE PUNTANO SULLE GRANDI
USCITE IN PROGRAMMA TRA DICEMBRE E INIZIO GENNAIO - PERIODO CHE
QUEST’ANNO SEMBRA ESSERE MENO AFFOLLATO DEL SOLITO

\my

[ di Cristiano Bolla |

In senso orario, I'anime Il Signore degli Anelli

- La guerra dei Rohirrim (Warner - 2 gennaio

2025), Sonic - Il Im 3 (Eagle - 1 gennaio 2025),
I’horror Nosferatu (Universal - 1 gennaio 2025),

la commedia con Siani e Pieraccioni lo e te
dobbiamo parlare (01 Distribution - 19 dicembre) e
Mufasa: Il Re Leone (Disney - 19 dicembre)




_«lc bejjk_IIm gy _ttgagl ¢ aml cogm
_lafc g “gi_lag c g amldomlrg pggncrrm _jjc
gampac _ 11 _rc aglck _rmep «afc, J_ t js-
r_xgmlc bg oscgrm 0.02 bmtp+ rclcpc amlm
by kmjrenjgag d_rrmpg* ncpafa gj ~mrrcefylm
bar_macel_mb_ sl jr jcl_ by pyasjr_rg8
npyk_ jevnjmgr bej aglclk bk_srmpe afc £
pgckengrm gj tsmrm gl q_j_ bmtsrm _jjm gagm-
ncpm by _rrmpg ¢ gaclceey rmpgt osglbg g npg-
kg cddcrry beg pgr_pbg ¢l a_jclb_pgm qcesyrg
_ qmpnpeg_ b_jjkcar_rc ngC npm«as_ by qek-
npc ncp gj ~mv md«ac gr_jg Im, Mp_ gnerr__j
aglck_ bcjjc degrgtgr+ j_ pcanmlg_~gjor+ by
afgsbepe _j kceejgm oscgr_ _B1_r * rclsm
amlrm afc jm gampgm _1Im gmim gr_rg gla_g-
g_rg 50 kgjomlg by cspm rp_ jick<k_amj_r_c
JiCngd_Ng * s ~_jxm gl _t Rrg pggnerrm _g e
46*1 kojgmlg afc £ 1Im gcel_rm jm grcgom
ncpgmbm Icj 0.00-0.01* amll Avatar: La via
dell’acqua _d pc b_rp_gIm, Mp_ qg acpa_Im
ejg cpcbg by Wonka ¢ bejj_ jsle_ amb_ by 1
C’¢ ancora domani* ¢ qgasp_kclrc ag gmim
“smlc a_prc Icj k_xxm, B_Ibm sImges_p-
bm_ja jclb_pym bcjjc sgagrc - afc nmrpc™ "¢
cqqcpe gsqacrry gjc _ t pg_xgmlg - j_ npgk<_
pg—cqagmlc afc ckepec &ambdepk r__lafc
b_ejg cacpaclry glrcptygr_rg ¢ gj asy n_pcpe
romt_rc Icjjc n_eglc gcesclry” p afc dmpac
oscqrh_IImqg p ctgr_rm gj rgngam gmtp_ddmjj_-
kclm afc anlrp_bbggrglesc gj ncpgmbm bej-
" jc Deqre* gmnp_rrsrrm ncp os_Im pges_pb
| amkkcebge ¢ _Igk xgmlc, Lml k_la_Inm*
k_ gmIm bgqrpg™sgrg g1 bytepag gjmr ¢ qg _j-
rcpl_Im aml s1_ amlrpmtnpmep_kk xgmlc
_srmpy_jc afc ns¢ pce_j_pc epmage gmpnpegc
{ | “mrrcefylm,

| BLOCKBUSTER DA HOLLYWOOD

Ro_gep_Ibgrgrmjg gl _ppgtm b_ Mjrpcmac-
_Im* _b _npgpe jc b_Ixc g_p+gj Ismtm aglc-
amkga bejjis Igtcpgm K_ptcj c QmIws Kraven
il Cacciatore* bgperrm b_ H,A, Af_Ibmpt g_p=+
gl g j_b_jjw// bgack pc aml C_ejc Ngarspcq
¢ qcelcp+ g bec™srmm gsj ep_lbc gafecpkm
by sl Ismtm Ickgam by QngbeptkK_1*




come parte del franchise del quale fanno
parte anche Venom (di nuovo protagoni-
sta sul grande schermo nelle scorse set-
timane con The Last Dance), Morbius e
Madame Web. Aaron Taylor-Johnson, che
gia aveva interpretato Quicksilver nel vi-
cino Marvel Cinematic Universe, é la star
delliaction del quale fanno parte anche
Russell Crowe, Fred Hechinger e liattrice
premio Oscar Ariana DeBose. Questianno,
invece, la casa di Topolino non partecipa
alla Feste con un titolo dianimazione tout-
court, ma con Mufasa - Il re leone (19 di-

In senso orario, Maria di Pablo
Larrain (01 Distribution - 1 gennaio
2025),la commedia Cortina Express
(Medusa - 23 dicembre), Conclave
(Eagle - 19 dicembre), Diamanti

di Ferzan Ozpetek (Vision - 19
dicembre) e La stanza accanto di
Pedro Almoddévar (5 dicembre)
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cembre): realizzato in CGI fotorealistica,
e il prequel de Il re leone, che insieme a
Avengers: Endgame e grazie ai suoi 1,65
kgdg pbg bg bmjj_pg | “mv md«ac kmlbg -
le (37 milioni di euro in Italia) ha con-
tribuito a rendere quel 2019 un anno da
pcampb9oscgrm Ismtm «jk bgerrm b_ @ _ppw
Jenkins (Moonlight) racconta liascesa a re
delle Terre del Branco del padre di Simba,
concentrandosi in particolare sul rappor-
to con il fratello Taka/Scar. Resta tra ani-
mazione e live-action anche lialtro gran-
de blockbuster delle Feste in uscita dal
1 gennaio 2025: Sonic torna con il terzo
a_ngmjmbcjj_gs_q e adick _rmep «a *qg
fa accompagnare dal riccio nero Shadow

(Keanu Reeves nel doppiaggio originale)
e spera di proseguire nel fortunato per-
corso che in Italia liha portato a incassa-
pc 0"3 kganlgbgcspm amj npd<m «jk Icj
2020 (ma e uscito a febbraio, poco prima
della chiusura delle sale per liemergenza
Covid) e 4,3 milioni con il sequel uscito
due anni piu tardi. Un titolo che potrebbe
essere il botto di inizio anno. Chiudiamo
la categoria con un altro titolo che esce
lo stesso giorno e che potrebbe riservare
grandi sorprese: Lucky Red porta in Italia
Better Man, biopic sui generis su Robbie
Williams, nel quale il cantante ha le sem-
bianze di una scimmia ed e doppiato da sé
stesso, diretto da quel Michael Gracey gia
responsabile di The Greatest Showman (e
il tocco si vede nelle emozionanti scene di
canto e ballo).



I NUOVI“CINEPANETTONI”

Afc L _r_jc g pc "¢ ncpé* gelx_ «jk
afc kerrmIm _j aclrpm npmnpgm jc deqrgtgr-+=
?1afc oscari_IIm Iml k_lafcp_IIm rgrmjg
afcqy_eegp_Im Icjj_xml_bcj aghen_lerm-
Ictmafcnpmt_Im_ga jb pcj rckncp rs-
p_ by bgack ™ pc aml ngaamjc qrmpgc by ep_lbc
asmpc, ?b gl_sesp_pc gj ncpymbm ag nclgep+
b_j 3 bgackpc Ops! E gia Natale &Lmm-
pimsq™ amkkcby  kepga 1 amtgapgrr_
_lafc b_ Lcpg N pclrg Icjj_ os_jc B_1lw
BcTgrm ghrcpnper_ s1 ImlIm afc ecgrggac
sl fmrcj gsjjc Bmjmkgrg* bmtc j_gs_ d_Kg-
ejo_ gy pca_ melg _BlIm ncp jc Degred jhgk-
kglclrc gen_p xgmlc beg eclgrmpg* ncpc*

gnglec j_ Ignmrc Aj_gpc _ d_pc bg rsrrm ncp
_Irgagn_pc gj L_r_jc* aml j_ amknjgagr+ bcj
ImI Im, Nmafg egmplg bmnm* gl tcac* rmplcp+
bg Ismtm gl g j_Una poltrona per due* mp-
K _ggamlgam rgmjm bg L_r_jc _rmpIm _j os_-
jc qg p qtgisnn_rm s tcpm ¢ npmnpgm asjrm
rcjctgggtm* pgnpmnmarm b_ ?bjep gsj ep_lbc
gafcpkm b_j 7 _jji// bgack pc, Qn_xgm nmg
_j r_pecr npctgamj_pc ep_xgc _j gerrglm «jk
bcj dp_lafgge bygrpg~sgrm b U plcp @pmg,
Bggamtcpwbcg Me contro Te* afc bmnm _tcp
afysqm j_q e aglck_rmep_«a_aml Opera-
zione Spie g_p_IIm by Ismtm npmr_emlggrg
aml jm gngl+mdd Me Contro Te Presenta Cat-
tivissimi a Natale Icj os_jc rmplcp_Ilm gj
Quellmp Q* Ncp«<bg_ ¢ j_ «ejg , Qg rmplcp+ nmg
gsjjic Bmjmkagrg gj 01 bgack~pc _lafc ncp
Cortina Express &Kcbsg_ " Ismtm «jk by
Cpmg Nsejgcjjg aml npmr_emBgarg Afpogrg_I

Bc Qga_* Jgjjm Nerpmjm ¢ 6g_~cjj_ Depp_pgd Iml
npmnpg_kclrc sl aglen_lerrmict Kk pgrpm-
tg km Bc Qga_ Icgn_1lg bg sl tgtcsp afc
acpa_ bg g jt pc gj Ignmrc b_ sl K_rpgkm-
Igm bgq_grpmgm ¢ Jgjjm gl oscjjg by s1_ arcjj_
bcjj_ ksqra mpk_g gncllr_* _jj_ pyacpa_ bg
poga_rrmg qg pgrpmtcp_IIm rsrrg os_lrg _ Amp-
rgl_* gl acpa_ by sl jocrm «lc, SI «jk afc
d_p= tclgpe gl kelre ejg g by Vacanze di
Natale* rgrmjm afc rmplcp+ by Ismtm gl g j
aml Lcvmb_j 06 j 1/ bgack™pc bmnm _tcp
dcgreeeg rm aml gsaacqgm g gsmg 2. _Llg jm
gampgm _ 1 lm,

LA PROPOSTA ITALIANA

?qquckc g Me contro Te e Cortina
Express* _jrpy qcg Ismtg «jk gr jg Hg _Hg-
kcp_IIm je Degre bej 0. 02, Qecesclbm gj
a_jclb_pgm* g npgkg _ sgagpe g p HIm* gj 3
bgack ™~ pc* Per il mio bene &./ Bggrpg~srgml*
aml @ p"mp_@m sjmt_c Qrcd_Ng_Q Ibpcjjg
Una famiglia sottosopra &C_ejc Ngarspeq™
amkkcbg by ?jcqq_Ibpm Eclmtcqy Icjj_
os_jc ¢ kek™pg bejj_ d_kogejg_ Kmperrg qg
ga_k g Im gknpmttgg kclrc ampng* b_Tbm
amgh gn_xgm _ qors_xgmlg rp_ gj bytcprelrc ¢
jJigk™ _p_xx_Ircd osglby Criature &Kcbsq_
Dij k™ «jk aml K _pam B¥?kmpc ¢ K pg
Canmagrm* egmt_Ic or_p by Mare Fuori, Qg
n_qq_ nmg _jj_ qcrrgk_0_ bcj / 7 bgack ™ pc*
bmtc gl rcknm ncp L_r_jc sgagp_IIm bsc
«jk gr_jg_lgcrp_oscgrg _lafc sIm bey ngC
_rreqg bejjh_ 1 Im8qgrp_rr_bg lo e te dobbiamo
parlare &/ Bggrpg™srgml** npgkm «jk glqge-
kc bcjj_ amnng_ ?jcqq_lbpm Qg_lIg & lafc
pcegar_" ¢ Jeml_pbm Ngcp_aagmlg* rgrmjm b_j
0s_jc ag gy _gnerr_ ep_lbg amgc gmnp_rrsrrm
Icjjc g jc bcj Aclrpm ¢ Qsb 6r_jg , Qrcagm
egmpIm by sgagr_ _lafc ncp Diamanti* / 3x
«jk bcj pcegar_ rspam Depx_I Txncrci nmp-
rrmgl g j b Tggml Bggrpg~srgmll ¢ aml
sl a gr amknmgrm b_ /6 ep_lbg rrpgag or_-
jo_lc - crp_ jmpm Jsgg_ P_Rgepgt H_glg-
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Ic Ryla * Cjcl_ Om«_ Pgaagt 1 gy Qksr-
niak, Aurora Giovinazzo e Mara Venier.
Esordio, invece, al cinema per il comico
Angelo Pintus dal 1 gennaio grazie a Dove
osano le cicogne, diretto da Fausto Brizzi e
distribuito in sala da PiperFilm: racconta
la storia di una coppia che, alla disperata
pgacpa_bg sl «ejgm*n_prcnepj_Qn_el _ncp
rivolgersi ad una clinica specializzata in
dcamlb_xgmlc _gagargr_, Gl«lcrgj 2 echl_gm
arriva in sala Nero a meta (Eagle), docu-
mentario di Marco Spagnoli sul cantante
napoletano Pino Daniele.

I TITOLI D’AUTORE PER LE FESTE
Particolarmente ricca e variegata anche
la contro-programmazione in arrivo nelle
sale tra dicembre e gennaio. Si iniziera
con La stanza accanto di Pedro Almodo-
t ¢ «jk tglagrmpe bej Jemlc biMpm _ Teclc-
xg_ & Icj os_jc Rgb_ Qughml glrcpnper_
sl_bmll_ afc afgcbc _gsrm _b sl¥_kga
(Julianne Moore) per la propria eutanasia.
Sara nelle sale con Warner Bros. Disco-

Me Contro Te Presenta
Cattivissimi a Natale
(Warner - 12 dicembre).
A sinistra, | Im
d’animazione Piece by
Piece (Universal -

5 dicembre).

Sotto, la commedia
Ops! E gia Natale
(Notorious - 5 dicembre)

very dal 5 dicembre, mentre due settima-
ne dopo tocchera a Conclave, il thriller di
Edward Berger (Niente di nuovo sul fronte
occidentale) ambientato tra le mura del Va-
ticano e con protagonista Ralph Fiennes;
greqq «lcgrp_ b¥sgagr . ncp Una notte a
New York, una storia delicata che vede una
giovane ragazza (Dakota Johnson) intrat-
tenere una lunga conversazione notturna
in auto con un tassista pit anziano (Sean
Penn), partendo da temi piu frivoli per poi
toccare il cuore di argomenti pit profondi
che potrebbero cambiare il corso delle loro
vite. 1l 23 dicembre € poi il turno di Le oc-
casioni dell’amore* sjrgkm «jl bg Qrin¥_lc
@poxt* Icj os_jc g tcaafy _k_Mrgglrcpnper -
ti da Guillaume Canet e Alba Rohrwacher
si ritrovano dopo tanti anni. Restando sui
ep_lbg rgrmjg bh srmpc* ¢j Ismtm _1Im qg
aprira con una doppia possibilita: sempre
dalla recente Mostra del Cinema arrivera
in sala il 1 gennaio Maria di Pablo Larrain,

biopic sugli ultimi giorni della soprano
K pg_ A jj_gq osg glrcpnper r_ b ?lecjgl _
Jolie e portato in sala da Ol Distribution;
Robert Eggers invece propone la sua visio-
ne su un mostro sacro del cinema, ovvero
Nosferatu (Universal): Bill Skarsgard veste
gn_llgbg sl Ismtm Amlrc Mpjmi Icjjifmp-
ror che puo contare su un cast composto
da Willem Dafoe, Emma Corrin, Nicholas
Hoult, Aaron Taylor-Johnson e Lily-Rose
Benn* sl «jk bk _smpc afc ns¢ pygept_pe
grosse sorprese al botteghino.

L’ANIME-ZIONE DEL 2024

Kmjrm n_prgamj_pc* gl«lct j_ npmnmgr_
_Igk_r_ ncp oscare Degre bej 0. 02, Qclx_
un grande Classico Disney, Pixar o delle
concorrenti lllumination e DreamWorks,
oscqrk_ 1Im j_a rcempy_p amknmar_b_ rpc
titoli sui generis: la saga del Signore de- p)
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gli Anelli torna protagonista dal 1 gennaio
con Warner Bros. Discovery grazie a La
guerra dei Rohirrim, primo adattamento
aglck_rmep_«am gl grgjc _Mgkc* Imlafi
prequel/spin-off dalla trilogia dei record
di Peter Jackson ambientato 183 anni pri-
ma quegli eventi. Sempre in quota anime,
uscira invece dal 9 allill dicembre come
evento speciale con Nexo Digital Overlord
Il Film: Capitolo del Santo Regno, basa-
rm gsjj%kmlgk_ joefr Imtcj eg_nnmlcqc,
Quiella stessa settimana, Universal propor-
ra invece in cartellone Piece by Piece, titolo
afcqcescj_tygr_cj_a ppgep_beja Ir_lrc
¢ ksagagar_ _kcepga_Im NF_ppcjj Ugjjg_kq
ma raccontata tramite una scoppiettante
animazione LEGO. BO

Films/Sola Entertainment
ilm/Marza Animation

Dall’alto, Angelo Pintus =
esordisce al cinema in s i
Dove osano le cicogne L
di Fausto Brizzi (PiperFilm \ '1
-1 gennaio 2025), ¢ .

il cinecomic Kraven - ' z
Il cacciatore (Eagle - 11
dicembre), Le oceasioni
del’amore (I Wonder

- 23 dicembre) e .Una
Notte a Ne Yoﬂz (Lucky
Red - 19 di re)

Pictures (1); Columbia Pictures/Marvel Entertainment/Arad Productions/Matt Tolmach
Productions/Sony Pictures Releasing (1); Creative Artist Agency/Projected Picture

Studios/Tongal/l am OTHER (1); courtesy of Notorious Pictures (1); courtesy of | Wonder
Works/Rhea Films/TeaTime Pictures (1); courtesy of PiperFilm (1)

Discovery (1); Focus Features/Tremolo Productions/The LEGO Group/Pure Imagination

Entertainment/House Productions/Indian Paintbrush (1); courtesy of Vision
(1); El Deseo/Moviestar Plus+/Washington Square Films (1); courtesy of War

© New Line Cinema/Warner Bros. Animation/WingN
(1); Paramount Pictures/Sega Sammy Group/Ori

Planet/Blur Studio (1); Focus Features/M
Road Entertainment (1); courtesy of 01 Di
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Fermo, Teatro dell’Aquila
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vt . L e ANCHE QUEST ANNO ABBIAMO RACCOLTO IL PARERE DI ALCUNI

-'." -‘-{ .--"." X RAPPRESENTANTI DI CIRCUITI CINEMATOGRAFICI ITALIANI
.‘ s, : ) SULL’C:)FF!ERTA [NESYA\WAN PREV]STA PER IL PERIODO DELLE FESTIVITA DI

" . . FLN.E E INIZIO ANNO. EMERGE GRANDE OTTIMISMO PER IL PROSS”\AQ

-~ , — & FUTURO, MA C’E ANCHE CHI FA NOTARE CHE IL NATALE NON E UN

€« . e PIU UN GIORNO DETERMINANTE COME UN TEMPO

o [ di Cristiano Bolla |

elle scorse pagine vi abbiamo pre-
gqclr_m g «jk afc _ppgtcp IIm Icg agle-
ma italiani nel periodo compreso tra il
weekend dellilmmacolata e quello della
Befana (vd. pp.16-20). Da sempre una
«lcqrp_ pgaafygqylk_ nep gj aglck_* _lafc
qc Icejg sjrgkg _1lgjc deqrgtgr=F_1Imd_-
ticato a dare gli stessi risultati di un tem-
nm, K_mp_ afc ¢j nceegm p _jjc gn_jjc
«jgcp_p pebsac b_jjo%qr_rc ngC npm«as_ by
qcknpe* qg ns¢ es_pb_pc aml mrrgkgglm
a questo nuovo periodo delle Feste. La
pensano cosi i rappresentanti dei circuiti
afc "¢ kmglhreptygr_rm - P_KAI @g_p-
10g by SAG Aglck_g* Dp_llacqgam By Amj_
by Rfc Qn_ac Aglck * ?lbpc_ Qrp_rr_ by
Lmrmpgmsg Aglck_g* Rmk_gm Osgjjcpy be
6j Pcelm bcj Aglck_ ¢ ?jcqq_lbpm Pmgqy
by Kmtge Nj_lcr - caml gos_jg_~ g km L'l gennaio 2025 &

%

voluto analizzare liofferta di queste fe- ~ Prevstalusctaal ' \
A . cinema del sequel
stivita e le possibili sorprese dal botte- Sonic -1l Im 3 (Eagle) \

efglm,
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11 19 dicembre arriva sul
grande schermo Mufasa -
Il re leone (Disney)

(UCI): «<SARA UN NATALE
PIU RICCO»

aging Director Southern Euro-
ern Europe di Odeon Cinemas
mon Biarnés, € soddisfatto
ta di questianno: «Sara un Na-
cora piu ricco degli anni passati,
edra liuscita di titoli attesi da tutta
miglia, come Oceania 2, Mufasa: Il
e leone e Sonic - Il Im 3, un target a cui
il nostro circuito e particolarmente at-
tento e per il quale ha gia pensato a pro-
mozioni speciali». La catena, aggiunge,
nslr_ kmjrm gs oscar_ «lcqrp_8"3%rkm-
sfera del Natale e la magia del grande ci-
nema sono due realta legate da sempre»,
motivo per cui liintenzione e quella di
portare avanti le stesse strategie degli
ultimi anni: «Sosterremo i lungometrag-
gi italiani attraverso Meet&Greet e Q&A
grazie ai quali gli spettatori potranno
incontrare dal vivo i registi e gli attori
italiani piu amati. Per gli spettatori ci
saranno poi occasioni per regalare a Na-
tale gift card personalizzate, ma anche

per organizzare proiezioni riservate per
clienti e aziende che vogliono premiare i
propri dipendenti durante il periodo del-
le Feste».

DI COLA (THE SPACE): «L’OFFERTA
E RICCA E DIFFERENZIATA»

Anche Francesco Di Cola, Screen
Content and Sales Director di The Space
Cinema, € ottimista in vista del prossi-
mo periodo di Feste: «Ci aspettiamo un
mese di dicembre in linea con i buoni
risultati dello scorso anno, con la spe-
ranza di registrare un miglioramento per

Ramon Biarneés,
Managing Director
Southern Europe e
Northern Europe di
Odeon Cinemas
(€](e]V] e}

i primi giorni di gennaio e il resto del
mese. Abbiamo anche un calendario di
festivi e prefestivi molto favorevole che
dovrebbe sostenere buone performance
dei cinema durante tutto il periodo fe-
stivo». Per Francesco Di Cola, liofferta
e «varia, ricca e differenziata», e gran-
di speranze vengono riposte nel prequel
Disney: «Sulla carta, Mufasa: Il re leone
sembra avere il potenziale maggiore. Per
quanto riguarda possibili sorprese, in
questi anni abbiamo imparato che tan-
to cinema un tempo considerato adatto
prevalentemente al pubblico adulto, >

' Il Im d’animazione Il .

Signore degli Anelli -
| La guerra dei Rohirrim
(Warner), in sala dal
2 gennaio 2025
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e poi diventato popc;lare anche sul seg-
mento piu giovane». The Space intende
gcjexgml_pc aml asp_ ¢ «jlkk b_ mddpgpc _j
proprio pubblico, «tenendo conto delle
gncag«agr+ jma_jg ¢ bcjj_ Imgrp_ a_n_agr+
di generare risultato». Per questo, «rac-
conteremo ai nostri spettatori con anti-
agnm j%ddcpr_ bggnmlg~gjc* ctgbclxg_Ibm
cio che la rende interessante per ogni
segmento di pubblico; allo stesso tempo,
amkc gcknpc mddpgpckem t_pger+ by mp_pg
e il massimo numero di spettacoli pos-
qo-gicY, Bg Amj_ gmrrmjglc_* gl«lc* afc g
cinema in Italia si sta avviando verso la
destagionalizzazione: «Ormai & chiara-
keclrc gsnnmpr_r_ b_g pggsjr_rg afc g «jk
ottengono in ogni periodo dellianno.
Qmddpg_km _Namp_ bcjj_ rclbclx_ j gm-
tp dimjj _kclrmm gl acprc b_rc gncag«afc*
afc gl sjrgk<_ 1 _jogg Iml d_ afc ncl_jgx-
x_pc rsrrg* gnerr_rmpg* aglck _ ¢ «jk afc
tcbmIm pgbspgg jc mnnmprs gr+ bg* tgqg”¢-
jor+=, Q_p+ gkenmpr_HIrc afygsbepe j%I1 Im gl
crescita per segnare un ulteriore step di
recupero e avviarci a un 2025 che conso-
jgby gj kepa_rm gs jotcjjg by gmaredg~gjgr+ by
. lungo termine».

STRATTA (NOTORIOUS CINEMAS):
«E UN PERIODO IMPORTANTE,
- MA NON PIU DETERMINANTE»

“. - < - Non ha dubbi liamministratore dele-

pe gato di Notorious Cinemas: «Crediamo
"'V afcoscyrm L_r_jc g_p+ gsncpgmpe _ 0SCj-
"o _=° . lo .dellianng” passato, non di molto ma
'’ - ™~ gsncpimpc, J%bddcpr_ b kmjrm t_pyce_r_* ag
® .. ‘'asono titoli per tutti i gusti e per tutte le

tendenze reglonall trasversalmente per
'1'{~" w _[SITC jC Cr+, Rclbclngkclrc* j%jrgkm
*mese dellianno dovrebbe superare i nu-
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Better
Red) al cineme
1 gennaio

meri di dicembre 2023». Mufasa la
d_p+ b_ n_bpmlc* gmgrgclc* kclrpc p
ngC amknjga_rm gbclrgca_pc nmrclxg_jg

outsider, anche tra gli italiani: «Ci augu-
riamo che uno di loro possa diventare la
gmpnpeg_bcj L_r_jc0.02, 6 «jkk byQg_lgc
Pieraccioni & un papabile candidato, ma
vediamo bene anche quello di Ozpetek,
gqcknpe Icg jgkgrg by sl «jk bg sl acprm
tipo e genere che pud avere un grande
gcesgrm tepgm gnerr_rmpg bg s1_acpr_ cr+,
Rispetto al passato, questianno sembra
gamBegsp_rm gj pyggafgm gmtp_ddmjj_kclrm8
«Non credo si pesteranno i piedi liuno
aml j%jrom, J_ K _eegmp n_prc bcy «jk
di Natale esce il 19 dicembre e avremo
sicuramente tempo nel primo weekend
per capire esattamente i veri valori dei
«jk* nmg g p+ ¢ Kcpa_rm _ bc«lgpc g
piazzamenti». Dal canto suo, Notorious
vuole iniziare in anticipo a presentare i
«jk _j gsm ns” “jgam ¢ _ nmpr_pc _t_I-
ti le proprie strategie: «Puntiamo molto
sul servizio al cliente, per questo cerche-
pckm bg mddpgpc gqcknpe gj kcejgm, Nmrcl-
zieremo la programmazione durante le,
Feste, con spettacoli anche alla mattina,*
cosi da poter garantire una visione dei
«jk ngC =cqqygjc, P_ddmpxcpckm _lafc g
servizi di pulizia e di vigilanza per gesti-
pc | kcejgm gj —sqgm bcj ns” “jgamy, Ncp
Stratta, il Natale & perd cambiato rispetto
al passato: «<E un periodo importante in
asg a%b amlrglsgr+ by gnerr_rmpg* k_ p Iml

Francesco Di Cola,
Screen Content and
Sales Director diThe

Space Cinema

Me Contro Te 2

Presenta Cattivissimi |
a Natale (Warner),in
uscita il 12 dicembre



L’horror Nosferatu (Universal - 1
gennaio) con Nicholas Hoult, Bill
Skarsgard, Lily-Rose Depp, Willem
Dafoe e Aaron Taylor-Johnson

pit determinante come un tempo.
Natale e diventato un giorno normale,
un sabato di ottobre o novembre incassa
di piu.

QUILLERI (IL REGNO DEL CINEMA):
«SODDISFATTI DAl BLOCKBUSTER
E DALL’OFFERTA DI QUALITA»

Liofferta per questo Natale e forte an-
che per Tomaso Quilleri, esercente del
circuito Il Regno del Cinema: «Sulla car-
ta sembra molto forte. Ci sono un paio di
blockbuster abbastanza sicuri e varieta
anche sulla qualita, sono moderatamen-
te soddisfatto». Le maggiori aspettative
sono riposte in Mufasa, ma Quilleri va
oltre: «Potrebbe ottenere risultati impor-
r Irg _lafc gj «jk by Qg lg ¢ Ngcp_aagmlg*
ma dipende dalle zone. Sulla contro-pro-
grammazione, che mi sta a cuore Visto
che come circuito non gestiamo solo
ksjrgnjcv* apcbm ag qg_Im «jk kmjrm gk-
. . nmpr_1rg8gj «jlk by ?jkmbAt_p amnpgp+ jc

...' '.'. I feste, pur uscendo il 5 dicembre. Rice-
- . . Q a g
. . 7 Tomaso Quilleri, vera una staffetta importante il 2 genna-

el N esercente del circuito
Il Regno del Cinema

gm aml gj «jk bg N_"jm J_pp_V1* Maria,
che per liltalia sara importante.
Conclave penso sia un ottimo
«jk* k_ qc bmtcqqg agr_pc sl _
possibile sorpresa piu com-
merciale, direi Nosferatu di
Robert Eggers». La cosa im-
portante, per Quilleri, & che
Jj_ «jgep_qg_gsnnmpr_r_ _ bm-
vere durante il periodo delle
Feste: «Una campagna mini-
steriale a sostegno del consu-
mo in sala di cinema penso sia
alla base del successo generalizzato
del prodotto theatrical. Mi auguro che
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Andrea Stratta,
amministratore
delegato di Notorious
Cinemas

gli investimenti
di marketing delle

distribuzioni, che non
sono stati altissimi nelliultimo periodo,
possano durante le feste tornare a livel-
li importanti e che i cinema si facciano
trovare pronti alliappuntamento con un
marketing locale forte e sale adatte».
Liannata, ammette, € stata molto parti-
colare: «Nella prima parte sono emersi
prodotti inaspettati che hanno registrato
risultati importantissimi e hanno retto
bene nel primo trimestre. Poi in estate
e bastato un titolo straordinario come
Inside Out 2 per sistemare una stagione
che presentava titoli piu deboli rispetto
al 2023». Ora, pero, si guarda con otti-
mismo alle Feste e poi al 2025, «un anno
che dovrebbe avvicinarsi molto ai nume-
ri del 2019».

ROSSI (MOVIE PLANET): «<BUONE
ATTESE, MA NON STRAVOLGENTI»

Il panorama e ben nutrito anche per
liamministratore delegato del circuito
Kmtgc Nj_lcr* ?jcqq_lbpm Pmgqg* _lafc
se resta piu cauto sui possibili colpi si-
curi al botteghino: «Non credo che Kra-
ven - Il cacciatore fara grandi risultati,
anche se spero possa affermarsi al box
md«ac, Ncp ¢ Kc amlrpm Rc Kg _gnecrrm
uniottima performance nei primi gior-
ni di programmazione, per poi assistere
_ sl a_jm* aml os_jafc «_kk_r_ gmrrm
Natale e Santo Stefano. lo e te dobbia-
mo parlare & uniincognita, € la prima
volta che vediamo Siani e Pieraccioni
recitare insieme». Tralasciando la con-
tro-programmazione, Rossi arriva a
Mufasa e non nasconde perplessita: >

BOX OFFICE 2 5
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«Le attese sono buone, anche
se da quello che ho visto
i trailer hanno riscosso
opinioni contrastanti,
specie per il comparto
video. Siamo a Natale
ncpé*p sl «jk Byglew*
prequel di uno dei
«jk ngC tggry Dcejg sj-
timi 30 anni, mi aspetto
un incasso tra i 10 e i 12
kagjgmlg by cspmy, NgC afc
possibili sorprese dalliofferta
by bgack pctechl_gm* gj k_1_ecp
nslr_ gsjj_ jsle_ rclsr_ bg bsc rgrmjg
tardo autunnali: «Oceania 2 e Wicked.

Il Im d’animazione
Piece by Piece
(Universal - 5 dicembre) P

Alessandro Rossi,
amministratore
delegato del circuito
Movie Planet

QmIm bsc «jk afc ag rpmtcpckm* _lafc
se ridimensionati, a Natale; il secondo
€ un musical e in Italia di solito non
funzionano bene, ma é vicino allo stile
di Wonka ed & molto natalizio». Grandi
attese anche su Sonic 3 e su Il Signo-

Angelina Jolie & la

. protagonista di Maria

di Pablo Larrain

(01 Distribution - 1 gennaio)

I'nuovo Im di Ferzan Ozpetek, Diamanti
(Vision), al cinema dal 19 dicembre

Tilda Swinton e Julianne

L]
"'Moore in La stanza

~ accanto di,Pedro
Almodovar (Warher —
5 dicembre)

re degli Anelli - La guerra dei Rohirrim,
che «potrebbe prendere il pubblico che
' ’ ha premiato Il ragazzo e I'airone». Ros-
si vuole porre liattenzione anche su un
' ~ rpclb n_prgamj_pkclrc nmagrgtm _ gsm egs-
dizio: «Liofferta di questianno é spaccata
in due: un primo blocco di uscite attor-

no al 10 dicembre e un secondo blocco
gl npmep_Kkk_b_j / ecll_gm ncp b_pc g

egsqgrm gn_xgm g € pg «jk* ctgr_lbm g_-
rsp_xgmlg m gacjrc m™ ~jge_rcf, Ncp oscqrm
motivo, conclude, «<ho buone attese, ma
Iml grp_tmjeclrg, Kg _gncrrm sl L_r jc
ngC dmprc bcjjm gampgm _ I Im* nclgm tcp-
p_IIm npcky_rg g epmgqg rgrmjg ambk<c mp-
mai e consuetudine. Per il 2025 le stime
sono state ridimensionate dopo aver
epgb_rm _j kgp_amjm* k_ apcbm g_p+ sl

Company Italia (1); New Line Cinema/Sola Entertainment (1); courtesy of Lucky Red (1); Focus Features/Maiden Voyage

Pictures/Stqdio 8/Birch Hill Road Entertainment (1); Access Entertainment/FilmNation Entertainment/House Productions/
Indiana Paintbrush (1); courtesy of Warner Bros. Discovery (1); Focus Features/Tremolo Productions/The LEGO Group/Pure

Imagination Studios/Tongal/i am OTHER (1); courtesy of Vision Distribution (1); courtesy of 01 Distribution (1); El Deseo/

© Paramount Pictures/Sega Sammy Group/Original Film/Marza Animation Planet/Blur Studio; courtesy of The Walt Disney
Movistar Plus+/Washington Square Films (1); Shutterstock (2)
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& per la primo ool

Danny Andie Wilmer Luc}f Antonella
DeVito MacDowell Valderrama DeVito Rose

()Pszﬁaatale ,

Finche ¢’¢ Natale, ¢’¢ Amore.
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NUOVI LIN
MARKETIN( _
TRA INNOVAZIONE,
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DATI E CREATIVITA

DAVIDE ROMANI, MARKETING DIRECTOR THEATRICAL, DISNEY +
STUDIO, INTEGRATED MARKETING AND DCVI DI THE WALT DISNEY.
COMPANY ITALIA, PRESENTA LE SUE STRATEGIE MARKETING ALLA
LUCE DELLE RECENTI TRASFORMAZIONI, IL DIALOGO CON GEN Z E
MILLENNIALS, GLI SFORZI PER INCREMENTARE LA PERCEZIONE DEL
VALORE DI UN FILM, LE INIZIATIVE CON L’ESERCIZIO E | LANCI DI
OCEANIA 2, MUFASA: IL RE LEONE E A COMPLETE UNKNOWN

28

ei si occupa delle attivita marke-
ting di The Walt Disney Company
Italia, sia dei titoli Theatrical che
dei titoli Studios di Disney+. Come si
esprime la collaborazione sinergica
tra cinema e piattaforma streaming
e qual e il valore aggiunto di questa
cooperazione?

Potremmo dire che questa collabora-
zione si svolge su due livelli. Un primo
jutcjjm* afc gy ns¢ belgpe ngC r_rgam* p
in concomitanza delle uscite cinema che
vengono supportate da Disney—+ in vario
modo (concorsi dedicati, pubblicita sui
contenuti, ecc), rafforzato ulteriormente
guando si tratta di un nuovo capitolo di
una franchise/property consolidata. Un
qcamlbm jgtcjjm* ngC qrp_rcegam* p gltcac ]
gsnnmprm pcagnpmam@Gxgclb_jc _jjc Imgrpe
franchise/property rappresentando, en-
rp_k g g kexxg*maa_ggmlg bgtcpgc ¢ gneag«-
che per far entrare in contatto e ingaggiare

BOX OFFICE
Novembre 2024

|di Paolo Sinopoli |

ngC ns™jgam nmggg gjc aml jc greqqe ¢ re-
nerle quindi sempre vive e attraenti anche
per il resto delliazienda.

G
A ne novembre porterete in sala
I'atteso sequel animato Oceania 2,
a dieci anni di distanza dal prece-
dente capitolo. Che tipo di campa-
gna marketing avete messo in cam-
po per questo titolo?

?>>g_km glgxg_rm _ j_tmp pc gs@cea-
nia 2G egselm*aml gj j_lagm bey k_rcpg jg
teaser, e proseguito nel mese di agosto in
occasione del D23 (la convention dedicata
ai fan Disney che si tiene ogni due anni
in America), con i materiali payoff. Stiamo
ora per entrare nel vivo della campagna,
sfruttando tutte le leve marketing sino
_ji%oqagr_ bcj «jk, Qrg_km eg= j_tmp_lbm
aml ejy cqcpaclry nep qrsby pc _rrgtgr+Gad
hocGicp npmkksmtcpe gj rgrmjm ¢ qdpsIr_pc g
nostro Disney Preshow con contenuti de-




Il sequel animato Oceania 2
€ in uscita nelle sale italiane
il prossimo 27 novembre

Davide Romani,
Marketing Director
Theatrical, Disney+ Studio,
Integrated Marketing and
DCVI di The Walt Disney
Company ltalia

boa_rg, 6lggcke _j bmnng_eegm qrg_km npc-
n_p_lbm bytcpge _rrgtgr+ gmag_j ¢ NP aml jc
tmaggr_jg_lcramke nepiinside Out 2, Qrg_km
_lafc nclg _Ibm _ os jafc _rrytgr+ gncag_-
jc afc d_p+ jet_ gsjjc “cjjexxc 1_rsp_jg bej
Imgrom N_cqc* k_ gs asg _lamp_ Iml nmggm
qtcj_pc _jrpm, Gl«lct ngC _ pgbmagm bcjjs-
gagr * tpckm sl¥cgreq. a kn el kcbg_
¢ _rrgtepckm rsrre jc jete ¢ _pec qg_ npmkm-
xgml_jg*gg__xgclb_jgncpapc pc a_kn_elc
glrcep_rc c qgll cpegafc,

A seguire sara poi il turno di Mufasa:
Il re leone, prequel de Il re leone che
aveva incassato 37 milioni di euro
in Italia nel 2019. Che aspettative
avete? Potete darci qualche
anticipazione sul lancio del Im?

Il re leonebp_nnpcaclr_ s a_nmg_jom
bejj_ Imarp_ armpg_* qg_ ncp ejg gla_qqg bej
jotc _argml bcj 0./ 7* qg_ ncp oscjjg bejjh -
lgk_rgml bcj / 772* qclx_ bgkclrga pc gj
jmlectm c acjc”pc ksqga_j, Aml oscgre npe-
kcqgce ¢ amlggbep_Ibm _lafc gj ncpgmbm by
sgagr_* jc _gnerr_rgkc Iml nmggmIm cqqepe
afc _jrc, J_rm Kk _picrgle nmggm bgpe afc
a_p= sl rgrmjm npmkemggm srgjoxx_Tbm rsrrg
ejg grpskelry ¢ jetc nmagygjg &kebg * NP*
bgegr_j* npmecrry gncag_jg*é npmkmrgm* caa*
c aml rsrm gj gsnnmprm bcjj%_xgclb_* eg+
glgxg_rm oscqricar_rc aml j_ acjc p_xgmlc
bcj 1. x _Hlgtcpg_pym bej «jk bi_gk xgm-
Ic6ll Re Leone,

Guardando all’anno nuovo, a ne
gennaio arrivera in sala un altro tito-
lo di grande qualita che I'esercizio

spera possa replicare, o addirittura

superare, i numeri di Povere Creatu-

re!l. Mi riferisco al biopic A Comple-

te Unkown, con Timothée Chalamet

nelle vesti di Bob Dylan. Come ge-

stirete la comunicazione di questo
Im?

J_amkslga xgnlc bs A Complete Un-
knownG q p+ kmjrm bejga_r_ ¢ _lafc qu-
b Irc6B_ sl jm g km sl kmgrpm
g_apm amkc @m~ Bw_I* sl_ bcjjc «espc
ngC eclg jy ¢ potmjsxgml_pgc beejy sjryky
aglos_Irh_Ilg bcj n_Imp k_ Kksqgga_jct
asjrsp_jc c jerrcp_pgm* afc kepgr_ by cqqce-
pc rp_rr_rm aml pggncrm ¢ _rrcIxgmlc* ¢ afc
ay ncpkerrep+ by _rmp_ppe s ns™ jgam ngC
_bsjm* ngC _rrclm ¢ amImgagrmpe, B_jjh_j-
rpm g km Rgkmrfic Af j kcr* slm
beejg _rmpg ngC _nnpexx_rg ¢ nmnmj_pg bgj
kmkeclrm* gs asg d pc ject ncp _Knjg pc g
r_pecr by pgdcpglkclm ¢ _rrp_ppc osglbg sl
ns™ jgam ngC egmt_ It ngC bggr_Irc b_ @m>
Bw_I* K_ bcggbepmgm by tebepe sk «jk by
os_jgr~aml gj npmnpgm ~clg_kglm,

6
In che modo le sue strategie marke-
ting sono mutate e si sono adattate
alle trasformazioni degli ultimi anni?

Lcejg sjrglg 3t4 _1lg _~ g km _qqgare-
m _a kg kclrg by melg eclcpe afc meeg
gy gr_IlIm gl n_prc pobglkclggml_Nbm, @ qrg
nclg pc _j pcaclrc “mmk bcejg ctclry jgtc
qsj reppgrmpgm* b_g amlacpry _jjc kmarpc* b_ejg
ctclrggnmpryty _jjc «cpe, Pgkk_Ic amkslosc
g d_rm afc tgtg_km gl sl kmlbm gcknpe
ngC byegr j ¢ amllcggm afc glajsbc Ismty
gmag_j kcby_ &rp_ rsrrg RgiRmi* ¢ Ismty >
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__INTERVISTE

modi di fruire la tecnologia e i contenu-

ti (come le connected TV e lo streaming).
Tutto questo ha un impatto diretto sulle no-
stre strategie di comunicazione ma
sulle iniziative marketing che devo
re conto di questi nuovi trend e in
caso anche anticiparli. Anche
del cinema ha subito contin
ti con una recente maggiore
«jk ctclm*os_qg_ pia_ja_pc jm
che vediamo per gli eventi live.
porta da un lato a cercare di eventi
nostre uscite in modo da sfruttare lieffe
FOMO (Fear of Missing Out**b_jj%jrpm bm™-
biamo fare leva sulle stesse per portare il
pubblico in sala anche per quei titoli che
Iml gmIm amlqgbcp_ry ctclm, G

Nella sua esperienza, cosa serve per
intercettare il target piu giovane?

Amkc ncp rsrrg g r_pecr* maamppmIm bsc
ingredienti fondamentali: il linguaggio
adatto e lo strumento/media giusto. En-
trambi devono essere in sintonia per non
creare confusione nella mente del poten-
Ziale utente e raggiungere quindi liobiet-
rgtm npc«qq_rm, Ncp gj r_pecr ngC eymt_lc
npcbgjgecpeg sl joles_eegm ngC gklcbg_rm*
tcjmac ¢ amlapcrm* ¢ srgjgxxepey kexxg
jmpm ngC _declg rp_asg g qmag_j kcbg_*gj byeg-
r_j* jm grpc_kgle* ejg ctclrg gsj rcppgrmpgm ¢
alcuni eventi televisivi in grado di attrarre
sl ns™ “jgam egmt_lc, Qsg gqmag_j kebg_* gl
n_prgamj_pc* ~"g km s1_ npcgclx_ gknmp-
tante che coinvolge tutti i mezzi e ci per-
mette di avere un canale di comunicazio-
ne diretto. Anche liIOOH (Out Of Home)
rappresenta un mezzo cross-generaziona-
jc afc*qc “cl gdpsrr_m b_ sl nslmm by tg-
gr_ apc_rgtm* ns¢ cqgcepe sl sjrepgmpe rmsaf
point per il pubblico giovane.

G
Quale ritiene sia la strada migliore
per incrementare la percezione del
valore di un Im nel pubblico?

Guardando i nostri risultati e quelli
bcjj_ amlamppclx_* bgpeg afc j_aqrp b k-
ejompc qg_ oscjj_ by pclbecpe sl «jk 8sl
evento da non perderei. Questo non vuol
bgpc afc rsrry ¢ «jk qg Im beargl_rg _ bg-
tclr_pc “jmai"sqrep k qeelgwa _Ib pe
oltre il potenziale atteso da un titolo. Ne
bG1 cqckengm amlaperm gj gsaacqqm mrrcdsm
aml ®overe Creature!* bmtc gg_km pysgagry
diventare il primo incasso internazionale
dopo gli Stati Uniti e andare ben oltre le
ngC pmgce _gnerr_rgte pej_rgtc _jj% " gerrgtm
by ~mv md«ac,
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€
Quanto cambia I'approccio, in ter-
mini di comunicazione, tra i Millen-
nials e la generazione Z? E quali
sono i media piu ef caci per inter-
cettarli?

a byd«agjc d pc s1_eclcp_jogxx_xgmlc gs
oscgrc bsc a_rcempgc ncpafl* gmnp_rrsrrm
ncp j_ Ecl X*qrg_km n_pj_Ibm bg ncpgmlc
aml cr=* glrcpegqg ¢ amknmpr_kclry amk-
pletamente diversi: un range che include
rccl_ecp c egmt_lg _bsjrg*p_eepsnn_kclry
afc pgafgcbmIm kexxg* kegq eeg ¢ kmbyg
di comunicare diversi. Dovendo fare una
os_jafc dmpk_ by aj_ggg«a_xgmlc bgpcg afc
g rccl_ecp bejj_ Ecl X npcbgjgemIm* gc Iml
0s_qg cogajsqgt_kcelrc* gj bgegr j ¢ _jaslg
gmag_j kecbg * kelrpe g egmt g _bsjrg g bg-
tgbmIm ngC rp_ g qmag_j kcbg_ &aml bytcpqc
sfaccettature rispetto ai teenager) e tutto
oscjjm afc p mljglc &ksqga * tgbem* grpe-
aming). Tra i giovani adulti della Gen Z
e i giovani Millennials troviamo in parte
gli stessi mezzi ma anche tutto il mondo
bejjedrp_rrelgkce I jgtc ¢ bejjc p_bgm afc*
gmnp_rrsrrm gl oscarg sjrglkg _ Hlg*r £ km-
strato di essere ancora un mezzo Vivo €
tgt_ac, Nep g Kgjjellg_jg ngC _bsjrg* gltc-
ac* sl kcby_ kgv ngC cosgjg™p_m@ oscjjm
maggiormente in grado di dare i migliori
risultati. Il linguaggio e liapproccio devo-
Im gcesgpe g bytepgy kexxg* Iml _b_rr_Tbm-
si ma reinventandosi.

E soddisfatto del rapporto instaura-
to con I’esercizio e delle iniziative di
comunicazione portate avanti dai
cinema con i vostri  Im?

In questi ultimi anni siamo riusciti a
instaurare un ottimo rapporto con tutto

Attesissimo il prequel
Mufasa: Il re leone, al
cinema dal 19 dicembre



&

Timothee Chalamet
interpreta Bob Dylan nel
biopic A Complete Unknown.

Nel c. Edward
nning

/4

liesercizio e questo si € tradotto in azio-
ni concrete di marketing a supporto dei
nostri titoli. Tra le varie attivita mi piace
menzionare il Disney Preshow: uno spa-
zio dedicato ai contenuti dei nostri titoli
futuri (clip, featurette, behind the scene,
ecc) che viene proiettato prima del bloc-
am rp_gjcp gs rsrrg g «jk* rsrrg ejg gnerr_am-
li e in tutti gli orari, che siamo riusciti a
estendere ad altri circuiti andando a co-
prire quasi la meta del mercato. Inoltre,
realizziamo varie attivita di marketing e
comunicazione (concorsi, gadget dedica-
ti, poster in edizione limitata, ecc) insie-
me ai diversi esercenti per cercare di cre-
are valore aggiunto oltre alla vendita del
semplice biglietto. Non da ultimo, stiamo
sempre piu cercando di condividere con
liesercizio i dati relativi agli acquirenti
bcg Imgrpy «jk gl kmbm b_ bgtclr_pc cl-
r_k g ngC ciw«a_ag cb cdw<ageclry Icjjc _rrg-
vita di comunicazione.

G
Come descriverebbe il suo approc-
cio al lancio di un Im? Quali sono
gli ingredienti che reputa essenzia-
li nel bilancio complessivo di una
campagna marketing?

Jm bec«lgpey amke sl _nnpmaagm mjg-
stico che mescola sapientemente cuore
(innovazione e creativita) e cervello (i
dati). Penso infatti che un ottimo lancio
non possa prescindere dalliutilizzo di tut-
te le leve marketing e di comunicazione:
campagna media, social media, publicity,
promotions, trade marketing, ecc. Tutto
deve funzionare al meglio e in sinergia per
poter raggiungere un obiettivo di comu-
Iga xgmlc gl kmbm cd«a ac cb cd«agclre,
In tutte le attivita mettiamo sia il cuore,
cercando di trovare idee sempre creative

e innovative che sappiano sorprendere e
connettersi con la nostra audience, sia il
cervello che attraverso le ricerche, i dati e i
numeri ci guida nella scelta e nella realiz-
zazione dei nostri piani e campagne, oltre
che nelle nostre altre attivita di marketing.
G
Quali sono gli strumenti e i dati su
cui fa piu af damento quando deve
sviluppare il lancio di un Im?
Facendo eco a quanto dicevo prima,
non ho uno strumento in particolare che
prediligo. Sia perché ritengo che sia un
corretto marketing mix a fare la differen-
za, sia perché gli strumenti possono e de-
vono Variare in base al contenuto e al tar-
get. Per quanto riguarda i dati, i principali
che utilizziamo sono quelli di awareness e
interest, che offrono un quadro della situa-
xgmlc "~ _gr_Ix_ gkkcbg m ¢ _d«b_“gjc*
in aggiunta a quelli di derivazione social,
views ed engagement tra tutti, ma anche
_gamjrm bcjj_ perc ¢ pgacpafc gncag«afc
come il Brand Lift Study, altrettanto im-
nmpr_Irg ncp t jsr_pc os_Irm sl «jk nmrp+
avere 0 mMeno successo e quanto la nostra
campagna stia iandando nella direzione
giustat o necessiti di qualche correzione.

Quali sono le iniziative marketing
che avete realizzato quest’anno e di
cui siete piu orgoglioso?

Partirei dalliiniziativa per supporta-
pc g j_lagm bg@nside Out 2, che ha visto
protagonista liisola di Burano con le sue
colorate casette sulle quali abbiamo po-
sizionato delle installazioni dedicate alle
Ismtc Ckemxgmlg npmr_emlggre bej «jk, Ncp
0i j_lagm be@ regno del pianeta delle scim-
mieG g _km pc_jgxx_rm gltcac sIm gqfmu
by@cc k_nngle d_aclbm ptgtcpe gsejy _j-
beri del Parco Sempione di Milano i pro-
tagonisti del nuovo capitolo del franchise.
Nep g «jk b%lgk xgmlc _~ g _km gr_"gigrm
ormai da qualche anno una collaborazio-
ne con Trenitalia, con cui tematizziamo
alcuni dei loro treni che poi percorrono
liltalia per qualche mese. Da ultimo vor-
pcy _lafc pgampb_pcGfc* ep xgc _j gcknpe
ottimo lavoro svolto sul doppiaggio del
«jlk* "¢ km bcaggm by t_jmpgxx_pc rsrrc
jc «espc npmdcgagml_jg amgltmjre _jjm greggm
modo, realizzando contenuti promozio-
1 joGpgegl_jg ¢ bytcprelrg& amgltmjechbm
tutte le voci italiane nelle attivita PR e so-
cial, con grande apprezzamento da parte
dei nostri fan.
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_ EVENTI

2024

UN SUCCESSO TRA
GLAMOUR E SOLIDARIETA

IL GALA BENEFICO PRODOTTO E ORGANIZZATO DA DUESSE MEDIA NETWORK
(CASA EDITRICE DI BEST MOVIE E BOX OFFICE) HA ILLUMINATO LA FESTA DEL CINEMA
DI ROMA. GRANDI NOMI DEL CINEMA E DELLO SPETTACOLO HANNO PARTECIPATO
ALLO SPECIALE EVENTO, A SOSTEGNO DEL NO PROFIT,TRA CUI MARGHERITA BUY,
ANNA FOGLIETTA, MASSIMILIANO CAIAZZO, GRETA SCARANO, ANDREA BOSCA,
DONATELLA FINOCCHIARO, VALENTINA CERVI, SILVIA D’AMICO E ALESSIO VASSALLO

| a cura della redazione |

| protagonisti e le star
della prima edizione
di Best Movie Worlds
s lano sul red carpet
della Festa del
Cinema di Roma

3 2 BOX OFFICE
Novembre 2024























































































