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olo qualche anno fa era spesso a tema la
necessita di rinnovare le sale per riattrarre il
ns” jgam _ dpsgpe ¢ «jk gsj ep_lbc gafcpkm,
Slatncp_xgmlc afc qypclbet__lamp_ ngC specl-
te dopo il terremoto della pandemia che aveva
nmpr_rm _ s1 amlBqggrclrc a_jm bcejg gnerr_rmpg, ?
bgpc ¢j tepm* os_jafc cqcpaclrc ngC amp_eegmgm
c jslegkgp_Irc _tct_ _nnpm«rr_rm npmnpgm bcjj
chiusura forzata della pandemia per rinnova-
pc g npmnpg qn_xg* k_e _pg _Brgagn_Tbm glrcptclrg
eg+ ng_lg«a_rg* kelrpc _jrpg £ _1Im _rrcqm by tc-
bepe amke g_pc” “c ctmjsr_ j_ qors_xgmlc, Meeg*
a qualche anno di distanza, possiamo dire che
guesta fase di rinnovamento delliesercizio cine-
k_rmep_«am p _kng_kclrc gl ampgm, Melg _11lm
si contano decine di strutture che investono
Icjjc npmnpgc q_jc pgarpsrrsp_lbm ejg k™ gclrg
amkslg* gmgrgrsclbm j_ rcalmjmeg_ aml qggrekyg
ngC _jj%t_les_pbg * kgejomp_lbm gj ambkdmpr c*
soprattutto, ripensando le modalita di approc-
agm _jjm gnerr_rmpc, Oscqr9sjrgk_* gld_rrg* p gl-
dubbiamente il vero salto di qualita, quella che
trasforma un isempliceT cinema in un polo

EDITORIALE __

asjrsp_jcaml s1_ Ismt_gbclrgr+*sl_ npmep_k-
mazione piu consapevole e un cartellone piu
t _pgce_rm, C g pygsjr_rm bg oscqrc mncp_xgmlg*
jj%lacel by kTgxgmlc c gl Imt_xgmlc*p qck-
pre un crescendo di soddisfazioni con numeri
gl amgr_Irc _gacq_*sl _jj_pe_kclrm bcj ~_aglm
by srclx_ ¢ sl k_eegmpc r_ggm by maasn_xgmlc,
Ro_ g r_Rrg pgl Imtg* egsqrm ncp agr_plc os_jasIm*
pgampbg_km ¢ kmjrcnjgag aglck_ r_pe_rg Rfc Qn_-
ce e UCI Cinemas, le nuove strutture di Noto-
rious Cinemas, il Moretto di Brescia e il Colos-
gqcm by Kgj_Im*gj Aglck_ Dmggmjm bg @mjmel_ c gj
Kmbeplggggkm bg @mjmel_, K_ _lafc gj aglck_
2qrp_ bg Jsaa_*Aglcj_Ibg_ bg E_jj p rc*Aglck_
Jsv by ?npgjg_*Aglck_Q tmg_bgR p_Irm*Egsl-
rg Mbcml bg Dgpclxc* Aglck_ Cjgacm bg Rmpglm
¢ Kmtgcnjev J%osgj , C gmIm kmjrc* _lamp_* jc
grpsrrspc npmlrc _b _eegslecpqy _jj%jclam c gl
procinto di riaprire i battenti nei prossimi mesi
gl sl_ Ismt_ tcqrc, Nmqqg_km bgpc* mpk_g* afc
joqcpagxgm p gsjj_ egsqr_ gqrp_b_* Iml peqr_ afc
npmgcesgpc qs oscqrm ncpampgm ncp pgb_pc Ismt_
jold_tgr_jc _j n_pamq_jcgr_jg_0Im,

|di Paolo Sinopoli |
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dal regista di “fiore” e “la paranza dei bambini”
JAMES FRANCO francesco di napol
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UN MILIONE DI PRESENZE
PER CINEMA IN FESTA

L'edizione di settembre 2024 di Cinema in Festa,
iniziativa promossa dal Ministero della Cultura con la
collaborazione del David di Donatello - Accademia

del Cinema Italiano che consente di andare

al cinema con soli 3,5 euro, si € conclusa con

un’af uenza di 1.010.261 presenze nei quattro giorni di
programmazione (15-19 settembre). Siamo a +49,1%
rispetto all’edizione dello scorso giugno, ma a -56%
rispetto all’edizione di settembre 2023, -16,2% rispetto a
giugno 2023 e -11% su settembre 2022.

Leggi le ultime notizie su

www.boxof cebiz.it
e iscriviti alla newsletter

DAL 19 aL 19 SETTEMBRE

O1 DISTRIBUTION,
PROMOSSO
FRANCESCO

Promozione
per Francesco

Ria che, nell’lambito
della Direzione 01
Distribution, & stato
nominato Dirigente a
capo dell’intera area
commerciale cinema.
Riportera direttamente
al Direttore di 01 Luigi
Lonigro.

RIA

IERVOLINO S| DIMETTE
DA PRESIDENTE DI ILBE

Andrea lervolino, presidente di llbe (lervolino & Lady
Bacardi Entertainment), ha lasciato la carica di
presidente e il consiglio dei direttori della compagnia

da lui stesso fondata. Come si legge nel comunicato

uf ciale dell’azienda,“le dimissioni sono motivate

dalle divergenze

di opinione sulle
linee strategiche
industriali della
societa, sorte con
I'azionista MB Media
S.A”. Le dimissioni

di lervolino

seguono quelle di
Monika Bacardi che
aveva lasciato |l
CdA di llbe questa
primavera sempre
per divergenze sulla

CARLO RODOMONTI NUOVO
PRESIDENTE DELL'UNIONE EDITORI
E CREATORS DIGITALI ANICA

L’Assemblea dell’Unione Editori e Creators
Digitali di ANICA ha scelto il successore di
Manuela Cacciamani eleggendo come nuovo
presidente Carlo Rodomonti. Professionista

del marketing nel settore audiovisivo con oltre
venti anni di esperienza in grandi aziende
come Medusa Film, Medusa Cinema e 01
Distribution, dal 2018 & Head of Strategic and
Digital Marketing in Rai Cinema.

NOMINATA LA NUOVA
COMMISSIONE ESPERTI

Il Ministro della Cultura Alessandro Giuli ha nominato i 15 esperti della
commissione Cinema per la valutazione dei progetti e per I'attribuzione
dei contributi selettivi. La commissione € composta da: Valerio Caprara,
Tiziana Carpinteri, Giacomo Ciammaglichella, Benedetta Cicogna,
Pasqualino Damiani, Selma Jean Dell’Olio, Benedetta Fiorini, Massimo
Galimberti, Giorgio Gandola, Mariarosa Cristina Beatrice Mancuso, Pier

Luigi Manieri, Fabio Melelli, Paolo Guido
Carlo Mereghetti, Ginella Vocca, Stefano
Zecchi. Gli esperti resteranno in carica due
anni, potranno essere riconfermati una
sola volta ed essere nuovamente nominati
trascorsi due anni dalla cessazione

gestione.
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dell’ultimo incarico.

BREVISSIME

diTorino

Return

giro di 3 anni

= Carlo Chatrian € il nuovo Direttore del Museo Nazionale del Cinema

= Vermiglio € il Im scelto per rappresentare I'ltalia agli Oscar 2025,
mentre la Francia ha optato per Emilia Pérez e la Spagna per Saturn

= Approvata in California la prima legge che protegge gli attori dalle Al
= Negli Stati Uniti verranno investiti oltre 2 miliardi di dollari nelle sale nel

= ANICA, Alessandro Usai e stato designato come nuovo Presidente

© Gettylmages (2); iStock (1); Courtesy of 01 Distribution (1)
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IL DECOLLO UFFICIALE E FISSATO PER IL 24 OTTOBRE CON L’'USCITA |
DI PARTHENOPE DI PAOLO SORRENTINO. DA LI, LA NUOVA SOCIETA DI
PRODUZIONE E DISTRIBUZIONE PREVEDE DI CONTINUARE A VOLARE
AD ALTA QUOTA GRAZIE ALLE PARTNERSHIP CON IMPORTANTI
PLAYER DEL SETTORE (WARNER E NETFLIX), A UNA LINEA EDITORIALE
CHIARA FONDATA SUL CINEMA ITALIANO E A UN TEAM DI LAVORO DI |
FIDATI PROFESSIONISTI. NE PARLA IL PRESIDENTE E AMMINISTRATORE |
DELEGATO MASSIMILIANO ORFEI |
|di Paolo Sinopoli - foto di Riccardo Ghilardi |
i siamo: PiperFilm € pronta a spiccare I 24 ottobre PiperFilm debut- |
il volo. La neonata societa di produzione tera sul grande schermo con la |
¢ byarpg™ sxgmlc d_p+ gj gsm bcamjjm sd«ag_- sua prima grande opera in listi- |
le il 24 ottobre con liuscita nelle nostre no: Parthenope, I'ultima fatica di
g_jc bcj Ismtm «jk by N mjm Qmppclrghm Paolo Sorrentino. Che ambizioni
Parthenope. Da li Piper ha intenzione di avete per questo vostro titolo di
continuare a volare ad alta quota nel pa- punta?
Imp_k_ aglck _rmep_«am 1_xgml_jc c gl- Per noi di Piper & motivo di grande
rcpl_xgml_jc _rrp_tcpgm s1_ «jgep_ bygrpg- orgoglio avere il privilegio di esordire
butiva totalmente innovativa che vedra aml j_ bggrpg”sxgmlc bcjj%jrgkm «jk by
j_ n_prlcpgfyn aml gj Bgn_prgk<clm Q_jcq uno dei maggiori autori delliindustria
bg®) plcp @pmg, Clrepr_ghkelr 6r_jg_ afc aglick _rmep_«a_ glrcpl_xgml_jc* afc F_
aspep+ j_ bggrpg~sxgmlc@Gnnep_rgt_ Icjjc apcbsrm qgl b_j npgkm kmkclrm* glqge-
q_jc aglck_rmep_«afc* ¢ aml G crdjgv afc kc _ Dpck_lrjc ¢ Rfc ?n_prkkclr* Icj
_tp+ gltcac j_ npgk_ «lcarp_ nmgrtrfc- Imgrpm npmecrrm* Icjj_ Imgrp_ n_gqimlc ¢
_rpga_j gl cgajsqut_,G?jjm greqgqm rcknm* nel nostro entusiasmo. Dopo la presenta-
Piper seguira anche la distribuzione dei xgmlc _j Deqrgt_j bg A_Tlcg*_~ "¢ _km _a-
gsmy «jk gl rsrrg g kepa_rg ¢ degrgt_j gll- ceso la campagna con uniiniziativa non
ternazionali. convenzionale e completamente inedita
Ce ne parla il presidente e ammini- Icj Imgrpm kcpa_rm* amkc jc _Ircnpgke
grp_rmpc  bcjce_rm K _qgaokgjg_Im  Mpdcg* by kexx_Imrre b_j /7 _j 03 gerrek pe*
dettagliando il piano editoriale della so- con cui abbiamo voluto creare una pri-
cieta che prevede un listino di 12 titoli ma connessione con il pubblico dei piu
_jj%0 Im* rsrry «jk bg 1 xgml_jgr= gr_jg_- giovani e che ci ha dato grandi soddi- L
I_*mjrpc _ npcgclr_pc g rc_k bg j_tmpm qd xgmlg* b_Dbm gj gclgm ¢ j_ kogsp_ bcj -
e la sua schietta opinione sulla nuova nmrclxg_jc bej «jk, Jc _k gxgmlg gmim
pydmpk_ bcj r_v apchbyr, ovviamente alte.
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Com’é nata la partnership distri-
butiva con il Dipartimento Sales di
Warner Bros. Discovery per i vostri
Im? Non capita spesso di assiste-
re a un sodalizio del genere tra una
societa italiana e una major.
In realta, si tratta di un modello gia
adottato nel nostro mercato, penso per
esempio a quello inaugurato da Vision
con il service Universal. Nulla di partico-
larmente nuovo da questo punto di vista,
quindi. Anche qui, il fatto che una major
come Warner abbia creduto nel nostro
progetto ne testimonia la forza e la solidi-
s ta. Piti in generale, ¢ il chiaro segnale di
quanto il cinema italiano sia considerato
sl _qger dmlb_kclr_jc ncp g “mv md«ac
nazionale. Sono convinto che partnership
S di questo tipo sono in grado di sviluppare
- A r un enorme valore per tutte le parti coin-
volte. Dal punto di vista di Piper, si tratta
di un modello che consente di posizio-
r narsi da subito sul mercato con una forza

- - - - - -
. commerciale straordinaria, in linea con
. gli obiettivi molto ambiziosi che ci siamo

¥

= dati, e di concentrare prevalentemente il
i 4 nostro fuoco operativo sulla comunica-
zione e sul marketing.
- ¥
K
s L BOX OFFICE
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In ultima analisi, come descrive-
rebbe il modello di business di
PiperFilm? Qual e il suo punto di
forza e come si discosta dalle altre
realta italiane?

Il modello e quello di una distribu-
zione in grado di presidiare tutti i canali
bcjj_ «jgep_ amkkcepag jc aglck_rmep_«-
ca, a partire dalla sala, passando per le
piattaforme e arrivando alle vendite in-
ternazionali, senza trascurare nessuna
«lcqrp_ bgarpg~srgt_ ¢ aml s1 n_pg jgtcjjm
di specializzazione, penetrazione e ca-
pacita operativa. Distribuzione totale e
glrcep_r_* gl nmafc n_pmjc, 6 «jk bctmIm
ricercare la propria massima valorizza-
zione economica, soprattutto in un mo-
mento complesso come quello che stia-
mo vivendo, e questo e possibile solo se
la mente distributiva € unica per tutti i
nmaag~gjg g maafy, Lml p ngC gsd«agclre
accontentarsi dellieccellenza sul mer-
cato theatrical, ma & necessario che il
distributore sia in grado, sin dalla fase
di sviluppo del progetto produttivo, di
bc«lgpe* ng_lg«a_pc* ammpbgl_pc ¢ _rrs_-
re con approccio sistematico i piani e le
linee strategiche e operative della com-
mercializzazione del prodotto, rispetto a
mellg kcpa_rm ¢ «lcarp_ bgarpg~srgt_, J_
capacita di presidiare in modo integrato,
e al massimo livello, le diverse compe-
tenze distributive, consente di fornire
a talenti e produttori un contributo de-

cisivo, gia in fase di scrittura, anche in
rcpkgllyg cbgrmpg_jg ¢ by npcagg_ gbclrg«a -
zione dei target di pubblico e di vendita.

Oscqr_ «jmgm«_ bggrpg~srgt_* slgr_-
mente al fatto che Piper € un soggetto
indipendente non legato ad una televi-
sione 0 a una piattaforma in termini pro-
prietari, come invece accade per gli altri
grandi distributori di cinema italiano,
rappresenta a mio avviso il nostro pun-
to di forza e la novita che portiamo sul
mercato.

Avete una linea editoriale precisa?

Il nostro focus é sul cinema italiano.
Tutto parte dal principio che il progetto
produttivo deve avere un chiaro posizio-
namento sul mercato della sala cinema-
rmep_«a_* slgr_kclrc _ sl_ amcpclx_
dei costi rispetto al suo potenziale com-
merciale e di pubblico. Se questi fattori
sussistono, il progetto deve poi essere in
grado di soddisfare, nella misura massi-
ma possibile, sia gli obiettivi di resa the-
atrical, sia gli obiettivi di risultato sulle
piattaforme e in televisione. E questo é
j%gncrrm ngC bgd«agjc b_ emtcpl_pc* ncp-
ché, a differenza che nel passato, oggi
non necessariamente un prodotto che
funziona in sala ha la stessa capacita di
funzionare fuori dalla sala, e viceversa. E
questo & un problema perché liequilibrio
economico delle produzioni ha bisogno
sia dei ritorni economici dal theatrical,

Dopo la presentazione
al Festival di Cannes

e una settimana

di anteprime a
mezzanotte a
settembre, Parthenope
di Paolo Sorrentino
(foto in queste pagine)
uscira nei cinema
italiani il 24 ottobre.
Sara il primo titolo
distribuito da PiperFilm

sia degli investimenti di piattaforme e
televisioni. E sulla capacita di risolvere
guesta equazione editoriale che si gioca
il successo o liinsuccesso. Ed é proprio
oscqr_j_ Imgrp_ q«<b_ ngC ep_lbc, B_ sl
punto di vista squisitamente editoriale,
non esiste una regola o una formula vin-
cente, il nostro lavoro & necessariamen-
te, e da sempre, esposto a una fortissima
alea e nessuno ha in tasca formule ma-
giche.

Dobbiamo avere la capacita di uscire
dalla gabbia delle tradizionali categorie




editoriali, puntare sulla qualita e sulliec-
cellenza a ogni livello, scommettere sul-
la originalita e potenza emotiva delle
storie che raccontiamo, senza paura di
osare, cercando di sorprendere e anche
di spiazzare il pubblico.

Cio detto, particolare attenzione sara
data da Piper alla ricostruzione di un
rapporto forte, che purtroppo si & perdu-
to negli ultimi anni, tra il pubblico della
0_j_adick _rmep «a_cj_ Imgrp_ amklkec-
dia, puntando sui campioni ma anche
cercando di scommettere su nuovi volti e
nuovi talenti. Non mancheranno poi nel
nostro listino i grandi maestri del cine-
ma italiano e le proposte con ambizioni
anche internazionali.

Cosa intende quando afferma di
voler lavorare “nel segno della
competizione collaborativa?
Liecosistema in cui operiamo & per
sua natura competitivo. La produzione
di cinema italiano ¢ per lo piu alimenta-
ta da distributori verticalmente integra-
ti con piattaforme e broadcaster, che li
gmgrclemIm «1_Ixgpg kclrc, J_ amk-
petizione, sia in termini di approvvigio-
namento del prodotto che in termini di
posizionamento sugli spazi theatrical, €
in ultima analisi, quindi, competizione
tra televisioni e piattaforme. Tuttavia,
esistono alcune aree in cui & possibile
immaginare e attuare percorsi di colla-
borazione mirati tra distributori che, > |
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nel rispetto delle logiche concorrenzia-
li, possano produrre valore per tutte le
parti coinvolte e per il sistema nel suo
complesso. Mi riferisco, per esempio,
alla possibilita di realizzare partnership
produttive con messa a fattor comune
dei rispettivi accordi commerciali di li-
cenza diritti post theatrical pay/svod/
dpcc* aml be«Igxgmlc by «Icgrpe by qdpsr-
tamento in co-esclusiva o con esclusive
opportunamente alternate, unitamen-
te a modelli co-distributivi in grado di
mettere in condivisione le attivita di
marketing e di sostenimento dei relativi
costi. Si tratta di schemi che, opportu-
namente dosati, consentirebbero di rea-
lizzare piu agevolmente operazioni pro-
duttive piu grandi e ambiziose, anche
di livello internazionale, riducendo il
livello di rischio e portando sul mercato
un numero maggiore di prodotti locali
ad alto potenziale.

Qual ¢ la ratio dietro I'operazione

nanziaria che ha portato Be Wa-
ter a entrare in societa con voi con
una quota del 12%?

Piper nasce su impulso di alcuni ma-
nager del settore che hanno deciso di
scommettere sulle proprie competenze
e sulla propria reputazione. Il gruppo
Be Water e stato il primo a credere e
sposare questo progetto e la sua visione
industriale. La ratio € molto semplice ed
e quella di un investimento minoritario
nel capitale. Con Guido Brera condivi-
diamo gli stessi valori umani e impren-
ditoriali e siamo veramente felici che ci
accompagni nel nostro viaggio. Ogni ul-
teriore sviluppo é possibile e sara valuta-
to strada facendo.

Com’ée strutturato il vostro team di
lavoro? Mancano ancora gure
chiave?

La squadra manageriale € al com-
pleto. Il sottoscritto riveste il ruolo di
Presidente e Amministratore Delegato.
Davide Novelli ¢ il direttore della distri-
buzione e a lui faranno capo tutte le atti-
vita distributive ed editoriali delliazien-
da. A Davide risponderanno Emanuela
Semeraro, che ha assunto la direzione
del marketing e della comunicazione, e
Catia Rossi, che assume la direzione del-
le vendite internazionali. La macchina
mncp_rgt_ p _d«b r_ Jsgq_ @mpcjj_* af ¢
assume il ruolo di direttore generale.

Tra i prossimi Im targati PiperFilm
prossimamente in sala gurano i

Im di Guido Chiesa, Fausto Brizzi,
Giulia Steigerwalt, Umberto Con-
tarello e Gabriele Mainetti. Ci puo
dire qualcosa in piu su questi pro-
getti e quando vedranno la luce al
cinema?

6«jk af cf _gagr rm* Hrgagn_rg _ Pga-

cione, seguono la linea editoriale appe-
na descritta: il rilancio della commedia
in tutte le sue forme, da quella comica
nelle festivita natalizie di Dove Osano
le Cicogne, rivolta a un pubblico di fa-
miglie, che punta al lancio di un grande
talento comico come Pintus sul gran-
bc gaf cpkm* _ oscjj_ ngC gqm«qrga_ r_
0 romantica, come 30 Notti con la
mia Ex, con Edoardo Leo e Mi-
caela Ramazzotti; e poi il focus
su storie originali, come Diva
Futura, che racconta la nascita
delliindustria del porno attra-
verso il racconto di Riccardo ) :’ ™

«LA NOSTRA FILOSOFIA DISTRIBUTIVA,
UNITAMENTE AL FATTO CHE PIPER E UN
SOGGETTO INDIPENDENTE NON LEGATO

A UNA TELEVISIONE O A UNA PIATTAFORMA
IN TERMINI PROPRIETARI, COME INVECE
ACCADE PER GLI ALTRI GRANDI DISTRIBUTORI
DI CINEMA ITALIANO, RAPPRESENTA

IL NOSTRO PUNTO DI FORZA E NOVITA»
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Tra i titoli del listino di
PiperFilm, Diva Futura

€ la seconda prova

da regista di Giulia
Steigerwalt.ll Im era

in Concorso alla 812
Mostra internazionale
d'arte cinematogra ca
di Venezia
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Schicchi e la sua agenzia Diva Futura o
g Ismtm «jk by E_"pgcjc K _glcrry afc
_lafc gr_tmjr_ ag gmpnpclbcp+ aml sl _
grmpg_ b%lkmpc ¢ by _prg K_pxg_jg, L'in -
nito p sl_ gamkkcqq_afc _~ "g_kmd_rrm
glggckc _ Lskepm /.* ) Ismt_a g_ by
npmbsxgmlc bg N_mjm QmppclrgIm* ¢ qg_km
qgaspg afc gmbbgadep+ g n_j_rg ngC dgllg,

Puo anticiparci qualche altra pro-
duzione che si € aggiunta al vostro
listino?

Lc n_pjcpckkm _ Qmppchrm,

G
Con quanti titoli prevedete di usci-
re sul grande schermo durante
I'anno?

6 Imgrpm ng_NIm npctcbe sl jogrglm by
/0 rgrmjg _jj%0 Im*rsrrg «jlk by 1_xgml_jgr=
gr_jg_I_,

Che tipo di valore aggiunto por-
tera I'accordo siglato con Net ix
per la prima nestra post-theatri-
cal dei vostri titoli?

Lcr—gv gl oscgrm kmkelrm p j_ ng r-
r_dmpk_ grpc_kgle by k_eegmpc gsaacqgm
_j kmlbm ¢ Img qg_km tcp_kcelre dejgag by
_tepjg amke n_prlcp by pgdcpgkchm gsjj
npolk_ «lcqrp_ by gdpsrr_kelrm gsaacg-
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Piper punta al rilancio
della commedia in
tutte le sue forme.

Tra i primi titoli in
arrivo, Dove Osano le
Cicogne rivolto a un
pubblico di famiglie



qot_ _jj_ q_j_ bcg Imqrpg «jk, Ncp Img p
sl_ n_prlcpgfgn dmlb_kcelr_jc* glgicke
_oscjj_aml gj kmlbm U_plcp Bggamtcpw,
6j j_tmpm c ejyg gltcgrgkclry afc Lcr-gv
sta facendo in Italia sono incredibili e
rcaqrgkmlg_Im os_Irm gj Imgrpm N_cqc qg_
amlggbcp_rm qrp_rcegam ncp gj aglck_ ¢
J%_sbgmtgaetm ¢l eclep_je, Qu_km qgaspg
che questa collaborazione strutturata sul
prodotto theatrical italiano portera enor-
kg “clc«ag _ rsrrm gj kcpa_rm,

Entriamo nel vivo delle questioni
piu scottanti del mercato. Qual &
il suo giudizio sulla nuova riforma
del tax credit? Quali le virtu e le
criticita?

Gj bggampgm p kmjrm amknjcqgm ¢ _prg-
amj_rm, Acpafcpc bg cqqepe dp_lam ¢ qglrc-
rgam, Cp_Im c gmIm ngcl_kclrc amlbgtggg-
~gjg ejg m-gerrgtg afc j_ pgdmpk_ qg nmlct_*
oscjjg agmp bg p_xgml_jgxx_pc s1_ apcgagr_
gkncrsmg_ ¢ _ rp_rrg bggmpbgl_r_ bcjjtgl-
bsgrpg. aglck_rmep «a_ 1 _xgml_jc, Jc
gmjsxgmlg _bmrr_rc* _ kgm _ttogm* pygafy_-
Im rsrr_tg by _Bb_pc kmjrm mjrpc jc gl-
rchxgmlg, J_ grpcrr_ _nn_pc caacqqyt ¢
nmrpc” "¢ amlaper_kclrc berepkgl_pc* gl
tg_ bg d_rrm* sI_amlrp_xgmlc gkkcby_r_
e di lungo periodo del valore industriale
bcj gcrrmpc,

Jim™~gcrrgtm cp_ oscjjm* gchxh_jrpm Ic-
acqg_pgm* bg dpcl_pc j_ npmjgdep_xgmlc by
operazioni produttive prive di una re-
ale sostanza produttiva e volte esclu-
qut_kclrc m npct_jclrckelrc _ bpcl -
pc ejg glaclrgty «ga_jg, 6j Ismtm _qgqgcrrm
Impk_rgtm _nn_pc gbmlcm _ p_eegslecpc
oscarm m™gerrgem k_ g 8n_jcrrgu afc gmim
stati introdotti rischiano di incidere ne-
e_rgt_kclrc _lafc gs sl_ osmr_ amlqg-
grclrc bg mnep_xgmlggltcac q_lc, Qy _qqg-
grep+ _ sl dmprc ambrp_xgmlc* gc Iml _j
apmjjm* bejjc npmbsxgmlg ghrcpl_xgml_jg
realizzate sul territorio nazionale gra-
xgc _j r_v apcbgr cqreplm, J_ npmbsxgmlc
_sbgmtgqgt_ I xgml_jc* oscjj_ pc_joxx_r_
gs amkkgagqgmlc bg rcjctgggmlg ¢ ng_r-
r_dmpkc* _ asg ncp_jrom tgclc beqrgl r
j_ n_prc npglagn_jc bcjjc pggmpgc bej r_v
apcbgr* Iml tgclc gmgr_Ixg_jkclrcglr_a-
ar -cbpsl “clc- kclrpcj_ grperr_
produrra i suoi effetti di contrazione
ngC bspy gsjj_ npmbsxgmlc aglck_rmep_-
«a_ begrgl_r__j npgmpgr_pgm gdpsrr_kclm
Icjjc q_jc, J_ pgbsxgmlc bcg amlrpg” srg
_srmk_rgag dnlb_rg qsg pyggsjr_rg _ d_tmpc

Pietro Castellitto
& tra i protagonisti
di Diva Futura

by oscjjg qcjerrgtyg beaggy b amk kggggmig
kglggrepy_jo* kg gck™p_ sl pgrmpIm _ sl
n_qq_rm afc Iml F_ bgkmagrp_rm by cqgcpe
n_prgamj_pkclrc tgprsmgm cb p sl_ kg-
gsp_ _ kgm _ttggm q~_ejg_r_, G pcosgqgrg
by sqgagr_ gl repkglg bg g_jc ¢ gnerr_am-
li appaiono non realistici e renderanno
kmjrm bgd«agjc* qc Iml gknmqgg gjc* j_
bggrpg~sxgmlc by mncpc kepgretmjg K
amkkcpag jkclrc bgd«agjg, QmIm Kmjrg
gli aspetti tecnici che appaiono inade-
es_rgc Iml p osg nmqqg~gjc agr_pjg rsrrg*
k_ jhigkenpcqggmlc eclcp_jc p afc " 7g_-
no prevalso alcuni pregiudizi ideologici
gsj Imgrpm gcrrmpe* Iml bej rsrrm glegs-
grg«a_rg* qg_ afg_pm, Mp_ p cqqclxg_jc afc
i decreti direttoriali introducano i cor-
pcrrgty Icacqq_pg,

Per molti si preannunciano tempi
duri per il mondo produttivo e con
maglie molto piu strette. Quali sono
le trasformazioni a cui assisteremo
sicuramente in futuro all’interno
del settore?

61 eclcp_jc* npmgcesgp+ ¢ npclbep+
terra il processo di razionalizzazione e
aggregazione a livello globale dei grandi
epsnng kchg ¢ oscgrm npmbspp+ glctyr_-
“gjkclrc cdderrg bgperrg ¢ ghbgperrgt bg Im-
rctmjc pgjgctm* _lafc _ jgtcjjm bejj_ Imgrp_

glbsarpg_ ¢ bejj_ Imgrp_ «joep_, 6j kmlbm
della produzione locale attraversera un
ncpgmbm kmjrm amknjcqgm ¢ _gaggrepckm
a una ulteriore forte riduzione sia dei
gmeecrrg g1 ep_bm bg amkncrcpc b_ glbg-
nclbclrg* qy_ bej tmjske by npmbmrrm glk-
kcqgm gsj kepa_rm,

Se potesse cambiare qualcosa
nell’industria cinematogra ca con
uno schiocco di dita, cosa fareb-
be?

D pcg gamkn_pgpe ¢j ajok_ by q«bsag ¢
i tanti pregiudizi che circondano il cine-
k_gr_jg_Im,

Piu volte lei si & detto convinto che
la nostra industria abbia potenzia-
lita enormi. Cosa la rende cosi otti-
mista sul presente e, di conseguen-
za, sul futuro?

Jm gnerr_amjm aglck_rmep_«am gl q_j_
b sl “ggmelm cqqclxg jc c ghcjgkgl_“gjc*
T _rrp_tcpg_rm Dcj ampgm bejj_ Qrmpg_ apg-
qy afc gck™p_t_Im kmpr_jg k_ p gcknpc
os¢* _ bgddcpcIx_ by kmjrc rcalmjmege afc
qck~p_t_Im bmtcp bmkgl pc gj dsrspm ¢
gltcac gmIm gamkn_pgc, Meegt* b _1b _pc
in sala sono soprattutto i giovani e que-
grm b gj ngC ep_lbc qecel _jc by mrrgkgglm
ncp gj Imgrpm kcpa_rm, BO

BOX OFFICE 17
Ottobre 2024

Riccardo Ghilardi/PiperFilm (4), Lucia luorio/Courtesy of PiperFilm (2),
Courtesy of PiperFilm (1), Gianni Fiorito/Courtesy of PiperFilm (3)



_ESERCIZIO

QUESTIONE DI TALENT '

GLI INCONTRI CON REGISTI E ATTORI, MA ANCHE CON PERSONALITA DI SPICCO
CHIAMATE A DIALOGARE SUI TEMI DEL FILM, SONO DIVENTATI UN ELEMENTO
IMPRESCINDIBILE DELLA PROGRAMMAZIONE DI OGNI CATEGORIA DI SALA. QUASI
SEMPRE SOLD OUT, QUESTI EVENTI GENERANO UN VALORE INDOTTO A LUNGO
TERMINE DI PROMOZIONE E COMUNICAZIONE SUL FILM E STANNO CAMBIANDO
IL VOLTO DELL'ESPERIENZA CINEMATOGRAFICA: GLI ESERCENTI ITALIANI
RACCONTANO LE OPPORTUNITA, I RISULTATI = LE PROSPETTIVE DI UNA NUOVA

- PRATICA CHE HA CONQUISTATO IL GRANDE PUBBLICO © ~ %

| di Elisa Grando | 3
i |
s ;\d?}’ L.

€ una parola che non piace a nessuno " | : _ [

dp_ ejg cacpaclrg aglck_rmep_«ag ¢ afc ncpc Alcuni eventi speciali organizzati
riassume perfettamente la tendenza in ' ' NS ETEED EhENEI

. i I vedono le star internazionali
ampqm IC”C q_]C agle_rmep_«afCS §CtCI- \ ) \ Vin Diesel e Natalie Portman,
tizzarel. Sempre piu spesso la proiezione 3 ! rispettivamente ospiti delle

’ i proiezioni di Fast X e Thor: Love
aglck_rmep_«a_ meeg bgtclr_ sl ctclm ! SRR S, )
con ospiti, attori e registi ma non solo, ( : . X proiezione del format“Movie Talk” |
- o - z [ il condutt

aml ~clc«ay pramImgagstg b_rsi_j_ «jgcp_8 | C?s?orglrg(\:/?a(r:c? r(i:s'pﬁﬂgas” i
ncp ¢ bgqrpg‘srmpg b sl caacxgml_]c tmj_lm redazione e coordinamento
bg npmkmxgmlc ng «jk gl npgk tgqgmlc* | editoriale della rivista Best Movie)
per il talent unioccasione di incontro di-
retto con gli spettatori e per il pubblico
sl ctclm kckmp_~gjc* npedepg gilkelre b_
amIbgtgbcpe gsg npmnpg gmag_j kebg_, Nep ejg
esercenti, in particolare, &€ un bel cambio
di rotta nella routine quotidiana della pro-
ep_kk_xgmlc ¢ amlrpg”sggac _ «bcjgxx_pc
jm gnerr_rmpe8qge lg«a_ pgnclg pc j_ npmnpg_
offerta commerciale e culturale, cucirsi a
tmjrc s_ Ismt_ goclrgr+ by g j , 2?7 "¢ -
mo chiesto ad alcuni esercenti italiani,
dai grandi circuiti di multiplex alle sale di
os_jgr+* os_jg gmIm jc mnnmprs bgr+* g pygsj-
r_ry ¢ jc npmgnerrgtc bcejg glambrpg amg r_
jchr8melsIm dipmlr_j q«b__ gsm kmbm*
nep rsrrg b stmjsxgmlc ghbggncla_"gjc,
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Alcuni momenti degli affollati
e L incontri dei talent con il pubblico
a nelle sale UCI Cinemas. In queste

foto, Paola Cortellesi, Virginia
Raffaele e Riccardo Milani

ANDREA DE CANDIDO (THE SPACE):
CREARE FORMAT SPECIFICI, DAl MOVIE
TALKS ALLA “SERATA CON...”

Nei cinema The Space il classico incontro promoziona-
le con il pubblico, organizzato dalle distribuzioni, € solo il
punto di partenza di una strategia di eventi pit complessa.
Andrea De Candido, Head of Marketing di The Space, ha in-
fatti inventato il format iMovie TalkT, condotto da Giorgio
Viaro (Responsabile di redazione e coordinamento editoriale
della rivista Best Movie): «Liidea & che ci si possa fermare a
n_pj_pc bej «jk gl q_j_ aml sl mgngrc gk<nmpr_lIrc afc _~ g
_afc d pc aml gj rck_ bcj «jk* nsp Iml _tclbmag j_tmp_rm{*
spiega De Candido. Zerocalcare € un ospite ricorrente: «Liab-
biamo invitato per commentare lianteprima de Il corvo, e poi
gl sl_qcp r_b_ttcpm gnecag_jc aml Icl Im_af ncp gj gsm «jk
_ N_pam bc Kcbgag8gj ns™~jgam cp_ clrsqg_gr_ 1, Ro_ €jg _jrpg
Movie Talk memorabili anche quelli di Andrea Delogu per
Lesorcista* Tglaclxm Qafcrrglg + J_ «qga_ afc ag ng_ac ncp Op-
penheimer, Maccio Capatonda per Ritorno al futuro, Chiara
Valerio per Povere creature!. E poi Gianluca Gazzoli che «per
g «jk gsj ~_gicr Air ha realizzato una puntata del suo po-
dcast BSMT nel nostro cinema di Bologna, con 500 posti sold
msr{, Nclg_pc _ Ismtg dmplk_r*gqmgrgclc Bc A_Ibgbm* b s1%tm-
luzione necessaria nelliutilizzo dei talent: «<Non cie niente di
Kk _jc Icjj_ npmkmxgmlc bej «jk k_ gnegam* ghgepgrg Bcg rmspr
gr jchr Imh £ 1Im_~" _qgr_Ix_ rcknm{, Mjrpc _g Kmtgc R jig*
The Space offre anche il format 1Una serata cont: «In quel
a_gm joqngrc £ afc d pc aml g «jk c jm glrcptggrg_km m
prima, o dopo la proiezione, spesso con un conduttore diec-
cezione: per esempio liincontro con Ti West liha condotto Fe-
bcpgam X_kn_ejymicy,

Da agosto 2023 a luglio 2024 The Space ha realizzato 13
incontri, circa uno al mese. «Sono eventi che di solito regi-

- —

RAMON BIARNES (UCI CINEMAS):
NUOVE SALE INSIEME A UN TALENT

Negli UCI Cinemas di tutta Italia le iniziative con i talent Meet and
Greet sono organizzate in tutto il circuito e sono ormai entrate a pie-
Im bypgrrm Acjj_ qrp_rceg_ _xgclb_jc8 3% gerrgtm npglagn_jc byGBACGN-
Ick _gGb midpgpe j_ koyejompe canepgedx_ aglck_rmep dga_ g npmnpg
clienti, puntando sia sul comfort e lielevata qualita delle proiezioni
dal punto di vista tecnologico, sia sugli eventi speciali attraverso un
amgl tmjegkcIm bgperrm bej ns™ ~jgam{* bgac P_kml @g_plcg* K _1_eglle
Bgpcarmp Qmsrfcpl Cspmnc ¢ Lmprfcpl Cspmne bg Mbeml Aglck_q Epmsn,
«Gli eventi consentono di regalare un valore aggiunto alla relazione
con gli spettatori, dando loro la possibilita di incontrare attori e regi-
sti nazionali e internazionali, e massimizzando cosi quelliesperienza
afc®A@lck_qG<crrc _j aclrpm bejjc npmnpge _xgmlgY, Ejg mgngrg Iml
appartengono solo al mondo del cinema: «Grazie alla collaborazione

M strano sempre il sold out, in pidl hanno un valore non facil- attiva con i principali distributori cinematografici abbiamo ospitato
; o kclrc os_lIrga_"gjic by ankslga xgmlc _ jslem rcpkglc afc npcggm jc Imgrpe kesjrgg_jc Iml gmjm npmr_emlggry bejGglck * k_ _1-
r L ag ncpkerre j_apc_xgmlc by amIrclsrg mpgegl_jg, Mpe_Rgxxg_km afc a_Ir_Irg*a_kngmlg bejjm gnmpr ¢ gl=sclacp*p_eegsleclbm ns™ ~jgag

sempre video di recap delle serate per i nostri canali social:
una visibilita che va oltre gli asset standard di comunicazio-
ne. Per i social produciamo anche delle interviste condotte da
Eva Carducci che, alle anteprime internazionali, fa ai talent
presenti qualche domanda legata ai loro ricordi nella sala ci-
Ick_rmep_«a {, C nmg ag gmIm jc npckgppe ghrepl_xgml_jg mp-
e Igxx_rc_j Aglck_ Kmbcplm* =_eqfgn grmpc bej epsnnm, Ncp
un circuito cosi grande, dice De Candido, liunica criticita &
la possibilita di portare gli eventi anche nelle sale piu decen-
trate: «Cerchiamo comunque di far arrivare i talent anche in
provincia: i tour con i distributori sono andati molto bene,
amkc ncp j%jrgkm «jk by Pgaa_pbm Kgj_ g,

aml n_qggmlg c d_gac b%r+ bgtcpact, J%damlrpm aml ejg mgngrg* gmrrmjglc_
Biarnes, «rappresenta un importante strumento di promozione per liar-
pytm by Ismty «jlkk Icjjc g jc ¢ ncp j%d_sesp xymlc by Ismty Ksjrynjcv
r_pe_rg@&AG, Qipsrr_lbm j_ byegr_joxx_xgmlc bcj Agpasgrm* qg_kam qr_rg gl
grado di proiettare in streaming in tutte le nostre multisale alcuni even-
ti e ospitate importanti, dando uno spazio dieccezione anche a temi di
t_jclx_ gmag_jcf, ?lafc SAG Aglck_g nslr_ gsjj_ npmbsxymlc by amll-
tenuti digitali originali che rendano memorabili questi appuntamenti
e creino negli spettatori un senso di appartenenza: «Questi contenuti
sono poi condivisi sui nostri canali social, dove anche i nostri clienti
giocano un ruolo da protagonista e possono sentirsi parte di una com-
kslgw mbjghc glrep_rrgt_ c gl anlrgls_ apcgagr_1
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CHIARA LENZI (ANTEO SPAZIO CINEMA):
ABBATTERE LE BARRIERE TRA PALCO E PLATEA

Storicamente il grande precursore del rapporto ormai consolidato tra sala, talent e pubblico €
liAnteo di Milano. «Dalliinizio della nostra attivita, 45 anni fa, gli incontri con ospiti sono sempre
gr_ry _j aclrom bcjj_ npmep_kk xgmlBc* gz gl pgdepglkclrm g rmsp beg «jlkk gz ctclrg npmbmrrg ¢
costruiti da Anteo stesso», conferma Chiara Lenzi, addetta alle Comunicazione e alle Iniziative
Speciali di Anteo. Gli incontri con gli ospiti avwengono anche piu volte a settimana, «senza una
cadenza strutturata, circa una decina al mese». Il focus é sulle anteprime coi registi ma anche con
tutte le professionalita del cinema diautore italiano e internazionale. «ll format pit noto di Anteo
p 83cxgmlc by aglck_p8bmnm j_ npmgexgmic gl _Irenpglk_ bej «jlkk gy £ s glamlrpm kmjrm ampnmgm
amll gj pcegar_ c-m gj a_gr bcj «jlk kmbep_rm b_ s1 apgrgam aglck_rmep_«am by gngaam* gckenpe aml
un Q&A: ci teniamo che il pubblico possa interagire con i nostri ospiti. Per opere piu di nicchia
mpe_lgxxg_km _lafc kmkclrgjce ry_jjc rck_rgafe bej «jlk aml npmdcgagml_jgr+ by _jrpg gerrmpy amkkc
nggamrcp_ncsrg* mnnspe cgneprg bejj %ok~ gelre8aml ngC n_prcagn_xgmlc* gj r_pecr bej «jk gy _jj_pe 1,
Tra gli incontri piu di successo degli ultimi anni, dice Chiara Lenzi, quello «legato a Le otto mon-
tagne con entrambi i registi, Paoclo Cognetti, Alessandro Borghi e Luca Marinelli». Il talent in sala
funziona, afferma Lenzi, ovviamente anche in base alla sua popolarita. Ma a contare davvero €
«la dinamica di abbattimento delle barriere tra palco e platea. Si crea uniatmosfera quasi da fe-
stival, esclusiva». Per comunicare i suoi eventi Anteo punta soprattutto sulla newsletter, «<molto
efficace perché raccoglie oltre centomila utenti: a volte & uniarma a doppio taglio, la platea si
riempie immediatamente per cui prevediamo altre sale in contemporanea dove liospite € presente
in streaming. Da otto mesi abbiamo aperto un canale Telegram dedicato alle nuove iniziative.
Promuoviamo i nostri contenuti sugli eventi Anteo anche sui monitor, i ledwall interni e con i trailer
in testa alle proiezioni. Per il pubblico che non puo partecipare di persona produciamo dei podcast
dei nostri incontri per veicolarli sui social, o organizziamo delle dirette attraverso il nostro sito».

2 ANDREA MALUCELLI (VICTORIA DI MODENA,
.~V CINEDREAM DI FAENZA E CINEPIU DI CORREGGIO):
| ILVOLANO DEI MEDIA LOCALI

- : < <. .

> A% sl sjrcpgmpec ~clc«r Iml os_Irg«a “gic k_ggellg«a rgtm afc _ppge b jj
F - n - - - o

presenza in sala dei talent, sottolinea Andrea Malucelli, esercente dei cinema

Victoria di Modena, Cinedream di Faenza e CinePit di Correggio: «La possi-

bilita di sfruttare meglio i media locali, dove il talent viene intervistato e si da

. o .
T 1 u A g ” notizia degli eventi. E un volano locale che il marketing delle distribuzioni

2 - 1 non riesce mai a raggiungere e, senza il talent, € raro che le testate locali spin-

B | Avictoria, da e_Im sl «Kf{, ?j Toarmpg_*b_ qcrrck™pec 0.01 _ jsejgm 0.02* ejg glamlrpg gmim

- settembre2023a stati una ventina, al Cinedream di Faenza due o tre: «Ci sono pubblici diversi,

rigve 'é’g:?ti?:ﬁ; f(')'r']'f;gg' ma lievento fa parte del sentiment generale della sala». | grandi nomi sono una
- - una ventina garanzia di pubblico anche in provincia: «Paola Cortellesi ed Emanuela Fanelli

= . sono venute insieme per C’¢ ancora domani, Riccardo Milani per il documen-
tario su Gaber e poi ancora con Antonio Albanese per Un mondo a parte. Un
risultato strepitoso liabbiamo registrato con Fabio De Luigi, venuto per 50Km
all’ora: & un attore regionale che qui ha un appeal diverso». A parte i Me
contro te, «che hanno dato una spinta importante a un pubblico che si muove
esclusivamente per loro, i talent italiani sono i pit seguiti. Si fermano col pub-
blico a volte anche prima di entrare in sala: si crea il valore aggiunto di poterli
davvero avvicinare, anche se prepariamo per loro security e spazi riservati». A
seconda della disponibilita del talent, nei cinema di Malucelli si organizzano
_lafc bsc mrpc npmgexgmBg aml glamBrpm, “Aml g «jk ngC gkenmpr_Irg pgckng_km
bsc q jc nep sl rmr_jc by 53. ncpgmlc, Nepj_ K _eegmp n_prc j_ dmpksj_ b oscjj_
bcj g jsrm glgxg jc* k_ gsg «jlk by lgaafy m b%0q g gj g jsrm «1_jc aml ¢ amk-
menti é piu gradito». Non solo: la serata puo essere accompagnata dallioggetto
da portare a casa: «Con le distribuzioni a volte organizziamo dei gadget, per
esempio per The Animal Kingdom le borracce brandizzate».
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. Il format piti noto di
Anteo e “Lezione di

cinema”: dopo la
proiezione in anteprima
del Im si ha unlungo
incontro con il cast del
Im moderato da un
critico cinematogra co
di spicco, sempre con

P- un Q&A con il pubblico

in sala LAURA FUMAGALLI (ARCADIA CINEMA):
——————————————— QUEL PASSAPAROLA CHE FA SALIRE IL BOX OFFICE
PEL CINEMA

Anche il circuito di Arcadia Cinema ha una lunga tradizione di incontri tra talent e
pubblico: «ll passaparola positivo generato dal pubblico in seguito alliincontro in sala con
pcegarg ¢ _rrmpy £ “clc«ag pc_jg gl replkgly by glapckelm bej “mv md«ac bej «jk* _lafc
kygejompy by gltcgrgkc g ns™ “jgagr_pg rp_bgxgml_joT* dicpk J_sp_ Dsk e jjg* cqcpaclrc by
2pa_by_, C pgampb_ kmkclry jeeecb_pg8 Gj npmbsrmpc@ 1 F pj 1&p_ tclsm gl ?pa_bg_
Melzo per un indimenticabile Q&A per la proiezione di 2001 Odissea nello Spazio nello
gncag_jc dmpk_m 5. Kk, 6j p_aamlrm bcy gsmg pgampbg gl d_gc by npmbsxgmlc ¢ pgnpeqge bcj-
j_ k_eegmp n_prc bey «jk by@®r_Bjow 1s™pgai Gok_pp+ glbcjc gic cjj_ kekmpy_ by os_lrg
f_1Im n_prcagn_rm8_ bgar_Ix_ by _11g* g Imarpg gnerr_rmpy ngC dcbcjg _lamp_ ag pgampb_Im j_
§k_eq p by oscjjgdamlrom, Glbgkclrga_“gjg _lafc jgdamlrpm aml gj pceggr @cpl_pbm @cprm-
jsaag®ep@ ultimo imperatore gl 5. kk* ¢ bcjj%srmpe bejj_ dmmep_«_ G grrmpym Qrmp_pm* ngC
tmjrc gl ?pa_bg * os_jaFc _I1lIm d * gl maa qymlc bcjj_ pcjc_qc by Apocalypse Now + Dgll_j
Asr, Ro_gngC pcaclrg*“j%rmpc@j_sbym Q Ir_k_py_ @cp Freaks Out* npcachr_rm gl maa_ggmlc
bejjed_sesp xgmlc bejj_ Imgrp_ gcbe by ?pa_bg_ Qrexx_Im* @cpe_km, Lcjjm greqgm aglck_
Ngcpdp_lacgam D_tgIm&F_ npcgclr_m Lultima notte di Amore* _aamjrm aml a_jmpc* Pgaa_pbm
Kgi_lg@ml 20mligm ?j~_lcqc@Ggpeglg P_dd cjc@ 11m npegclr_rm Un mondo a parte».
Ncp ?pa_bg_ p gknmpr_Irc _aamejgcpc Iml gmjm g ep_Rbg Imkg bejj_ aglck _rmep « gr jo 1 ¢
kmlbg je*k__lafcgr_jchrgngC egmt_lg, "Nelgm _® “gm Pmt_xxg@ml gj gsm «jk Il vegetale
¢ _g npmbsrmpy®_"~gm Es_ejimlc@® _~gm Pcagl_pm@mj pcegar_ & amnm PmBbglcjjg* ejg _rrmpg ¢
j_ apcu rcallga_ bej «jk by Ride, K_ _lafc@ Irmlgn N_bmt_1&cpdl grande passo* Lgaamjé
D _jacrrg® Rnkcke_gm PcIxmlg@cp Margini, Aml j_amjj_~mp_xgmlc bejjc bygrpg™sxgmlg* gnepg_-
km by nmrcp amlrgls_pc _b _aamejgcpe gl dsrspm kmjrg _jrpg _prgarof,

| A8 1

- v

In questi scatti, I'autore
della fotogra a Vittorio
Storaro per 'uscita in
Final Cut di Apocalypse
Now, I'attore Claudio
Santamaria per Freaks Out

} e Pierfrancesco Favino per
o e B e | EaR 1 Lultima notte di Amore
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FABIO FEFE (CIRCUITO CINEMA):
IRRINUNCIABILE IL COINVOLGIMENTO DEGLI ARTISTI

Per Fabio Fefé, direttore area programmazione di Circuito Cinema, il coinvolgimento del talent € un modo
mpk_g gppglslag_"gicbges pb pc jj_q j aglck _rmep «a 8°?" "¢ _km tyggrm afc g ns™ ~jgam pggnmibec aml clrsqg_-
smo quando si sente parte attiva. Nel 2023-2024 abbiamo realizzato una trentina di incontri con registi e attori in
npcacIx_*mnnspc gl grpc_kgle gl rsrrc je q_jc afc _tct_Imgl npmep_kk_xgmlc gj jmpm «jKY, 6 ns™ ~jgam bgkmarp_
by _nnpexx_pc kmjrm _lafc ¢ amjjce_kclm gl grpc_kgle aml g ep_Ibg _srmpg ghrcpl_xgml_jg8 'Ncp cgckngm Ugk
Uclbcpg b_ N pgeg*mnnspe Acjglc Qmle*j_ pcegar_ by Past Lives, Ummbw ?jjcll gltcac p tclsm byncpgml__j Os _r-
rpm Dmir_Kc8j_bgperr_bcej gsmglamlrpmp Kb r gl rsrrgg Imgrpg aglck b%_jg , Ro_ejogr_jg_ Bg*gknmaag~gjc Iml ag-
r_pc N_mj_ Amprcjjcqg ¢ Pgaa_pbm Kgj_Ig* ¢ sjrgk_kclrc Eg_11g ?kcjgmT, Im grpskelrm npglagne by amks Iga_xgmlic
by Agpasgrm Aglck_*mjrpc* mttg_kclrc*_gagmag j keby *pj_ Kk gigle jogr “afc amlr_*qgmjm gs Pmk_*agpa_ 0. . Kgj_
ggaparrg _g os_jg melg gerrgl_1_ k_1bg km j_ Imgrp_ npmep_kk_xgmlc ¢ g Imarpy ctclrg, Qneggm gsaacbe afc* ncp
jc _Irenpglkee aml g r_jclr* qg_Im g npglkg afc pyggnmlbmIm8j_ pgafycar_ b _jrygqgk_* gncagm bm™ ~g_km p_bbmnng_pc
jc g jc, 61 oscgrma_gm afycbg_km jr_jclrbg g jsr_pc g ns™ “jgam gl rsrrc jc q_jc, & gsaacqgm aml Aj_sbc Jcjmsaf
per presentare Finalement _j Egsjim Acq pc Icjjc bsc q_jc ep Ibgf, ?1afc Agpasgrm Aglick £ a ngrm gj £ _jmpc by
amgltmjecpc r_jclhrafc Iml gg_Im bgperr_kelre jee_rg _j dgjlk*m afc gamBdglgm Bcjj_ ksqga_c Icjj_jerrep_rsp 877
tmjrc npmep_kkg_km dgjlk rp_rrgb_jg"pg ¢ afg_kg_km _ npcgelr_pjg beejg caneprg* amkee 2 1bpe_ Kgl sx* npmdcggmpe
by Qrmpy_ bej Aglcke_ _jj% Bgtepggr+ by Pmlk_ J_ Q_ngclx_*m jm gaclceeg_rmpc Dp_lacgam Ngaamjm* mnnspc _lamp_
npmdcgogmBgqrg Icj gerrmpe bej rek_rp_rr_m b_j «jKY, Jc g_jc* nep ejg ctelrg*gmIm gcknpe ngcl¢c8Qrg_km j_tmp_Tbm
geknpe ngC Icjj_ bgpexgml e bej amgltmjegkcm _rrgtm bej ns™ ~jgamf,

Eahen wan LLL T T
AR —

Tra i registi internazionali
ospiti delle sale di Circuito
Cinema, ci sono stati:
Woody Allen, Luc Besson e ——h
Riccardo Milani

courtesy of Andrea Malucelli (2); courtesy of Arcadia (4); courte

of CinemaTroisi (3); courtesy of Anteo SpazioCinema (3)

© courtesy of The Space Cinema (3), courtesy of UCI Cinemas
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MOSTRA INTERNAZIONALE
D'ARTE CINEMATOGRAFICA

LA BIENNALE DI VENEZIA 2024
Selezione Ufficiale
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ISPIRATO ALLA LATITANZA PIU MISTERIOSA D’ITALIA

INDIGO FILM e RAI CINEMA PRESENTANO

TONI SERVILLO ELIO GERMANO

L ULTIMO PADRIND

SCRITTO E DIRETTO DA
FABIO GRASSADONIA E ANTONIO PIAZZA

DAL 10 OTTOBRE AL CINEMA
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__INTERVISTE

L’ARENA DEL
MARKETING,
TRA CREATIVITA
E TECNOLOGIA

FEDERICA DIOMEI, DIRETTRICE MARKETING DI EAGLE
PICTURES, LA SOCIETA DI TARAK BEN AMMAR, CHE DAL 2020
DISTRIBUISCE | TITOLI PARAMOUNT, RACCONTA L“EPICA”

CAMPAGNA PROMOZIONALE PER IL LANCIO DE IL GLADIATORE I

E FOTOGRAFA LE SFIDE DELLA COMUNICAZIONE
CINEMATOGRAFICA SEMPRE PIU CHIAMATA A SPERIMENTARE

| 14 novembre arrivera al cine-
ma I'atteso Il Gladiatore II. Su
quali direttrici avete struttura-
to la campagna marketing di
guesto titolo?
Il Gladiatore Il & sicuramente
il titolo Paramount di punta del
listino Eagle Pictures, lo stiamo posizio-
nando come il blockbuster-evento imper-
dibile delliautunno. Il capitolo preceden-
te € profondamente radicato nella nostra
cultura, quindi da un lato abbiamo grandi
aspettative, dallialtro ci rendiamo conto &
nsp qcknpe sl_ g«b_, J_ q«b_ Iml gmjm
di riaccendere liinteresse di un pubblico
bckmep «a_kclrc bmpkgclre* afc p oscj-
jm beg d 1 bcj npgkm rgrmjm* k< lafc by
apc_pc cv+imtm sl kgrm afc gy gl ep_bm by
rp_tmjecpc jc Ismtc eclcp xgmlg, SI_ g«-
da simile a quella affrontata con Top Gun:
Maverick.

TERRITORI INEDITI PER ATTRARRE NUOVI SPETTATORI

|di Paolo Sinopoli |

Che tipo di campagna vedremo,
dunque?

Ncp sl «jk cngam amkc oscgrm kcrre-
remo in piedi una campagna epica. Sara
maestosa, imperiale e audace, fortemente
innovativa e con uniimpronta e un sapore
tipicamente italiani. Notevole sara lo sfor-
zo da un punto di vista media, ovviamen-
rc8 npcggbgepckm rsrrm jm gnmpr k_ _lafc
le news, e tutti i programmi generalisti.
J Rt pgamnpc _lamp_ sl psmjm cgrpck_Irc
gkenmpr_Irc ncp oscarm eclcpe by «j Kk, 6Hmj-
tre, stiamo mettendo in piedi delle attivita
stunt di grandissimo impatto e di forte rile-
vanza social, con liobiettivo di coinvolgere
le audience riportando in vita lieredita ico-
nica del ipiu grande impero della Storiaf.

Come descriverebbe il core-target
del Im e come intendete conqui-
stare gli spettatori piu esitanti?




Pedro Pascal in Il Gladiatore
I, titolo di punta del listino
Paramount che Eagle Pictures
distribuira nelle sale italiane

il 14 novembre

Amkc fmeg= _aacl I_rm*gj «jk qg pytmjec
_ _shgclac bgtepge* ncp npmejm gmagmtbckmt
ep_«am* k_ _lafc ncp _lafc ncp glrcpeqag,
6 npgkm r_pecr p qgasp_kelc p_nnpcgclr_rm
b gd I bcj npgkm Gladiatore ¢ b_j ns™ ~jgt
am bckmep_«a_kclrc ngC _bsjrm, Qg rp_rr_
by sl_ d gag_ nC k_gafjc afc dekakglgjc*
amkanpeg_ p_g 13 ¢ g 33 _I g, Gj r_pecr gct
amlb_pgm gltcacpd rrmb_sl_eclcp xymlc
ngC egmt_lc* bgpey Kgjjcl 1g_jg ¢ EcIX*b_m
gt miIm c gj eclcpe bej «jk* ¢ gj apcgaclrc
_nnc_j bcj Ismtma_gr¥gl n_prgamj_pc by N_sj
Kcga_j ¢ Ncbpm N_ga_j, C gl«lc* Iml apchm
afc t_b_Im gmrrmarglk<_rc jc bml kc* qclag”gjg
_ji%dapcbg gjc d gaglm bcj a_gr k_gafgjc ¢
afc nmggmim rpme_pc Icj «jkk Is_lacq ckmt
rytc* rmaa_lrg c glrcpega Rrg,

Puo anticiparci qualche partnership
e iniziativa particolarmente ambi-
ziosa che avete piani cato?

Qrg_km ng_lg«a_Ibm s1_ gepge by _rrgtgt
r+ n_prgamj_pkclrc ghImt rgtc ¢ Iml aml+
telxgml_jo* kgp rc _ mrrcliepe s qcllgm by
_rreq_ ¢ amgltmjegkehrm* amgAamkc bcjjc
amjj_"mp_xgmlg aml gl=sclacp c apc_rmpg by
amlrclsry b_j dmprc gcesgrm, Oscgrm ag _gst
rep= guasp_kcelrc _ p eegslecpe gncagag
r_pecr bekmep «ag gl kmbm ngC bgperm ¢
apcbggic, GImjrpc* "~ "g km gl npmep kk
sl_ n_pricpgfyn aml sB_ ng rr_dmpl<_ grpct
_kgle aml asg pc_jpxxepckm sl npmecrrm
cgmpek_kcelre gle_eeg Irc nep gj ns™ " jgam
b j nslm by tygr_ apc_rgtm, K_ g p+ rsrm
sl_ gmpnpeg_, ?1b_Bbm sl nmafylm ngC
Icjjm gncag«am* nmagm pgampb_pc oscjjm afc
_ g km eg- d_rrm ncp gj j_lagm bcj npgkm
rp_gicp bej «jk* afc p gr_m gsnnmpr_rm b_
sl_ k gogaag. a kn el rcjetygut K g

pc_joxx_r_ npgk_, Qg km gr_rg npcaclrg aml
sIm gnmr by /3 gcamlbg Icg npgllagn_jg ctclrg
rcjctgagty bejj%gr_re gr jo 1, 27 "¢ km d r+
rm pgcaFceey_pc jc ecqr_bcj Ej_bg mpe Icjj_
qckg«l_jc beejg Cspmneg bej /- jsejgm* gl
rsrrc jc n_prgre by rel lgg by Ugk™ jcbmi* b _g
os_prg by «1_jc gl nmg* ¢ gl«lc Icjj_ gepge
RT ctclm House of Dragons, Oscqm ag T_
ncplkeqgm by p_eegslecpe sIm grp_mpbgl_pgm
ns” “jgam by mjrpc 4% kajgmlg by ncpgmlc,
GImjrpc* _~~g_km amgltmjrm _jas g beg ngC
d kmaqg apc_rmpy bejj%dbsarpg  bejj%d p_rrct
Igkclm, S epsnnm* tcgrgrm b_ej_bg rmpg ¢
gkencp_rmpg* ¥ _a_rrsp_rm jc pc_xgmlg_j rp_gjcp
_ Kg_Im* keclrpe sl _jrom rc_k £_ pgj_oag_+
rm amkakclry skmpgargag tegrgrm b_ gell_rmpg
pmik<_lg, Oscgrc a_kn_elc £ 1Im nmpr_m
_mjrpe / Kyjgmlc by tggs_joxx_xgmlg tgbem*
_knjg«a_Ibm gl kmbm qgelg«a_rgtm j_ nmpt
r r_bcj m_gicp gs 6lgr_ep_k ¢ RgiRni,

Che materiali promozionali avete
messo a disposizione degli esercen-
ti, sia per una comunicazione piu

Sonic: Il Film 3 uscira nei
nostri cinema a inizio 2025.
Il capitolo precedente, nel
2022, aveva incassato 4,3
milioni di euro

classica, sia per una piu articolata e
di maggiore impatto?

K _pg_ D jamlc* afc qy maasn_ bcj rp_+
bc k_picrgle* ¢ Iml gmjm* ncp g «jk C_+
ejc ¢ N_p kmslr* gr_ j_tmp_lbm aml ejg
cqgcpaclry ncp _qagasp pc afc g «jk qg_
npcaclrc gl rsrrg g dowep beg aglek * qg
bcg npglagn_jo agpasgrg* k__lafc bcjjc
grpsrrspe by npmdmBbgr+* aml bcejg _jjcqrgt
kclrg by ep_Ibc gkn_rrm, Qcknpe aml g
agpasyry ngC gkenmpr_lrg pe_joxxcpekm bcjjc
_rmrgtgr= b fma ncp j%ncprsp_ bejjc npet
tclbgre bmtc ¢j ns™ "jgam afc _aosygrep+
g “gejgerrm pgactep- s e_becr gl _qomjsr_
cgajsqut_, K_ Iml rp_j_gacpckm _lafc g
agpasgrg kglmpy bmtc q pckm npegelrg aml
beejg _jjegrgkclry gneag_jg ¢ aml K vy _d+
«qqomlg, Ag g p_IIm nmg bejje K vy bmikgt
I_rgml by _jaslc q_jc gncag«afc by agrr+,
?jrp_ _rrgtgr+ gncag_jc q_p+ oscjj_ afc p
gl d_qc by «B_joxx_xgmlc aml s _jrpm agpt
asgrm pgjct_Irc8q_pckm gld rrg _jj%drcpIm
bcj npctgfmu aml sIm gnmr pc_jgxx_rm gl
_sekclrcb pe_jyw afc nepkerrepr _ejg
gnerr_rmpy by tgtcpe  sB%gncpgcx_ g+
Imt_rgt_ ngC byl _kga_ ¢ amgltmjeclrc,
Q p _HIm nmg keqgy _ bggnmagxgmlc by rsrrg
ejg cqcpaclry g anlrclsry ¢ ejg _qger qmag_j
afc gmm gl d_gc by npmbsxym I c* amgAamikc
jc dc_rsperrc* jc tgbemglreptgare ¢ epccrgle
ncpam B _jgxx_rg,

Per Bob Marley - One Love lei ha
dato vita a una campagna innova-
tiva, realizzando anche una chitarra
gigante con I'lA. Quali sono per lei
i requisiti necessari per de nire un
“approccio innovativo” nel marke-
ting moderno?

Apcbm afc j%nnpmaagm ¢l Imt_rgtm Icj
k picrgle kmbcpIm bc™~ cgaepe sl
amk~gl_xgmlc by rcalmjmegc _t_Ix_rc* )
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__INTERVISTE

creativita, connessione emaotiva e parteci-
pazione attiva del pubblico. Liinnovazio-
ne non ¢ solo fare qualcosa di nuovo, ma
farlo in modo che rimanga nella mente
delle persone, creando esperienze indi-
menticabili. La campagna di Bob Marley
e un esempio perfetto di come le nuove
tecnologie utilizzate in modo creativo e
funzionale possano fare la differenza, cre-
ando uniesperienza nuova per il pubbli-
co. Nella campagna di questo titolo, lilA
non e stata usata solo come strumento di
supporto, ma ¢ diventata parte integrante
del concept, aggiungendo un elemento di
sorpresa e curiosita. Quindi, in generale,
sicuramente il coraggio di sperimentare ¢
un elemento decisivo, unito alla volonta di
approcciare il pubblico in maniera unica
e sorprendente: nel nostro caso, la crea-
zione di una chitarra gigante alimentata
b_jj%drcjjgechx_ _pro«ag jc £ pmrrm jc aml-
venzioni, offrendo uniesperienza fuori dal
comune. Una campagna innovativa deve
necessariamente catturare liattenzione e
stimolare la curiosita. Ma quello che non
deve mai mancare € la connessione emo-
tiva: anche se la tecnologia gioca un ruolo
importante, un approccio innovativo deve
sempre mettere al centro il fattore umano,
creando una connessione con il pubblico.
6j aglck_ gl «l begamlrgpj_ Kk _aafyl _ngC
potente che abbiamo costruito per produr-
re emozioni. E liinnovazione deve essere
al servizio di una narrazione che coinvol-
ga e risuoni con il pubblico a livello emo-
tivo. La campagna per Bob Marley non era
solo una celebrazione della musica di un
grande artista, ma anche dei valori di pace
e liberta che lui rappresentava.

C’e altro?

Un altro elemento fondamentale ¢ liin-
rcp_rrgtgr+ afc ns¢ cqqepe «qga_* m bgegr_jc*
attraverso social media, piattaforme onli-
ne o esperienze personalizzate. Coinvol-
gere il pubblico in modo attivo ¢ fonda-
mentale per trasformare una campagna
da semplice promozione a uniesperienza
memorabile. Un altro aspetto cruciale
delliinnovazione ¢ la capacita di diffonder-
si attraverso diversi canali e piattaforme,
di diventare virale. Gl«lc*sl_a kn el _
innovativa per essere considerata tale deve
in ogni caso liinnovazione essere autenti-
ca e coerente con il brand o il progetto che
si sta promuovendo. In un mondo in cui
il pubblico é sollecitato continuamente da
kcqa_eeg d_gsjjg ¢ kygrg«a_rmpg* bete q_ncp
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riconoscere quando uniiniziativa ¢ auten-
ria_ ¢ quelg«a rgt * cb p oscqrm afc pclbc
sl_a kn_el_b ttcpm cd«a_ac,

Allargare il ventaglio del pubblico
di riferimento € una s da che in po-
chi riescono a vincere.Perché é cosi
complesso? Dipende piu dal pro-
dotto, dall’intuizione vincente, o dal
budget?

Secondo la mia esperienza, il successo
in questa impresa dipende da un delicato
equilibrio e dalla interazione tra questi tre
fattori. Se da un alto il prodotto cinemato-
ep_«am pyk_Ic aclrp_jc* gncggm p npmnpgm
liintuizione creativa a fare la differenza,
cosi come il budget da utilizzare. Se un
«jk Iml £_ _nnc_j slgtepg jc* ¢ gc Iml
intercetta un sentiment condiviso e non
riesce a toccare temi capaci di risuonare
gl sl ns™ “jgam _kngm* q_p+= kmjrm bgd«agjc
allargare il target. La chiave sta nel trovare
gli aspetti del prodotto che possano con-
nettersi con nuovi o vecchi segmenti di
pubblico. Credo che la chiave del successo
di Povere creature!, cosi come di C’é anco-
ra domani sia stata proprio questa.
Gbclrg<a pc sl kmbm Ismtm ¢ mpgegl_jc
ncp p_aamlr_pc m npmksmtcpe § «jk nsé
ampliare il pubblico. La campagna giusta,
con il tono giusto, pud portare una storia
che sembrava di nicchia a essere rilevante
ncp sk ns™jgam kmjrm ngC _kngm, Jod Im-
vazione é cruciale, soprattutto quando si
ha a disposizione un budget limitato, poi-
ché una grande idea puo compensare un
investimento economico meno consisten-
te. E ovvio che maggiori risorse permetto-
no una distribuzione e una promozione su
larga scala, e quindi una maggiore possi-
bilita di raggiungere pubblici diversi, ma &
anche vero che nel marketing liunica vera
kmlcr_pgk_Icj_apc rgtgr+, J_tcp q«b _p
quindi trovare liequilibrio tra questi fatto-
ri, partendo dalla capacita di comprendere
profondamente il pubblico e poi trovare il
giusto modo per connetterlo al prodotto.

Molti esercenti lamentano decre-
scenti investimenti dei distributori
nelle campagne marketing dei Im,
specialmente per produzioni me-
dio-piccole. Come giudica questo
trend?

Il trend di cui mi parla é sicuramente
npcmaasn_Irc ncpafl oscqry «jk pggafy_Im
di rimanere sconosciuti al grande pubbli-
co, riducendo le loro possibilita di succes-

gm, Kg pclbm amlrm ncpé bcjj_ bgd«amjr+
oggettiva che incontrano alcuni distribu-
tori nelli investire in campagne marketing
pggnerm _ «jlkk afc gck™p_Im Iml _tcpe sl
forte potenziale di attrazione per il pubbli-
am gr_jo_Im afc p corpek_kelre byl«agjc ¢
selettivo.

In questa situazione sento di prendere le
difese di molti colleghi, che vengono spes-
so tacciati di non essere innovativi, o di
non essere abbastanza creativi, o di non
apchepe " _gr_Ix_ gl sl «jk, J_ tepgr+ p
che intercettare gli interessi del pubblico o
i trend culturali € estremante complesso.
Sicuramente dovrebbe esserci un mag-
giore impegno nel trovare nuovi modelli
di marketing, sfruttando le potenzialita
del digitale e del coinvolgimento diretto
del pubblico attraverso i social media e
altre piattaforme alternative. E vero che

Paul Mescal in
Il Gladiatore Il



si possono mettere in piedi delle attivita
di marketing mirato e creativo che pos-
sono fare la differenza, anche con budget
ridotti, ma é necessaria una collaborazio-
ne piu stretta tra distributori ed esercenti
per esplorare nuovi approcci che possano
sostenere il successo commerciale di que-
arg «jl,

G
Quali ritiene essere oggi le leve mar-
keting piu in grado di intercettare
I’attenzione del pubblico?

E una domanda molto complessa che
kepgr_ sl pggnmgr_ amknjcgq_, Amkc bg-
cevo prima, abbiamo un pubblico sempre
piu distratto, sia razionalmente che emoti-
t_keclrc, Osylbg meeg* oscjjm afc qeptc p pg-
portare il pubblico al centro di un ecosiste-
ma comunicativo che riesca a combinare
rcalmjmeg_* _srclrgagr+ c glrcp_xgmlc bgperr_,
Sicuramente le piattaforme social, come
Instagram, ma soprattutto Tik Tok sono
bgtclr_rc cqgelxg_jg ncp npmlkksmtcpe «jlk*
gmnp_rrsrm rp_ jc _sbgclac bckmep «a -
kclre ngC egmt_lg, Oscarga_1_jg ncpkerm-
no di connettersi con il pubblico in modo
autentico, spesso tramite contenuti dietro
le quinte, interviste esclusive, o contenu-
ti creati dagli utenti stessi, aumentando
j%le_eckclr, Jc a_kn_elc afc qipsrr_-
no contenuti brevi e virali, challenge, e
kcke* T _1Im sl gkn_rm gkklkkcbg_rm,
Mentre impazza la polemica sugli in-
=sclacp gl gerrmpg keepacmjmegag bgtcpgg* gm
credo che alla collaborazione con creatori
di contenuti del forte seguito possa anco-
p_ _gsr_pc _ p_eegslecpc gncag«ag r_pecr
bckmep_«ag gl kmbm ngC bgperrm ¢ apchg-
~gic, Ejg gl=sclacp* _rrp_tcpgm pcaclggmlg*
consigli o partecipazione a eventi legati

Per Bob Marley - One
Love é stata realizzata

una campagna
marketing innovativa,
realizzando anche
una chitarra gigante
con I'lA (destra)

_j «jlk* nmggmIm eclcp_pc “SXX € _rrgp_pc
j%rcIxgmlc by lgaafgc by ns™ “jgam byd«-
cilmente raggiungibili con i media tradi-
xgml_jg, By Ismtm* _srclrgagr+ bete cqgepe
j_ n_pmj_ afg tc, Afc qy jee_ lafc jj_
creazione di contenuti personalizzati e
b _r +bpgtcl, Ep xgc _jj%I jgqg beg b_rg* jc
campagne di marketing possono essere
sempre piu mirate, permettendo di creare
amlrclsrg ncpgml_joxx_rg ncp gncag«ag gce-
kclrg by ns™ ~jgam, Gl«lc* bm™ g km _I-
b_pc tcpgm skm grmpwrejjgle Ksjrga 1 jc,

Ci spieghi meglio.

J_amkslga xymlc beg «jk Iml nsé ngC
jokagr_pag _jj_ gmjor_ ng_lg«a xgmlc kcbg *
ma dobbiamo raccontare le storie attraver-
so diversi canali e formati, come podcast, 0
pensare a contaminazioni, come ad esem-
pio il mondo della musica, e creare dei con-
tenuti che mantengano vivo liinteresse del
pubblico e a costruire un universo narrati-
tm ngC pgaam ¢ amgltmjeclrc, ?b cockngm* gj
team digital Eagle questa estate per il lancio
de Il Corvo ha realizzato un video tributo
coinvolgendo Toni Effe e Rose Villain, due
star indiscusse del panorama italiano, dan-
do vita su Ig e TikTok a una conversazione
gmag_j ege_Rrcga_, J9Bm rpmt_rm s cgnepg-
kclrm amp_eegmgm ¢ kmjrm glrcpeqq Irc,

Cosa comporta fare i conti con un
pubblico sempre piu esigente sul
fronte cinematogra co, complice
anche una crescente fruizione di
prodotto audiovisivo?

J_ npmjgdep_xgmlc bejjc ng_rr_dmpkkec ¢ j_
crescente fruizione di contenuti audiovisi-
vi legati allientertainment, hanno portato
a una riduzione del tempo a disposizione

.
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per fruire del prodotto cinema e hanno
radicalmente trasformato il pubblico ci-
Ick_rmep_«am* pchbclbmjm Iml gmjm ngC
cogeclre* k_ _lafc ngC qeekelr_m, 6 ag-
nema, oggi, si trovano a dover competere
Iml gmjm aml _jrpg «jk* k_ aml sh%drcp
industria delliintrattenimento, tra cui inse-
risco anche lo sport e il gaming, che offre
esperienze domestiche di grande qualita e
amltclgclx

B_ sl j_rm*j_ os_Irgr+ by amlrclsry bg-
gnmlgTgjg* k_ _lafc j_ bgtcpag«a_xgmlc
dei formati, ha elevato le aspettative ri-
gnerrm _j npmbmrrm aglclkk_rmep_«am ¢ F_
reso il pubblico piu selettivo sia in ter-
mini di narrazione che di produzione, e
meno disposto a spendere tempo o de-
naro su progetti che non sembrano im-
kcbg r kclrc _rrp_clrg, 61 s1_ n_pmj_*
se uno spettatore va al cinema & perché
bcte tep_kelre t jeplc j_ncl_, D pc ¢
conti con questo scenario richiede uno
sforzo maggiore da parte dei produtto-
ri e dei distributori per creare prodotti
che catturino liattenzione del pubblico
gl kmbm slgam ¢ amgltmjeclrc, J_ tcp_
q«b_ meeg* ngC afc Icj n_gg_rm* b pc_jox-
x_pc «jk by _jr_os_jgr+*afc_~"g Imsl_
forte identita, qualcosa che possa distin-
escpqg Icj k_pc bg ambrchsrg bggnmlg™gjo,
Mi viene da citare fenomeni come Bar-
bie, Oppenheimer e C’¢ ancora domani,
Egp_lbm j_ q«b_ g bggrpg™ srmpg* amkc m
gia detto piu volte in questa intervista,
€ necessario proporre dei valori aggiunti
gl repkgly by K _picrgle, Lml nmggg_km
continuare a offrire solo storie, ma espe-
rienze autentiche, contaminazioni tra
media e piattaforme, e un mix tutto nuo-
tm rp_ rcalmjmeg_ c apc_rgtgr+,
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MIGLIORE
DI SEMPR

DA GIUGNO AD AGOSTO LE SALE ITALIANE HANNO %,
RACCOLTO 110,8 MILIONI DI EURO: INCASSI RECORD
FRUTTO, PERO, DI POCHI TITOLI CON INSIDE OUT 2,
DEADPOOL & WOLVERINE E CATTIVISSIMO ME 4 CHE,
DA SOLI, HANNO PESATO PER IL 66% DEL BOX OFFICE
COMPLESSIVO. ANCORA ESTREMAMENTE MARGINALE
IL CINEMA ITALIANO ED EUROPEO.ECCO TUTTI | NUMERI
DELLESTATE 2024 Al NOSTRI BOTTEGHINI

di Valentina Torlaschi

B
(Y

In queste pagine,itre Im di
maggiore incasso nell’estate F]
2024: Inside Out 2 (Disney),

Deadpool & Wolverine

(Disney) e Cattivissimo Me 4

(Universal)
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uella del 2024 é stata liestate mi-
gliore di sempre per i cinema italia-
ni. Dal 1° giugno al 31 agosto le no-
stre sale hanno registrato incassi per
110.785.452 euro, superando dunque i
numeri record dellianno scorso quan-
do, grazie ai grandi successi di Barbie
e Oppenheimer* g “mv md«ac Imgrp_Im
era arrivato alla cifra fi gia notevole per
nostri standard fi di 110.591.770 euro.
Un sorpasso di neanche 200mila euro a
livello di incasso, mentre sulle presen-
ze, nel 2023 i biglietti staccati sono sta-
ti leggermente superiori (15.888.466
contro 15.524.568).

I numeri parlano chiaro: liestate
2024, nel suo complesso, €& stata un
successo. E questo anche e soprattutto
perché, sulla carta, le premesse erano
negative con uniofferta di titoli meno
ricca rispetto a quella del 2023 e la con-
correnza di grandi eventi sportivi quali
gli Europei di calcio e le Olimpiadi.

Se da un alto cié da festeggiare in
primis il fatto che anche i mesi i cal-
di siano diventati, per il secondo anno

consecutivo, un periodo vivo per il mer-
cato theatrical anche in lItalia, dallial-
tro sono diverse le zone diombra che
oscurano un pochino questo successo.
Gli incassi record delliestate 2024 sono
infatti da ricondurre a pochissimi titoli
con Inside Out 2 (Disney) che, da solo,
ha pesato per ben il 41,5% del totale,
e con Deadpool & Wolverine (Disney)
e Cattivissimo Me 4 (Universal) quali
unici altri due blockbuster hollywoo-
diani che sono stati in grado di andare
sopra i 5 milioni di euro al botteghino.
Liestate 2024 e stata iportata a casat
principalmente grazie a questi tre titoli
che hanno realizzato il 66% del box
md«ac amknjcqqgtm, Mjrpc g nmbgn* Iml
cié molto altro da celebrare. E questo
anche sul fronte del cinema italiano ed
europeo che, salvo qualche rarissima
eccezione come Me contro Te - Opera-
zione Spie (Warner), e rimasto assolu-
tamente marginale.

Questo il quadro generale. Ora
scendiamo nei dettagli dei dati forniti
da Cinetel.
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LA TOP 10

Basta dare uno sguardo alla Top 10
per avere la conferma di quanto si e
accennato sopra sulla concentrazione
dei grandi incassi attorno a pochi tito-
li. Il primo titolo del botteghino e stato
Inside Out 2 che, con i suoi 46 milio-
ni di euro, é stato un successo epocale
per le dimensioni che ha avuto come
spieghiamo ampiamente nelliarticolo a
n_e,@69qclx_ Inside Out 2, diventato
1 «jk b%Ilgk_xgmlc ngC tggrm by qeck-
pre in ltalia, lo scenario sarebbe stato
completamente diverso. In seconda po-
sizione, con 17,3 milioni di euro, Dea-
dpool & Wolverine8q«b_ tglr_ ncp osc-
sto cinecomic-crossover Marvel, anche
considerando che i due precedenti
capitoli del supereroe interpretato da
Ryan Reynolds si erano fermati a poco
ngC by 5 kgjgmlg by cspm, Afgsbc gj nm-
dio Cattivissimo Me 4 che, uscito nel-
la seconda meta di agosto, ha raccolto
quasi 10 milioni in una decina di gior-
Ig & ppgt_Dbm _ «lc ampq_ _ /74 Kgjgmlg
bg cspm agpa_ 9 Iml kmjrm jmIr_Imb_g /6
milioni delliepisodio precedente).

Oltre il podio, dal quarto miglior in-
casso, si scende drasticamente sotto i 3
milioni di euro. Ecco allora Alien: Ro-
mulus &Bgglcw® aml 0*26 kgjgmlg9g eg~
citati Me contro Te - Operazione Spie
con 2,47 milioni, unico titolo italiano
gl Rnn /.9Bad Boys - Ride Or Die (Ea-

Fig.1
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gle) con 2,3 milioni; la dramedy ro-
mantica con Blake Lively It End with
Us (Eagle) con 2 milioni (bel risultato
per un titolo che tratta un tema forte
come la violenza domestica seppur in
una dimensione da rom-com); il thril-
ler Trap (Warner) di M. Night Shya-
k_j I aml /*5 kgjgmBg9 ¢j a_r_qgrpm«am
Twisters (Warner), tipico blockbuster
estivo che pero non ha avuto la fortu-
na di Shark 2 nel 2023 e si e fermato
_ 1*3 kgjgmlgd ¢ gl«lc Kinds of Kind-
ness (Disney) delliautore greco Yorgos
Lanthimos che torna a dirigere Emma
Qrmlc ¢l sl «jk bcagg kclrc kclm
accessibile rispetto a Povere Creature!
che infatti & arrivato a 1,2 milioni.

B_ oscqr_ aj qqua_ p afg p sl
criticita: sono mancati i titoli medi.
Lcj 0.01* cp_Imqr_ry 6 g «jk afc _tc-
vano incassato piu di 5 milioni di euro,
mentre nel 2024 sono stati solo 3.

CINEMA ITALIANO: TROPPI POCHI

Da sinistra in senso orario: Me

Contro te Il Film - Operazione F ¢ TITOLI DI RICHIAMO

Spie (Warner; miglior incasso A Come gia sottolineato, un solo titolo

per un Im italiano nell’estate . . ~ . o a s
2024): Bad Boys: Ride or italiano fi quello dei Me contro Te i é ri-
Die (Eagle; box of ce da sqgagrm _ ngl rp_pc |ij_ aj_qqg«a_ ng /.

2,3 milioni di euro) e Alien: ialiori i i dell taqi ti T
Romulus (Disney; botteghino migliori Incassi della stagione estiva.

da 2,5 milioni) «jk bcy bsc wmsrs ™~ cpt bej pegrm* p qr_r_
una delle poche produzioni nazionali
bg pgafg_km b _tcp _aacrr_rmj_ q«b_ bg
uscire in estate. Purtroppo, nonostante
la promozione del MiC di far paga-

VARIAZIONE % INCASSI
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| MAGGIORI INCASSI DELLESTATE IN [TALIA
(PERIODO DAL 1° GIUGNO AL 31 AGOSTO 2024)

TITOLO B@E_&I DISTRIBUTORE ‘ INCASSI | PRESENZE

INSIDE OUT 2 19/06/24 DISNEY 46.074.430€  6.335.924 USA

1

2 DEADPOOL & WOLVERINE 24/07/24 DISNEY 17.273969€ | 2.157.500 | USA

3 CATTIVISSIMO ME 4 21/08/24 UNIVERSAL 0.824579€ | 1.361.618 @ USA

4 ALEEN: ROMULUS 14/08/24 DISNEY 2488762€ = 311.003 | USA

5 ME CONTRO TE IL FILM - OPERAZIONE SPIE 30/05/24 WARNER 2471166 € |  413.658 ITA

6 BAD BOYS - RIDE OR DIE 13/06/24 EAGLE PICTURES 2.273213€ | 322557 | USA

7 ITENDS WITH US - SIAMO NOI A DIRE BASTA 21/08/24 EAGLE PICTURES 2045464 € | 272100 | USA

8 TRAP 07/08/24 WARNER 1714.928€ 228193 | USA

9 TWISTERS 17/07/24 WARNER 1476357 € 201.393 | USA
10 KINDS OF KINDNESS 06/06/24 DISNEY 1205697 € 231431  GBR
11 A QUIET PLACE - GIORNO 1 27/06/24 EAGLE PICTURES 1.200.172€  162.055 | USA
12 IMMACULATE - LA PRESCELTA 11/07/24  ADLERENTERTAINMENT | 781.638€ = 103475 | USA
13 THE WATCHERS - LORO Tl GUARDANO 06/06/24 WARNER 684.691€ = 128634 | USA
14 FURIOSA: A MAD MAX SAGA 23/05/24 WARNER 647.063€ = 102657 = AUS
15 L'ESORCISMO - ULTIMO ATTO 30/05/24 EAGLE PICTURES 618.526 € 96.798 USA
16 IF - GLIAMICI IMMAGINARI 16/05/24 EAGLE PICTURES 617.607€ = 112134 | USA
17 HARRY POTTER IL PRIGIONIERO DI AZKABAN - 20° ANNIV. | 04/07/24 WARNER 588.634 € 91.203 GBR
18 FLY METO THE MOON - LE DUE FACCE DELLA LUNA 11/07/24 EAGLE PICTURES 561.618 € 82.135 USA
19 HAIKYU!! - BATTAGLIA ALL'ULTIMO RIFIUTO 30/05/24 EAGLE PICTURES 548.312 € 73.968 JPN
20 THE BIKERIDERS 19/06/24 UNIVERSAL 530.806 € 71.528 USA
21 HIT MAN 27/06/24 BIM DISTRIB.SR.L. 492613 € 73.898 USA
22 BORDERLANDS 07/08/24 EAGLE PICTURES 444.340 € 60.455 USA
23 L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 1 30/05/24 VISION/UNIVERSAL 345.323 € 59.682 ITA
24 HORIZON: AN AMERICAN SAGA - CAPITOLO 1 04/07/24 WARNER 318.056 € 44.822 USA
25 BLINKTWICE 22/08/24 WARNER 309.852 € 42,977 USA
26 Elg’;‘N'E DARKOICREGIORSICU RIS AN VR SAS 03/06/24 NOTORIOUS 307.736€ | 41.768 | USA
27 LAVITA ACCANTO 22/08/24 01 DISTRIBUTION 304.110 € 47.423 ITA
28 UN MONDO A PARTE 28/03/24 MEDUSA FILM 302.902 € 49.938 ITA
29 IL CORVO 28/08/24 EAGLE PICTURES 299.962 € 47.030 GBR
30 ILREGNO DEL PIANETA DELLE SCIMMIE 08/05/24 DISNEY 287.645 € 47.378 USA
31 L SIGNORE DEGLIANELLI:LA COMPAGNIA DELVANELLO | 550751 WARNER 285,315 € 23.867 NZL
32 FUGA IN NORMANDIA 20/06/24 LUCKY RED DISTRIB. 274.014 € 43.425 GER
33 L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 2 13/06/24 VISION/UNIVERSAL 273.765 € 45.292 ITA
34 MILLER'S GIRL 01/08/24 LUCKY RED 258.501 € 38.169 USA
35 L'INNOCENZA (MONSTER - KAIBUTSU) 22/08/24 BIM DISTRIBUZIONE 247.431€ 37.458 JPN
36 CATTIVERIE A DOMICILIO 18/04/24 BIM DISTRIBUZIONE 243.479 € 40.093 GBR
37 PALAZZINA LAF 30/11/23 BIM DISTRIBUZIONE 236.679 € 37.556 ITA
38 IL SIGNORE DEGLI ANELLI: LE DUETORRI - 4K 27/07/21 WARNER 221.443 € 26.212 NZL Sopra, Valeria Golino sul set della serie
39 SPIDER-MAN - COLUMBIA 100TH ANNIVERSARY 01/07/24 EAGLE PICTURES 220.987 € 27.164 USA 0 o 3 o :
40 ANATOMIA DI UNA CADUTA 26/10/23 TEODORA FILM 212.713€ 33.951 FRA L'arte della gioia, [a cui prima parte uscita
41 IL SIGNORE DEGLI ANELLI: IL RITORNO DEL RE - 4K 31/07/21 WARNER 211.640 € 24.787 NZL nelle sale con Vision a ne maggio e
42 1L GUSTO DELLE COSE 09/05/24 LUCKY RED DISTRIB. 211.631€ 36.744 FRA stata il secondo miglior incasso italiano.
4 BLACKPNKWORDTOUR GORNPNK)IN CNEMAS | 31/07/24  NEXODIGTAL | 1084106 13011 KOR AEESIC [T EREB 1T e (B2l oo Bt
45 THE ANIMAL KINGDOM 13/06/24 | WONDER PICTURES 105.786 € 33.380 FRA Lzl iz s isieealo 2 wilionl shise
46 BLUE LOCK - EPISODIO NAGI 17/07/24 EAGLE PICTURES 190.666 € 23,553 JPN
47 10 CAPITANO 07/09/23 01 DISTRIBUTION 186.645 € 30480 | COP
48 ERA MIO FIGLIO (LONGING) 20/06/24 LUCKY RED DISTRIB. 180.041 € 32.748 USA L ) )
49 LA MEMORIA DELL'ASSASSINO 04/07/24 EAGLE PICTURES 170.100 € 24.998 USA re solo 3,5 euro per i titoli nazionali,
50 MAXXXINE 28/08/24 LUCKY RED DISTRIB. 169.696 € 22.407 USA . L . !
51 C'E' ANCORA DOMANI 26/10/23 VISION/UNIVERSAL 165.348 € 26.432 ITA il cinema italiano continua a essere di
52  GARFIELD - UNA MISSIONE GUSTOSA 01/05/24 EAGLE PICTURES 162.176 € 29.553 USA . . ..
53 SPIDER-MAN 3 - COLUMBIA 100TH ANNIVERSARY 15/07/24 EAGLE PICTURES 162.019€ = 20.269 | USA poco peso nel mesi estivi, con una quo-
54 PERFECT DAYS 04/01/24 LUCKY RED DISTRIB. 156.468 € 27511 JPN : : : o

0
55 CHALLENGERS 24/04/24 WARNER 156.199€ | 26844 | USA ta di mercato di appena il 7,2%. Cie
56 LA ZONA D'INTERESSE 22/02/24 | WONDER PICTURES 155.563 € 24.676 GER ; K : F
57 HOTSPOT - AMORE SENZA RETE 06/06/24 EAGLE PICTURES 151.485 € 35355 | COP b_ gmrrmjglc_pc ncpc afe g «jk gr_jg_lg
58 FINCHE' NOTTE NON CI SEPARI 29/08/24 01 DISTRIBUTION 150.652 € 23.614 ITA nelli 2024 hann lizz Itr
59 LA STANZA DEGLI OMICIDI 06/06/24 UNIVERSAL 147.712€ 31.115 USA 2 _e_StaFe - 0 anno tota ato oltre
60 RICOMINCIO DATAAAC anterpime MEDUSA FILM 131.315¢€ 20.669 A 8 milioni di euro, segnando dunque un
61 LA CHIMERA 23/11/23 G1 DISTRIBUTION 124.969 € 19.502 ITA ) . .
62 L'ULTIMA VENDETTA 17/07/24 VERTICE360 122970€ | 19.493 IRL bel +72% sulla media pre-Covid (vedi
63 CONFIDENZA 24/04/24 VISION/UNIVERSAL 122.448 € 19.796 ITA . .
64 C'ERA UNAVOLTA IN BHUTAN 30/04/24 OFFICINE UBU 120.335 € 20.703 FRA «e,3" c sl )06# gsj 0. 01,
65 THE CHOSEN - EP.1-2 14/06/24 | INDIPENDENTI REGIONALI | 116.078 € 12.552 USA \
66 THE AMAZING SPIDER-MAN - COLUMBIA 100TH ANNIV. 22/07/24 EAGLE PICTURES 114.060€ | 14396 | USA Il problema e che, a parte Me contro
67 LA SALA PROFESSORI 29/02/24 LUCKY RED DISTRIB. 113.108 € 18.547 DEU Aoyl  F i
68 THE FALL GUY 01/05/24 UNIVERSAL 110.713 € 18.026 AUS Te - Operazioni Spie, nessun altro titolo
69 THE HOLDOVERS - LEZIONI DI VITA 18/01/24 UNIVERSAL 110.614 € 19.585 USA eri usc|t01 non SOIO ad abbattere il muro
70 THE WELL 01/08/24  IPERURANIO FILM SRL 110542 € 17.380 ITA - )
71 L'INVENZIONE DI NOI DUE 18/07/24 BE WATER/MEDUSA 107.678 € 16.795 ITA del milione di euro, ma anche q uello
72 PIOGGIA DI RICORDI (RIED. 2024) 04/07/24 LUCKY RED DISTRIB. 106.300 € 15.172 JPN . . .
73 THE TUNNEL TO SUMMER, THE EXIT OF GOODBYES 10/06/24 PLAION PICTURES 105.087 € 13.127 JPN dei 500mila euro. Il secondo m 19 lior
74 POVERE CREATURE! 25/01/24 DISNEY 101.276 € 16.523 GER . N ., .
75 EILEEN 30/05/24 L.RED/UNIVERSAL 99.632 € 17.852 USA incasso e stato quello di L’arte della gio-
76 ZAMORA 04/04/24 01 DISTRIBUTION 97.043 € 16.105 A : - : - :
77 VANGELO SECONDO MARIA 23/05/24 VISION/UNIVERSAL 96.883 € 16.133 TA ia - Parte 1, la serie Tv di Valeria Goli-
78 LA STORIA DELLA PRINCIPESSA SPLENDENTE (RIED.2024) | 24/07/24 LUCKY RED DISTRIB. 95.489 € 13.645 JPN
79 LE AVVENTURE DI JIM BOTTONE 01/08/24 BE WATER/MEDUSA 95.216 € 15.311 DEU no passata sul grande schermo dopo la
80 DOSTOEVSKIJ ATTO | 11/07/24 VISION/UNIVERSAL 89.249 € 13.962 ITA i i i
THE AMAZING SPIDER-MAN 2: IL POTERE DI ELECTRO - presentazione al Festival di Cannes che
81 29/07/24 EAGLE PICTURES 88.459 € 11.184 USA . .
O ha raccolto 345mila euro. Terzo miglior

82 THE PENITENT 30/05/24 01 DISTRIBUTION 87.399 € 14.441 A - g
83 UN OGGI ALLAVOLTA 25/07/24 VISION/UNIVERSAL 83.131 € 13.150 ITA ; A - ;
84 PASTLIVES 14/02/24 LUCKY RED 83.067 € 14.717 USA incasso e stato La vita accanto di Marco
85 GLORIA! 11/04/24 01 DISTRIBUTION 81.605 € 14.180 ITA i i i
86 ENNIO DORIS - CE' ANCHE DOMANI 15/04/24 MEDUSA FILM 79.814 € 12.426 A Tullio Giordana con _3_04m : Ia_eu_ro' )
87 IL CASO GOLDMAN 23/05/24 MOVIES INSPIRED 79.424 € 13.212 FRA Forse sono usciti pOChI titoli da
88 JATT & JULIET 3 27/06/24  INDIPENDENTI REGIONALI = 77.265€ 8.019 IND i
89 BUENA VISTA SOCIAL CLUB (RIED.) 30/05/24 | CINETECA DI BOLOGNA 73427 € 12.181 DEU giugno ad agosto? Assolutamente no.
90 SEVENTEEN TOUR 'FOLLOW' AGAIN TO CINEMAS 21/08/24 NEXO DIGITAL 72.231€ 4714 KOR .. g
91 SPIDER-MAN: NO WAY HOME - COLUMBIA 100THANNIV. | 19/08/24 EAGLE PICTURES 69.423 € 8.673 USA Amkc qq tcbe Icjj_ «e,5* b_j / x egselm
92 ROMEO E' GIULIETTA 14/02/24 VISION/UNIVERSAL 68.395 € 10.856 ITA - ~
93 GHOST: RITE HERE RITE NOW 20/06/24 NEXO DIGITAL 67.461 € 5.491 USA _j 4 _emgrm 0. 02 gmlm qr_rg bgqrpg~ sgrg
94 EL PARAISO 06/06/24 | WONDER PICTURES 66.863 € 12.377 ITA ~ ; -
95 WHEN EVIL LURKS 18/07/24 | INDIPENDENTI REGIONALI | 64.459 € 8.737 ARG cl 57 «jk gr_jg_lg by npgk<_ npmep_k
96 DOSTOEVSKIJ ATTO Il 11/07/24 VISION/UNIVERSAL 63.964 € 9.985 ITA i - i -
97 SHOSHANA 27/06/24 VISION/UNIVERSAL 62.721€ 9.892 cop n?az_lone' cpn5|d_e ra_n(_jo (_:he_sono_ esclu
98 MARCELLO MIO 23/05/24 LUCKY RED DISTRIB. 58.927 € 9.270 cop si gli eventi, le riedizioni e i corti, sono
99 LUPIN Ill - LA PIETRA DELLA SAGGEZZA 24/06/24 NEXO DIGITAL 58.318 € 6.532 JPN

BACK TO BLACK 18/04/24 UNIVERSAL 58.059 € 9.687 GBR

Fonte: Cinetel
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STRTTENEE D

davvero moltissimi titoli. Addirittura
24 titoli in piu rispetto al 2023 e ben 47
in piu rispetto al pre-pandemia. Tantis-
simi titoli, ma di poco appeal visto che,
amkc qq tcbe Icjj_ «e,6* gmjm 4 £ 1lm
p_aamjrm ngC by /. .kgj_ cspm &c ngC by
/4, ... qnecrr_rmpg®,

Come continuiamo a ripetere, &
necessario iniziare a progettare e pro-
durre titoli popolari pensati ad hoc per
liestate come accade da anni in Spa-
gna, dove a luglio & ormai tradizione
avere in calendario una commedia na-
zionale a target family molto popolare:
guestianno é stata la volta di Padre no
hay mas que uno 4 con il famoso comi-
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co Santiago Segura, distribuito da Sony
il 17 luglio, che ha incassato oltre 12
milioni di euro.

CINEMA EUROPEO: ANCORA
GRANDE ASSENTE

Oltre al cinema italiano, anche il ci-
nema europeo € rimasto ai margini. An-
che qui, nonostante liincentivo ministe-
riale che ha consentito di vedere i titoli
europei a soli 3,5 euro, le produzioni del
Vecchio Continente non hanno ottenuto
risultati degni di nota. Lo dicono chiara-
mente i numeri: il primo titolo europeo
gl aj_qqg«a_ &cgajsbclbm jc epmggc npm-
duzioni UK) &, in 40esima posizione,

ﬁa'_“




BOX OFFICE ITALIA

ESTATI A CONFRONTO:
ITALIAVS. SPAGNAVS. FRANCIA N
DAL 1° GIUGNO AL 31 AGOSTO 2024 S, - - Trap (Warner), I’'horror di

#  M.Night Shyamalan, ha
'. . ‘ incassato 1,7 milioni di euro
ITALIA

L'} “ Incassi:

110,8 milioni di euro
Presenze: 15,5 milioni
Quota di mercato
dei Im nazionali:
7,2%
Variazione
sull’estate 2023:
+0,2%

s 9

&

&

*
\_ Fonte: Cinetel

SPAGNA

Incassi:
158,4 milioni di euro

Presenze: 24,1 milioni

Quota di mercato
dei Im nazionali:

S | MAGGIORI INCASSI PER | FILM ITALIANI D’ESTATE
varzicily (PERIODO DAL 1° GIUGNO AL 31 AGOSTO 2024)

sull’estate 2023:

-0,04% . \ > S‘%\‘
3 i - AN T

DATA DI
TITOLO USCITA DISTRIBUTORE INCASSI PRESENZE

1 ME CONTROTE IL FILM - OPERAZIONE SPIE 30/05/24 WARNER 2471.16555€ | 413.658
2 L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 1 30/05/24 VISION/UNIVERSAL 34532301 € 59.682

FRANCIA 3 LAVITA ACCANTO 22/08/24 01 DISTRIBUTION 304.109,66 € 47.423

Prosanme 4 UN MONDO A PARTE 28/03/24 MEDUSA FILM 302.902,42 € 49.938

46.2 milioni 5 L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 2 13/06/24 VISION/UNIVERSAL 273.764,63 € 45292

) 6 PALAZZINA LAF 30/11/23 BIM 236.679,49 € 37.556

Quota di mercato 7 10 CAPITANO 07/09/23 01 DISTRIBUTION 186.644,87€ | 30.480

dei Im nazionali: 8 C'E' ANCORA DOMANI 26/10/23 VISION/UNIVERSAL 165.347,77 € 26.432

45,3% 9 HOTSPOT - AMORE SENZA RETE 06/06/24 EAGLE PICTURES 151.484,50 € 35.355

Variazione 10 FINCHE' NOTTE NON CI SEPARI 29/08/24 01 DISTRIBUTION 150.652,15 € 23.614

sull’estate 2023: 11 RICOMINCIO DATAAAC 01/08/25 MEDUSA FILM 131.314,86 € 20.669

+5,1% 12 LA CHIMERA 23/11/23 01 DISTRIBUTION 124.969,35 € 19.502

13 CONFIDENZA 24/04/24 VISION/UNIVERSAL 122.448,24 € 19.796

14 THE WELL 01/08/24 IPERURANIO FILM 110.542,45 € 17.380

eIt Ee 15 L'INVENZIONE DI NOI DUE 18/07/24 BE WATER/MEDUSA 107.678,01 € 16.795

16 ZAMORA 04/04/24 01 DISTRIBUTION 97.043,03 € 16.105

17 VANGELO SECONDO MARIA 23/05/24 VISION/UNIVERSAL 96.883,04 € 16.133

. . . 18 DOSTOEVSKIJ ATTO | 11/07/24 VISION/UNIVERSAL 89.248,94 € 13.962
il francese Anatomia di una caduta con 19 THE PENITENT 30/05/24 01 DISTRIBUTION 87.398,70 € 14.441
212mila eu ro; t|t0|0, tra ||’a|tr01 uscito 20 UN OGGI ALLA VOLTA 25/07/24 VISION/UNIVERSAL 83.130,96 € 13.150
.. . < . . 21 GLORIA! 11/04/24 01 DISTRIBUTION 81.605,08 € 14.180
Icjjc q_jc _ mrrm~pc 0.01, G npdkm «jk 22 ENNIO DORIS - C'E' ANCHE DOMANI 15/04/24 MEDUSA FILM 79.813,62 € 12.426
eu ropeo uscito nel periodo g | ugno_ago_ 23 ROMEO E' GIULIETTA 14/02/24 VISION/UNIVERSAL 68.395,23 € 10.856
.. N : . L 24 EL PARAISO 06/06/24 | WONDER PICTURES 66.862,95 € 12.377
sto di prima é stato, in 45esima posizio- 25 DOSTOEVSKIJ ATTO Il 11/07/24 VISION/UNIVERSAL 63.964,11 € 0.985
Ic* g p_d<l_rm gag« bgrmngm The Ani- 26 SHOSHANA 27/06/24 VISION/UNIVERSAL 62.720,82 € 9.892
o e ? 27 MARCELLO MIO 23/05/24 LUCKY RED DISTRIB. 58.927,13 € 9.270
mal Klngdom (| Wonder Pictu reS) con 28 LATRECCIA (LA TRESSE) 20/06/24 INDIGO FILM 56.244,82 € 8.934
196mila euro. 29 CENTO DOMENICHE 23/11/23 VISION/UNIVERSAL 55.119,40 € 8.764
30 L'ULTIMA VOLTA CHE SIAMO STATI BAMBINI 12/10/23 MEDUSA FILM 55.085,10 € 9.398

Fonte: Cinetel

IL CONFRONTO CON SPAGNA E

FRANCIA

Abbiamo nominato la Spagna. In NUMERO DI FILM ITALIANI DI PRIMA PROGRAMMAZIONE
conclusione di analisi, pensiamo sia USCITI IN ESTATE (PERIODO DAL 1° GIUGNO AL 31 AGOSTO 2024)
utile fare un paragone con il Paese ibe- (SONO ESCLUSI GLI EVENTI, LE RIEDIZIONI E | CORTOMETRAGGI)

rico, ma anche con la Francia, per dare
ulteriori elementi per giudicare liestate
g jgl_ adlick rmep «a_ bcj 0.02, C"-
bene, la Spagna ha chiuso la sua esta-
te con ben 158,4 milioni di euro al box
md«ac ¢ 02*/ kganlgbgnpcgclxc8gmim
numeri ancora nettamente migliori di
quelli italiani, che testimoniano come
jA g kcag cargeg qg Im be«lgg_kcelre
diventato un periodo caldo per i botte-
ghini nazionali. Detto questo, anche >
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Fonte: Cinetel

36 BOX OFFICE
Ottobre 2024



LHORROR PIU ATTESO DELLANNG

IL TINCASSO 2024 peR UN FILM INDIPENDENTE
~on OLTRE $100 MILIONI AL BOX OFFICE GLOBALE.

St s MAIKA MONROE ¢t NICOLAS CAGE

NGLEGS

SCRITTO E DIRETTO DA OSGOOD PERKINS

DAL 310TTOBRE AL CINEMA

FESTR

._*) Bfans  suackeear e o
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Fonte!

INCASSI E PRESENZE DEI 79 FILM ITALIANI USCITI IN SALA

DAL 1° GIUGNO AL 31 AGOSTO 2024

TITOLO

LA VITA ACCANTO

L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 2
FINCHE' NOTTE NON CI SEPARI
HOTSPOT - AMORE SENZA RETE
THE WELL

L'INVENZIONE DI NOI DUE
DOSTOEVSKIJ ATTO |

UN OGGI ALLAVOLTA

EL PARAISO

DOSTOEVSKIJ ATTO I

SHOSHANA

LATRECCIA

INVELLE

DALL'ALTO DI UNA FREDDA TORRE
COPPIA APERTA QUASI SPALANCATA
ANNA

HERE AFTER

PERICOLOSAMENTE VICINI
PARADOX EFFECT

HOLY SHOES

NON RIATTACCARE

AMEN

L'’AMORE E LA GLORIA: LA GIOVANE DELEDDA
30 ANNI

L'IMPERO

IL MIO REGNO PER UNA FARFALLA
PARADISE IS BURNING

IL MAGICO MONDO DI BILLIE
PADRE PIO

PRIMA DELLA FINE

GLI ULTIMI GIORNI DI ENRICO BERLINGUER
ROBO PUFFIN

MADAME LUNA

AMICI PER CASO

L'ECO DELLE CAMPANE

INDAGINE SU UNA STORIA D'AMORE

CELEBRITY WINES

UN ALTRO CALCIO - BOLOGNA IN CHAMPIONS
GLI IMMORTALI

ANIMALI RANDAGI

LATARTARUGA

10,ILTUBO E LA PIZZE

ALBERTO SORDI SECRET

WOKEN

PERSONA NON GRATA

UOMINI IN MARCIA

GLORY HOLE

L'ANIMA SALVA

ANIMALE UMANO

UNA VITA ALL'ASSALTO

LA BICICLETTA DI BARTALI

UN MESSICANO SULLA LUNA

LA CODA DEL DIAVOLO

CHARLOTTE, UNA DI NOI (CHARLOTTE, EINE VON UNS)
WHEN IN ROME

BIS REPETITA

MADE IN DREAMS - L'ITALIANO CHE HA COSTRUITO

L'AMERICA
ERA SCRITTO SUL MARE

CIECO SORDO MUTO

DESIRE'

FINDING MARTA. UN FILM SULLA MUSA DI PIRANDELLO
IL CUOCO DEI BOSS

SASHA

MA CHITI CONOSCE

MARYAM OF TSYON - CAP Il THEOTOKOS

IL PIRATA - MEMORIE DA SPOON RIVER
STRAY BODIES

IL SOGNO DI SAMIRA — NDOTO YA SAMIRA
SURF VIDA JESUS

NOSTALGHIA

IL CIELO CAPOVOLTO. 7 GIUGNO 1964,

LO SCUDETTO DEL BOLOGNA
AZZURRINA

ARI - CASSAMORTARI

LA LUNGA NOTTE DEI MORTI

SENZAVIA D'USCITA

MEDEATEDEUM

IL GIRO DELL'HORROR: BACK TO THE HORROR
UNLUCKY TO LOVE YOU

IL GIRO DELL'HORROR: SETTE NOTE IN MENO
ANTROPOPHAGUS 2

: Cinetel

DATA DI
USCITA

22/08/24
13/06/24
29/08/24
06/06/24
01/08/24
18/07/24
11/07/24
25/07/24
06/06/24
11/07/24
27/06/24
20/06/24
29/08/24
13/06/24
29/08/24
13/06/24
25/07/24
26/08/24
01/08/24
04/07/24
11/07/24
27/06/24
03/06/24
21/08/24
13/06/24
13/06/24
29/08/24
01/08/24
18/07/24

13/06/24

13/06/24
18/07/24
25/07/24
07/06/24
18/07/24
15/07/24
25/07/24
20/06/24
27/06/24
06/06/24
18/06/24
27/06/24
04/07/24
24/07/24
01/06/24
18/07/24
12/07/24
11/07/24
20/06/24
01/08/24
19/07/24
25/07/24
18/07/24
21/08/24
02/08/24

06/06/24

04/06/24
08/08/24
02/07/24
13/06/24
03/06/24
29/08/24
18/07/24
10/07/24
20/06/24
13/06/24
23/07/24
23/07/24
16/06/24
07/06/24

16/06/24
03/06/24
15/06/24
07/08/24
07/06/24
15/06/24
15/06/24
15/06/24
14/06/24

Il disaster movie
Twisters (Vision) ha
incassato 1,5 milioni
di dollari quest’estate
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DISTRIBUTORE

01 DISTRIBUTION
VISION/UNIVERSAL
01 DISTRIBUTION
EAGLE PICTURES
IPERURANIO FILM
BE WATER/MEDUSA
VISION/UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL
| WONDER PICTURES
VISION/UNIVERSAL
VISION/UNIVERSAL
INDIGO FILM
LUCKY RED DISTRIB.
LUCKY RED DISTRIB.
| WONDER PICTURES
FANDANGO
EAGLE PICTURES
WANTED CINEMA
NOTORIOUS
ACADEMY TWO
| WONDER PICTURES
FANDANGO
INDIPENDENTI REGIONALI
PLAION PICTURES
ACADEMY TWO
VEIKULA DISTRIBUTION
FANDANGO
ALTRE STORIE
RS PRODUCTIONS

OPEN DDB

NOTORIOUS
EUROPICTURES
ADLER ENTERTAINMENT
INDIPENDENTI REGIONALI
ADLER ENTERTAINMENT
RS PRODUCTIONS
GENOMA FILMS
EUROPICTURES/VISION
ADLER ENTERTAINMENT
LUCE CINECITTA'
LUCE CINECITTA'
CAMERAWORKS
INDIPENDENTI REGIONALI
ALBOLINA FILM
NOTORIOUS
ALTRE STORIE
ALTRE STORIE
DRAKA DISTRIBUTION
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
NO.MAD ENTERTAINMENT
VISION DISTRIBUTION
KINE'
CIRCUITO CINEMA
BIM PRODUZIONE
DAITONA DISTR.
LUCE CINECITTA'
DIGITALSQUAD
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
ALEXANDRA
ALBOLINA FILM
VISION DISTRIBUTION
FIORI DI SAMBUCO FILM
INDIPENDENTI REGIONALI
VALMYN
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
CINETECA DI BOLOGNA

INDIPENDENTI REGIONALI
VISION DISTRIBUTION
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI
INDIPENDENTI REGIONALI

INCASSI

361.819€
276.223 €
256.942 €
151.485€
110542 €
108.049 €
89.249 €
83.664 €
70.073 €
63.964 €
63.113 €
56.245 €
44.075 €
43.623 €
40.438 €
40.047 €
37.864 €
37.491€
31.566 €
30.710 €
27.886 €
24547 €
23.487 €
23.123€
21.739€
21214 €
19.593 €
17.692 €
16.100 €

15.836 €

15.161 €
14.997 €
12.727 €
11.750 €
10.968 €
10.640 €
10.451 €
9.174 €
8.240 €
7.156 €
7.105€
6.772 €
6.521 €
6.268 €
5.750 €
5.594 €
3.830€
3.674€
3.483€
3.404 €
3.379€
3.171€
3.147€
2.026 €
1928 €

1822¢€

1.688€
1.430€
1.411€
1385¢€
1.360 €
1176 €
1.083 €
919€
808 €
719€
605 €
514 €
486 €
317 €

317 €
301€
223 €
184 €
80€

PRESENZE

56.460
45.684
40.485
35.355
17.380
16.852
13.962
13.232
13.025
9.985
9.955
8.934
6.998
7.448
6.281
7.169
5.948
5.792
5.098
4.974
4.510
4.153
4.026
3.694
3.806
3.525
3.080
2.878
2.508

2.666

2.620
2.370
1.964
1.469
1.816
1.630
1.403
1.498
1.288
1.368
1.084
1.093
1.078
1.003
1.017
930
622
654
567
539
556
508
613
345
316

419

354
230
220
222
162
198
166
103
128
152
97
79
67
96

35
59
25
17
18
2

2
2
1

in Spagna, come per liltalia, si & riusciti
nelliimpresa tuttialtro che scontata di
riottenere gli stessi incassi delliottima
estate 2023.

Gl«lc*j_ Dp_lag_* bmtc* amkc Imrm*
si gioca in un altro campionato con ben
46,2 milioni di presenze dal 1° giugno
al 31 agosto e una quota di mercato
1 _xgml_jc* lafc lcy kceqg cqrgtg* afc p
stata superiore al 40%.

Insomma, quella del 2024 é stata
una bella, bellissima, estate per i cine-
ma italiani. La strada per consolidare
j%d-sclx_ Icy keqg cqrgty p mpk g gng_-
nata, ma gli ambiti di miglioramento
sono ancora molti. L"»E

© Disney (3), Universal (1), Eagle (4), Warner Bros. Discovery (3),

Paolo Ciriello/Vision Distribution (1)

Fig.9

| MIGLIORI DISTRIBUTORI

DEI MESI ESTIVI 2024
INCASSO DELLE CASE DI DISTRIBUZIONE
DAL 1° GIUGNO AL 31 AGOSTO

f

INCASSO QUOTA

DI MERCATO

1 DISNEY €67.472.607 60,90%
2 UNIVERSAL €10.947.476 9,88%
3 EAGLE PICTURES €10.428.514 9,41%
4 WARNER BROS. €9.163.455 8,27%
5 LUCKY RED € 2.332.098 2,11%
6 VISION DISTRIBUTION € 1.564.654 1,41%
7 01 DISTRIBUTION €1.300.272 1,17%
8 BIM DISTRIBUZIONE €1.272.253 1,15%
9 ADLER ENTERTAINMENT €831.381 0,75%
10 MEDUSA FILM €661.353 0,60%
11 | WONDER PICTURES €626.148 0,57%
12 NEXO DIGITAL €514.889 0,46%
13 NOTORIOUS PICTURES €506.448 0,46%
MOVIES INSPIRED € 246.599 0,22%

TEODORA FILM € 222.237 0,20%

Fonte: Cinetel
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_ ESERCIZIO

s CRESCONO
LE ARENE
ESTIVE

SE L’ESTATE 2024 E STATA LA MIGLIORE DI SEMPRE IN ITALIA,

- UNA PICCOLA PARTE DEL MERITO E ANCHE DELLE ARENE
CHE HANNO SEGNATO UN BALZO DEL +17% RISPETTO ALLO
STESSO PERIODO NEL 2023 E CIFRE QUASI RADDOPPIATE
RISPETTO AGLI ANNI DELLA PANDEMIA

di Cristiano Bolla

razie a piu di 110 milioni di euro rac- no i numeri sugli incassi, le presenze, la

colti per 15,5 milioni di presenze, lie-
state 2024 ¢é stata la migliore di sempre,
riuscendo a registrare incassi superiori a
quella del 2023 che aveva visto il trionfo
di Barbie e Oppenheimer. A contribuire
al risultato sono state, in parte, anche le
arene estive, strutture allestite alliaperto
da esercenti indipendenti per dare uno
spazio alternativo a quello della sala
tradizionale. Distribuite su tutta la peni-
sola, le arene si sono ritagliate una di-
screta fetta di mercato, come evidenzia-

BOX OFFICE
Ottobre 2024

bairpg sxanlc pceanl_jc ¢ g«jk nd targ
(consultabili grazie ai dati Cinetel) che
analizziamo in queste pagine.

| NUMERI DELLE ARENE NEL 2024
Partiamo dai macro-numeri delle are-
Ic cqrate, 6 b_rgacprg<a_Im s1%jrcpgnpc
crescita nel volume commerciale del
settore: dal 1° giugno al 31 agosto 2024
sono stati incassati 4.177.888 euro con
674.240 presenze. Relativamente agli in-
cassi dello stesso periodo nelle sale ci-




Ick _rmep _«afc gr_jg_Nc* p_nnpcaclr_
il 3,8% degli incassi e il 4,3% delle
presenze. In entrambi i casi, si tratta

di un passo avanti rispetto allo scorso
anno: 12 mesi fa erano stati registrati
3.562.842 euro raccolti con 591.405
presenze, per un solido +17.2% in
pit sugli incassi per liestate 2024.

I numeri non sono pero in cresci-
ta solo per quanto riguarda il con-
fronto con lo scorso anno: le arene
continuano ad attirare sempre piu
pubblico ed é stato abbattuto il muro

Con 357mila euro, Inside Out 2 &
stato il Im col migliore incasso nelle
arene estive nel 2024

dei 4.1 milioni, cifra quasi raddoppiata
rispetto agli 2.187.476 milioni del 2021
e nettamente superiore ai 2.661.085 mi-
lioni del 2022. Non deve pero ingannare
il calo percentuale: in quelle due annate
era si stato registrato il 5,8% e il 4,8%
di valore sul totale degli incassi, ma va
ricordato che si tratta delle due estati in
asg jc q_jc aglck_rmep_«afc cp_Im _lam-
ra pesantemente condizionate dalliemer-
genza sanitaria e che le arene in quel pe-
riodo hanno giocato un ruolo importante
nellioffrire al pubblico unialternativa >

} » . : ! )
"
2 " o @
, .
v /. 4
e Rty Y

Tab. 1

TOTALE INCASSI E PRESENZE NELLE ARENE ESTIVE DA GIUGNO AD AGOSTO (2021-2024)

Incassi Presenze

2024 4.177.889 € 674.240
2023 3.562.842 € 591.405

2022 2.661.085 € 501.935
2021 2.187.476 € 415.623

% Incasso arene sul totale
del box of ce estivo

3,80% 4,30%
3,20% 3,70%
4,80% 6,20%

Fonte: Cinetel

% Presenze arene sul totale
delle admissions dell’estate

&
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Tab.2

INCASSI E PRESENZE ARENE PER REGIONE
(giugno - agosto 2024)
GIUGNO 2024
Regione Arene Incassi

Presenze

EMILIA ROMAGNA 11 99.574 € 16.651
\ 4 E’ ‘:" i - TOSCANA 11 51.730 € 8.092
R ! 1Y ﬁ SICILIA 6 54.090€  10.406
1*"#{'&‘ :_"'1 ; o 2 LAZIO 4 68.401 € 10.587
| 2 ] -
AR
ST Bl VAN e
' LN
= f} - FRIULI VENEZIA GIULIA 1 880 € 164
PIEMONTE 1 1.200 € 184
SARDEGNA 1 1.248 € 194
UMBRIA 1 833 € 131
Cattivissimo Me 4 ha raccolto 204mila euro Totale 81 472.380 € 77.941

nelle sale outdoor quest’estate

LUGLIO 2024

alliaria aperta, dove ridurre il pit possi- Regione Arene Incassi
bile il rischio di contagio e non perde-
° pc jimnnmprslgr+ by es pb_pc sl «jk gsj

ep_lbc gafcpkm,

Presenze
LOMBARDIA 43 393.615 € 61.604
TOSCANA 18 300.283 € 47.564
EMILIA ROMAGNA 14 350.505 € 56.794
SICILIA 10 147.545 € 26.036
LIGURIA 120.880 € 18.094
LAZIO 177972 € 28.151
VENETO 66.418 € 11.155
PUGLIA 53.383 € 8.707

DOVE SI VA AL CINEMA ALL’APERTO 9
2
6
5
CAMPANIA 4 56.297 € 10.601
4
3
2
2
1

Scendendo nel dettaglio dei singo-
jo keaqgr tgclc pgnmpr_rm b_g b_rg Aglcrcj
afc gj keqge afc F_ ncpdmpk_rm kcejom p
gr_rm - bg nmam - _emgrm aml /,671,43/
cspm ¢ 1. 2,1/ npcgclxc npmtclgclhry b
/1 _pclcd gcesc jsejgm* afc aml jc gsc
/ 06 grpsrrspc F_ p_aamjrm / ,6// ,636 cspm
aml 07/ ,766 npcgclxc ¢ osglby egselm*
kcgc oscgrh_IIm amBbgxgml_rm b_ ncp-
sistenti piogge lungo tutta la Penisola e
afc £ 1Im amlrpg”sgrm qclx_ bs™ “gm _
pgr_pb_pc j%_ncprsp_ by Iskepmge _pelc ¢
bg amlgcesclx_ ncl_joxx_Ibm g pggsjr_rg
«l_jg, 6j Iskcpm by aglck_ _jj% _ncprm*

UMBRIA 66.390 € 10.205
PIEMONTE 19.447 € 3.061
MARCHE 14.185 € 2.323
SARDEGNA 25.054 € 4.238
FRIULI VENEZIA GIULIA 19.887 € 3.455
Totale 128 1.811.858€ 291.988

AGOSTO 2024

Regione Arene Incassi

. . Presenze
rsrr_tg *p " _ar_Ix_gl jolc_ aml oscj- I LOMBARDIA 47  360.266€  57.204
jm bcejg gampgg 108 _ egselm 0. 01 qg cp_ TOSCANA 18 335.333€ 52.678

n_prgrg aml 46 grpsrrsper Icj 0. 00 aml 61
c _jrperr_Irc Icj 0.0/, Jsejgm bejjh_11Im
gampgm F_ pceggrp_rm j_ n_prcagn_xgmlc by
/00 _pclctamlrpmjc /24 bej 0. 00 ¢ jc _b-
bgpgrrsp_/ 51 bej 0. O/ 9 gl«lc* g Iskepg by
_emqrm8 // 4 oscjjc _rrgtc Icj 0. 01*gj b_rm
ngC ~_qgm beejg sjrgkg _11g gc amBdpml-
rrm _jjc/2. bcj0.00cjc/5 bcjO0.0,

Ag¢ afc qck™p_ k_Irclcpgg amgr_Rrc
b gltcac j_ bggrpg~sxgmlc pcegml_jc8 j_
Jmk™ pby esgb qg_ ncp Iskepm by _pe-
Ic afc ncp npcgclxe ¢ gla qge 13 qrpsr-
rspc _egselm* 21 jsejgmc 25 b _emgrm*
ncp sl “mv md«ac cqrgtm rmr_jc n_qqg_rm >

EMILIA ROMAGNA 13 344.027 € 55.866

Totale 131 1.893.651€ 304.311

Fonte: Cinetel
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Tab. 3 Tab. 4

INCASSI E PRESENZE ARENE PER REGIONE INCASSI E PRESENZE ARENE PER REGIONE
(giugno - agosto 2023) (giugno - agosto 2022)
GIUGNO 2023 GIUGNO 2022

Arene Incassi Presenze
LOMBARDIA 8 105.292 18.897
EMILIA ROMAGNA 61.907 11.634
TOSCANA 25.447 4.602
LIGURIA 16.586 2.597
SICILIA 16.024 4.281

Regione Arene Incassi Presenze
LOMBARDIA 28 90.017 € 14.952
TOSCANA 11 69.468 € 11.339
EMILIA ROMAGNA 76.825 € 12.681
SICILIA 37.835€ 7.644
LAZIO 24.852 € 4.170

Regione

w

LAZIO 2 13.083 3.320 .

°

PIEMONTE 3 3182 625

MARCHE 2 861 167

UMBRIA 1 467 € 80 ABRUZZO 2 816 181

Totale 68 353.230 € 59.622 Totale 83 267.000 51.129
|

Regione Arene Incassi Presenze Regione Arene Incassi P e
LOMBARDIA 50 288.821 € 47.294 TOSCANA 20 268.884 47.050
TOSCANA 15 295.876 € 47.044 LOMBARDIA 61 265.374 49.370
EMILIA ROMAGNA 11 319.326 € 51.234 EMILIA ROMAGNA 14 254.479 47.700
SICILIA 10 160.410 € 28.214 LAZIO 5 120.646 25.126
LIGURIA 106.562 € 15.711 LIGURIA 11 88.194 14.019
VENETO 65.870€  11.274
PUGLIA 36.623 € 6.197 VENETO 7 49.868 8.999

LAZIO
CAMPANIA
PIEMONTE
MARCHE
SARDEGNA
UMBRIA

194.660 € 31.777 PIEMONTE 22.462 4.587
44.621 € 7.876 PUGLIA 22.293 4.841
15.919€ 2.530 SARDEGNA 13.992 3.092
11.004 € 1.782 FRIULI V.G. 10.698 2.046
21.580 € 3.554 MARCHE 9.245 1.761

5.924 € 915 BASILICATA 6.924 1.175
FRIULI VENEZIA GIULIA 21.509 € 3.486 UMBRIA 4.273 731
ABRUZZO 448 € 89 ABRUZZO 2.251 805
Totale 122 1.589.159 € 258.977 Totale 146 1.211.332 229.992

RPlRPIPIPINIDW|OI|O1|O |©
[EEY

N

AGOSTO 2023 AGOSTO 2022

Regione Arene Incassi Regione Arene Incassi

Presenze Presenze
LOMBARDIA 42 271.933€ 44.371 LOMBARDIA 57 239.927 43.629
TOSCANA 16 268.666 € 43.503 EMILIA ROMAGNA 14 235.835 43.663
SICILIA 12 237.305 € 42.716 TOSCANA 234.946 39.740
EMILIA ROMAGNA 297.164 € 49.167 SICILIA 130.129 29.421
LIGURIA 123.857 € 18.611 LIGURIA 98.094 15.159
PUGLIA 56.048 € 9.460 LAZIO 93.083 18.714
LAZIO 132.181 € 22.173 VENETO 34.076 6.434
VENETO 57.936 € 9.953 PUGLIA 24.118 4.480
CAMPANIA 49.382 € 8.090 ABRUZZO 23.899 7.109
PIEMONTE 21.117 € 3.460 PIEMONTE 23.776 4.748
ABRUZZO 43.416 € 11.266 SARDEGNA 15.578 3.404
MARCHE 14.274 € 2.289 FRIULI V.G. 13.187 2.447
SARDEGNA 24.180 € 4.035 MARCHE 9.880 1.875
UMBRIA 3.957 € 614 BASILICATA 4.842 819
FRIULI VENEZIA GIULIA 19.041 € 3.098 s UMBRIA 2.229 395
Totale 116 1.620.454€ 272.806 CAMPANIA 1.930 386

Totale 140 1.185.526  222.423

Fonte: Cinetel Fonte: Cinetel

gjlo|o |0
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[VENEO 5 57.936€  9.953 |
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mondo a parte
to il Im italiano
isto nelle
arene nell’estate di
quest’anno

I
| FILM DI MAGGIORE INCASSO NELLE ARENE NEL 2024

(giugno - agosto)
Data di
uscita

INSIDE OUT 2 19/06/24 WALT DISNEY 356.586 €  58.020

CATTIVISSIMO ME 4 21/08/24 UNIVERSAL 204.185€  30.734

UN MONDO A PARTE 28/03/24 MEDUSA FILM 193.005€  30.215

ANATOMIA DI UNA CADUTA 26/10/23 TEODORA FILM 155.935€  24.485

PALAZZINA LAF 30/11/23 BIM DISTRIB. 151.683€  23.590

CATTIVERIE A DOMICILIO 18/04/24 BIM DISTRIB. 143.352€  22.455

10 CAPITANO 07/09/23 01 DISTRIBUTION 128.032€  20.020

C'E' ANCORA DOMANI 26/10/23 VISION DISTRIBUTION 124.195€  19.555

PERFECT DAYS 04/01/24 LUCKY RED 122.887€  21.218

LA ZONA D'INTERESSE 22/02/24 | WONDER PICTURES 111.685€  17.485

LA CHIMERA 23/11/23 01 DISTRIBUTION 87.521 € 13.510

THE HOLDOVERS - LEZIONI DI VITA 18/01/24 UNIVERSAL 83.575 € 14.854 da 133.809 euro a 360.266 euro (ma il

POVERE CREATURE! 25/01/24 WALT DISNEY 82.116 € 13.149 picco sono i 393.615 euro di luglio). Se-

CONFIDENZA 24/04/24 VISION DISTRIBUTION 80.000 € 12.496 gue pOI la Toscana, che ha inaugurato la
LA SALA PROFESSORI 29/02/24 LUCKY RED DISTRIB. 71.107 € 11.211 o a .
stagione con 11 arene e liha chiusa con

PAST LIVES 14/02/24 LUCKY RED DISTRIB. 66.080 € 11.389 . .
IL GUSTO DELLE COSE 09/05/24 LUCKY RED DISTRIB. 62.812 € 10.016 18, superando sia a luglio che ad agosto
ZAMORA 04/04/24 01 DISTRIBUTION 61.657 € 9.641 i 300.000 euro di incasso; chiude il po-

LA VITA ACCANTO 22/08/24 01 DISTRIBUTION 58.364 € 9.103 dio di nuovo liEmilia-Romagna, che con

ROMEO E' GIULIETTA 14/02/24 VISION DISTRIBUTION 52315 € 8.146 meno strutture rispetto alla vicina Tosca-
CHALLENGERS 24/04/24  WARNER BROS. DISCOVERY 48.815 € 8.559 - A - 0
na (14) negli ultimi due mesi é riusci-

GLORIA! 11/04/24 01 DISTRIBUTION 48.660 £ 7.758 o _ .
HIT MAN 27/06/24 BIM DISTRIB. 46.632€ 7.938 ta a superarne gli incassi raggiungendo
UN COLPO DI FORTUNA 06/12/23 LUCKY RED 45717 € 7.176 quota 350.505 euro a luglio e 344.027
CENTO DOMENICHE 23/11/23 VISION DISTRIBUTION 45.330 € 7.142 euro, grazie ad un maggior numero di
BACK TO BLACK 18/04/24 UNIVERSAL 44.424 € 7.035 presenze. In linea generale, le tre regio-
KINDS OF KINDNESS 06/06/24 WALT DISNEY 39.975€ 7.101 .. .

- ni si confermano quelle con piu

C'ERA UNA VOLTA IN BHUTAN 30/04/24 OFFICINE UBU 39.700 € 6.453 ; .
L'ULTIMA VOLTA CHE SIAMO STATI BAMBINI 12/10/23 MEDUSA FILM 39.167 € 6.154 strutture outdoor attive e in

L'INNOCENZA 22/08/24 BIM DISTRIB. 37.221€ 6.237 particolare per la Lombar-
UN ALTRO FERRAGOSTO 07/03/24 01 DISTRIBUTION 36.955 € 5.729
IL RAGAZZO E L'AIRONE 01/01/24 LUCKY RED 35589 € 6.294 p—
FINCHE' NOTTE NON CI SEPARI 29/08/24 01 DISTRIBUTION 35.460 € 5518 . - :-
DIECI MINUTI 25/01/24 VISION DISTRIBUTION 35.364 € 5511 [
FOGLIE AL VENTO 21/12/23 LUCKY RED 34.099 € 5.380
L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 1 30/05/24 VISION DISTRIBUTION 33.869 € 5.301 - T
DEADPOOL & WOLVERINE 24/07/24 WALT DISNEY 33.161€ 5.124
S

FUGA IN NORMANDIA 20/06/24 LUCKY RED 30.483 € 4.898
ONE LIFE 21/12/23 EAGLE PICTURES S.PA. 27.780 € 4.561
L'ARTE DELLA GIOIA - PARTE 2 13/06/24 VISION DISTRIBUTION 27.362 € 4.361
FLY ME TO THE MOON - LE DUE FACCE DELLALUNA  11/07/24 EAGLE PICTURES 26.926 € 4.258
BUENA VISTA SOCIAL CLUB (RIED.) 30/05/24 CINETECA DI BOLOGNA 26.267 € 4.254 '
THE OLD OAK 16/11/23 LUCKY RED 25412 € 4.023
PARE PARECCHIO PARIGI 18/01/24 01 DISTRIBUTION 25412 € 3.937
TATAMI 04/04/24 BIM DISTRIB. 23.680 € 4.235
OPPENHEIMER 23/08/23 UNIVERSAL 23.360 € 4.300

VOLARE 22/02/24 FANDANGO 21.587 € 3.413 l .
COMANDANTE 31/10/23 01 DISTRIBUTION 20.340 € 3.149 ‘ ! ‘

Titolo

Societa Incassi Presenze

Olo|vN|jo|jlaldh|lwIN|F

L'ODIO (LA HAINE) (RIED. 4K) 13/05/24 CAT PEOPLE 19.233 € 3.014

PRISCILLA 27/03/24 VISION DISTRIBUTION 16.458 € 2.810

\‘ T
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Anatomia di una
caduta ha raccolto
quasi 156mila

euro nelle arene
diventando il quarto
migliore incasso nei
cinema all’aperto

L
| FILM DI MAGGIORE INCASSO NELLE ARENE NEL 2023

(giugno - agosto)

Titolo %?stca}tgl Societa Incassi Presenze

1  BARBE 20/07/23  WARNER BROS.DISCOVERY ~ 297.445€  46.507

2 LEOTTO MONTAGNE 22/12/22 VISION DISTRIBUTION 158.625 € 24.959

3 RAPITO 25/05/23 01 DISTRIBUTION 153.391 € 24.072

4 ILSOL DELL' AVENIRE 20/04/23 01 DISTRIBUTION 152.053 € 23.820

5 L'ULTIMA NOTTE DI AMORE 09/03/23 VISION DISTRIBUTION 143.987 € 22.707

6  STRANIZZA DAMURI 22/03/23 BIM 143.529 € 23.420

7 INDIANA JONES E IL QUADRANTE DEL DESTINO 28/06/23 WALT DISNEY 120.511 € 20.720

8  ELEMENTAL 21/06/23 WALT DISNEY 92.532 € 16.848

9  LASTRANEZZA 27/10/22 MEDUSA FILM 79.950 € 12.711

10 SCORDATO 13/04/23 VISION DISTRIBUTION 77.615 € 12.675

11  MON CRIME - LA COLPEVOLE SONO 10 25/04/23 BIM. 73.822 € 11.770

dia incassi e presenze sono aumentati 12 GRAZIE RAGAZZI 12/01/23 VISION DISTRIBUTION 72513 € 11.474
costantemente non solo mese su mese, EMILY 15/06/23 BIM. 69.279 € 11.377
ma anche anno su anno fi come si pud LA SIRENETTA 24/05/23 WALT DISNEY 68.936 € 13.423
lle tabelle alleqate | PEGGIORI GIORNI 14/08/23 VISION DISTRIBUTION 68.548 € 11.035

vedere da Lz, THE WHALE 23/02/23 | WONDER 68.387 € 12.388
17 LA QUATTORDICESIMA DOMENICA DELTEMPO ORDINARIO  04/05/23 VISION DISTRIBUTION 60.194 € 9512

| FILM DELL’ESTATE 18  IL PRIMO GIORNO DELLA MIA VITA 26/01/23 MEDUSA FILM 57.144 € 9.140
Sjrgkm nslrm bejji_1_jog* ¢ «jk afc 19  MISSION: IMPOSSIBLE - DEAD RECKONING PARTE UNO 12/07/23 EAGLE PICTURES 52,668 € 8,537
hanno performato meglio nelle arene 20 GUI SPIRITI DELLYSOLA 02/02/23 WALT DISNEY 51.339 € 9.111
. -\ 21 NON COSI VICINO 16/02/23  WARNERBROS.DISCOVERY ~ 49.103 € 9.196

durante liestate 2024'_ Come g!a a.cc\adu- 22  TRIANGLE OF SADNESS 27/10/22 TEODORA FILM 47.800€ 7.501
to nel corso delle ultime stagioni, € un 23 ILCOLIBRI 14/10/22 01 DISTRIBUTION 47582¢€ 7.672
mix tra titoli del momento e seconde 24 IL PIACERE ETUTTO MIO 10/11/22 BIM. 46.157 € 7.382
npmep_kk_xgm |g bg «j k afc ag gm Im n_p- 25  EVERYTHING EVERYWHERE ALL AT ONCE 06/10/22 | WONDER 41588 € 7.731
ticolarmente segnalati a festival o impor- 26  THE FABELMANS 22/12/22 01 DISTRIBUTION 34.452 € 6.555
I ko arlek men <o 6l rear i 27 SUPER MARIO BROS - IL FILM 05/04/23 UNIVERSAL 32.683€ 6.212
IR G 6 = p._ 0 q._ J 28 LA SIGNORA HARRIS VA A PARIGI 17/11/22 UNIVERSAL 30.071€ 4.760
Top 50 del 2024 cié Inside Out 2* «jk dc- 29  MIXED BY ERRY 02/03/23 01 DISTRIBUTION 28.232 € 4.758
nomeno dellianno non solo a livello glo- 30 TRE DITROPPO 01/01/23  WARNER BROS.DISCOVERY ~ 26.802 € 4.406
bale ma anche italiano e a quanto pare 31 QUANDO 30/03/23 VISION DISTRIBUTION 25.640 € 4.025
nelle arene: uscito nelle sale il 19 giu- 32 L'OMBRA DI CARAVAGGIO 03/11/22 01 DISTRIBUTION 25.085€ 4,694
. . 33 JEANNE DU BARRY - LA FAVORITA DEL RE 30/08/23 MEDUSA FILM 23.042 € 3,581

gno 2024, nei tre mesi estivi ha raccol- 34  IL GRANDE GIORNO 22/12/22 MEDUSA FILM 22.666 € 3.790
to dalle strutture outdoor 356.586 euro 35 RITORNOA SEQUL 11/05/23 | WONDER 21.850€ 3.499
con 58.020 euro, pari tuttavia a meno 36  IL SAPORE DELLA FELICITA 31/08/23 WANTED CINEMA 19.152 € 2.997
beijji/ # bej mr_jc gla_gg_rm b_j «jk gl 37 SICCITA 29/09/22 VISION DISTRIBUTION 19.048 € 2.997
6r_jg_ &mttcpm 24,006,562 qcamlbm ejg sj- 38  DECISIONTO LEAVE 02/02/23 LUCKY RED DISTRIB. 17.911 € 3.264
timi dati relativi ai primi di settembre) 39 MIA 06/04/23 01 DISTRIBUTION 17.451 € 2.756
) P o /° 40  THE QUIET GIRL 16/02/23 OFFICINE UBU 16.808 € 2,680

Nonostante non sia stato quindi parti- 41 UN UOMO FELICE 09/03/23 TEODORA FILM 16533 € 2.613

colarmente impattante sulliincasso SPIDER-MAN: ACROSS THE SPIDER-VERSE 01/06/23 EAGLE PICTURES 16.417 € 2.953
rmr_jc* gj «jlk BgghcwNgv_p p gr_m ) MAIGRET 15/09/22  ADLER ENTERTAINMENT 16.275€ 2.609
IL CORSETTO DELL'IMPERATRICE 07/12/22 BIM 15711 € 2.580

IL RITORNO DI CASANOVA 30/03/23 01 DISTRIBUTION 15.368 € 2473

I MIGLIORI GIORNI 01/01/23 VISION DISTRIBUTION 14,606 € 2.287

RUBY GILLMAN LA RAGAZZA CON I TENTACOLI 05/07/23 UNIVERSAL 14.074 € 2.485

IL SIGNORE DELLE FORMICHE 08/09/22 01 DISTRIBUTION 14,001 € 2.265

UNA COMMEDIA PERICOLOSA 30/08/23 01 DISTRIBUTION 13.363 € 2.089

ASTOLFO 20/10/22 LUCKY RED 13.310€ 2182

Nota: Il periodo di riferimento & dall’'l giugno al 31 agosto 2023.
Fonte: Cinetel
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guello in grado di attirare piu pubblico
nelle arene, seguito poi dallialtra propo-
sta di animation estiva targata Universal/
Illumination: Cattivissimo Me 4 ha tota-
lizzato 204.185 euro con 30.734 euro,
ma in questo caso va evidenziato che ha
avuto a disposizione solo 10 giorni dalla
sua uscita il 21 agosto e che quindi que-
sti siano numeri di tutto rispetto. Chiude
il podio delle arene estive Un mondo a
parte, che Medusa Film ha continuato a
portare non solo nelle sale di tutta Italia
k_ lafc jj%ncprmd gj «jk by Pgaa pbm
Milani ha incassato dalle arene 193.005
euro con 30.215 presenze, su un totale
che a superato i 7.3 milioni di euro.

Le percentuali tra incassi nelle are-
ne e botteghino totale aumentano scor-
pclbm ¢j pcgrm bcjj_ aj_qqg«a 8 /33,713
euro per Anatomia di una caduta* «jk

Con 143mila euro,
Cattiverie a domicilio
ha registrato il sesto
miglior risultato al
box of ce delle arene
nell’estate 2024
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vincitore del Festival di Cannes 2023 e
tornato in auge dopo il premio Oscar
per la miglior sceneggiatura originale
ricevuto nelliedizione andata in scena a
marzo 2024. Nelle zone alte della classi-
«a_ bcejggla_qqgqgqcel j_Im _lafc rgrm-
li italiani come Palazzina Laf (151.683
euro), lo capitano (128.032 euro) e liim-
mancabile C’¢ ancora domani, che dopo
_tep rp_tmjrm ¢j “mv md«ac gr_jg_Imb_ Im-

g0l

{'ij?f’" !

E stato di 152mila
euro I'incasso di
Palazzina Laf nelle
arene

vembre in avanti incassando oltre 36 mi-
lioni di euro é tornato nelle arene estive
raccogliendo 124.195 euro in tre mesi.
AfgsbmIm j_ Rnn /. _jrpg «jk npmr_emlg-
sti della stagione dei premi come Perfect
Days (122.887 euro) e La zona d’interes-
se (111.685 euro). Dati che confermano
os_Irm tcpgca_rm eg+ Icjjc gampac car_rg8
le arene sono una risorsa per il cinema
italiano. BO

© Gettylmages (1), Disney (1); Universal (1); Medusa Film (1),

Teodora Film (1), Bim Distribuzione (2)

























































