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KILLERS OF THE FLOWER MOON
REGIA MARTIN SCORSESE
CAST Robert De Niro, Leonardo DiCaprio
USA / Appian Way

FINALMENTE L’ALBA
REGIA SAVERIO COSTANZO
CAST Lily James, Joe Keery, Rebecca Antonaci,
Rachel Sennott, Willem Dafoe 
ITALIA / Wildside, società del gruppo Fremantle, con Rai Cinema

IO CAPITANO
REGIA MATTEO GARRONE
CAST Seydou Sarr, Moustapha Fall
ITALIA - BELGIO / Archimede con Rai Cinema e Tarantula e con Pathé

THE PALACE
REGIA ROMAN POLANSKI
CAST Oliver Masucci, Fanny Ardant, John Cleese,
Bronwyn James, Joaquim De Almeida, Luca Barbareschi,
Milan Peschel, Fortunato Cerlino, Mickey Rourke
ITALIA - SVIZZERA - POLONIA - FRANCIA / Èliseo entertainment con Rai Cinema, 
CAB Productions, Lucky Bob, RP Productions

PARE PARECCHIO PARIGI
REGIA LEONARDO PIERACCIONI    
CAST Leonardo Pieraccioni, Chiara Francini,
Giulia Bevilacqua, Nino Frassica
ITALIA / Levante con Rai Cinema

LA CHIMERA
REGIA ALICE ROHRWACHER 
CAST Josh O’Connor, Carol Duarte, Isabella Rossellini,
Alba Rohrwacher, Vincenzo Nemolato
ITALIA - FRANCIA - SVIZZERA / Tempesta con Rai Cinema in co-produzione
con Ad Vitam Production e Amka Films Productions 

UN ALTRO FERRAGOSTO
REGIA PAOLO VIRZÌ
CAST Silvio Orlando, Sabrina Ferilli, Christian De Sica, 
Laura Morante, Andrea Carpenzano, Vinicio Marchioni,
Anna Ferraioli Ravel
ITALIA / Lotus Production, una società Leone Film Group, con Rai Cinema

UNA COMMEDIA PERICOLOSA
REGIA ALESSANDRO PONDI    
CAST Enrico Brignano, Gabriella Pession,
Paola Minaccioni, Fortunato Cerlino
ITALIA / Rodeo Drive con Rai Cinema
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I distributori svelano i titoli che 

usciranno in sala nel secondo 

semestre 2023, giudicano i 

risultati raggiunti e si interrogano 

sulla strada da percorrere 

per ritrovare un giusto equilibrio 

del mercato
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APPROFITTIAMONE 
PER INVESTIRE DI PIÙ

Quali sono i vostri film di punta 

in uscita sul grande schermo nel 

prossimo semestre?

Sono tanti e di diverso genere. 

Come abbiamo fatto nel primo seme-

stre, continueremo a parlare e ad in-

trattenere i tanti e diversi target di pub-

blico. Iniziamo il 5 luglio con un nuovo 

film d’animazione di DreamWorks, 

Ruby Gillman, la ragazza con i tentaco-

li, che affascinerà i bambini per i tanti 

colori del meraviglioso mondo degli 

oceani, intriso di avventura e rivolto 

soprattutto al pubblico teen. Il 23 ago-

sto arriverà nelle sale, per la prima vol-

ta con il marchio Universal, l’ultima at-

tesissima opera di Christopher Nolan, 

Oppenheimer, girato in IMAX 70mm, 

che porterà il pubblico nell’avvincen-

te storia paradossale del “padre della 

bomba atomica”. Un film forte di un 

cast stellare, con Cillian Murphy nelle 

vesti del protagonista, che sta già en-

trando nella storia solo dai primi trai-

ler. Il 14 settembre abbiamo in listino 

un altro film d’autore, Asteroid City (in 

concorso a Cannes 2023), l’ultimo film 

corale di Wes Anderson che accom-

pagnerà i cinefili durante Cinema in 

Festa di metà settembre. Cambiando 

del tutto genere, il 13 ottobre Universal 

e Blumhouse portano in sala L’esor-

cista - Il credente, nuovo avvincente 

titolo della trilogia diretta da David 

Gordon Green, con Ellen Burstyn, che 

riprenderà il ruolo di Chris MacNeil 

dal film originale del 1973. Conclu-

diamo con due film d’animazione. Il 

primo sarà Trolls 3 - Tutti insieme, terzo 

capitolo firmato sempre DreamWor-

ks Animation, in sala dal 19 ottobre, 

dove ritornano le avventure colorate 

Intervista a Marco D’Andrea, direttore commerciale di 
UNIVERSAL PICTURES INTERNATIONAL ITALY
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e glitterate della regina Poppy e dei 

suoi tanti amici, accompagnate sem-

pre da tanta tanta musica. Infine, nelle 

prime festività di dicembre, per l’esat-

tezza il 7 dicembre, arriverà al cinema 

la nuova avventura animata, firmata 

Illumination, Prendi il volo, dove vivre-

mo insieme a una famiglia di anatre 

un’indimenticabile e avventurosa 

vacanza durante la migrazione, par-

tendo da un piccolo stagno del New 

England.

 

Come giudica i risultati di Univer-

sal Pictures nell’ultimo semestre 

alla luce di un mercato in ripresa?

Universal ha concluso il primo se-

mestre 2023 con un box office in forte 

crescita. Abbiamo inaugurato l’anno 

con l’ottima performance di M3gan, 

horror in puro stile Blumhouse con 

una tensione dapprima nascosta e 

poi esplosiva, che vede l’inizio di una 

nuova collaborazione tra Jason Blum 

& James Wan. Impossibile non dilun-

garsi sul successo planetario di Super 

Mario Bros. - Il film, primo lungometrag-

gio d’animazione per il grande scher-

mo dell’iconico personaggio dei vide-

ogiochi prodotto da Illumination e da 

Nintendo. Il film ha raggiunto oltre 20 

milioni di euro in Italia, diventando il 

film più visto nel primo semestre 2023 

e posizionandosi tra i primi 10 anima-

tions di sempre in Italia. Worldwide ha 

incassato oltre 1,2 miliardi di dollari, ri-

entrando già tra i primi 25 titoli più visti 

di sempre. A metà maggio siamo poi 

usciti con il decimo capitolo e penulti-

mo film della popolarissima franchise 

Fast & Furious, Fast X, girato in parte in 

Italia tra Roma e Torino, che dopo una 

premiere mondiale al Colosseo unica 

e spettacolare nel suo genere, ha irrot-

to a tutta velocità al botteghino Italia-

no con un primo weekend stellare da 

oltre 6 milioni di euro. 

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Dobbiamo continuare ad essere 

più competitivi nei progetti cinema-

tografici con idee originali, sia per i 

film locali che per quelli internazionali. 

Dando continuità di prodotto, di diver-

so genere, durante tutti i mesi dell’an-

no, evitando così momenti di mercato 

troppo affollato che non permettono 

l’espressione massima del titolo e mo-

menti di scarsità di prodotto che facil-

mente allontanano il pubblico alla fre-

quentazione del cinema. Dobbiamo 

continuare a “valorizzare l’esperienza 

in sala” con titoli sempre all’altezza e 

migliorando gli standard qualitativi 

delle sale. Ribadisco, anche in questa 

intervista, che è fondamentale diffe-

renziare l’esperienza tra sala cinema-

tografica e la propria casa. La sala 

del futuro deve essere un luogo che 

trasmette bellezza e che rende piace-

vole vedere storie interessanti sul gran-

de schermo da condividere con altre 

persone. Accogliere lo spettatore con 

poltrone recliner, schermi premium lar-

ge format e impianti audio immersivi, 

rende l’esperienza cinematografica 

unica e indimenticabile, incentivando 

il ritorno in sala. In Italia abbiamo an-

cora molti margini di crescita in que-

sto settore e dovremmo approfittare di 

questi numeri di affluenza in ascesa 

per investire sempre più e dare al pub-

blico esperienze sempre più uniche 

ed immersive. 

Il 23 agosto arriverà nelle sale, per la prima volta con il marchio 
Universal, l’ultima attesissima opera di Christopher Nolan, 
Oppenheimer, girato in IMAX 70mm

Il 14 settembre esce al cinema Asteroid City (in concorso a Cannes 
2023), l’ultimo film corale di Wes Anderson

Trolls 3 - Tutti insieme, terzo capitolo 
targato DreamWorks Animation, in sala 
dal 19 ottobre
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INVESTIMENTI, GRANDI 
TITOLI ED EVENTIZZAZIONE

Quali sono i vostri film di punta in usci-

ta sul grande schermo nel prossimo 

semestre? 

Abbiamo un listino davvero molto ric-

co per il secondo semestre. Inizierei da 

Barbie, in uscita a luglio con un cast che 

può contare su due degli attori più popo-

lari di Hollywood in questo momento: Mar-

got Robbie e Ryan Gosling. Il film è diretto 

da Greta Gerwig che torna in sala dopo 

il grandissimo successo di Piccole donne 

che nel 2019 incassò quasi 6 milioni di 

euro in Italia. Un film importante, basato 

su una delle property più conosciute e 

longeve di sempre e che siamo certi farà 

emozionare e riflettere gli spettatori di tut-

te le età. Sarà poi il turno di tre titoli “estivi” 

che non mancheranno di stupire: Shark 2 

- L’abisso (sequel di Shark - Il primo squa-

lo, che ad agosto 2018 superò i 5 milioni 

di euro al botteghino), l’atteso Blue Beetle 

che vedrà il debutto di un nuovo supe-

reroe DC e, infine, The Nun 2 (anche per 

questo titolo vale la pena ricordare che il 

primo film incassò 5,5 milioni di euro) ag-

giungerà un ulteriore tassello all’universo 

horror di The Conjuring. A settembre avre-

mo il piacere di distribuire in sala il nuo-

vo lavoro di Luca Guadagnino che con 

il suo stile sofisticato e innovativo dirige 

Zendaya in Challengers. Ad halloween, 

invece, per la felicità dei più piccoli, Luì 

e Sofì torneranno in sala con una nuova 

avventura: Me Contro Te il film - Vacanze 

in Transilvania. Credo ci sia poco da ag-

giungere su questa franchise, direi solo 

che i primi quattro film hanno incassato 

in totale più di 23 milioni di euro. Il primo 

novembre sarà il turno dell’attesissima se-

conda parte di Dune di Denis Villeneuve. 

Il primo film nel 2021, in pieno covid, incas-

sò più di 7 milioni di euro; ci aspettiamo 

Intervista a Carlos Prada, VP Theatrical Distribution and Local 
Production Italy & Spain di WARNER BROS. DISCOVERY
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un grande successo di pubblico e critica. 

Chiuderemo l’anno con due eventi imper-

dibili: Wonka con Thimothée Chalament e 

Aquaman e il Regno Perduto di James 

Wan e con Jason Momoa. Un finale di 

anno che siamo certi ci regalerà grandi 

soddisfazioni.  

 

Come giudica i risultati di Warner Bros. 

Discovery nell’ultimo semestre alla 

luce di un mercato in ripresa?

In Italia il 2023 si sta dimostrando un 

anno eccezionale per Warner. Infatti, ad 

oggi, siamo molto vicini ai livelli pre-pan-

demici di box office. Questo grazie ai tanti 

successi che abbiamo inanellato nel pri-

mo semestre tra cui i primi titoli MGM che 

abbiamo distribuito. Penso a Creed III, che 

con 6,8 milioni di euro totali per poco non 

ha bissato lo straordinario risultato del se-

condo capitolo distribuito nel 2019, o al 

sorprendente Air che ha incassato ben 

3,5 milioni di euro. Ma siamo anche molto 

soddisfatti delle perfomance di Evil Dead 

Rise e dell’animazione spagnola Mummie 

- A spasso nel tempo. Quest’ultima è stata 

una vera e propria sorpresa, un successo 

internazionale che ha incassato oltre 50 

milioni di dollari nel mondo. È doveroso an-

che un appunto sulle nostre produzioni lo-

cali Me Contro Te il film - Missione Giungla 

e Tre di Troppo che insieme hanno incas-

sato quasi 10 milioni di euro. Due successi 

che ci riempiono di orgoglio e anche di 

speranza per il futuro del cinema italiano 

in sala. Insomma, Warner Bros è in piena 

ripresa, così come il mercato che sta mo-

strando chiari segnali in questo senso. 

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giusto 

equilibrio e recuperare il pubblico più 

restio a tornare in sala? Come preve-

de chiuderà il 2023?

Temo di dovermi ripetere ma credo 

che la formula giusta sia quella già indi-

viduata in passato: investimenti, titoli di 

grande richiamo ed eventizzazione. Per 

quanto riguarda il primo punto credo 

che gli esercenti debbano continuare 

a migliorare le proprie strutture per offri-

re sempre più un’esperienza unica agli 

spettatori, qualcosa che ribadisca a gran 

voce l’unicità di vedere un film sul gran-

de schermo. Con la concorrenza sem-

pre più importante delle altre forme di 

intrattenimento casalingo, infatti, credo 

che questo punto sia di fondamentale 

importanza, perché non solo dobbiamo 

riportare in sala chi ancora non ci è tor-

nato ma anche puntare a regalare un’e-

sperienza unica a chi il cinema ha già 

ripreso a frequentarlo. I produttori, così 

come i distributori, devono invece impe-

gnarsi a portare in sala film che abbiano 

un ampio respiro e una chiara potenzia-

lità cinematografica; titoli che possano 

attrarre diversi pubblici e regalare grandi 

emozioni agli spettatori. Dell’ultimo punto, 

l’eventizzazione, credo sia quasi superfluo 

parlarne visto che, oggi più che mai, pro-

muovere un film nel modo giusto, facen-

dolo diventare un evento imperdibile è di 

cruciale importanza. Il successo dei film, 

grandi e piccoli che siano, dipende molto 

da questo. Logicamente servono anche 

iniziative promozionali come Cinema in 

Festa, ma anche che tutti gli attori del 

settore lavorino in maniera compatta per 

ridare spinta all’industria. A proposito del 

mercato, come detto in precedenza, gli in-

cassi sembrano indicare una chiara ripre-

sa che spero si concretizzerà a fine anno 

con un box office oltre i 400 milioni di euro 

e un drop sulla media pre-pandemica 

2019-2017 al di sotto del 30%. Sarebbe un 

segnale incoraggiante per puntare ad un 

pieno recupero nel prossimo biennio.

Il nuovo supereroe DC, Blue Beetle, interpretato dalla star del serial 
Cobra Kai Xolo Maridueña

L’1 novembre sarà il turno dell’attesissima seconda parte di Dune di 
Denis Villeneuve. Il primo film nel 2021, incassò oltre 7 milioni di euro

Ad halloween Luì e Sofì torneranno in sala 
con una nuova avventura: Me Contro Te il 
film - Vacanze in Transilvania
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MANTENIAMO UN ALTO 
NUMERO DI GIRI

Quali sono i vostri film di punta 

in uscita sul grande schermo nel 

prossimo semestre? 

Ai primi di settembre distribuire-

mo il nuovo bellissimo film di Matteo 

Garrone Io capitano, una sorpresa, 

un gioiello prezioso e da maneggia-

re con cura. Seguirà l’uscita, alla fine 

dello stesso mese, del nuovo lavoro 

di un altro maestro del grande cine-

ma come Roman Polanski con il suo 

The Palace, interpretato da Mickey 

Rourke e Fanny Ardant. Il 19 ottobre 

arriverà in contemporanea mondia-

le uno dei film più attesi dell’anno, 

Killers of the Flower Moon di Martin 

Scorsese con Leonardo DiCaprio 

e Robert De Niro, reduce da dodici 

minuti di standing ovation all’ultimo 

Festival di Cannes. A fine ottobre si 

chiuderà la trilogia dei Manetti Bros 

con l’uscita di Diabolik, chi sei? con 

Miriam Leone e Giacomo Gianniot-

ti ancora nei panni della coppia 

più affascinante del cinema crime. 

A fine novembre sarà la volta del 

nuovo lavoro di Alice Rohrwacher 

La chimera, interpretato oltre che da 

Alba Rohrwacher, dal brillante attore 

inglese, Josh O’Connor. Il nostro film 

di Natale sarà una delle più grandi e 

importanti produzioni italiane di tutti 

i tempi, Finalmente l’alba di Saverio 

Costanzo, con un cast internaziona-

le a partire da Lily James e Willem 

Dafoe. Nel frattempo, distribuiremo 

Ferrari di Michael Mann con Adam 

Driver, Shailene Woodley e Penélope 

Cruz, Golda di Guy Nativ con Helen 

Mirren; Lubo di Giorgio Diritti, Coman-

dante di Edoardo De Angelis con il 

grande Pierfrancesco Favino, e cure-

Intervista a Luigi Lonigro,  
direttore di 01 DISTRIBUTION
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remo l’esordio alla regia di Micaela 

Ramazzotti intitolato Felicità.

 

Come giudica i risultati di 01 Di-

stribution nell’ultimo semestre 

alla luce di un mercato in ripre-

sa?

Riteniamo di aver fatto la nostra 

parte con una presenza costante di 

prodotto distribuito anche nei mo-

menti più bui. Ora gioiamo insieme a 

tutta l’industria per un mercato vivo, 

reattivo e che sta recuperando con 

inattesa rapidità il terreno perduto. 

Permettetemi una battuta “strage di 

gufi all’interno del raccordo anulare, 

la protezione animali indaga sull’ac-

caduto“. Moltissimi analisti e addetti 

ai lavori, nel 2020, avevano decretato 

la prossima fine del mercato theatri-

cal a favore di altri sfruttamenti che 

in fase di pandemia e di lockdown 

sembravano rappresentare l’unica 

via di salvezza. Noi distributori insie-

me agli amici esercenti, come nel 

resto del mondo, abbiamo resistito e 

siamo pronti a raggiungere in tempi 

brevi i numeri pre-pandemia. Nel frat-

tempo, anche lì dove tutto era parti-

to, stanno rapidamente invertendo la 

rotta riposizionando il cinema in sala 

al centro del villaggio.

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Il pubblico lo abbiamo recupera-

to nella sua interezza, sia per target 

di prodotto che per età anagrafica 

e mai come in quest’ultimo periodo 

i risultati dei singoli titoli nel nostro 

box office sono stati vicini, per quota 

di mercato, a quelli dei principali ter-

ritori europei. Anche il cinema d’au-

tore ha riconquistato il suo pubblico 

e i risultati di film come La stranez-

za, Le otto montagne e Il sol dell’av-

venire parlano chiaro in tal senso.  

Ora abbiamo il dovere di mantenere 

il mercato su un alto numero di giri e 

i tre elementi base indispensabili af-

finché ciò avvenga restano quelli di 

sempre: grandi film per tutti i target 

di pubblico; sale gestite moderna-

mente, super accoglienti e tecnolo-

gicamente all’avanguardia; comu-

nicazione martellante sia sui singoli 

prodotti che sull’unicità della visio-

ne di un film sul grande schermo. 

Cosa non ci serve: piangerci addos-

so; raccontare un sistema industria-

le perdente; lavorare ognuno per 

proprio conto senza pensare che 

solo con l’unione delle forze in cam-

po e dell’intera filiera si riusciranno a 

raggiungere grandi risultati per l’in-

tera industria. Abbiamo dimostrato 

di essere stati forti e coesi nel mo-

mento della disperazione e dobbia-

mo essere ancora più uniti oggi che 

il peggio sembra essere rimasto alle 

nostre spalle. Come mia abitudine, 

sono ottimista sui risultati del 2023 

e credo che potremo raggiungere, 

alla fine dell’anno, 70 milioni di bi-

glietti venduti.

A fine ottobre si chiuderà la trilogia dei Manetti Bros con l’uscita di 
Diabolik, chi sei? con Miriam Leone e Giacomo Gianniotti

Pierfrancesco Favino in Comandante 
di Edoardo De Angelis

Robert De Niro e Leonardo DiCaprio 
nell’atteso Killers of the Flower Moon di 
Martin Scorsese, in sala dal 19 ottobre 
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OFFRIAMO AL PUBBLICO 
L’ESPERIENZA MIGLIORE

Quali sono i vostri film di punta in 

uscita sul grande schermo nel pros-

simo semestre?

Eagle fornirà alle sale titoli molto 

importanti lungo tutta l’estate: dopo 

un giugno ricchissimo di proposte, a 

luglio non ci fermiamo, anzi, spingiamo 

sull’acceleratore, portando al cinema 

il 12 luglio Mission: Impossible Dead 

Reckoning - Parte Uno, titolo attesissimo 

dopo lo strepitoso successo di Top Gun: 

Maverick. Sempre a luglio porteremo in 

sala due horror, uno dei generi più ri-

chiesti dal pubblico giovane: Insidious: 

La porta rossa, quinto capitolo della 

famosa saga horror, al cinema dal 5 

luglio, e La maledizione della Queen 

Mary, in sala dal 19 luglio, che segue 

tre terrificanti vicende connesse tra 

loro che vanno dal 1938 a oggi e tut-

te intrecciate con la storia del celebre 

transatlantico Queen Mary. L’estate Ea-

gle si conclude con due film molto di-

versi per target, entrambi in uscita il 30 

agosto: Tartarughe Ninja: caos mutan-

te, splendida animation con le famose 

Tartarughe in versione teenagers, e The 

Equalizer 3 - Senza tregua, tutto ambien-

tato in Costiera Amalfitana, con prota-

gonista un Denzel Washington in gran 

forma, che questa volta sarà impegna-

to a combattere la mafia. Il 14 settem-

bre, per Cinema in Festa, porteremo in 

sala un film per famiglie molto forte, con 

protagonista una ragazzina e il suo ca-

vallo Tempesta, dunque una storia nel 

mood di Mia e il leone bianco e Il lupo 

e il leone, subito seguito il 20 settembre 

da Gran Turismo, storia vera di un ragaz-

zo appassionato giocatore del famoso 

videogioco che avrà la possibilità di 

correre in vere gare automobilistiche, 

Intervista a Roberto Proia, direttore area cinema  

e produzione di EAGLE PICTURES 
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una storia che parla di riscatto e rea-

lizzazione dei sogni. Anche questo titolo 

arriverà in sala durante Cinema in Fe-

sta. L’ultimo weekend di settembre por-

teremo in sala Paw Patrol - Il Super Film, 

una storia che divertirà moltissimo i più 

piccoli e che ci stupirà al botteghino, e 

Joika, storia vera di una ballerina ameri-

cana, Joy Womack, che viene accettata 

al prestigioso Bolshoi Ballet di Mosca. È 

un film splendido che non mancherà di 

emozionare profondamente soprattutto 

il pubblico femminile. Chiudo con un ra-

pido excursus sui più importanti titoli in 

uscita da ottobre a dicembre: ottobre si 

apre con il nuovo film Marvel Kraven The 

Hunter, che non mancherà di stupire il 

pubblico e i fan del genere in primis, e si 

chiude con Saw X, nuovo capitolo della 

fortunatissima saga horror, che portia-

mo al cinema ad Halloween. Novembre 

è poi la volta del nuovo attesissimo film 

di Ridley Scott Napoleon, con Joaquin 

Phoenix nei panni di Napoleone Bona-

parte, mentre a dicembre riserveremo 

ai cinema l’emozionante storia vera 

dell’operatore di Borsa inglese Nicholas 

Winton, che grazie al suo coraggio e 

alla sua intraprendenza salvò centinaia 

di bambini ebrei dall’invasione nazista 

di Praga trasferendoli a Londra: One Life 

è un film estremamente commovente, 

una storia bellissima che ci ridona spe-

ranza nell’umanità, con protagonista 

un Anthony Hopkins in stato di grazia.

 

Come giudica i risultati di Eagle 

nell’ultimo semestre alla luce di un 

mercato in ripresa?

Positivamente: anche se non ave-

vamo titoli “facili”, i risultati sono arrivati 

e abbiamo portato a casa box office 

soddisfacenti se rapportati alle perfor-

mance degli stessi film nei mercati di 

riferimento, superando talvolta la Spa-

gna, che è il mercato con numeri più 

vicini ai nostri.

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giusto 

equilibrio e recuperare il pubblico 

più restio a tornare in sala? Come 

prevede chiuderà il 2023?

Quando il prodotto è forte il pubblico 

risponde e lo fa prediligendo le sale mi-

gliori dal punto di vista della tecnologia 

e del comfort. Lo spettatore è diventato 

più esigente dopo la pandemia, dall’e-

sperienza cinematografica si aspetta il 

massimo, sia in termini di prodotto che 

di sala: questo purtroppo ha fatto crol-

lare il potenziale di tanto prodotto com-

merciale medio/piccolo che il pubbli-

co si è abituato a vedere a casa sulle 

piattaforme svod, e ha condannato i 

cinema che non hanno saputo o voluto 

rinnovarsi. Quello che serve dunque al 

mercato è un continuo rinnovamento 

del parco sale e un lavoro congiunto 

di esercenti, produttori e distributori per 

rendere l’esperienza cinematografica 

molto appagante, in modo che sempre 

di più torni allo spettatore la voglia e la 

consuetudine di “andare al cinema”, 

non uscendo di casa solo per vedere 

un film ogni tanto.

C’è grande attesa per i blockbuster 

in uscita nel periodo estivo che di sicuro 

daranno una forte mano al mercato nel 

suo periodo storicamente di maggior 

sofferenza. Il corridoio estivo, quest’anno 

privo di eventi sportivi di rilievo, sarà un 

passaggio chiave per il proseguo della 

stagione che ha le potenzialità di chiu-

dere intorno ai 400 milioni di euro di box 

office, ovvero circa il -32% della media 

2017-2019 e un bel balzo in avanti rispet-

to ai 306 milioni registrati nel 2022.

Il 12 luglio approda sul grande schermo Mission: Impossible Dead 
Reckoning - Parte Uno con Tom Cruise 

Il 20 settembre Eagle distribuisce Gran Turismo, storia vera di un 
ragazzo appassionato giocatore del famoso videogioco che avrà 
la possibilità di correre in vere gare automobilistiche

Il film d’animazione Tartarughe Ninja: 
caos mutante, in uscita in sala  
il 30 agosto
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I FILM DEVONO MERITARSI 
LA SALA

Quali sono i vostri film di punta in 

uscita sul grande schermo nel pros-

simo semestre? 

L’estate sarà dedicata a un pubbli-

co giovane e urbano con Piggy, horror 

antibullismo scoperto dal Sundance e 

celebrato nei festival di tutto il mondo, 

il nuovo film di Fatih Akin Rheingold (1 

milione di biglietti in Germania), grande 

biografia rap che portiamo in Italia con 

gli adattamenti di Frankie hi-nrg mc, e il 

vincitore a Cannes e Torino Rodeo, spe-

ricolato action su due ruote tra Titane e 

Fast and Furious. Da settembre, oltre ai 

film di Venezia, porteremo in sala i film 

più sorprendenti di Cannes e di Berlino. 

Da Cannes The Book of Solutions, il gran-

de ritorno alla commedia di Gondry (Se 

mi lasci ti cancello), il sorprendente The 

Sweet East, indie americano dell’anno 

che rivela la nuova super star della ge-

nerazione Z Talia Rider, Animal Kingdom, 

geniale sci-fi che ha stupito e conquista-

to la Croisette, e il delizioso cult animato 

Robot Dreams che farà ballare grandi e 

piccini sulle note di September degli Ear-

th, Wind and Fire. Da Berlino l’Orso d’Oro 

Sur L’Adamant del maestro Nicolas Phi-

libert e l’attualissimo e dolcissimo Orso 

d’argento 20.000 Species of Bees. 

Tre film grand public tra novembre 

e dicembre. Un anno difficile, la nuova 

esilarante e intelligente commedia dei 

registi di Quasi amici, Nakache e Tole-

dano, che sembra fatta apposta per il 

Bel Paese, divisa tra ossessione consu-

mistica e ossessione ambientalista. La 

commedia It’s Raining Men in cui Lau-

re Calamy (Call My Agent) si lancia su 

Tinder alla ricerca di un twist alla sua 

routine di coppia. Tra mille avventure 

improbabili finirà per scegliere come 

Intervista ad Andrea Romeo, Ceo & General 
Manager di I WONDER PICTURES
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amante proprio l’uomo con cui ha mes-

so su famiglia. E dopo il successo france-

se, l’acclamato La moglie di Tchaiko, un 

film di grandissima qualità che ha sor-

preso e deliziato il pubblico femminile.  

 Per gennaio 2024 si conferma la colla-

borazione con A24, di cui distribuiremo 

Dream Scenario, comedy onirica con Ni-

colas Cage, e il nuovo film di Jonathan 

Glazer, The Zone of Interest, che avrà una 

imponente uscita il 25 gennaio, due gior-

ni dopo le nomination agli Oscar e due 

giorni prima del Giorno della Memoria. 

 

Come giudica i risultati di I Wonder 

nell’ultimo semestre alla luce di un 

mercato in ripresa?

Il 2023 per I Wonder Pictures è l’anno 

del cambio di passo. Del traghettamento 

di posizione tra i primi 8 player del mer-

cato in un’industria che si è finalmente 

ricongiunta con il 2019, lasciandosi alle 

spalle l’assestamento del post pande-

mia.  La scommessa del trionfatore agli 

Oscar Everything Everywhere All at Once 

ci ha visti caparbiamente arrivare ai 2,6 

milioni di euro. Sapevamo che i 520mila 

euro consolidati a ottobre erano solo un 

assaggio di ciò che il film aveva nel suo 

DNA. La re-release del 2 febbraio è stata 

un bel rafforzamento, ma dopo gli Oscar 

siamo passati da meno di 100 sale a 

circa 400. In Italia abbiamo realizzato 1 

milione in più rispetto alla Spagna, otte-

nendo il quarto incasso europeo. Conte-

stualmente avevamo in sala The Whale di 

Darren Aronofsky, che si è distinto subito, 

per poi continuare con gli Oscar un per-

corso che ci ha portati a essere il primo 

Paese europeo per incasso con 3,5 mi-

lioni di euro. Beau ha paura di Ari Aster 

ha realizzato in Italia il miglior risultato al 

mondo per quota di mercato, domestic 

Usa compreso. A24 ci dice che stiamo la-

vorando bene e ci ha affidato altri due 

film: il ritorno di Nicolas Cage con Dream 

Scenario e The Zone of Interest di Jona-

than Glazer, trionfatore a Cannes e tra i 

frontrunner per gli Oscar 2024. Sono tra-

guardi importanti, che si basano su equi-

libri complessi e radunano tanti soggetti: 

esercizio attento, agenzie regionali molto 

preziose, una struttura commerciale infati-

cabile, un gruppo marketing che ha reso 

i nostri film ineludibili dal sistema degli 

algoritmi, sostenendoli con linguaggi di 

comunicazione capillari e transmediali.

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Occorre proporre in sala prodotto 

che la meriti e che dia al pubblico una 

ragione per non scegliere la fruizio-

ne home. La qualità del prodotto, quindi, 

e la qualità della visione, a cui si aggiun-

ge una terza leva: rendere la visione in 

sala speciale.  Partendo da queste pre-

messe è necessario che il mercato rie-

sca a intercettare anche sulla qualità il 

pubblico giovane, che al momento river-

sa la sua cinefilia e passione per l’audio-

visivo su altre modalità di fruizione, ma 

si dimostra capace di lasciarsi sorpren-

dere e felice di correre in sala quando 

si rende conto che sarà un’esperienza 

appagante. L’estate sembra più che mai 

portatrice di titoli di grande interesse e 

l’autunno potrebbe consolidare il ritorno 

in sala sia per quanto riguarda i gran-

di blockbuster che per il cinema di ge-

nere e gli ottimi prodotti di qualità lan-

ciati nei festival. Con un po’ di ottimismo 

ci aspettiamo che questa stagione pos-

sa riportare l’intero mercato agli ottimi 

risultati del 2019.

Un anno difficile, la nuova esilarante e intelligente commedia dei 
registi di Quasi amici, Nakache e Toledano Il film d’animazione Robot Dreams

Talia Ryder e Jacob Elordi 
(Euphoria) in The Sweet East
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INTERPRETARE LE RICHIESTE 
DEGLI SPETTATORI

Quali sono i vostri film di punta in 

uscita sul grande schermo nel prossi-

mo semestre?

Direi di iniziare dall’importante propo-

sta estiva di Vision: il 20 luglio, Cattiva co-

scienza, una riuscitissima commedia di 

Davide Minella con un cast fresco e molto 

apprezzato dal pubblico tra cui F. Scianna, 

F. Scicchitano, M. Gioli, G. Esposito, C. Guz-

zanti e Drusilla Foer; altra parata di star ne 

I peggiori giorni, sequel della proposta Vi-

sion dello scorso capodanno che aveva 

sfiorato i 2 milioni di euro, che vede questa 

volta a celebrare le tradizionali feste italia-

ne, E. Leo, M. Bruno, C. Gerini, F. Bentivoglio, A. 

Foglietta, C. Pandolfi, G. Battiston, A. Ferzetti, 

N. Marcorè, R. Papaleo, G. Storti e M. Wert-

muller, in uscita il 14 agosto; infine il 31 ago-

sto, Liliana Cavani, che sarà premiata con 

il Leone D’Oro alla Carriera a Venezia, con 

un film tratto dal best-seller di Carlo Rovelli, 

L’ordine del tempo, con C. Gerini, E. Leo e 

A. Gassmann. Dopo Venezia, il 21 settembre 

posizioneremo quella che sarà una delle 

sorprese della prossima stagione, Enea, se-

condo film di P. Castellitto che si conferma 

uno dei migliori talenti emergenti, sia come 

regista che come attore, del panorama 

cinematografico italiano, questa volta ac-

compagnato dalla bellissima B. Porcaroli. È 

ancora domani è l’esordio alla regia per P. 

Cortellesi in uscita il 26 ottobre un film che 

dopo tante promesse ci riporta alla vera 

commedia all’italiana e che rappresenterà 

uno dei migliori prodotti della storia di Vi-

sion, con Paola anche nel cast insieme a 

V. Mastandrea, E. Fanelli, V. Marchioni e G. 

Colangeli. A novembre, rispettivamente 

16 e 23, due grandi registi: Sofia Coppola 

con Priscilla, adattamento cinematogra-

fico della biografia di Priscilla Presley, Elvis 

and Me; Antonio Albanese, che torna alla 

Intervista a Davide Novelli, 
Distribution Director di VISION DISTRIBUTION
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regia con una storia che ha toccato la vita 

di tanti italiani, Cento domeniche. La propo-

sta natalizia offre una grande commedia, 

con Pio e Amedeo diretti ancora una volta 

da G. Nunziante in Una presta libertà, e la 

chiusura della trilogia del crimine romano, 

dopo Romanzo Criminale e Suburra, di Ste-

fano Sollima, Adagio, con P. Favino, T. Servillo, 

V. Mastandrea e A. Giannini. In attesa di ca-

pire quale strada festivaliera prenderanno, 

saranno presto pronti Confidenza, di D. Lu-

chetti, con E. Germano, V. Puccini e P. Foglia-

ti; Dieci Minuti, di M.S. Tognazzi, con M. Buy 

e B. Ronchi; Shoshana, ultima opera di M. 

Winterbottom, Caracas, di e con M. D’Amo-

re, con T. Servillo, Non sono quello che sono, 

noir di E. Leo, e Limonov di K. Serebrennikov, 

dall’omonimo best-seller (oltre 2 milioni di 

copie) di E. Carrere, e molto altro. Film di 

genere, autoriali, commedie e tanto talento 

per una proposta più ricca che mai.

 

Come giudica i risultati di Vision 

nell’ultimo semestre alla luce di un 

mercato in ripresa?

Stiamo cavalcando al meglio questi se-

gnali di ripresa, con una quota di mercato 

dell’8% da inizio anno e raccogliendo un 

terzo del box office della cinematografia 

nazionale. Vision al momento è addirittura 

in crescita del 18% rispetto al box office del 

2019, anno in cui raccolse oltre 32 milioni 

di euro, grazie alla politica editoriale del 

nostro AD Max Orfei e di Valentina Bertoldo, 

che hanno intercettato i cambiamenti nel 

gusto dei consumatori avvenuto in pande-

mia e ci hanno permesso di lavorare al suc-

cesso di titoli come Le otto montagne, I mi-

gliori giorni, Grazie ragazzi e L’ultima notte 

di Amore, e ad ottenere buoni risultati con 

film come Romantiche, Scordato, Quando 

e La quattordicesima domenica del tem-

po ordinario. Mi piace sottolineare anche 

i risultati della divisione internazionale di Vi-

sion, capitanata da Catia Rossi, che dopo 

anni di mercati bloccati in pandemia sta 

riscuotendo il successo che merita. Vision 

è l’unico distributore italiano ad occupare 

l’intera filiera distributiva nazionale e inter-

nazionale e questo ci ha consentito in que-

sti anni difficili di muoverci con velocità ed 

efficacia tra i vari canali distributivi e inter-

pretare al meglio i mutamenti dell’industria 

cinematografica.

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giusto 

equilibrio e recuperare il pubblico 

più restio a tornare in sala? Come 

prevede chiuderà il 2023?

Anche durante i mesi più duri del pe-

riodo pandemico, non ho mai perso otti-

mismo sul recupero del mondo theatrical, 

nonostante i de-profundis di chi citava fine-

stre e piattaforme come un nemico insor-

montabile. Non ho mai creduto ad una ri-

cetta che vale per tutti, non esistono regole 

auree, ma una interpretazione costante di 

quello che ora chiedono i nostri spettatori, 

a livello locale e nazionale, e questo vale 

per tutti: produttori, distributori ed esercen-

ti. Il ministero sta mettendo a disposizione 

fondi ingenti per supportare la nostra indu-

stria, e il mercato sta dando importanti se-

gnali di risveglio a chi sa intercettarli. È no-

stro dovere investire (non spendere) questi 

soldi in attività volte a chiudere il gap che 

ancora rimane, con prodotto, posiziona-

menti e strutture sempre più in linea con la 

domanda dei consumatori, che ora fanno 

scelte molto informate su cosa, quando 

e dove vogliono vedere i film. Al momen-

to siamo ancora il 34% sotto la media del 

triennio 2017-2019, abbiamo però davanti 

un’estate mai vista e un autunno ricco di 

grandi film, quindi credo che dobbiamo 

porci l’obiettivo di portare il drop percen-

tuale sotto il 30%. 

Antonio Albanese torna alla regia in Cento domeniche, una storia 
che ha toccato la vita di tanti italiani 

In uscita il 14 agosto I peggiori giorni, sequel della proposta Vision 
dello scorso capodanno che aveva sfiorato i 2 milioni di euro, che 
vede nel cast E. Leo, M. Bruno, C. Gerini, F. Bentivoglio, A. Foglietta, C. 
Pandolfi, G. Battiston, A. Ferzetti, N. Marcorè, R. Papaleo, G. Storti e M. 
Wertmuller

La regista Liliana Cavani sul set de L’ordine del 
tempo (in sala dal 31 agosto), con Claudia Gerini, 
Edoardo Leo e Alessandro Gassmann
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ABBIAMO PRESO 
LA STRADA GIUSTA

Quali sono i vostri film di punta in 

uscita sul grande schermo nel pros-

simo semestre?

A luglio presenteremo la seconda 

edizione della rassegna Studio Ghibli, 

dopo il successo della prima edizione 

che la scorsa estate ha portato al cine-

ma oltre 150.000 spettatori. Sempre a 

luglio proporremo la Trilogia dei colori 

di Kieslowski in versione restaurata, Film 

blu, Film bianco e Film rosso. Ad agosto 

sarà la volta di Passages, che segna la 

prima collaborazione con Mubi: il film è 

stato presentato con grande successo 

al Sundance Film Festival ed ha un cast 

molto interessante, composto da Franz 

Rogowski, Adèle Exarchopoulos e Ben 

Whishaw. Sempre ad agosto arriverà nel-

le sale Retribution, action con Liam Ne-

eson dai produttori de L’uomo sul treno, 

che uscirà il 24 agosto in day and date 

con gli Stati Uniti, dove sarà distribuito da 

Lionsgate. A fine agosto la nostra propo-

sta di animazione per il back-to-school, 

Manodopera di Alain Ughetto, una co-

produzione italiana che ha avuto un suc-

cesso clamoroso in Francia, dove attra-

verso un forte passaparola si è imposta 

come uno dei film rivelazione della sta-

gione. A settembre, durante la seconda 

edizione di Cinema In Festa, porteremo 

al cinema Doggy Style, irriverente com-

media live-action dai produttori di Ted e 

Cocainorso, che segna la continuazione 

della partnerhsip con Universal Pictures 

Italia. A seguire inizierà la distribuzione dei 

film che avevamo in concorso a Cannes, 

ben 7 titoli: il nuovo film di Aki Kaurismäki, 

Fallen Leaves, uno dei film più apprezzati 

da critica e pubblico, vincitore del Pre-

mio della Giuria; The Old Oak, l’ultimo 

emozionante film di Ken Loach che torna 

Intervista a Gabriele D’Andrea,  
Direttore Theatrical di LUCKY RED
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nel nostro listino dopo il bellissimo Sorry 

We Missed You; Youth, lo scioccante do-

cumentario di Wang Bing sulle fabbriche 

di abbigliamento cinesi; il capolavoro di 

Wim Wenders Perfect Days, premiato per 

il migliore attore; La passione di Dodin 

di Tran Anh Hung con una memorabile 

Juliette Binoche, premiato per la migliore 

regia; Monster di Kore’eda, vincitore del 

premio per la migliore sceneggiatura e 

che sarà distribuito da Bim e, infine, May 

December con una coppia fantastica di 

attrici, Natalie Portman e Julianne Moore, 

per la regia di Todd Haynes che torna nel 

nostro listino dopo il bellissimo Carol.

A questi si aggiungeranno il nuo-

vo film scritto e diretto da Woody Allen, 

Coup de Chance, il suo 50°, tutto am-

bientato in una Parigi molto romantica, 

Dogman di Luc Besson con uno straor-

dinario Caleb Landry Jones nei panni 

di un personaggio indimenticabile, Past 

Lives, la nuova produzione A24 che ha 

conquistato pubblico e critica prima al 

Sundance, e poi al Festival di Berlino, e 

che sta iniziando la sua distribuzione in 

America. Proporremo al pubblico anche 

alcune nostre produzioni italiane come 

Il più bel secolo della mia vita con la 

strana coppia Sergio Castellitto-Valerio 

Lundini, anche questo tratto da uno spet-

tacolo teatrale, per la regia di Alessandro 

Bardani, La bella estate di Laura Luchetti, 

ispirato al romanzo di Cesare Pavese e 

Dall’alto di una fredda torre dal regista 

dell’omonima pièce teatrale, Francesco 

Frangipane. 

 

Come giudica i risultati di Lucky 

Red nell’ultimo semestre alla luce 

di un mercato in ripresa?

Lucky Red ha affrontato le sfide del 

periodo pandemico in modo molto di-

namico: abbiamo distribuito con conti-

nuità e con successo in ogni segmento 

di mercato e per 12 mesi l’anno, abbia-

mo rafforzato le partnership distributive 

cercando sempre di portare un valore 

in più al pubblico e al mercato, abbia-

mo sempre creduto nella centralità della 

sala investendo per acquisizioni impor-

tanti e per pubblicizzare i film al meglio. 

Negli ultimi 10 mesi ricordiamo i successi 

di Crimes of the Future, Watcher, Anna 

Frank, Astolfo, Il principe di Roma, Forever 

Young, Close, The Plane, Decision to Lea-

ve, le riedizioni di Toro scatenato e Alien: 

progetti molto diversi tra loro e capaci di 

parlare a tipologie di pubblico differenti. 

 

Cosa serve ancora al mercato cine-

matografico per ritrovare il giusto 

equilibrio e recuperare il pubblico 

più restio a tornare in sala? Come 

prevede chiuderà il 2023?

Direi che abbiamo preso la strada 

giusta. Siamo il mercato che in Europa 

cresce di più rispetto al 2022 (tenuto 

sempre conto che partivamo con l’han-

dicap di gennaio) e per la prima volta, 

con l’incasso del mese di maggio, ab-

biamo superato la media del triennio 

2017-2019. Anche il primo weekend di 

giugno è stato eccezionale e superiore 

al periodo pre-pandemico. Da 3 anni 

stiamo lavorando, insieme alle associa-

zioni di settore, per centrare questi obiet-

tivi. C’è ancora tanto da fare ma la di-

rezione è quella giusta. Ora la sfida sarà 

continuare a sostenere il cinema italiano, 

che comunque ha dato importanti segni 

di risveglio negli ultimi mesi, e lavorare 

affinché il cinema arthouse torni ad ave-

re quel ruolo che gli compete. Penso sia 

solo questione di tempo e l’ultima vetrina 

offerta dal Festival di Cannes ha esibito 

una qualità dell’offerta nettamente supe-

riore agli anni precedenti.

Natalie Portman e Julianne Moore in May December, per la regia di 
Todd Haynes

Il nuovo film di Aki Kaurismäki, Fallen Leaves, vincitore del Premio 
della Giuria a Cannes 2023

La nuova opera di Wim Wenders Perfect 
Days

©
 c

o
u

te
sy

 o
f 
Lu

c
ky

 R
e

d
 (

4
)



24
SPECIALE DISTRIBUZIONE

SECONDO SEMESTRE 2023

SPECIALE DISTRIBUZIONE

NECESSARIA UNA 
COLLABORAZIONE 
INTEGRATA TRA LE PARTI

Quali sono i vostri film di punta 

in uscita sul grande schermo nel 

prossimo semestre?

Vorrei citare diversi titoli, ognuno con 

uno specifico posizionamento sul mer-

cato. Innanzitutto l’animazione Mary e 

lo spirito di mezzanotte, la nuova opera 

di Enzo D’Alò tratta dal libro per ragaz-

zi di Roddy Doyle, La gita di mezzanot-

te, un film con una qualità e creatività 

dei disegni magnifiche ed anche un 

racconto emozionante e coinvolgente. 

Una storia famigliare, tre generazioni di 

donne che si ritrovano “magicamente” 

insieme in una storia capace di emo-

zionare sia i bambini che gli adulti, 

un film perfetto per tutta la famiglia. 

Nell’ambito della qualità classica si-

curamente Monster, il nuovo film di Ko-

re-eda premiato al recente festival di 

Cannes, che è un’acquisizione siglata 

insieme a Lucky Red. Dopo aver porta-

to in Italia molti titoli di questo regista 

e, soprattutto, dopo la Palma d’oro Un 

affare di famiglia, riprendiamo la no-

stra collaborazione con uno dei grandi 

maestri del cinema contemporaneo. 

Ancora una volta sono bambini i prota-

gonisti di questo film dal finale sorpren-

dente e commovente. Prosegue poi la 

collaborazione con Movies Inspired di 

Stefano Jacono, portando in sala, fra gli 

altri, Master Gardener, anche in questo 

caso il film di un maestro del cinema, 

Paul Schrader, protagonisti Sigourney 

Weaver e Joel Edgerton.

Da ultimo vorrei citare L’imprevedi-

bile viaggio di Harold Fry, una tipica 

storia inglese, una commedia dolcea-

mara con la quale proseguiamo la bel-

la sequenza di film inglesi da noi distri-

buiti negli anni recenti, da Il ritratto del 

Intervista ad Antonio Medici, amministratore  
delegato di BIM DISTRIBUZIONE
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duca a Il piacere è tutto mio. Anche in 

questo caso il protagonista è il bravissi-

mo Jim Broadbent, che ci farà ridere e 

commuovere con il suo personaggio in 

questo suo incredibile viaggio.

 

Come giudica i risultati di Bim 

nell’ultimo semestre alla luce di 

un mercato in ripresa?

Siamo molto soddisfatti, mi sembra 

di poter dire che siamo riusciti a co-

niugare cinema d’autore e di qualità 

con buoni risultati di box office e un 

bel gradimento da parte del pubblico, 

garantendo una continuità di prodotto 

che credo abbia soddisfatto anche l’e-

sercizio che ci ha dato fiducia. In ordine 

temporale Il piacere è tutto mio, Stra-

nizza d’amuri e Mon crime penso siano 

stati tre titoli importanti nell’ambito del 

cinema d’autore distribuito dagli Indi-

pendenti. Mi fa piacere sottolineare in 

particolare il risultato del film Stranizza 

D’amuri, un’operazione non semplice 

che ha rappresentato una bella sor-

presa nel panorama del prodotto ita-

liano degli ultimi mesi, e che ha anche 

il merito di aver portato all’attenzione 

del pubblico e degli addetti ai lavori le 

capacità narrative di Giuseppe Fiorello, 

alla sua opera prima. 

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Finalmente tutti gli operatori della 

filiera si stanno impegnando insieme, 

superando molte barriere che in passa-

to avevano intralciato un percorso co-

mune: gli esercenti con il rinnovamento 

delle loro strutture e con proposte di 

programmazione sempre più articolate; 

produttori e distributori cercando nuo-

ve forme di collaborazione e proposte 

volte a garantire un’offerta di prodotto 

maggiormente diversificata; le istituzio-

ni con il continuo impegno e disponi-

bilità messi in campo in tutti gli anni 

recenti, mostrandosi davvero al fianco 

dell’industria.

Credo si debba continuare su que-

sta strada, con una collaborazione 

sempre più integrata fra le parti e con 

un impegno di tutti, che in qualche 

caso può portare a qualche rinuncia 

nell’immediato per ottenere un risulta-

to strutturale nel lungo periodo (penso 

soprattutto alla sfida delle uscite esti-

ve, necessaria e che coinvolge ancora 

una volta tutti i comparti). In generale 

credo che lo sforzo comune debba es-

sere quello di riportare il cinema al cen-

tro dell’interesse del pubblico. Auspico 

un futuro in cui si torni ad andare in 

sala per il gusto di andare al cinema, e 

non solo per vedere uno specifico film, 

riconoscendo a questa attività la speci-

ficità propria dell’esperienza della sala 

cinematografica.

Per quanto riguarda la chiusura a 

fine 2023 non so fare una previsione, 

ma posso esprimere la speranza che si 

superi la soglia del 20% in meno rispet-

to al periodo pre-pandemico. Il lavoro e 

i risultati raggiunti fino ad oggi mostra-

no una buona tendenza. Ora occorre 

dare continuità a tutte le attività in atto 

per proseguire in questa direzione.

Jim Broadbent nella commedia inglese dolceamara L’imprevedibile 
viaggio di Harold Fry

Il nuovo film d’animazione di Enzo D’Alò, Mary e lo spirito di 
mezzanotte

Monster, il nuovo film di Kore-eda 
premiato al recente festival di Cannes 
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DETERMINANTI PRODOTTO 
E COMUNICAZIONE

Quali sono i vostri film di punta 

in uscita sul grande schermo nel 

prossimo semestre?

Il secondo semestre di Notorious 

Pictures vedrà l’uscita di sette film con 

cui andremo a presidiare fasce di tar-

get molto diverse tra loro. Il 13 luglio 

lanceremo La stanza delle meraviglie, 

emozionante dramedy francese che 

accompagnerà lo spettatore in un 

percorso di rinascita fatto di avven-

ture, viaggi e un indissolubile legame 

madre-figlio. Seguirà Noi anni luce, un 

toccante teen drama prodotto da Noto-

rious Pictures, che vede nel cast Rocco 

Fasano (celebre volto di Skam Italia), 

Carolina Sala, Caterina Guzzanti, Fabio 

Troiano e la cantante Laila Al Habash. È 

diretto dal regista di Skam Italia, Tiziano 

Russo, che torna a farci sentire le farfal-

le nello stomaco e a riflettere sulla vita. 

La magia di Wonder ci emozionerà 

di nuovo con lo spin-off Wonder - White 

Bird, con Helen Mirren e dal regista di 

Non così vicino e Neverland; un nuovo 

film tratto dalla graphic novel di R. J. Pa-

lacio che vedrà il bullo Julian ambien-

tarsi in una nuova scuola e riscoprire il 

potere della gentilezza. 

Passeremo poi a un capolavoro in 

costume, Jeanne Du Barry - La favorita 

del re, acclamato evento di apertura 

della 76ª edizione del Festival di Can-

nes con un superbo Johnny Depp nei 

panni di Re Luigi XV. Maïwenn racconta 

la vita, l’ascesa e la caduta della favo-

rita del Re da lei stessa interpretata. Ad 

halloween sarà poi la volta di un colo-

rato film d’animazione, Scary Girl, la cui 

protagonista intraprenderà un viaggio 

rocambolesco per salvare suo padre. 

Proseguiremo con Improvvisamente a 

Intervista ad Alice Panada, Head of Theatrical 
Distribution di NOTORIOUS PICTURES
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Natale mi sposo, un’esilarante comme-

dia natalizia per tutta la famiglia, diretta 

da Francesco Patierno, prodotta da No-

torious Pictures e girata nella splendida 

cornice innevata delle Dolomiti. Il diver-

timento è assicurato grazie a un cast di 

primo livello: Diego Abatantuono, Nino 

Frassica, Mago Forest, Violante Placido, 

Carol Alt ed Elio di Elio e le storie tese. 

Concludo con il film più forte del no-

stro listino: Hunger Games – La ballata 

dell’usignolo e del serpente. Il prequel 

della saga da oltre 3 miliardi di dollari 

di box office worldwide e 28 milioni di 

euro in Italia, uscirà nelle sale il 22 no-

vembre per raccontare come sono nati 

gli Hunger Games così come li cono-

sciamo oggi. I fan sono già in fermento, 

così come Notorious è già al lavoro per 

eventizzare l’uscita, come questa tipo-

logia di film merita. Oltre al trailering da 

inizio maggio, abbiamo celebrato gli 11 

anni dall’uscita del primo film il 1° mag-

gio al Comicon di Napoli e lanciato i 

primi contenuti online con visualizzazio-

ni che hanno superato qualsiasi aspet-

tativa. Stiamo chiudendo importanti ac-

cordi che ci permetteranno non solo di 

ingaggiare i fan della saga, ma anche 

e soprattutto di coinvolgere le nuove 

generazioni già in visibilio per il nuovo 

cast tra cui Peter Dinklage (Il Trono di 

Spade), Hunter Schafer (Euphoria) e 

Viola Davis.

 

Come giudica i risultati di No-

torious nell’ultimo semestre alla 

luce di un mercato in ripresa?

I nostri risultati del semestre hanno 

un segno positivo, ne siamo felici ed è 

interessante constatare ancora una vol-

ta il legame speciale di Notorious con 

il genere animation: com’è stato per 

Lo Schiaccianoci lo scorso novembre, 

anche quest’anno, con Mavka in parti-

colare, siamo riusciti a trovare la chiave 

per dare grande valore e portare ottimi 

risultati. A questo si aggiunge la profi-

cua collaborazione con Medusa. 

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Il cinema è il cuore del mercato 

dell’intrattenimento e va valorizzato 

come mai prima d’ora, sia in termini 

di esperienza che di comunicazione. 

Da un lato la sala cinematografica 

deve poter accogliere il pubblico nel 

comfort e fornire servizi che permetta-

no allo spettatore di vivere al meglio 

il proprio tempo libero. Dall’altro lato, 

l’esperienza cinematografica dev’es-

sere percepita come esclusiva ed 

emozionante, ed è qui che entrano in 

gioco il prodotto e la sua corretta co-

municazione: il ripristino di una finestra 

di esclusività permetterebbe di rida-

re centralità e importanza non solo al 

prodotto cinematografico ma anche 

al consumatore stesso che tornerebbe 

a percepire la sua esperienza in sala 

come un piacevole privilegio che giu-

stifica la spesa. 

Come chiuderà il 2023? Il mercato è 

in crescita, l’estate è forte e il secondo 

semestre sarà ricco di grande prodot-

to; sono ottimista e mi unisco alle stime 

di alcuni colleghi di un -35% sul triennio 

pre-pandemico. 

Johnny Depp nei panni di Re Luigi XV in Jeanne Du Barry - La 
favorita del re

Hunger Games – La ballata dell’usignolo e del serpente, prequel 
della saga da oltre 3 miliardi di dollari di box office worldwide e da 
28 milioni di euro in Italia, uscirà nelle sale il 22 novembre

Ad halloween arriva il colorato film d’animazione 
Scary Girl, la cui protagonista intraprenderà un 
viaggio rocambolesco per salvare suo padre
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PAROLE D’ORDINE 
“CONTINUITÀ” E “QUALITÀ”

Quali sono i vostri film 

di punta in uscita sul 

grande schermo nel 

prossimo semestre? 

Il 6 luglio andremo 

in sala con la nuova 

commedia sentimen-

tale di Paolo Ruffini 

Rido perché ti amo con 

Herbert Ballerina, Nic 

Nocella, Greg e  Loretta 

Goggi, che distribuiremo 

con Pegasus. Ad inizio otto-

bre avremo Vincenzo Salem-

me e Max Tortora in La guerra 

dei nonni di Gianluca Ansanelli; 

sarà poi il turno di Claudio Bisio che 

esordirà alla regia in L’ultima volta che 

siamo stati bambini con Marianna Fon-

tana. A novembre, invece, porteremo nei 

cinema Volevo un figlio maschio di Neri 

Parenti con Enrico Brignano. Stiamo poi 

lavorando a  un evento importante per 

il ponte di Ognissanti, e già aspettiamo 

con trepidazione il nuovo film di Natale 

di Ficarra e Picone su un’idea profon-

damente “natalizia”. Per il nuovo anno 

terremo a battesimo la nuova coppia 

comica Antonio Albanese e Virginia Raf-

faele nella commedia di Riccardo Mila-

ni Un altro mondo.

Come giudica i risultati di Medusa 

nell’ultimo semestre alla luce di un 

mercato in ripresa?

Non era semplice replicare gli stra-

ordinari risultati dell’ultimo trimestre del 

2022. Il grande successo de La Stranez-

za di Andò ha trovato poi continuità 

grazie al ritrovato successo natalizio del 

trio Aldo, Giovanni e Giacomo Il grande 

giorno, che ha registrato lo stesso incas-

Ficarra e Picone torneranno a Natale 
con un nuovo film basato su un’idea 
profondamente “natalizia” 
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so di Odio l’estate. Ciononostante l’inizio 

del 2023 è stato segnato dal bel ritorno 

di Paolo Genovese con Il primo giorno 

della mia vita, che ha ottenuto un buon 

riscontro soprattutto se consideriamo lo 

sfortunatissimo precedente di Supereroi 

(uscito in pieno lockdown e con l’obbli-

go delle mascherine ffp2 in sala). Siamo 

poi soddisfatti di aver sperimentato al-

cuni progetti meno consueti per la no-

stra linea distributiva come il doc Laggiù 

qualcuno mi ama di Mario Martone, ma 

anche Tutti su! Buon compleanno Clau-

dio, al momento l’evento musicale italia-

no più visto del 2023.

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Le parole d’ordine dovrebbero es-

sere due: continuità e qualità. Il pubbli-

co sta finalmente riscoprendo l’unicità 

dell’esperienza in sala grazie agli im-

portanti sforzi di tutti per proporre film 

ingaggianti per tutte le fasce di spetta-

tori. Dall’altra parte, per quanto riguarda 

le piattaforme, l’enorme quantità (non 

sempre proporzionata sul piano qualita-

tivo) dell’offerta e di concorrenza delle 

OTT ha generato una sorta di “bulimia” 

nello spettatore che ormai si è fatto 

sempre più attento e smaliziato. Pertan-

to è nostro assoluto dovere mantenere 

vivo e rinnovare questo ritrovato patto 

di fiducia con il pubblico, così da poter 

arrivare magari già dal prossimo anno 

a un mercato con una stabilità e nume-

ri pre-pandemici. Per quest’anno sarei 

molto soddisfatto se si potesse chiudere 

entro un -20%.

Intervista a Paolo Orlando, direttore della 
distribuzione di MEDUSA FILM



WANTED CINEMA prEsENTA

UN FILM  DI SLONY SOW

KYŌZŌ
NAGATSUKA

SANDRINE 
BONNAIRE

GÉRARD
DEPARDIEU

ROD
PARADOT

A PASSO 
D’UOMO
UN FILM DI

DENIS IMBERT
CON

JEAN DUJARDIN

JOSÉPHINE JAPY IZÏA HIGELIN ANNY DUPEREY DYLAN ROBERT CON LA PARTECIPAZIONE DI JONATHAN ZACCAÏ SCENEGGIATURA DENIS IMBERT E DIASTÈME MUSICHE ORIGINALI WOUTER DEWIT MONTAGGIO BASILE BELKHIRI DIRETTRICE DELLA FOTOGRAFIA MAGALI SILVESTRE DE SACY COSTUMI MARIE CREDOU SONORO DAMIEN LUQUET DIRETTORE GENERALE ARNAUD HUMANN 

PRODUTTORE ESECUTIVO DAVID GIORDANO DIRETTORE DI PRODUZIONE ALEXANDRE CARACOSTAS DIRETTORE DI POST-PRODUZIONE AURÉLIEN ADJEDJ  UNA COPRODUZIONE RADAR FILMS LA PRODUCTION DUJARDIN TF1 STUDIO APOLLO FILMS DISTRIBUTION ECHO STUDIO FRANCE 3 CINÉMA AUVERGNE-RHôNE-ALPES CINÉMA CON LA PARTECIPAZIONE DI FRANCE TÉLÉVISIONS LA 
RÉGION AUVERGNE-RHôNE-ALPES E DI CNC OCS CON IL SOSTEGNO DELL’ INSTITUT NATIONAL DE L’INFORMATION GÉOGRAPHIQUE ET FORESTIÈRE CON IL SUPPORTO DI DÉPARTEMENT DES ALPES DE HAUTE-PROVENCE E DEL DÉPARTEMENT DES ALPES-MARITIMES VENDITORE INTERNAZIONALE NEWEN CONNECT PRODOTTO DA CLÉMENT MISEREZ MATTHIEU WARTER

DALL’AUTORE DI “LA PANTERA DELLE NEVI” SYLVAIN TESSON

KRISTINE KUJATH THORP ∙ EIRIK SÆTHER

Wanted Cinema Presenta

SICK OF
MYSELF

AN UNROMANTIC COMEDY

By Kristoffer Borgli

IL SUO PROSSIMO POKER D’ASSI

WANTED PRESENTA
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Intervista a Franco Di Sarro, amministratore 
delegato di NEXO DIGITAL

LAVORIAMO 
SUL SISTEMA CINEMA

Quali sono i vostri 

film di punta in usci-

ta sul grande scher-

mo nel prossimo se-

mestre? 

In agosto porte-

remo in diretta nelle 

sale il concerto dei 

Metallica. Saranno due 

serate di musica,  con 

due scalette completa-

mente diverse,  entrambe 

trasmesse dall’AT&T Sta-

dium di Arlington, in Texas. 

Un appuntamento per tutti i fan 

del metal. In autunno per la sta-

gione della Grande Arte al Cinema, 

che è tornata a raccogliere numeri 

importanti, avremo un titolo attesissi-

mo sulla grandiosa mostra di Vermeer 

ad Amsterdam (sold out con 450.000 

visitatori). Coloro che non son riusciti 

a visitarla, potranno recuperarla al ci-

nema con un’esperienza incredibile 

che ha già conquistato il botteghino 

inglese. Avremo poi il genio di Picasso, 

a 50 anni dalla morte, e un’incursione 

nel contemporaneo con il ritratto inti-

mo che Pappi Corsicato ha dedicato 

a Jeff Koons. Torneranno le dirette del-

la Royal Opera House: una stagione 

sorprendente con Madama Butterfly, Il 

Lago dei Cigni, il sempre amatissimo 

Schiaccianoci… Ci sono poi una serie 

di eventi ancora top secret che propor-

remo nelle sale da settembre a dicem-

bre. Siamo fiduciosi che segneranno 

nuovi importanti record di pubblico, su 

target molto diversi: dai bambini a te-

enager, dagli young adult sino al pub-

blico senior. Il nostro motto? Cinema di 

qualità e entertainment per tutti.

In agosto Nexo Digital porterà in diretta 
nelle sale le due date del concerto dei 
Metallica all’AT&T Stadium di Arlington, Texas
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Come giudica i risultati di Nexo 

nell’ultimo semestre alla luce di 

un mercato in ripresa?

In questo 2023 stiamo ritrovando il 

nostro pubblico, quello che prima del-

la pandemia ci seguiva con costanza 

e che ora sta tornando in sala pre-

miando contenuti come Frankenstein 

Junior, che ha raggiunto risultati re-

cord, ma anche la straordinaria band 

coreana dei BTS, il concerto di Roger 

Waters, Akira e i titoli legati a Louis Tom-

linson e a Borromini. Eravamo ottimisti 

ma i risultati stanno superando le no-

stre aspettative e gli eventi in sala sono 

tornati a raccogliere sold out e a inter-

cettare i desideri del pubblico cinema-

tografico.

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Come dico sempre, penso che do-

vremmo lavorare sul sistema cinema. 

Andare a potenziare il dialogo non solo 

con il pubblico ma anche tra noi ope-

ratori del settore, per cercare di equili-

brare le uscite e, in generale, pensare 

a un sistema più coerente e compatto. 

Credo si tratti di una riflessione da fare 

sul lungo periodo, individuando una 

strategia comune che sia all’altezza 

del momento che stiamo vivendo. Ciò 

detto, sono convinto che la chiusura 

del 2023 sarà ricca di novità potenti, in 

grado di intercettare il loro pubblico e 

di riportare le sale a essere luoghi da 

vivere ogni giorno, perché – a conti fatti 

– il cinema è davvero tale solo se entra 

a far parte del nostro quotidiano.



MARKET & BUSINESS PANEL

"DISTRIBUZIONE CINEMATOGRAFICA
PER PRODUTTORI INDIPENDENTI”

giovedì 27 luglio ore 17
Bulgari Hotel 

Piazza Augusto Imperatore,10 - Roma

Moderatore: Pete Maggi

POSTI LIMITATI 
Per partecipare contattare:

info@whitelionmedia.itinfo@whitelionmedia.it

WHITE LION MEDIA S.r.l.

 www.whitelionmedia.it
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URGE UN PIANO 
A LUNGO TERMINE

Quali sono i vostri film 

di punta in uscita sul 

grande schermo nel 

prossimo semestre? 

Abbiamo diverse 

uscite cinema di rilievo 

fra cui tre nuovi film di 

animazione giappo-

nese, sull’onda del cre-

scente successo otte-

nuto con One Piece Red 

e The First Slamdunk. Titoli 

che verranno annunciati 

a tutti i fan di Anime Factory 

a breve. Quest’inverno avremo 

un’ottima offerta dedicata alle fa-

miglie, target su cui crediamo sia giusto 

investire: Bu! e il castello stregato e Teo e 

Zodì - Un cammello per amico sono due 

prodotti europei dedicati alle famiglie 

che hanno già registrato grandi suc-

cessi in patria e su cui abbiamo buone 

aspettative in Italia. A Natale distribuire-

mo il nuovo film del pluripremiato regi-

sta John Woo. Si tratta di un adrenalini-

co action ad alto budget intitolato Silent 

Night - Il silenzio della vendetta, con una 

grande interpretazione di Joel Kinna-

man, volto di action esplosivi quali Ro-

boCop (2014) e The Suicide Squad: Mis-

sione suicida. Completano l’offerta Talk 

to Me, un horror incredibile dai produt-

tori di Babadook e The Nightingale con 

un cast di giovani promesse affiancate 

da Miranda Otto. Una pellicola basata 

su esperienze di possessione devastan-

te che porterà a porsi una domanda 

importante: meglio fidarsi dei vivi o dei 

morti?

 
Come giudica i risultati di Plaion 

Pictures nell’ultimo semestre alla 

Il film family Teo e Zodì - Un cammello per 
amico
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luce di un mercato in ripresa?

Giudico i risultati di Plaion, nell’ambi-

to del business a 360°, molto soddisfa-

centi. Relativamente al mercato cinema 

ci siamo concentrati, in assenza del 

grande pubblico, su titoli in grado di in-

teressare una determinata nicchia, otte-

nendo ottimi risultati grazie a One Piece 

Red e The First Slamdunk. 

 
Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Prevedo una chiusura negativa del 

30% nelle migliori delle ipotesi. Purtrop-

po le motivazioni sono molteplici e sin-

ceramente sarebbe giunto il momento 

di fare un piano a lungo termine anzi-

ché tentare operazioni di breve respi-

ro. L’offerta digitale rimane da sempre il 

più grosso ostacolo al ritorno in sala, ma 

credo non vada sottovalutato il mutato 

equilibrio televisivo che, inevitabilmen-

te, impatterà in modo estremamente 

negativo sulla qualità dei film in sala. È 

un problema di causa/effetto. Il costan-

te decremento di investimenti da parte 

delle televisioni renderà impossibile il 

ritorno dell’investimento per le distribu-

zioni che non rischieranno più l’uscita in 

sala di molti titoli a causa dei costi di 

lancio e distribuzione di un film. Forse gli 

sforzi di tutti dovrebbero andare in que-

sta direzione piuttosto che continuare 

a pensare solo alla sala. Senza l’acqui-

sto dei film da parte delle televisioni, a 

seguito dell’uscita in sala, non esisterà 

l’intera filiera, quindi la diminuzione de-

gli incassi cinematografici calerà anche 

per questo motivo.

Intervista a Umberto Bettini, Country 
Manager di PLAION PICTURES
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UN GANCIO IN PIÙ PER 
ATTRARRE IL PUBBLICO

Quali sono i vostri 

film di punta in usci-

ta sul grande scher-

mo nel prossimo se-

mestre?

Il 13 luglio uscia-

mo con Le mie ragaz-

ze di carta di Luca 

Lucini, che fotografa 

la fase adolescenziale, 

critica e meravigliosa, 

di un ragazzo alle prese 

con i cambiamenti, gli im-

pulsi e gli slanci dell’età. Il 31 

agosto andiamo in sala con 

Conversazioni con altre donne di 

Filippo Conz con Valentina Lodovi-

ni e Francesco Scianna. Co-prodotto 

da Adler, remake dell’omonimo film 

americano del 2005, è il racconto di 

una notte d’amore ritrovato fra due ex 

che si rincontrano. Il 25-27 settembre 

è poi il turno dell’uscita evento Hat on 

Sugar (co-produzione Adler), bio-doc 

sull’ultimo tour di Zucchero Fornacia-

ri, arricchito da passaggi molto inti-

mi. Il 7 dicembre, infine, usciamo con 

Mr. Blake, una commedia con John 

Malkovich e Fanny Ardant. Tra le anti-

cipazioni del 2024 figurano Kina e Yuk, 

e Freud’s Last Session. Il primo è una 

grande produzione (le riprese sono 

durate tre anni) degli stessi filmma-

ker di Ailo che segue la storia di due 

volpi artiche. Il secondo è il racconto 

dell’ultima seduta di Freud, interpre-

tato da Anthony Hopkins, che dibatte 

sull’esistenza di Dio. 

Come giudica i risultati di Adler 

nell’ultimo semestre alla luce di 

un mercato in ripresa? ©
 c
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Dopo i successi di Maigret e Vasco 

abbiamo vissuto un semestre in cui 

abbiamo dato spazio a molte uscite, 

di film italiani, mirate sul territorio. Il film 

di Battiston, quello di Emma Marrone, 

Delta, La terra delle donne… tutti film 

che hanno performato bene nel loro 

contesto geografico di riferimento, 

con molte proiezioni accompagnate 

dal cast che hanno confermato il bi-

sogno, per il pubblico del cinema ita-

liano, di un gancio in più per andare 

in sala.

Cosa serve ancora al mercato 

cinematografico per ritrovare il 

giusto equilibrio e recuperare il 

pubblico più restio a tornare in 

sala? Come prevede chiuderà il 

2023?

Non mi lancio in previsioni e ritengo 

che non ci sia la ricetta magica. Ac-

colgo i bei segnali che lanciano i risul-

tati dei blockbuster ma non posso non 

considerare, all’opposto, la fatica che 

fa il prodotto medio-piccolo rispetto 

al passato. La sensazione è che il ci-

nema in sala non sia e non sarà più 

un passatempo, ma una scelta molto 

più ponderata rispetto a prima della 

pandemia. Anche i pochi dati disponi-

bili sullo streaming sembrano dirci che 

se un consumatore di cinema vuole 

passare un po’ di tempo con un film lo 

fa sul divano, mentre se sceglie di an-

dare in sala è per un titolo importante, 

per un evento atteso e imperdibile. E 

tutto questo sembra confermare che 

c’è un tipo di prodotto per il divano di 

casa ed un prodotto per la poltrona 

della sala, il crossover è sempre più un 

miraggio.

Intervista ad Aldo Lemme, Head of
Theatrical Distribution di ADLER

ENTERTAINMENT

Il 25-27 settembre arriva al cinema l’uscita
evento Hat on Sugar (co-produzione
Adler), bio-doc sull’ultimo tour di Zucchero
Fornaciari, arricchito da passaggi molto intimi
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IL CASTELLO INVISIBILE
Regia: Keiichi Hara (Colorful, Miss Hokusai) 
Genere: Animazione

Keiichi Hara, acclamato regista di Colorful e Miss Hokusai, torna 
con la toccante storia di una liceale che, vittima di bullismo, 
trova rifugio dalla realtà in un castello incantato protetto da una 
misteriosa bambina. Un’avventura mozzafi ato candidata ai Japan 
Academy Awards 2023 come Animation of the Year.

USCITA: EVENTO SPECIALE 
L’11, 12 E 13 SETTEMBRE 2023

TALK TO ME
Regia: Danny Philippou, Michael Philippou 
Cast: Miranda Otto (la saga de Il Signore degli Anelli,
 Annabelle 2: Creation), Sophie Wilde (Bird), Alexandra Jensen 
(Beat), Joe Bird (Rabbit), Otis Dhanji (Aquaman)

Dai produttori di Babadook e con la star de Il Signore degli Anelli 
Miranda Otto, un infernale teen horror capace di reinventare i fi lm 
sulle possessioni con un concept originale quanto terrifi cante. 
Grazie a un rituale che inizialmente sembra solo un gioco, un 
gruppo di ragazzi apre le porte al mondo dell’aldilà, dando il via a 
una discesa negli inferi che vi trascinerà in un incubo senza fi ne.

USCITA: 28 SETTEMBRE 2023

RUNNER
Regia: Nicola Barnaba (Una cella in due)
Cast: Matilde Gioli (Gli uomini d’oro), Francesco Montanari
(Il cacciatore), Flora Contrafatto (Gli immortali), 
Hana Vagnerová (Mothers)

Tributo ai grandi classici action degli anni ‘80, questo thriller 
al cardiopalma è un mix perfetto tra Die Hard e Trappola in alto 
mare. Una caccia in cui i ruoli di predatore e preda si mescolano 
senza sosta, vivendo della chimica esplosiva fra l’impavida 
Matilde Gioli e il Nastro d’argento Francesco Montanari.

USCITA: OTTOBRE 2023

BU E IL CASTELLO STREGATO
Regia: Sebastian Niemann (Uibù – Fantasmino fi fone)
Cast: Carmen-Maja Antoni (Come adottare un milionario), 
Veronika Bellová (Hannibal Lecter - Le origini del male), 
Christoph Maria Herbst  (Lui è tornato)

Racconto fantastico per tutta la famiglia, il fi lm segue l’avventura 
del fantasma Bu e della streghetta Ophelia tra castelli infestati 
e boschi spaventosi, in missione per scongiurare il piano della 
malvagia Erla. In un perfetto mix di animazione e live-action, 
questa divertente avventura ricca di rimandi alle fi abe saprà 
conquistare grandi e piccini grazie al suo spassoso protagonista, 
Bu, lo spettro più imbranato di sempre.

USCITA: OTTOBRE 2023

TEO E ZODÌ - UN CAMMELLO 
PER AMICO

Eric Barbier (La promessa dell’alba)
Cast: Yassir Drief (Le grand cirque), Alexandra Lamy (Tutti in piedi), 
Youssef Hajdi (Big Bug)

L’emozionante storia di amicizia tra un ragazzino e un cucciolo 
di cammello rimasto orfano, che sfi deranno insieme i pericoli del 
deserto per realizzare il sogno della vita. Un’avventura toccante 
impreziosita dalle musiche di Mika, che per la prima volta fi rma 
una colonna sonora per il cinema.

USCITA: NOVEMBRE 2023

SILENT NIGHT - IL SILENZIO 
DELLA VENDETTA
Regia: John Woo (Face/O�  – Due facce di un assassino)
Cast: Joel Kinnaman (The Suicide Squad: Missione suicida), 
Kid Cudi (X – A Sexy Horror Story)

Il maestro dell’action John Woo torna con un inno al genere, 
dirigendo un action adrenalinico in cui un uomo rimasto muto 
sceglie la Vigilia di Natale per punire gli assassini del fi glio. 
La star internazionale Joel Kinnaman è la mano pronta a compiere 
questa vendetta silenziosa quanto brutale, immortalata con feroci 
combattimenti e stunt mozzafi ato che lasceranno il pubblico 
stesso senza parole.

USCITA: DICEMBRE 2023

adv_PLAION_riccione23.indd   1 09/06/23   12:27
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DEVONO CAMBIARE 
LE “STRATEGIE”

Quali sono i vostri film 

di punta in uscita sul 

grande schermo nel 

prossimo semestre?

Per l’estate privile-

geremo titoli che por-

tano luce e sorrisi. A 

luglio puntiamo sulla 

commedia belga La 

folle vita, che sa affron-

tare con delicatezza  e 

ironia  il tema della de-

menza senile e le sue con-

seguenze sui progetti d’amo-

re di una giovane coppia. Poi 

proporremo per le arene in antepri-

ma Il sapore della felicità con S. Bon-

naire e G. Depardieu, altra commedia 

ambientata in Giappone che racconta 

di ramen e amore, facendoci  scoprire 

nuovi sapori misteriosi. Settembre sarà 

il mese dI Dujardin che verrà in Italia 

a presentare l’ultimo suo film A passo 

d’uomo, campione d’incassi in Francia, 

tratto da un romanzo di Tesson, già au-

tore di La pantera delle nevi (nostro re-

cente successo di sala): il cammino di 

un uomo che percorre km di sentieri di 

montagna per ritrovare se stesso dopo 

una brutta caduta, con le atmosfere 

di  Le otto montagne  in una fascinosa 

Francia alpina. Poi ci saranno il per-

turbante Sick of Myself, originalissima 

riflessione sul narcisismo e il bisogno 

di cura e attenzioni di una giovane, in 

una società malata di menefreghismo 

e social networking; l’Orso d’Argento Il 

cielo brucia di C. Petzold sussurrato e 

intenso; l’australiano Blaze, tra realismo 

e fantasy, accompagnato dalle note di 

Nick Cave. Tutti film che, piano piano, ci 

traghetteranno fino al 2024 con le tante 

A settembre arriverà in sala il nuovo film con Jean 
Dujardin A passo d’uomo, tratto da un romanzo 
di Tesson
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acquisizioni di Cannes, di cui sono mol-

to orgogliosa.

Come giudica i risultati di Wanted 

nell’ultimo semestre alla luce di 

un mercato in ripresa?

Sono soddisfatta dei segnali che 

stiamo ricevendo dalla sala (il box offi-

ce di Passeggeri della notte ci ha dato 

una bella carica), seppur l’andamento 

continui ad essere discontinuo e impre-

vedibile con risultati spesso inaspettati. 

Noi continuiamo  a sperimentare inse-

rendo nella line-up elementi di discon-

tinuità rispetto al passato per testare e 

cercare di conoscere sempre meglio il 

nuovo pubblico.

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Il pubblico non è più lo stesso, noi 

non siamo più gli stessi e anche le “stra-

tegie” devono cambiare. Serve più co-

esione tra distribuzione ed esercizio. Va 

creato un fronte comune, messo in atto 

un tentativo serio di pianificazione della 

programmazione per promuovere i film 

con anticipo e in sinergia. Tutte le sale, 

non solo alcune, devono costruire una 

propria comunità  di riferimento e noi 

distributori dobbiamo investire più sul 

locale, su quelle comunità, affinché  si 

allarghino e fidelizzino.  Ci vuole un ri-

pensamento delle strategie di comuni-

cazione, una condivisione dei dati rac-

colti “sul campo” per aiutarci a profilare 

il nuovo pubblico. Prevedo un prosegui-

mento 2023 senza grosse sorprese, in 

continuità col primo semestre.

Intervista ad Anastasia Plazzotta, Ceo di 
WANTED CINEMA
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SOSTENERE I FILM 

INDIPENDENTI NON ITALIANI

Quali sono i vostri film 

di punta in uscita sul 

grande schermo nel 

prossimo semestre?

Anche per la prossi-

ma stagione Academy 

Two punta al cinema 

di qualità. Ad aprire il 

listino, Terrestrial Ver-

ses dei registi iraniani 

Ali Asgari e Alireza Kha-

tami presentato all’ulti-

mo “Un certain regard” di 

Cannes. Sempre da Cannes, 

ma dal Concorso, arriva in au-

tunno, il film più dibattuto del Fe-

stival, la favola nera di Jessica Hau-

sner Club Zero con Mia Wasikowska. 

In sala tra l’autunno e l’inverno, due 

tra i cineasti più interessanti del ci-

nema internazionale: Abderrahma-

ne Sissako e Bruno Dumont. Il regista 

mauritano del capolavoro candidato 

agli Oscar Timbuktu, ha girato in Cina 

Black Tea (tit. provv.), mentre l’autore 

più originale e provocatorio di Fran-

cia firma una nuova commedia, Em-

pire, con Fabrice Luchini e Camille 

Cottin. Infine, ci sarà il ritorno della 

coppia di attori-registi francesi Abel 

e Gordon, con il noir Falling star che 

stiamo ipotizzando di posizionare a 

Natale.

 

Come giudica i risultati di Aca-

demy Two nell’ultimo semestre 

alla luce di un mercato in ripresa?

La domanda contiene un’afferma-

zione parzialmente scorretta. Infatti se il 

mercato nel suo complesso ha dato se-

gnali confortanti, il segmento del cine-

ma non italiano indipendente e d’au-

In autunno Academy Two porterà in sala 
Club Zero di Jessica Hausner con Mia 
Wasikowska, in concorso a Cannes 2023
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tore sta ancora soffrendo. La maggior 

parte dei titoli usciti ha faticato a supe-

rare le 15-20mila presenze e c’è il forte 

rischio che film importanti sotto l’aspet-

to culturale non vengano più acquisiti 

per l’Italia nel momento in cui le spese 

di edizione, doppiaggio e promozione 

non hanno alcuna possibilità di essere 

recuperate. Academy Two, come altre 

distribuzioni indipendenti, sta affrontan-

do queste difficoltà che possono essere 

superate solo con la consapevolezza 

del Ministero che l’eccezione culturale 

e la pluralità dell’offerta hanno bisogno 

di un sostegno concreto mai ricono-

sciuto ai distributori di film non italiani 

qualificati “d’essai” che pure forniscono 

prodotto a centinaia di sale che in vir-

tù della programmazione di questi film 

hanno diritto a un contributo annuale.

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Abbiamo riscontrato che il pubblico 

torna in sala nel momento in cui viene 

offerto un prodotto commerciale o, in 

misura minore, un prodotto di qualità 

forte di una corposa promozione pub-

blicitaria. Questo aspetto fa sì che il 

90% del pubblico veda il 10 percento 

dei titoli usciti in sala (le cifre sono sem-

plificative). Inoltre non siamo ancora 

riusciti a sconfiggere l’idea che i film 

in uscita in sala siano disponibili subi-

to o quasi sulle piattaforme. Mi sembra 

che il tema “finestre” a torto sia stato 

abbandonato. Per il 2023 prevedo una 

chiusura al 75-80% dei risultati rispetto 

alla media 2017/2019.

Intervista ad Alessandro Giacobbe, 
Managing Director di ACADEMY TWO
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LA RIPRESA VA ALIMENTATA 
CON PRODOTTO MEDIO

Quali sono i vostri film 

di punta in uscita sul 

grande schermo nel 

prossimo semestre?

Il 21 settembre por-

teremo al cinema I mer-

cen4ri, attesissimo quar-

to capitolo della saga 

con le principali icone 

dell’action come Jason 

Statham, Sylvester Stallone, 

Dolph Lundgren già apparsi 

nei precedenti capitoli, e con 

le new entries Megan Fox, Andy 

Garcia e 50 Cents. Per gli amanti 

dell’horror arriverà The Piper con Ju-

lian Sands, rivisitazione della favola del 

pifferaio magico. Ad arricchire la nostra 

line up sarà poi Black Flies, un titolo impor-

tante passato in concorso a Cannes, con 

protagonisti Sean Penn e Tye Sheridan: si 

tratta di un intenso thriller sulla vita di due 

paramedici che ogni giorno salvano la 

vita di tante persone in una New York in 

continuo stato di emergenza. Sempre in 

concorso a Cannes, siamo orgogliosi di 

portare al pubblico italiano Firebrand, l’ap-

passionante dramma storico dalle venatu-

re thriller del pluripremiato regista brasilia-

no Karim Ainouz, ambientato alla corte di 

Enrico VIII, che ha come protagonisti Alicia 

Vikander e Jude Law. Per gli amanti della 

commedia arriverà poi You Hurt my Feelin-

gs, film delizioso, ironico e divertente, che 

arriva direttamente dal Sundance dove è 

stata apprezzatissima la protagonista Julia 

Louis-Dreyfus. Infine avremo il nuovo thriller 

action di Liam Neeson, In the Land of Sain-

ts and Sinners, mentre tra le anticipazioni 

vorrei citare Lee, l’incredibile storia di Eli-

zabeth Miller, interpretata da Kate Winslet, 

americana con un passato da modella 

Il 21 settembre arriva in sala I Mercen4ri, quarto 
capitolo della saga action con Jason Statham, 
Sylvester Stallone, Dolph Lundgren e con le new 
entries Megan Fox, Andy Garcia e 50 Cents
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che nel 1929 decise di inseguire la propria 

passione trasferendosi a Parigi per diven-

tare una delle più importanti fotografe sur-

realiste, prima, e fotoreporter di guerra poi.

 

Come giudica i risultati di Vertice 360 

nell’ultimo semestre alla luce di un 

mercato in ripresa?

I risultati sono promettenti e siamo soddi-

sfatti della risposta del mercato alla nostra 

offerta in questa prima fase: vediamo all’o-

rizzonte un’importante crescita determinata 

dalla disponibilità di molti titoli di qualità e 

con un alto potenziale di box office nella no-

stra lineup, il che ci permetterà di cogliere 

le opportunità di questa mercato in ripresa. 

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giusto 

equilibrio e recuperare il pubblico 

più restio a tornare in sala? Come 

prevede chiuderà il 2023?

Il mercato è in ripresa: i 40 milioni di 

euro di box office di maggio 2023 rappre-

sentano un forte segnale. È un’estate che fa 

ben sperare sia dal punto di vista del pro-

dotto che delle iniziative a supporto del ci-

nema in sala. Questa ripresa va alimentata 

cercando di portare sempre più persone in 

sala anche grazie al prodotto medio e indi-

pendente che in questa fase sta incontran-

do maggiori difficoltà: non sempre questi 

film riescono a diventare un evento di ri-

chiamo per il pubblico e bisogna lavorare 

in sinergia con l’esercizio per ristabilire una 

relazione con questo pubblico e riconqui-

stare stabilmente quelle fette di audience 

che come industria abbiamo perso. Riten-

go, infatti, che ottenere buoni risultati con 

i film indipendenti darebbe un contributo 

decisivo alla stabilizzazione del mercato, 

riducendo il gap di questi ultimi anni. 

Intervista ad Aurora Campari, Head 
of Theatrical, Digital and Tv Sales di 
VERTICE 360
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INCONTRIAMO UNO 
SPETTATORE PIÙ SELETTIVO

Quali sono i vostri film 

di punta in uscita sul 

grande schermo nel 

prossimo semestre?

Avremo titoli impor-

tanti come Bernadet-

te, l’opera prima di Léa 

Doménach con Ca-

therine Deneuve, dove 

l’attrice presta le sue 

fattezze all’ex First Lady 

Bernadette Chirac. Poi 

avremo The Miracle Club, 

ambientato in Irlanda nel 

1967. La vicenda ruota intorno 

a tre donne che sognano da sem-

pre di andare a Lourdes nella speran-

za di assistere a un miracolo. Quando 

capita loro di vincere un viaggio pro-

prio nella città francese, partono con 

entusiasmo.  L’arrivo inaspettato della 

figlia di una delle tre amiche complica 

notevolmente le cose, facendo riemer-

gere conflitti e traumi dimenticati. Un 

film che sarà di grande impatto grazie 

anche alle tre meravigliose attrici che 

lo interpretano:  Maggie Smith, Kathy 

La commedia family The New Toy

©
 c

o
u

rt
e

sy
 o

f 
E
u

ro
p

ic
tu

re
s 

(2
)

Bates e Laura Linney. Infine avremo un 

titolo per tutta la famiglia con The New 

Toy con Daniel Auteuil, un’esilarante, 

toccante e genuina commedia fami-

liare in cui un ragazzino imparerà a sue 

spese che ci sono cose che il denaro 

non può comprare.

Per il 2024 tanti film italiani di qualità 

di cui però non possiamo ancora sve-

lare moltissimo.

 

Come giudica i risultati di Euro-

pictures nell’ultimo semestre alla 

luce di un mercato in ripresa?

Si vedono degli spiragli, sicuramen-

te, ma le difficoltà restano tante. Ad 

oggi, se non unisci le forze, o sei soste-

nuto, o sei una major non fai comun-

que una vita facile. Ma siamo fiduciosi, 

vogliamo portare al cinema titoli belli e 

importanti e su questo punteremo tan-

tissimo. 

 

Cosa serve ancora al mercato ci-

nematografico per ritrovare il giu-

sto equilibrio e recuperare il pub-

blico più restio a tornare in sala? 

Come prevede chiuderà il 2023?

Abbiamo notato che nonostante 

la crisi dei numeri delle sale, il cinema 

resta un punto di riferimento importan-

te per il pubblico. La gente è stanca 

di fruire passivamente contenuti che 

guarda distrattamente dalla Tv o dal 

Pc e cerca nella sala un’esperienza 

più coinvolgente, più attiva. Abbia-

mo, però, notato che lo spettatore è 

diventato anche più selettivo, che ha 

compreso la differenza tra un film “da 

piattaforma” e un film “da cinema” pre-

ferendo sì il secondo, ma solo se ne 

vale la pena.

Intervista a Lucy De Crescenzo,  
Ceo di EUROPICTURES



Il tuo spot al cinema. 
Tratto da un’emozione vera. 
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Rocca Varano a Sfercia, Camerino.
Antica fortezza costruita su uno sperone roccioso.
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COMANDANTE
REGIA EDOARDO DE ANGELIS    
CAST Pierfrancesco Favino, Massimiliano Rossi,
Silvia D’Amico
ITALIA / Indigo Film e O’Groove con Rai Cinema, Tramp LTD, V-Groove, Wise Pictures

SUCCEDE ANCHE NELLE MIGLIORI FAMIGLIE
REGIA ALESSANDRO SIANI
CAST Alessandro Siani, Cristiana Capotondi,
Dino Abbrescia, Antonio Catania, Anna Galiena,
Sergio Friscia
ITALIA / Italian International Film con Rai Cinema

DIABOLIK CHI SEI?
REGIA MANETTI bros.    
CAST Giacomo Gianniotti, Miriam Leone,
Valerio Mastandrea, Monica Bellucci
ITALIA / Mompracem con Rai Cinema, in collaborazione con Astorina

FERRARI
REGIA MICHAEL MANN
CAST Adam Driver, Shailene Woodley, Penélope Cruz,
Sarah Gadon, Patrick Dempsey
USA / Forward Pass

LA CHIMERA
REGIA ALICE ROHRWACHER 
CAST Josh O’Connor, Carol Duarte, Isabella Rossellini,
Alba Rohrwacher, Vincenzo Nemolato
ITALIA - FRANCIA - SVIZZERA / Tempesta con Rai Cinema in co-produzione
con Ad Vitam Production e Amka Films Productions 

LUBO
REGIA GIORGIO DIRITTI
CAST Franz Rogowski, Christophe Sermet,
Valentina Bellè 
ITALIA - SVIZZERA / Indiana Production, Aranciafi lm con Rai Cinema,
Hugofi lm Features e Proxima Milano

FELICITÀ
REGIA MICAELA RAMAZZOTTI
CAST Micaela Ramazzotti, Max Tortora, Anna Galiena, 
Matteo Olivetti, Sergio Rubini
ITALIA / Lotus Production, una società Leone Film Group, con Rai Cinema

GOLDA
REGIA GUY NATTIV
CAST Helen Mirren, Camille Cottin, Ed Stoppard
UK / Embankment Films

BALLERINA
REGIA LEN WISEMAN
CAST Ana de Armas, Keanu Reeves
USA / Thunder Road Pictures
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NICOLA CLAUDIO
P R E S I D E N T E

PAOLO DEL BROCCO
A M M I N I S T R A T O R E  D E L E G A T O

GIUSEPPE STURIALE
D I R E T T O R E  G E N E R A L E

LUIGI LONIGRO
D I R E T T O R E
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