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di Paolo Sinopoli

numeri finali del periodo estivo hanno 

certamente fatto tirare un respiro di sollie-

vo a tutta l’industria, confermando l’estate 

2023 come la più proficua di sempre. L’i-

niziativa ministeriale di Cinema Revolu-

tion – abbracciata da tutte le associazioni 

di categoria – ha espresso il suo massimo 

potenziale nella campagna marketing 

nazionale che ha saputo intercettare un 

vasto pubblico, finalmente a conoscenza 

dell’ampio ventaglio di titoli in program-

mazione nei mesi a venire. Meno efficace, 

purtroppo, la forte scontistica sui biglietti 

del cinema a 3,5 euro per tutti i titoli italia-

ni ed europei. Non tanto per l’iniziativa in 

sé (certamente virtuosa), quanto piuttosto 

per l’assenza di produzioni di largo respiro 

capaci di attrarre spettatori in sala. Non a 

caso, infatti, il cinema italiano ed europeo 

ha inciso per una parte minima, sul box 

office complessivo. Del resto, se quest’e-

state è stata un successo lo si deve uni-

camente ai grandi blockbuster america-

ni. Barbie e Oppenheimer hanno superato 

ogni aspettativa, attestandosi come teste 

d’ariete dell’offerta cinematografica di 

giugno-agosto, seguiti da titoli quali Ele-

mental,  Indiana Jones e il quadrante 

del destino,  Mission: Impossibile – Dead 

Reckoning Parte Uno e Shark 2 - L’abisso. 

Ma l’assenza di titoli nazionali è da 

imputare alla mancanza di volontà dei 

player italiani? Diciamo che il discorso è 

complesso e non riconducibile a una sola 

UNA GRANDE ESTATE. 
COMPLICI I SUPER  

BLOCKBUSTER AMERICANI  

E CINEMA REVOLUTION 

causa. Sicuramente la principale proble-

matica è convincere produttori e i registi 

italiani ad uscire d’estate (spesso si op-

pongono apertamente a questa opzione) 

in quanto ritengono alta la possibilità di 

incassare meno rispetto al periodo autun-

nale/invernale. 

Un altro aspetto non trascurabile, che 

incide pesantemente sulla programmazio-

ne estiva della nostra cinematografia, è il 

bisogno di certezze da parte del Ministero 

della Cultura sul tax credit a sostegno del 

P&A per le opere cinematografiche di na-

zionalità italiana. Al momento di andare in 

stampa, si attende ancora il decreto attua-

tivo di questa misura per l’estate appena 

trascorsa. E, soprattutto, senza la certezza 

di un supporto analogo per le prossime 

estati, difficilmente sarà possibile incenti-

vare produttori e talent a pianificare la la-

vorazione di film commerciali di medio-al-

to potenziale in uscita tra giugno e agosto. 

Anzi, i decreti attuativi per i prossimi anni 

dovrebbero essere già operativi, perché i 

film richiedono tempo per essere svilup-

pati e finalizzati. Anche se, è importante 

ricordarlo, il Ministero negli ultimi anni 

ha sostanzialmente mantenuto ciò che ha 

promesso. Ovviamente questo non signifi-

ca che la scontistica di 3,5 euro non sia uti-

le, anzi. Ma se non si rivolve la questione 

a monte, rischiamo facilmente di assistere 

anche l’anno prossimo a un’estate senza il 

cinema italiano.
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BREVISSIME

   È morto il direttore commerciale 
Vittorio Caponi

   Chili, Roberto De Piano è il 
nuovo Executive Director dopo 
l’uscita di Giorgio Tacchia

   Guido Maria Brera lascia la 
presidenza di Be Water e gli 
subentra Barbara Salabè

   Marta Donzelli si è dimessa 
dalla presidenza del CSC, il 
mercato dà Sergio Castellitto in 
sua sostituzione

   Il cinema Fossolo di Bologna 
riapre grazie al Centro 
Ricreativo e Circuito Cinema

   Cina, miglior estate di sempre
   UCI Cinemas è il circuito più 
seguito d’Italia su TikTok

   Gary Oldman protagonista del 
nuovo film di Paolo Sorrentino

Il 1° settembre UCI Megalò – situato nel 
centro commerciale in Località Santa 
Filomena in provincia di Chieti – ha aperto 
le porte alle prime 4 sale completamente 
rinnovate. La trasformazione della prima 
multisala UCI Luxe sul territorio abruzzese 
continuerà fino a novembre quando 
verranno aperte le rimanenti sale.

Francesco Fantoni è stato nominato vicepresidente 
di Pop Up Cinema, gruppo di sale cinematografiche 
fondato da Andrea Romeo (Ceo & General Manager 
di I Wonder Pictures), e coordinerà le attività e gli 
obiettivi di crescita del gruppo. In precedenza Fantoni 
ha lavorato a lungo in UCI, dove ha ricoperto il ruolo 
di Film Booking Manager.

SONIA ROVAI  
PASSA DA SKY  
A WILDSIDE
Sonia Rovai, Senior Director 
Scripted Production presso 
Sky Italia da aprile 2020, ha 
lasciato l’azienda per unirsi a 
Wildside, acquisita nel 2015 
dal gruppo inglese Fremantle. 
In Sky da novembre 2012, la 
manager si è occupata di 
produzione scripted. Rovai 
vanta precedenti esperienze in 
La7 e in Endemol Italia.

HASBRO LANCIA  
LA NUOVA SEZIONE  
ENTERTAINMENT

BORGONZONI  
VUOLE UN TAVOLO DI 
CONFRONTO 
CON L’INDUSTRIA

Dopo aver venduto per 500 
milioni di dollari le attività 
business cinema e televisione 
di eOne alla Lionsgate, Hasbro 
ha lanciato la nuova divisione 
Entertainment con a capo Oliver 
Dumont. Il gruppo continuerà a 
lavorare sulle IP che il marchio 
ha tenuto per sé, portando 
avanti titoli già in sviluppo come 
Dungeons & Dragons, 

Transformers, G.I. Joe, 

Nerf, Play-Doh, Magic 

The Gathering, Peppa 

Pig e My Little Pony.

UCI MEGALÒ RIAPRE LE PRIME 4 SALE RINNOVATE

FANTONI NUOVO 

VICEPRESIDENTE 

DI POP UP CINEMA

«Ho deciso di convocare un tavolo di confronto 
con le principali produzioni, italiane ed estere, 
attori, attrici e rappresentanti di categoria per 
la valorizzazione del cinema italiano». Queste 
le parole della sottosegretaria di Stato al 
MiC. L’incontro è in programma al Ministero 
della Cultura in via del Collegio Romano alla 
presenza di Lucia Borgonzoni. 

Lucia 

Borgonzoni

Sonia Rovai

Il Consiglio dei Ministri ha approvato uno schema di decreto 
legislativo che prevede l’introduzione di un’indennità di discontinuità 
a favore dei lavoratori dello spettacolo. La copertura finanziaria 
prevista è di 100 milioni di euro per il 2023, 46 milioni per il 2024, 
48 per il 2025 e 40 a decorrere dal 2026. L’aiuto economico – che 
dovrebbe essere in media sui 1.500 euro – è per i redditi sotto i 
25mila euro e si stima che ne usufruiranno circa 21mila lavoratori.

MIC APPROVA INDENNITÀ 
PER LAVORATORI DELLO 
SPETTACOLO



MARCHE
Location in cerca di autore

Rocca Varano a Sfercia, Camerino.
Antica fortezza costruita su uno sperone roccioso.

filmcommissionmarche.it
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LE TARGHE
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WARNER BROS.  

DISCOVERY

MIGLIOR 
LISTINO

MIGLIOR 
CONVENTION

Warner Bros. Discovery è uscita a testa 

alta dalle giornate professionali di 

Riccione. La major guidata da Alessandro 

Araimo (General Manager Italy & Iberia) 

è stata, infatti, premiata dall’esercizio 

con un doppio riconoscimento: miglior 

listino e miglior convention. Due premi 

che celebrano le potenzialità dell’offerta 

cinematografica dello studio (rientravano 

Barbie, Shark 2, Dune - Parte Due, Wonka e 

Aquaman 2) e la presentazione dei suoi 

film in arrivo sul grande schermo.

LUCKY RED
MIGLIOR 
LISTINO 

INDIPENDENTE

L’offerta cinematografica 

di Lucky Red ha convinto 

gli esercenti alle giornate 

professionali di Riccione. La 

società del presidente Andrea 

Occhipinti è stata premiata 

con la targa di Box Office per 

il miglior listino indipendente 

grazie a un ricco prodotto di 

qualità.

UNA SELEZIONE RAPPRESENTATIVA DI ESERCENTI HA ESPRESSO IL 

PROPRIO VERDETTO SUL PRODOTTO CINEMATOGRAFICO IN USCITA NEI 

MESI SUCCESSIVI PRESENTATO DALLE DISTRIBUZIONI ALLE GIORNATE 

PROFESSIONALI DI RICCIONE. VOTATI IL MIGLIOR LISTINO, CONVENTION, 

LISTINO INDIPENDENTE, TRAILER, PROMO E SHOWREEL

PREMI
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UNIVERSAL PICTURES

MIGLIOR 
TRAILER

Il trailer più apprezzato e votato dagli 

esercenti a Ciné è stato il nuovo film 

diretto da Christopher Nolan e distribuito 

da Universal Pictures International Italy, 

Oppenheimer, che si è aggiudicato la targa 

di Box Office. Un video premiato per la sua 

qualità artistica e per l’impatto emotivo 

suscitato dalle immagini, ma anche per le 

prevedibili potenzialità del film al box office.

VISION DISTRIBUTION

MIGLIOR 
PROMO

L’opera prima da regista di Paola Cortellesi, 

C’è ancora domani, ha conquistato 

l’esercizio alle giornate professionali di 

Riccione. In particolare hanno convinto 

l’esercizio le lunghe clip presentate da 

Vision Distribution, che ha ricevuto la targa 

di Box Office per il miglior promo. Paola 

Cortellesi è anche protagonista del film al 

fianco di Valerio Mastandrea.

THE WALT DISNEY  

COMPANY ITALIA

MIGLIOR 
SHOWREEL

The Walt Disney Company Italia è 

stata premiata dall’esercizio con 

la targa di Box Office per il miglior 

showreel, ovvero la confezione 

grafica della convention, per la 

seconda volta consecutiva alle 

giornate professionali.

CHI HA VOTATO:

Di seguito gli esercenti che hanno votato le targhe di Box Office al termine delle giornate professionali di Riccione:   

Felice De Santis, Francesco Di Cola, Mimmo Dinoia, Giuliana Fantoni, Fabio Fefé, Giorgio Ferrero, Laura Fumagalli,  

Carmine Imparato, Andrea Malucelli, Matteo Nenciolini, Sergio Oliva, Gianluca Pantano, Erik Protti, Paolo e Silvia Protti,  

Tomaso Quilleri, Alessandro Rossi, Francesco Santalucia, Pierluca Sforza, Enrico Signorelli, Andrea Stratta.
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Il team marketing di Universal 

Pictures International Italy. 

Dall’alto a sinistra in senso 

orario, Marta Federico 

(Project Manager & 

Special Partnership), Irene 

Macaione (Social Media & 

Digital Manager), Giorgia Di 

Cristo (Marketing Director), 

Marta Salvatori (Publicity 

Coordinator), Giammarco 

Caccese D’Andrea (Trade 

Marketing & Servicing 

Specialist), Valentina 

Scopelliti (Project Manager 

& Research), Matilde Marinai 

(Senior Publicity Manager), 

Giovanni Campus (Project 

Manager & Special Events) 

e Francesca Rumi (Trade 

Marketing Manager)

ono oltre 1.000 i film che Giorgia Di 

Cristo, Marketing Director di Universal Pi-

ctures International Italy, ha lanciato sul 

grande schermo nel corso della sua carrie-

ra. Un numero a quattro cifre che aiuta a 

comprendere l’enorme esperienza che la 

manager ha accumulato sul campo, forte 

di una grande passione per il cinema e 

per il mercato cinematografico. «Passio-

ne senza la quale», specifica la manager, 

«non sarebbe possibile fare a lungo questo 

lavoro». Negli anni Giorgia Di Cristo, alla 

guida di un team prevalentemente femmi-

nile (ben visibile nella copertina di questo 

numero), ha collezionato grandi successi 

al box office italiano, artefice di imponen-

ti campagne marketing – in perfetto stile 

Universal – e di attività originali e innova-

tive. Ha accompagnato in sala celebri sa-

ghe come Fast & Furious, Cattivissimo Me, 

Jurassic World, Madagascar, Cinquanta 

sfumature, Minions, Hunger Games, Kung 

Fu Panda, Transformers, Dragon Trainer 

e Shrek. Non da ultimo, nel 2023 ha con-

tribuito attivamente al successo in sala di 

Fast X (11,7 milioni di euro), Super Mario 

Bros. (20 milioni di euro e secondo incas-

so dell’anno dopo Barbie) e Oppenheimer 

(ancora in corsa al momento di andare in 

stampa ma già oltre i 20 milioni di euro 

al box office). Un valore, quello di Giorgia 

Di Cristo, che il Managing Director Xavier 

Albert ha riconosciuto nominandola Mar-

keting Director.

 

Alla luce della sua recente promo-
zione nel ruolo di Marketing Director 
di Universal, come si è ride�nita la 
struttura del vostro team marketing? 

Credo fermamente nel lavoro di team 

e nella totale integrazione e cooperazione 

tra i diversi dipartimenti del marketing, 

sono una forte sostenitrice delle strutture 

orizzontali. Tutte le aree marketing sono 

essenziali per promuovere un film in 

ALLA GUIDA DI UN TEAM DI PROFESSIONISTI, LA MARKETING 

DIRECTOR DI UNIVERSAL PICTURES INTERNATIONAL 

ITALY, GIORGIA DI CRISTO, HA LANCIATO OLTRE 1.000 FILM 

IN SALA NEL CORSO DELLA SUA CARRIERA, PORTANDO AL 

SUCCESSO NUMEROSE FRANCHISE. FORTE DEI SUCCESSI 

DI SUPER MARIO BROS. E OPPENHEIMER, LA MANAGER 

SVELA LA STRATEGIA PER UNA COMUNICAZIONE EFFICACE, 

IL CAMBIO DI PASSO NEL DIALOGO CON ESERCENTI E 

NUOVE GENERAZIONI, E PRESENTA ALCUNE 

ANTICIPAZIONI SULLE CAMPAGNE DEI 

PROSSIMI FILM IN SALA

di Paolo Sinopoli

17
BOX OFFICE

30 settembre 2023




























































































































	001
	002
	003
	004
	005
	006
	007
	008
	009
	010
	011
	012
	013
	014
	015
	016
	017
	018
	019
	020
	021
	022
	023
	024
	025
	026
	027
	028
	029
	030
	031
	032
	033
	034
	035
	036
	037
	038
	039
	040
	041
	042
	043
	044
	045
	046
	047
	048
	049
	050
	051
	052
	053
	054
	055
	056
	057
	058
	059
	060
	061
	062
	063
	064
	065
	066
	067
	068
	069
	070
	071
	072
	073
	074
	075
	076

