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CON I TESTI DELLE CANZONI
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e giornate professionali di Riccione
sono sempre un momento prezioso per
tirare le somme, riflettere sul lavoro
svolto nel semestre passato e pianificare
le strategie future. Un barometro di
umori, sensazioni, speranze e aspettative
del mercato cinematografico, ma anche
una lente di ingrandimento che consente
di mettere a fuoco le sfide pit1 complesse.
Un contesto in cui si inserisce lo Speciale
Distribuzione - in allegato a Box Office
- che quest’anno, dopo molto tempo,
vede quasi tutti i manager delle case
di distribuzione allineati sulla maggior
parte dei giudizi e delle previsioni sul
panorama attuale. Alla luce dei risultati
raggiunti in sala e del profilo spettatore
delineato dalla ricerca CinExpert (vedi
approfondimento a pag. 28) nei primi
cinque mesi dell’lanno, sembrano
crescere le speranze dei distributori
sulla possibilita di chiudere il 2023 con
un incasso complessivo di circa 400
milioni di euro e una flessione del 30%
sul triennio pre-pandemico 2017-2019,
nella “certezza” di giungere a un pieno
recupero entro fine 2024. Addirittura c’e

EDITORIALE___

chi nutre la ferma speranza - ravvivata
dalle ottime performance di certi film
e dalle ricche line-up in arrivo - che
si possa chiudere I’anno con un drop
pari a -20%. Tutti concordano poi
sulla difficolta di dover far fronte a
un pubblico piu selettivo rispetto al
passato, sulla necessita di distribuire
film che meritino davvero il grande
schermo, e sull’esigenza di accogliere
lo spettatore in sale piti confortevoli e
all’lavanguardia. Inoltre, i distributori
indipendenti sottolineano il difficile
momento per il cinema arthouse, che
fatica a risalire la china in un mercato
sostanzialmente polarizzato attorno
alle grandi produzioni americane.
Tanto che qualcuno invita il Ministero
a riconoscere a questa categoria di
distributori un sostegno concreto.
Insomma, nonostante il fronte comune
sono ancora molti i punti su cui lavorare,
cosl come € ancora lunga la strada per
ritrovare il giusto equilibrio e recuperare
il pubblico piu restio a tornare in sala.
Ma combattere insieme non e come farlo
da soli.

di Paolo Sinopoli |

BOX OFFICE

15-30 luglio 2023

3



““ — -

s bt

1 : = " A 3 ]
i % o Al Lbg REGIA: Greta Gerwig REGIA: Ben Wheatley
e e T A B s """ CAST: Margot Robbie, Ryan Gosling, CAST: Jason Statham
A b VTR N ey EPRRN, X - America Ferrera, Dua Lipa
T R B\ e Helen Mirren.

REGIA: Denis Villeneuve REGIA: Michael Chaves REGIA: Luca Guadagnino
CAST: Timothée Chalamet, Zendaya, CAST: Taissa Farmiga, Storm Reid. CAST: Zendaya, Mike Faist,
Rebecca Ferguson, Javier Bardem, Josh 0°Connor.

Austin Butler, Florence Pugh.

©2023 WARNER BROS, ENT. ALL RIGHTS RESERVED www.warnerbros.it CREDITI NON CONTRATTUALI


https://www.warnerbros.it/film/

Me Coniro Te - Il Film

Blue Beetle Vacanze in Transilvania
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REGIA: Gianluca Leuzzi
CAST: Lui e Sofi (Me Contro Te)

REGIA: Angel Manuel Soto
CAST: Xolo Mariduena,
Susan Sarandon.

REGIA: Andrea Niada REGIA: Paul Ki REGIA: James Wan

CAST: Julia Ormond, Lydia Page CAST: Timothée Chalamet CAST: Jason Momoa, Amber Heard,
e Rocco Fasano. Nicole Kidman.
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RAI CINEMA,
RICONFERMATI
DEL BROCCO E CLAUDIO

Importanti notizie per i vertici di Rai Cinema. A fine
maggio il Consiglio di Amministrazione della Rai,
riunitosi a Roma sotto la presidenza di Marinella
Soldi, ha deliberato I'aggiornamento dell’assetto

organizzativo aziendale e il rinnovo dei CdA delle

Leggi le ultime nofizie su

e-duesse.it/cinema
e iscriviti alla newsletter

BREVISSIME

= Anica, nasce ltalian Post-
Production Partners

= Al via le riprese di Napoli
- New York, nuovo film di
Salvatores con Favino

® Pio e Amedeo sul set per
girare Come pud uno scoglio
= MoviePass: € tornato
I'abbonamento “illimitato” per

societd controllate i cui organi sociali erano in
scadenza: per Rai Cinema, Paolo Del Brocco

e stato confermato nel ruolo di Amministratore
Delegato e Nicola Claudio in quello di Presidente.
Entrato in Rai nel 1991, Del Brocco era stato
nominato Direttore Generale di Rai Cinema nel
2007 e, dal 2010, ne € Amministratore Delegato.
Claudio, invece, & Presidente di Rai Cinema

dall’aprile 2013.

i cinema americani, ma con
tariffe piti care

® Pirateria: smantellata la
principale rete olandese

= Super Mario Bros.- Il

Film: incassi stratosferici in
Giappone con oltre 71 milioni
di dollari

= Ott: secondo Omdia, in Italia
21 milioni di abbonati

THE SPACE CINEMA:

APRE LIVORNO, CHIUDE L’ODEON

Riapre, completamente rinnovato, il The
Space Cinema di Livorno. La struttura,
chiusa a ottobre 2022 per permettere il
restyling, ha riacceso le luci domenica
11 giugno in concomitanza con il
primo giorno di ‘Cinema in Festa’.

Il multiplex é stato oggetto di un
importante rinnovamento con un
design rivoluzionato che rappresenta
la volontd, da parte del circuito, “di
ripensare I'esperienza cinematografica
e dar vita a una nuova idea di sala,
infesa come il luogo per eccellenza

in cui poter viaggiare con la fantasia
ed immergersi nelle storie sul

grande schermo”. A inizio giugno,
invece, The Space ha annunciato il

“rilascio degli spazi” con 18 mesi

di anticipo rispetto alla scadenza

del contratto, del cinema Odeon di
Milano.Terminata dunque, almeno
per il momento, la programmazione
dell’elegante multisala del centro
storico del capoluogo lombardo, ma
The Space non “esclude di fornare a
gestire un cinema nella stessa location
anche se con una conformazione
diversa™. Dunque, rimane viva l'ipotesi
- emersa a novembre 2021 - che la
multisala possa riaprire anche se con
dimensioni molto ridotte, in seguito a
un restyling che dovrebbe far spazio a
un centro commerciale di 5.000 metri
quadrri.

BERLINALE, L'ITALIA
SARA “COUNTRY IN
FOCUS 2024 ALL'EFM

| | TTALIA 11

Camwinem i 41 55

Dopo i numeri da record della precedente
edizione, che ha registrato oltre 11.500
visitatori professionali, piti di 600 espositori
e oltre 1.500 proiezioni di mercato, la
nuova edizione dell'EFM- European Film
Market del 74° Festival Internazionale

del Cinema di Berlino si terra dal 15 al

21 febbraio 2024 e vedra finalmente
protagonista I'ltalia, dopo i rinvii causati
dalla pandemia, in qualitd di Paese
protagonista, "Country In Focus” per il
2024.L'accordo é stato firmato a fine
maggio nell’ambito del Cannes Film
Festival da Mariette Rissenbeek (Direttore
Generale della Berlinale) e da Roberto
Stabile (Responsabile dei Progetti Speciali
della DGCA del MiC presso Cinecittd),
alla presenza del Direttore dell’'European
Film Market Dennis Ruh e di Nicola Borrelli,
Direttore Generale della DGCA del MiC.
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A Natale (piu precisamente il 21 dicembre), dal team
di Frozen, arriva il lungometraggio animato Wish

GIULIO CARCANO

«USCIAMO DAI BINARI COLLAUDATI DEL PRE-PANDEMIA»

TRE DOMANDE AL DIRECTOR, THEATRICAL DISTRIBUTION, SALES DI DISNEY

Ci racconti quali logiche commerciali metterete in atto per gestire un listino cosi variegato,
che spazia dai grandi blockbuster ai titoli di grande qualita?

La strategia deve essere il piu possibile mirata per ogni film: ovviamente non si possono trattare
filmm come Ant-Man e Gili spiriti dell’isola allo stesso modo. Determinante € I'analisi preventiva
delle dinamiche di fitoli della stessa tipologia, valutando fattori che vanno dalla concorrenza,
al potenziale passaparola, al periodo di uscita. Dopo la pandemia c’é stato anche spazio

per qualche “azzardo”: ad esempio, per alcuni film abbiamo provato la programmazione in
sale che precedentemente si sarebbero considerate poco compatibili €, in qualche caso,
abbiamo anche riscontrato risultati sorprendenti. Soprattutto quando capita di avere film a
distanza molto ravvicinata, € fondamentale evitare la cannibalizzazione tra gli stessi.

Come superare quelle che ritiene essere oggi le criticita a livello distributivo?

Da ottobre in avanti stiamo osservando segnali incoraggianti, con alcuni film che hanno
generato incassi teoricamente in linea con quelli che avremmo visto nel mercato pre-
febbraio 2020. Per restare in ambito Disney, ad esempio, gli ultimi tre filmm Marvel Studios, da
Black Panther 2 a Guardiani della Galassia 3, hanno tutti performato sensibilmente al di
sopra dei capitoli precedenti, tra il +18% e il +50% circa. Segnali equivalenti si possono vedere
nell'andamento di film di alire distribuzioni, anche se, nell'ambito di questi risultati, non tutte
le sale sono andate alla stessa velocitd. In linea generale i problemi sono sempre gli stessi,
dall’eccessiva concentrazione di film in certi periodi dell’anno, alla stagionalitd. La speranza
€ che, quest’anno, il lavoro fatto con il grande supporto e investimento del Governo riesca ad
arrecare beneficio al mercato nel periodo estivo e a riportare I'interesse nei film italiani ai livelli
pre-covid. Come detto altre volte, I'unico modo per uscire da questa situazione & che i vari
soggetti cooperino con un obiettivo comune.

Cosa potrebbe fare di piu I'esercizio per contribuire in maniera determinante al ritorno di
tutte le tipologie di pubblico in sala?

Nessuno come I'esercente € in grado di comprendere il proprio bacino di pubblico e,
conseguentemente, individuare chi si & disaffezionato cosi da poterlo ingaggiare nuovamente.
Considerati i cambiamenti degli ultimi anni e la loro rapiditd, credo sia fondamentale essere
aperti anche a uscire dagli schemi e dai binari collaudati del pre-pandemia.

BOX OFFICE 19
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della sala per noi e sempre stata e rimane
una priorita, ma questo non esclude che
i contenuti possano vivere sia al cinema,
che in streaming. Con tutti i nostri stu-
dios, infatti, continuiamo a lavorare per
creare contenuti diversificati sia per le
sale cinematografiche, sia per la nostra
piattaforma Disney + .

Quali sono i film Disney in uscita in
sala su cui puniate nel secondo se-
mestire?

Diversi film interessanti caratteriz-
zeranno il nostro secondo semestre di
quest’anno. Il 23 agosto uscira La casa
dei fantasmi, ispirato a una delle piu
classiche attrazioni dei parchi Disney,

'8 novembre arrivera al cinema The Marvels, d
Brie Larson tornera a indossare il costume di C

ain Marvel



“Haunted Mansion”. E una commedia
soprannaturale, divertente, piena di ef-
fetti speciali, per tutta la famiglia, con
un cast molto ricco in cui spiccano la re-
cente vincitrice del premio Oscar Jamie

Lee Curtis, Danny De Vito, Owen Wil-
son, Rosario Dawson e Jared Leto.

11 14 settembre arrivera nelle sale As-
sassinio a Venezia: le misteriose atmosfe-
re della splendida citta lagunare faranno
da sfondo a un nuovo caso per I’'Hercule
Poirot interpretato da Kenneth Branagh,
ancora una volta anche alla regia. Nel
cast un’altra freschissima vincitrice del
premio Oscar, Michelle Yeoh. Dal regista
di Rogue One, Gareth Edwards, dal 28
settembre vedremo lo spettacolare The

Creator, film con tematiche molto attuali,
incentrato sul futuro scontro tra la razza
umana e le forze di una intelligenza ar-
tificiale.

Un regista che non ha bisogno di mol-
te presentazioni, Yorgos Lanthimos, dopo
il successo de La favorita, dirige un gran-
de cast composto da Emma Stone, Mark
Ruffalo e Willem Dafoe, in Povere crea-
turel, un titolo di grande impatto visivo
e intrigante, nello stile inconfondibile di
questo autore, nelle sale italiane dal 12
ottobre.

A seguire, 1’8 novembre tornera Mar-
vel Studios con The Marvels (il capitolo
precedente aveva incassato 10,2 milioni
di euro), dove ritroveremo Brie Lar- )

DAVIDE ROMANI

«INNOVAZIONE E CREATIVITA
GUIDANO LE NOSTRE ATTIVITA»

TRE DOMANDE AL DIRECTOR, HEAD OF MARKETING
STUDIOS & INTEGRATED MARKETING DI DISNEY

Qual é la sfida pil grande nel localizzare materiali promozionali provenienti dall’ America?

Penso che le sfide piu grandi siano due. Una di carattere piu pratico € immediato che riguarda la scelta
dei materiali e degli asset che ci vengono proposti dai nostri studios e che pensiamo possano funzionare
meglio nel nostro mercato e per il nostro pubblico. In questo caso ci facciamo guidare sia dall’esperienza,
sia dalle ricerche e analisi che continuamente svolgiamo online e sui social e che ci offrono un riscontro
immediato su ogni iniziativa. La seconda sfida €, invece, di carattere piu strategico ed emotivo e riguarda
il modo in cui lanciamo i nostri film. Nelle attivitd di marketing, infatti, cerchiamo sempre di sposare i temi
del film con qualcosa di tipicamente italiano e quindi piti coinvolgente per il nostro pubblico. Un esempio
recente € il pitl grande show di videomapping mai realizzato in Italia, realizzato in Sardegna per lanciare
La sirenefta e rendere omaggio alle location italiane che hanno ospitato le riprese del film, ma anche lo
special stunt con cui abbiamo illuminato di blu alcuni canali di Venezia a formare la A simbolo di Avatar:
La via dell’acqua.

E avviene mai il processo opposto, ovvero materiali local che diventano global?

Certo, pud accadere che qualche materiale sviluppato dai Paesi diventi poi sia un asset global, sia un asset
internazionale che alliri territori possono adottare. Pué anche succedere, con nostra grande soddisfazione, che
alcune aftivita realizzate dai Paesi, come quelle sopra citate o come lo show di droni al Colosseo organizzato
con il cast di Efernals durante il tour nella cittd eterna, vengano poi utilizzate dai nostri account global.

112 s IR

Innovazione e creativita nel marketing non sono mai scontati. Qual é il suo approccio per sorprendere in

campo cinematografico?

. Sia come approccio personale sia come valori aziendali, la creativitd e I'innovazione sono le leve che

| guidano le nostre attivitd e campagne marketing. Guardiamo continuamente al di fuori del nostro
mercato alla ricerca di quelle che possono essere le tendenze del momento e le traduciamo in attivita

| che poi siano anche efficaci al lancio del nostro film, come é stato per la Marvel Multiverse Experience

pensata per Doctor Strange nel multiverso della follia. Cerchiamo sempre di essere innovativi nelle nostre

attivitd, mettendo in discussione quello che facciamo e che abbiamo fatto, alla ricerca di soluzioni nuove

e creative per non ripetere mai lo stesso format su tutte le nostre campagne. Non é facile ma grazie alla

passione e al lavoro del feam riusciamo sempre a sorprendere e sorprenderci.
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Kenneth Branagh

dirige e interpreta i F A

il nuovo capitolo - P e ~ 7l quinto film

della saga " g e o g ‘#‘" _dell'avventurosa
cinematografica v . L = ' saga con Harrison
di Hercule Poirot, ! ; £ 2 Ford, Indiana Jones
Assassinio a Venezia, ¢ ¥ : i s e il quadrante del
in sala dal 14 \ ; 1 destino & in sala
setfembre J % dal 28 giugno

SIMONE RAINERI

«CREARE ATTIVITA SPETTACOLARI DA AMPLIFICARE»

TRE DOMANDE AL DIRECTOR PR & COMMUNICATION CORPORATE, STUDIOS, DISNEY+, CSR & INTERNAL COMMS

Quali sono gli ingredienti essenziali per la costruzione di un grande evento di successo con star
internazionali?

Talent.Tempo. Sinergie. Spettacolarizzazione. Valorizzazione del ferritorio italiano. Amplificazione. Queste le
parole chiave. Sono un grande sostenitore dei talent tour nel nostro Paese, ci permettono di avere pit tempo

a disposizione per attivita le stampa/social e di organizzare eventi sul ferritorio, dalle anteprime ai grandi stunt.
Ogni singolo momento dei nostri eventi & finalizzato alla creazione di aliri contenuti che il pubblico possa vedere
sui social, attraverso la copertura di un TG o su un sito online. Creare attivita spettacolari nel nostro Bel Paese e la
loro amplificazione attraverso i media, gli influencer e i canali social del cast stesso ci permette di avere anche
una grande esposizione in tutto il mondo.

Ci racconti il grande lavoro di collaborazione che Disney svolge in Italia a favore di progetti di
solidarietd o associazioni non profit?

Avere un unico dipartimento di comunicazione che comprende tutte le aree, ci permetie di avere un
approccio integrato e davvero efficiente nella pianificazione e nell’organizzazione di eventi sul territorio
(dalle anteprime, ai tour, alle attivitd speciali) coinvolgendo anche i nostri partner charity di lunga data
(MediCinema, Make A Wish, Sport Senza Frontiere, Famiglie Arcobaleno, Associazione della Croce Rossa
Italiana) con le quali collaboriamo per creare momenti di condivisione ed esperienze uniche a loro
dedicate. Come fatto ad esempio in occasione dell’uscita del film Marvel Sfudi6§ Thor:lLove and Thunder,
quando Natalie Portman, venuta a Roma per incontrare a sorpresa il pubblico al cinema il giorno di uscita
in sala, ha anche incontrato alcune famiglie ucraine (supportate da Sport Senza Frontiere a causa del
conflitto) e bambini e bambine del network di Famiglie Arcobaleno coinvolti per una proiezione dedicata
con sottotitoli in ucraino. E questo € solo un esempio di un grande risultato e il mio ringraziomento va
all'infera squadra PR, i miei supereroi.

Come si crea una sinergia virtuosa nel lancio di un film attraverso doppiatori e talenti italiani coinvolti in
grandi film americani?

C’é un grandissimo lavoro di squadra e di sinergia con tutto il team che si occupa del doppiaggio. I film Disney
restano per sempre e il doppiaggio italiano € il migliore al mondo. Si parte innanzitutto dal rispetto per il film
stesso e dall’anadlisi delle scelte creative dei filmmaker, dai messaggi del film, al casting e alle scelte musicali
che differiscono per ogni produzione.Vengono fatti provini che fengono conto di tutto questo.

| fan Disney in ltalia sono molto attenti alle scelie fatte e questo € un grande segnale di amore verso i nostri film
che investe tutti noi di grande responsabilitd. C'€ dunque una grandissima aftenzione nella scelta dei talent
da affiancare ai doppiatori professionisti con I'obiettivo di rendere unici e iconici i nostri personaggi atiraverso
nuove voci in linea con quello che avviene in Usa g, allo stesso tempo, di avere ambassador locali che
possano promuovere i nostri film alla stregua deglli attori coinvolti nelle versioni originali.
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son nei panni di Captain Marvel, che
incrocera il suo cammino con la prota-
gonista della serie tv Ms. Marvel. Infine
a Natale, dal team di Frozen, arrivera
il lungometraggio d’animazione Wish
che celebrera il centenario della nostra
company. Il film uscira nello slot tradi-
zionale di Frozen e Oceania, ovvero il
21 dicembre. Un film assolutamente
magico, come solo Disney sa essere.

Quali iniziative si potrebbero avvia-
re per ingaggiare meglio i piu gio-
vani e per riavvicinare alla sala gli
anziani piu restii?

Per quanto riguarda i giovani direi
che, da un punto di vista strategico, do-
vremmo lavorare per cambiare la per-
cezione del cinema come momento di
svago, reinserendolo tra le priorita che
il pubblico giovane valuta quando deve
decidere come passare una serata o un
pomeriggio in compagnia. In questo caso
ben vengano le campagne come quella di
quest’estate, “Cinema Revolution”, volte
proprio a ridare al cinema quella contem-
poraneita, freschezza e voglia di evasione
che i giovani di oggi cercano. Da un punto
di vista piu tattico occorre invece lavora-
re con le Feste del Cinema che abbinano
un incentivo economico a quanto detto
sopra. Trattandosi di un cambiamento
che definirei “culturale”, dovremmo dare
continuita a questo tipo di campagne (sia
di posizionamento, sia di incentivo) e do-
vremmo coinvolgere sempre pitl i benia-
mini digital, social e non, che i giovani
seguono e dai quali traggono ispirazione.

Per quanto concerne invece il pubblico
pit adulto, dovremmo lavorare piu sulla
qualita delle sale (sedute e servizi) e su of-
ferte a 360 gradi, che coinvolgano anche il
settore della ristorazione e della logistica,
per poter offrire un servizio piu completo
e di qualita a questo tipo di pubblico che
in questi anni si e abituato a una diversa
fruizione dell’entertainment. Ovviamente
il tutto opportunamente comunicato in
modo efficace e continuativo, supportato
anche da mirati incentivi economici.

Come si € strutturata Disney per ge-
stire tutti quei titoli piu autoriali e di
gualita che necessitano di maggio-
re cura e strategia?

Da un punto di vista Sales, non c’e sta-
ta necessita di cambiare alcunché, anche
perché il team aveva gia lavorato sui titoli

Miramax in passato. Mentre da un punto
di vista Marketing abbiamo dedicato una
risorsa per seguirne piu nel dettaglio e con
attenzione la strategia, al fine di coordi-
nare tutte le attivita marketing svolte dal
team. Su questo genere di titoli ha poi un
ruolo fondamentale il team PR che, gra-
zie ai differenti background e know-how,
lavora trasversalmente su tutti i contenuti
con la stessa attenzione.

Gower Street Analytics ha rivisto al
rialzo del 10% le previsioni di incas-

so per il cinema mondiale nel 2023.

Come crede chiuderemo I'anno in
Italia?

A fine maggio il mercato sta registran-
do un +61% di box office rispetto al 2022.
Guardando i titoli annunciati per i prossi-
mi mesi, spero si possa mantenere almeno
questo trend. BO

Company Italia (7); courtesy of The Walt Disney

© Virginia Bettoja/courtesy of The Walt Disney
Company ltalia (5)
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NUOVI FORMAT, STESSA PASSIONE

SOLO NEI THE SPACE CINEMA
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GUARDIAMO E COMMENTIAMO UN FILM, INSIEME.

DA UR

VEDILO PER PRIMO, PER TE UN REGALO DA PAURA.

FIDATI, E UN CONSIGLIO DI THE SPACE CINEMA.
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_ RICERCHE

CINEXPERT,

IL BAROMETRO
DEL PUBBLICO
ITALIANO

UN IDENTIKIT DETTAGLIATO SUGLI SPETTATORI
CINEMATOGRAFICI AGGIORNATO AD APRILE 2023 GRAZIE Al
DATI DELL’ANALISI PROMOSSA DA CINETEL E CURATA DALLE
SOCIETA ERGO RESEARCH E VERTIGO RESEARCH

di Davide Novelli (amministratore delegato di Cinetel

e direttore distribuzione di Vision Distribution)

diversi segnali positivi che finalmen-
tefarrivano dal mondo theatrical hanno
bifogno di attente analisi sul comporta-

2

mento dei consumatori per poter essere
tramutati in scelte di mercato produttive
lungo tutta la filiera.

Partita con il supporto di Anec, Ani-
ca e Cinecitta, I'iniziativa CinExpert si
€ subito allargata ai principali distribu-
tori cinematografici (Universal, Warner
Bros., Eagle, 01 Distribution, Medusa,
Vision Distribution, Lucky Red), al mon-
do dell’esercizio (The Space) e a quello
della produzione (Indiana e IIF), e sia-
mo in procinto di definire accordi con
altri distributori, esercenti, produttori e
associazioni di categoria per allargare il
suo bacino di diffusione.

Il compito di Cinetel e quello di ac-
compagnare la crescente sete di dati del
mercato, con report e analisi allo stesso
tempo complete e accessibili: la rinno-
vata reportistica, il lancio del portale Ci-
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netelPro e non ultimo proprio CinExpert
vanno esattamente in questa direzione, a
supporto di una industria che ha ancora
importanti margini di crescita.

NUMERI SEMPRE PIU VICINI
AL PRE-PANDEMIA

Credo sia giusto innanzitutto fornire
velocemente il contesto quantitativo che
i dati di CinExpert provano a sintetizzare
gualitativamente.

I primi quattro mesi del 2023 hanno
visto una netta inversione di tendenza
rispetto al 2022, con un drop rispetto
alla media pre-pandemica (2017-2019)
che passa dal -52% del 2022 al -37,5%
del periodo gennaio-aprile 2023.

Il mese di maggio ha ulteriormen-
te accelerato questo trend, risultando
il primo mese in assoluto superiore
alla media pre-pandemica e portando
il drop sul box office medio 2017-2019
a -32%.
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